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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целями освоения дисциплины "Б1.В.М.6.ДВ.1.2 Выставочный маркетинг" 

являются: 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен 

участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том 

числе на иностранном языке; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять 

основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации 

коммуникационного продукта. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.6.ДВ.1.2 Выставочный маркетинг" 

являются: 

1) Ознакомить студентов с новейшими технологиями выставочного 

маркентинга, с мировым и отечественным опытом; 

2) Овладеть навыками планирования выставочных экспозиций; 

3) Изучить комплекс услуг по организации и проведению выставок, включая 

создание художественного проекта, монтажа выставки «под ключ» (модель выставки), 

рекламы и памятки по обслуживанию выставок; 

4) Определить специфические правила в работе с клиентами, посетителями, 

выработать кодекс выставочного этикета. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.6.ДВ.1.2 Выставочный маркетинг входит в часть "Элективные 

дисциплины (модули)" блока Б1.М.6 "Модуль 6 Блока 1" образовательной программы 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: 

Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.4 
Использует технологии 

формирования внутреннего и 

внешнего корпоративного имиджа 

организации в коммерческой 

сфере. 
ПК-1.5 

Знать: 
- основополагающие понятия, термины и 

категории выставочной деятельности;   
- нормативно-правовые основы, международные 

и национальные структуры, институты 

саморегулирования ярмарочно-выставочной 

деятельности. 
Уметь: 
- осуществлять тактическое планирование в 

рамках подготовки к участию и проведению 

выставочных мероприятий;  
- работать с документами ярмарочно-

выставочной деятельности, с учетом 

международного и национального нормативно-

правового поля, в том числе на иностранном 

языке. 
Владеть навыками: 
- использования понятийного аппарата 

выставочного маркетинга в процессе реализации 

проектов и коммуникационных компаний;  
- использовать технологии формирования 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

Демонстрирует навыки оценки 

эффективности 

коммуникационной деятельности, 

в том числе на иностранном языке. 

внешнего корпоративного имиджа организации 

при реализации выставочных мероприятий. 

маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.2 
Принимает участие в организации 

и выполнении маркетинговых 

исследований, направленных на 

разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 
Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

Знать: 
- классические и современные технологии 

выставочной деятельности;   
- типологию, виды отечественных и зарубежных 

выставочных площадок, показатели 

эффективности их деятельности. 
Уметь: 
- обосновывать выбор технологий выставочного 

маркетинга на основе показателей 

эффективности маркетинговой деятельности;  
- осуществлять тактическое планирование в 

рамках подготовки к участию и проведению 

выставочных мероприятий. 
Владеть навыками: 
- разработки коммуникационных продуктов для 

ярмарочно-выставочных мероприятий с 

использованием инструментов маркетинга, в том 

числе коммуникационных продуктов на 

иностранном языке;   
- оценивать эффективность выставочного 

маркетинга на основе мониторинга обратной 

связи с целевыми группами. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.6.ДВ.1.2 Выставочный маркетинг составляет   3    

зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  9   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 Выставочный маркетинг 9 12   2 10  
2 Исторические аспекты выставочной деятельности 9 12   2 10  

3 
Информационная политика предприятия на 

выставке. 
9 12   2 10  
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№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

4 
Организация выставочной деятельности 

предприятия 
9 12   2 10  

5 Организация выставочного пространства 9 12   2 10  

6 
Оценка эффективности выставочной деятельности 

предприятия 
9 12   2 10  

 Экзамен 9 36     36 

   108   12 60 36 

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.6.ДВ.1.2 Выставочный маркетинг составляет   3    

зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  7   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а
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 р

а
б
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т
а
 

Э
к

за
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Л
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и

и
 

П
р
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к

т
и

ч
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к
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е 
 и

 

се
м

и
н

а
р
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и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р
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к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 Выставочный маркетинг 7 12   4 8  
2 Исторические аспекты выставочной деятельности 7 10   2 8  

3 
Информационная политика предприятия на 

выставке. 
7 12   4 8  

4 
Организация выставочной деятельности 

предприятия 
7 12   4 8  

5 Организация выставочного пространства 7 12   4 8  

6 
Оценка эффективности выставочной деятельности 

предприятия 
7 14   4 10  

 Экзамен 7 36     36 

   108   22 50 36 

Тематический план лабораторных занятий 

Заочная форма обучения 
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№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 
1 Выставочный маркетинг 2 
2 Исторические аспекты выставочной деятельности 2 
3 Информационная политика предприятия на выставке. 2 
4 Организация выставочной деятельности предприятия 2 
5 Организация выставочного пространства 2 
6 Оценка эффективности выставочной деятельности предприятия 2 
  12 

 

Тема 1. Выставочный маркетинг 

План темы: 
1. Средства маркетинговых коммуникаций. 

2. Выставка как мероприятие в системе маркетинга. 

3. Выставочный продукт в контексте маркетинг-микса. 

 

Основные понятия и категории: Маркетинг. Средства маркетинга. Система 

маркетинга. Выставка. Выставочный маркетинг. Выставочный продукт. 

 

Тема 2. Исторические аспекты выставочной деятельности 

План темы: 
1. Этапы развития выставочно-ярмарочной деятельности в мире. 

2. История развития выставочно-ярмарочной деятельности в России. 

3. Современное развитие выставочной деятельности и маркетинга. 

 

Основные понятия и категории: Выставка. Становление и развитие 

международного рынка выставочно-ярмарочных услуг в мире. Первая Всемирная 

выставка в Лондоне. Всемирная парижская выставка 1900 года. Макарьевская ярмарка. 

Московская мануфактурная выставка. Всемирная выставка «ЭКСПО-2000» в Ганновере.  

 

Тема 3. Информационная политика предприятия на выставке. 

План темы: 
1. Целевая аудитория. 

2. Характеристика выставочных PR-мероприятий. 

3. Информационная поддержка выставки. 

4. Особенности медиапланирования. 

5. Выставка как значимый инструмент маркетинга. 

 

Основные понятия и категории: Определение целевой аудитории. Схемы 

взаимодействия организаторов выставки со СМИ. Этапы рекламной кампании выставки. 

Пресс-релиз. Пресс-конференция. Виды презентационных материалов на выставке. 

Управление интегрированными маркетинговыми коммуникациями. Функции выставки 

среди инструментов маркетинга. Выставочный маркетинг-микс. Управление выставочным 

продуктом. Программа коммуникаций и место выставки в жизненном цикле продукта. 
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Тема 4. Организация выставочной деятельности предприятия 

План темы: 
1. Критерии выбора выставки. 

2. Способы участия в выставке. 

3. Особенности организации выставочного стенда. 

4. Подготовка стендистов. 

5. Процесс участия предприятия в работе выставки. 

6. Выставочный бюджет. 

 

Основные понятия и категории: Критерии и факторы выбора выставки. 

Стандартный выставочный стенд. Выставочное место. Постерная экспозиция. 

Особенности оформления стенда на выставке. Тактика воздействия выставочного стенда 

на потенциального покупателя и потребителя. Стендист. Требования к стендисту и формы 

его подготовки к работе на выставке. Основные этапы участия предприятия в работе 

выставки. Основные маркетинговые задачи предприятия на выставке. Выставочный 

бюджет. Планирование бюджета выставки. Статьи расходов выставочного бюджета.  

 

Тема 5. Организация выставочного пространства 

План темы: 
1. Планирование экспозиции и строительство стендов. 

2. Композиционные и дизайнерские решения. 

3. Функциональное зонирование выставочного пространства. 

4. Организация системы навигации. 

5. Организация пространства на открытых площадях. 

6. Выставочный дизайн. 

 

Основные понятия и категории: Экспозиция. Виды планировки экспозиции. 

Рассадка участников выставки. Композиционные и дизайнерские решения. 

Функциональные зоны выставки. Системы выставочной навигации. Способы организации 

системы навигации. Виды пространств на открытых площадках. Этапы организации 

пространства на открытых площадях. Выставочный дизайн. Креативность и 

функциональность выставочного дизайна.  

 

Тема 6. Оценка эффективности выставочной деятельности предприятия 

План темы: 
1. Понятие выставочной деятельности. 

2. Метод оценки эффективности участия в выставке. 

3. Экономическая эффективность площади выставочного стенда. 

4. Экономический анализ выставочного участия. 

5. Анализ эффективности выставочной деятельности по параметрам. 

 

Основные понятия и категории: Выставочная деятельность. Классификация 

выставок. Функции выставок. Оценка окупаемости инвестиций при участии в выставке. 

Комплексный коэффициент окупаемости инвестиций. Процент решенных задач на 

экспозициях. Индикаторы качества публики. Индикаторы эффективности экспозиции. 

Экономический анализ выставочного участия. Ключевые критерии выбора экспозиций и 

оценка эффективности. Оценка эффективности выставочной деятельности. 

 

Очная форма обучения 
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№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 
1 Выставочный маркетинг 4 
2 Исторические аспекты выставочной деятельности 2 
3 Информационная политика предприятия на выставке. 4 
4 Организация выставочной деятельности предприятия 4 
5 Организация выставочного пространства 4 
6 Оценка эффективности выставочной деятельности предприятия 4 
  22 

 

Тема 1. Выставочный маркетинг 

План темы: 
1. Средства маркетинговых коммуникаций. 

2. Выставка как мероприятие в системе маркетинга. 

3. Выставочный продукт в контексте маркетинг-микса. 

 

Основные понятия и категории: Маркетинг. Средства маркетинга. Система 

маркетинга. Выставка. Выставочный маркетинг. Выставочный продукт. 

 

Тема 2. Исторические аспекты выставочной деятельности 

План темы: 
1. Этапы развития выставочно-ярмарочной деятельности в мире. 

2. История развития выставочно-ярмарочной деятельности в России. 

3. Современное развитие выставочной деятельности и маркетинга. 

 

Основные понятия и категории: Выставка. Становление и развитие 

международного рынка выставочно-ярмарочных услуг в мире. Первая Всемирная 

выставка в Лондоне. Всемирная парижская выставка 1900 года. Макарьевская ярмарка. 

Московская мануфактурная выставка. Всемирная выставка «ЭКСПО-2000» в Ганновере.  

 

Тема 3. Информационная политика предприятия на выставке. 

План темы: 
1. Целевая аудитория. 

2. Характеристика выставочных PR-мероприятий. 

3. Информационная поддержка выставки. 

4. Особенности медиапланирования. 

5. Выставка как значимый инструмент маркетинга. 

 

Основные понятия и категории: Определение целевой аудитории. Схемы 

взаимодействия организаторов выставки со СМИ. Этапы рекламной кампании выставки. 

Пресс-релиз. Пресс-конференция. Виды презентационных материалов на выставке. 

Управление интегрированными маркетинговыми коммуникациями. Функции выставки 

среди инструментов маркетинга. Выставочный маркетинг-микс. Управление выставочным 

продуктом. Программа коммуникаций и место выставки в жизненном цикле продукта. 
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Тема 4. Организация выставочной деятельности предприятия 

План темы: 
1. Критерии выбора выставки. 

2. Способы участия в выставке. 

3. Особенности организации выставочного стенда. 

4. Подготовка стендистов. 

5. Процесс участия предприятия в работе выставки. 

6. Выставочный бюджет. 

 

Основные понятия и категории: Критерии и факторы выбора выставки. 

Стандартный выставочный стенд. Выставочное место. Постерная экспозиция. 

Особенности оформления стенда на выставке. Тактика воздействия выставочного стенда 

на потенциального покупателя и потребителя. Стендист. Требования к стендисту и формы 

его подготовки к работе на выставке. Основные этапы участия предприятия в работе 

выставки. Основные маркетинговые задачи предприятия на выставке. Выставочный 

бюджет. Планирование бюджета выставки. Статьи расходов выставочного бюджета.  

 

Тема 5. Организация выставочного пространства 

План темы: 
1. Планирование экспозиции и строительство стендов. 

2. Композиционные и дизайнерские решения. 

3. Функциональное зонирование выставочного пространства. 

4. Организация системы навигации. 

5. Организация пространства на открытых площадях. 

6. Выставочный дизайн. 

 

Основные понятия и категории: Экспозиция. Виды планировки экспозиции. 

Рассадка участников выставки. Композиционные и дизайнерские решения. 

Функциональные зоны выставки. Системы выставочной навигации. Способы организации 

системы навигации. Виды пространств на открытых площадках. Этапы организации 

пространства на открытых площадях. Выставочный дизайн. Креативность и 

функциональность выставочного дизайна.  

 

Тема 6. Оценка эффективности выставочной деятельности предприятия 

План темы: 
1. Понятие выставочной деятельности. 

2. Метод оценки эффективности участия в выставке. 

3. Экономическая эффективность площади выставочного стенда. 

4. Экономический анализ выставочного участия. 

5. Анализ эффективности выставочной деятельности по параметрам. 

 

Основные понятия и категории: Выставочная деятельность. Классификация 

выставок. Функции выставок. Оценка окупаемости инвестиций при участии в выставке. 

Комплексный коэффициент окупаемости инвестиций. Процент решенных задач на 

экспозициях. Индикаторы качества публики. Индикаторы эффективности экспозиции. 

Экономический анализ выставочного участия. Ключевые критерии выбора экспозиций и 

оценка эффективности. Оценка эффективности выставочной деятельности. 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
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№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Выставочный маркетинг 10 
2 Исторические аспекты выставочной деятельности 10 
3 Информационная политика предприятия на выставке. 10 
4 Организация выставочной деятельности предприятия 10 
5 Организация выставочного пространства 10 
6 Оценка эффективности выставочной деятельности предприятия 10 
  60 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Выставочный маркетинг 8 
2 Исторические аспекты выставочной деятельности 8 
3 Информационная политика предприятия на выставке. 8 
4 Организация выставочной деятельности предприятия 8 
5 Организация выставочного пространства 8 
6 Оценка эффективности выставочной деятельности предприятия 10 
  50 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: групповая дискуссия, деловые игры, дискуссия, 

инновационные технологии обучения (анализ деловых ситуаций и имитационных 

моделей), мозговой штурм (брейнсторминг), проблемная лекция, разбор конкретных 

ситуаций, технология дистанционного обучения, технология ситуационного обучения 

(case-study); 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), практический 

метод (упражнение), словесные методы (объяснение, беседа), словесный метод 

(групповая дискуссия), словесный метод (лекция- визуализация), словесный метод 

(проблемное изложение); 

средства обучения: аудиальные, аудиовизуальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: групповые дискуссии, результаты 

работы студенческих исследовательских групп, семинары в диалоговом режиме, 

дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Основы выставочно-ярмарочной деятельности : Учебное пособие для вузов / 

Стровского Л. Е. - Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. - 288 с. - ISBN 5-238-00821-РҐ.- Режим 

доступа: http://www.iprbookshop.ru/81813.html; 

http://www.iprbookshop.ru/81813.html


11 

2. Комарова Лидия Константиновна Основы выставочной деятельности : 

Учебное пособие для вузов / Нехорошков Владимир Петрович ; Комарова Л. К. ; отв. ред. 

Нехорошков В. П. - Москва: Юрайт, 2020. - 194 с - ISBN 978-5-534-06841-2. (Серия: 

Высшее образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/452689. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Основы менеджмента выставочной деятельности : Учебник для студентов 

вузов, обучающихся по специальностям экономики и управления (060000), 

специальностям «Коммерция» (351300) и «Реклама» (350400) - Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 

2017. - 447 с. - ISBN 5-238-00935-6.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/81815.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010; 

3. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. WinDjView, версия 2.1; 

2. K-Lite Codec Pack, версия 15; 

3. Google Chrome, версия 86; 

4. Mozilla Firefox, версия 82; 

5. 7-Zip, версия 19; 

6. Adobe Reader, версия 11; 

7. FastStone Image Viewer, версия 7.5. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

4. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

5. Информационно-поисковые системы агентств «Бизнес-карта», ЗАО «АСУ-

Импульс», «Российский генеральный регистр производителей товаров и услуг», 

«Независимые производители товаров и услуг России», «Регистр PAV-Пресс». 

Специализированные базы данных «Ценовой мониторинг» База данных маркетингового 

агентства рыночных исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: 

https://market-agency.ru/; 

6. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

7. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

8. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

9. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

10. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

https://urait.ru/bcode/452689
http://www.iprbookshop.ru/81815.html
https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
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11. База данных НП «Международное Исследовательское Агентство 

«Евразийский Монитор» - Режим доступа: https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

12. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/; 

13. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

14. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

15. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

16. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

17. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/; 

18. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

19. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Консультант Плюс - Режим доступа: http://www.consultant.ru/; 

3. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Аудитория, оборудованная 

мультимедийными средствами 

обучения для проведения занятий 

лекционного типа, занятий 

Основное учебное оборудование: 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

компьютер, телевизор, плеер, система 

https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://wciom.ru/
http://fom.ru/
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://www.minfin.ru/ru/statistics/
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

семинарского, практического типа, 

групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации (УЛК303, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

домашнего кинотеатра с проигрывателем 

дисков. Лицензионное программное 

обеспечение: 1. Microsoft Windows 7. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 3. Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия 

№24С4-200327-083528-900-180, договор 

№007/223 от 30.03.2020 г. 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.4 
Использует технологии 

формирования внутреннего и 

внешнего корпоративного имиджа 

организации в коммерческой 

сфере. 
ПК-1.5 
Демонстрирует навыки оценки 

эффективности 

коммуникационной деятельности, 

в том числе на иностранном языке. 

Знать: 
- основополагающие понятия, термины и 

категории выставочной деятельности;   
- нормативно-правовые основы, международные 

и национальные структуры, институты 

саморегулирования ярмарочно-выставочной 

деятельности. 
Уметь: 
- осуществлять тактическое планирование в 

рамках подготовки к участию и проведению 

выставочных мероприятий;  
- работать с документами ярмарочно-

выставочной деятельности, с учетом 

международного и национального нормативно-

правового поля, в том числе на иностранном 

языке. 
Владеть навыками: 
- использования понятийного аппарата 

выставочного маркетинга в процессе реализации 

проектов и коммуникационных компаний;  
- использовать технологии формирования 

внешнего корпоративного имиджа организации 

при реализации выставочных мероприятий. 

маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.2 
Принимает участие в организации 

и выполнении маркетинговых 

исследований, направленных на 

разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 
Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

Знать: 
- классические и современные технологии 

выставочной деятельности;   
- типологию, виды отечественных и зарубежных 

выставочных площадок, показатели 

эффективности их деятельности. 
Уметь: 
- обосновывать выбор технологий выставочного 

маркетинга на основе показателей 

эффективности маркетинговой деятельности;  
- осуществлять тактическое планирование в 

рамках подготовки к участию и проведению 

выставочных мероприятий. 
Владеть навыками: 
- разработки коммуникационных продуктов для 

ярмарочно-выставочных мероприятий с 

использованием инструментов маркетинга, в том 

числе коммуникационных продуктов на 

иностранном языке;   
- оценивать эффективность выставочного 

маркетинга на основе мониторинга обратной 

связи с целевыми группами. 
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Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Темы докладов 
Тема 1. Выставочный маркетинг 

Тема 2. Исторические аспекты выставочной деятельности 

Тема 3. Информационная политика предприятия на выставке. 

Тема 4. Организация выставочной деятельности предприятия 

Тема 5. Организация выставочного пространства 

Тема 6. Оценка эффективности выставочной деятельности предприятия 

1 Выставка как интегрирующий элемент рекламно-информационной деятельности 

2 Выставка как инструмент маркетинга 

3 Современные тенденции на мировом рынке выставочных услуг 

4 Сущность и содержание выставочной деятельности 

5 Выставка как инструмент исследования рынка: сбор и анализ статистических данных 

6 Организация и построение современной выставочной экспозиции 

7 Особенности бюджетирования выставочного проекта 

8 Технологии рекламы и продвижение выставочного проекта 

9 Роль рекламной кампании в выставочной деятельности 

10 Основные направления коммуникационной политике компаний в подготовке участия 

в выставке 

11 Интернет в продвижении и реализации выставочного проекта 

12 Прямой маркетинг в организации выставочной деятельности 

13 Роль СМИ в организации PR- деятельности 

14 Формирование коммерческого имиджа и образа фирмы 

15 Работа с профессиональными и общественными отраслевыми объединениями 

16 Государственная поддержка выставки 

17 Специальные мероприятия в выставочном проекте 

18 Оценка эффективности выставочной деятельности организации 

19 Факторы партнерского участия СМИ в выставке и формы партнерства со СМИ 

20 Спонсорство на выставке 

21 Управление выставочным продуктом. 

22 Программа коммуникаций и место выставки в жизненном цикле продукта. 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Аттестация ставится при наличии доклада, 

соответствующего своей теме.  

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 
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Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

9 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Экзаменационные вопросы. 
 

1 Выделите основные истоки искусства экспонирования и развитие направлений его 

использования. 

2 Каковы особенности проведения первых мануфактурных выставок 

3 Охарактеризуйте особенности проведения ярмарки в Средневековье 

4 Проанализируйте историческое развитие ярмарок в России. 

5 Как складывалась история выставок в России 

6 Что представляют собой идеологические принципы выставочного пространства 

7 Перечислите и охарактеризуйте основные виды планировки экспозиции. 

8 Перечислите и дайте характеристику основным зонам выставочного пространства. 

9 Каковы основные композиционные решения экспозиции 

10 Какие основные элементы используются при организации выставочного пространства 

на открытых площадях 

11 Какова основная специфика выставочного маркетинга 

12 В чем заключаются особенности оценки эффективности маркетинга: качественный 

13 Каковы: количественные методы оценки эффективности маркетинга? 

14 Охарактеризуйте понятие «дисконтированная прибыль». 

15 Выделите социологические методы оценки эффективности маркетинга? 

16 Перечислите основные критерии выбора типа выставки. 

17 Какие существуют способы участия в выставке 

18 Дайте определение понятию «выставочный стенд». 

19 Охарактеризуйте основные зоны выставочного стенда. 

20 Какие имеются особенности организации выставочного стенда 

21 Дайте определение понятию «стендист». Перечислите его основные функции. 

22 Опишите процесс взаимодействия посетителя выставки и стендиста. 

23 Перечислите основные цели и задачи участия в выставке. 
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24 Выделите особенности составления маркетингового плана участия в выставке. 

25 Предложите свой маркетинговый план участия в выставке. 

26 Определите понятие «выставочный бюджет» и перечислите его основные критерии. 

27 Раскройте статьи расходов выставочного бюджета и выявите их особенности. 

28 Что представляет собой математическая модель М. Вейделя и Х. Вольфа 

29 Предложите свой бюджет для участия в выставке, обоснуйте 

30 Выделите основные характеристики целевой аудитории. 

31 По каким признакам можно классифицировать рекламные средства 

32 Приведите классификацию видов и средств рекламы. 

33 Дайте определение понятиям «мероприятие» и «PR-мероприятие». 

34 Дайте определение «выставочная эффективность» и охарактеризуйте ее показатели. 

35 Перечислите основные показатели количественной и качественной оценки 

эффективности выставки. 

36 По какой формуле рассчитывается показатель комплексной устойчивости развития 

37 Как определить экономическую эффективность выставки 

38 Какие способы оценки эффективности вы знаете 

39 Опишите метод оценки эффективности при помощи весовых коэффициентов. 

40 В чем заключаются проблемы оценки эффективности выставочной деятельности 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Экзаменационные 

вопросы. 
ПК-1 

Знать: 

- основополагающие понятия, 

термины и категории 

выставочной деятельности; - 

нормативно-правовые основы, 

международные и 

национальные структуры, 

институты саморегулирования 

ярмарочно-выставочной 

деятельности. 

Уметь: 

- осуществлять тактическое 

планирование в рамках 

подготовки к участию и 

проведению выставочных 

мероприятий; - работать с 

документами ярмарочно-

выставочной деятельности, с 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): Глубокое знание 

теоретических основ управления 

организацией, классических и 

современных концепции менеджмента. 
«хорошо» (4 балла): Значительное 

знание теоретических основ управления 

организацией, классических и 

современных концепции менеджмента. 
«удовлетворительно» (3 балла): 

Частичное знание теоретических основ 

управления организацией, классических 

и современных концепции 

менеджмента. 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

учетом международного и 

национального нормативно-

правового поля, в том числе на 

иностранном языке. 

Владеть навыками: 

- использования понятийного 

аппарата выставочного 

маркетинга в процессе 

реализации проектов и 

коммуникационных компаний; - 

использовать технологии 

формирования внешнего 

корпоративного имиджа 

организации при реализации 

выставочных мероприятий. 

  

ПК-2 

Знать: 

- классические и современные 

технологии выставочной 

деятельности; - типологию, 

виды отечественных и 

зарубежных выставочных 

площадок, показатели 

эффективности их деятельности. 

Уметь: 

- обосновывать выбор 

технологий выставочного 

маркетинга на основе 

показателей эффективности 

маркетинговой деятельности; - 

осуществлять тактическое 

планирование в рамках 

подготовки к участию и 

проведению выставочных 

мероприятий. 

Владеть навыками: 

- разработки 

коммуникационных продуктов 

для ярмарочно-выставочных 

мероприятий с использованием 

инструментов маркетинга, в том 

числе коммуникационных 

продуктов на иностранном 

языке; - оценивать 

эффективность выставочного 

маркетинга на основе 

мониторинга обратной связи с 

целевыми группами. 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Экзаменационные вопросы. 

Иванов И.И. 4 4 хорошо 
Петров И.И. 3 3 удовлетворител

ьно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

5 - 5 «отлично» 
4 - 4 «хорошо» 
3 - 3 «удовлетворительно» 
0 - 2 «неудовлетворительно» 

 

Очная форма обучения 

 

7 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Экзаменационные вопросы. 
 

1 Выделите основные истоки искусства экспонирования и развитие направлений его 

использования. 

2 Каковы особенности проведения первых мануфактурных выставок 

3 Охарактеризуйте особенности проведения ярмарки в Средневековье 

4 Проанализируйте историческое развитие ярмарок в России. 

5 Как складывалась история выставок в России 

6 Что представляют собой идеологические принципы выставочного пространства 

7 Перечислите и охарактеризуйте основные виды планировки экспозиции. 

8 Перечислите и дайте характеристику основным зонам выставочного пространства. 

9 Каковы основные композиционные решения экспозиции 

10 Какие основные элементы используются при организации выставочного пространства 

на открытых площадях 

11 Какова основная специфика выставочного маркетинга 

12 В чем заключаются особенности оценки эффективности маркетинга: качественный 
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13 Каковы: количественные методы оценки эффективности маркетинга? 

14 Охарактеризуйте понятие «дисконтированная прибыль». 

15 Выделите социологические методы оценки эффективности маркетинга? 

16 Перечислите основные критерии выбора типа выставки. 

17 Какие существуют способы участия в выставке 

18 Дайте определение понятию «выставочный стенд». 

19 Охарактеризуйте основные зоны выставочного стенда. 

20 Какие имеются особенности организации выставочного стенда 

21 Дайте определение понятию «стендист». Перечислите его основные функции. 

22 Опишите процесс взаимодействия посетителя выставки и стендиста. 

23 Перечислите основные цели и задачи участия в выставке. 

24 Выделите особенности составления маркетингового плана участия в выставке. 

25 Предложите свой маркетинговый план участия в выставке. 

26 Определите понятие «выставочный бюджет» и перечислите его основные критерии. 

27 Раскройте статьи расходов выставочного бюджета и выявите их особенности. 

28 Что представляет собой математическая модель М. Вейделя и Х. Вольфа 

29 Предложите свой бюджет для участия в выставке, обоснуйте 

30 Выделите основные характеристики целевой аудитории. 

31 По каким признакам можно классифицировать рекламные средства 

32 Приведите классификацию видов и средств рекламы. 

33 Дайте определение понятиям «мероприятие» и «PR-мероприятие». 

34 Дайте определение «выставочная эффективность» и охарактеризуйте ее показатели. 

35 Перечислите основные показатели количественной и качественной оценки 

эффективности выставки. 

36 По какой формуле рассчитывается показатель комплексной устойчивости развития 

37 Как определить экономическую эффективность выставки 

38 Какие способы оценки эффективности вы знаете 

39 Опишите метод оценки эффективности при помощи весовых коэффициентов. 

40 В чем заключаются проблемы оценки эффективности выставочной деятельности 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Экзаменационные 

вопросы. 
ПК-1 

Знать: 

- основополагающие понятия, 

термины и категории 

выставочной деятельности; - 

нормативно-правовые основы, 

международные и 

национальные структуры, 

институты саморегулирования 

ярмарочно-выставочной 

деятельности. 

Уметь: 

- осуществлять тактическое 

планирование в рамках 

подготовки к участию и 

проведению выставочных 

мероприятий; - работать с 

документами ярмарочно-

выставочной деятельности, с 

учетом международного и 

национального нормативно-

правового поля, в том числе на 

иностранном языке. 

Владеть навыками: 

- использования понятийного 

аппарата выставочного 

маркетинга в процессе 

реализации проектов и 

коммуникационных компаний; - 

использовать технологии 

формирования внешнего 

корпоративного имиджа 

организации при реализации 

выставочных мероприятий. 

  

ПК-2 

Знать: 

- классические и современные 

технологии выставочной 

деятельности; - типологию, 

виды отечественных и 

зарубежных выставочных 

площадок, показатели 

эффективности их деятельности. 

Уметь: 

- обосновывать выбор 

технологий выставочного 

маркетинга на основе 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): Глубокое знание 

теоретических основ управления 

организацией, классических и 

современных концепции менеджмента. 
«хорошо» (4 балла): Значительное 

знание теоретических основ управления 

организацией, классических и 

современных концепции менеджмента. 
«удовлетворительно» (3 балла): 

Частичное знание теоретических основ 

управления организацией, классических 

и современных концепции 

менеджмента. 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

показателей эффективности 

маркетинговой деятельности; - 

осуществлять тактическое 

планирование в рамках 

подготовки к участию и 

проведению выставочных 

мероприятий. 

Владеть навыками: 

- разработки 

коммуникационных продуктов 

для ярмарочно-выставочных 

мероприятий с использованием 

инструментов маркетинга, в том 

числе коммуникационных 

продуктов на иностранном 

языке; - оценивать 

эффективность выставочного 

маркетинга на основе 

мониторинга обратной связи с 

целевыми группами. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Экзаменационные вопросы. 

Иванов И.И. 2 2 неудовлетворит

ельно 
Петров И.И. 2 2 неудовлетворит

ельно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 

 


