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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.2.ДВ.2.1 Копирайтинг" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-4) способен применять в 

профессиональной деятельности основные технологические решения, технические 

средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.2.ДВ.2.1 Копирайтинг" являются: 

1) Знать: - технологии создания копирайтов для публикации в онлайн-среде, - 

способы применения в копирайтинге мультимедийного и технического инструментария, - 

методы определения целевой аудитории при подготовке рекламных и продвигающих 

копирайтов; 

2) Уметь:  - формулировать актуальную тему и проблему копирайта, - 

разрабатывать структуру копирайта для публикации в онлайн-среде, - готовить копирайт, 

используя современные технические средства и технологии цифровых коммцникаций; 

3) Владеть: - навыками использования мультимедийных инструментов в 

процессе подготовки рекламных и продвигающих копирайтов, - навыками создания 

копирайтов для различных сегментов целевой аудитории. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.2.ДВ.2.1 Копирайтинг входит в часть "Элективные дисциплины (модули)" 

блока Б1.М.2 "Модуль 2 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 

общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

технологиче

ский 
ПК-4 

способен 

применять в 

профессиона

льной 

деятельност

и основные 

технологиче

ские 

решения, 

технические 

средства, 

приемы и 

методы 

онлайн и 

офлайн 

коммуникац

ий 

ПК-4.1 
При реализации 

коммуникационного продукта 

использует технологии 

медиарилейшнз и 

медиапланирования в онлайн 

среде. 
ПК-4.2 
При подготовке текстов рекламы и 

(или) связей с общественностью 

использует основные технологии 

копирайтинга в онлайн и офлайн 

среде.  
ПК-4.5 
Использует современные 

технические средства и основные 

технологии цифровых 

коммуникаций для подготовки 

текстов рекламы и (или) связей с 

общественностью, реализации 

коммуникационного продукта. 

Знать: 
- технологии создания копирайтов для 

публикации в онлайн-среде;  
- способы применения в копирайтинге 

мультимедийного и технического 

инструментария;  
- методы определения целевой аудитории при 

подготовке рекламных и продвигающих 

копирайтов. 
Уметь: 
- формулировать актуальную тему и проблему 

копирайта;  
- разрабатывать структуру копирайта для 

публикации в онлайн-среде;  
- готовить копирайт, используя современные 

технические средства и технологии цифровых 

коммуникаций. 
Владеть навыками: 
- использования мультимедийных инструментов 

в процессе подготовки рекламных и 

продвигающих копирайтов;  
- создания копирайтов для различных сегментов 

целевой аудитории. 
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Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.2.ДВ.2.1 Копирайтинг составляет   3    зачетных 

единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  7   семестр) 
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Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 
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о
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1 
Явление копирайтинга и авторская 

деятельность копирайтера 
7 30 6   24  

1.1 Определение и виды копирайтинга 7 8 2   6  

1.2 
Работа копирайтера с заказчиком и техническим 

заданием 
7 8 2   6  

1.3 
Профессиональная этика копирайтера и 

деятельность в базах копирайтинга 
7 6    6  

1.4 Понятие рерайтинга 7 8 2   6  
2 Создание качественного копирайта 7 42  6  36  

2.1 Формулирование актуальной темы копирайта 7 8  2  6  
2.2 Определение целевой аудитории копирайта.  7 8  2  6  
2.3 Проверка актуальности темы копирайта 7 6    6  
2.4 Структура, создание и редактирование статьи 7 8  2  6  

2.5 
Дизайн статьи, мультимедийные элементы 

копирайта 
7 6    6  

2.6 SEO-продвижение копирайта 7 6    6  

 Экзамен 7 36     36 

   108 6 6  60 36 

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.2.ДВ.2.1 Копирайтинг составляет   3    зачетных 

единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  7   семестр) 
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1 
Явление копирайтинга и авторская 

деятельность копирайтера 
7 28 8   20  

1.1 Определение и виды копирайтинга 7 7 2   5  

1.2 
Работа копирайтера с заказчиком и техническим 

заданием 
7 7 2   5  

1.3 
Профессиональная этика копирайтера и 

деятельность в базах копирайтинга 
7 7 2   5  

1.4 Понятие рерайтинга 7 7 2   5  
2 Создание качественного копирайта 7 44 2 12  30  

2.1 Формулирование актуальной темы копирайта 7 9 2 2  5  
2.2 Определение целевой аудитории копирайта.  7 7  2  5  
2.3 Проверка актуальности темы копирайта 7 7  2  5  
2.4 Структура, создание и редактирование статьи 7 7  2  5  

2.5 
Дизайн статьи, мультимедийные элементы 

копирайта 
7 7  2  5  

2.6 SEO-продвижение копирайта 7 7  2  5  

 Экзамен 7 36     36 

   108 10 12  50 36 

Тематический план лекций 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1.1 Определение и виды копирайтинга 2 
1.2 Работа копирайтера с заказчиком и техническим заданием 2 
1.3 Профессиональная этика копирайтера и деятельность в базах копирайтинга 2 
1.4 Понятие рерайтинга 2 
2.1 Формулирование актуальной темы копирайта 2 

  10 

 

Тема 1.1. Определение и виды копирайтинга 

План темы: 
1. Определение копирайтинга 

2. Характеристики копирайтинга 

3. Виды копирайтов 

 

Основные понятия и категории: копирайтинг, копирайт, статья, лонгрид, 

реклама, пиар, рекламный копирайт, имиджевый копирайт, авторский копирайт,  

информационный копирайт, бренд, товар, услуга, идея. 
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Тема 1.2. Работа копирайтера с заказчиком и техническим заданием 

План темы: 
1. Особенности взаимодействия копирайтера и заказчика 

2. Виды технических заданий 

 

Основные понятия и категории: копирайтинг, заказчик, техническое задание 

 

Тема 1.3. Профессиональная этика копирайтера и деятельность в базах 

копирайтинга 

План темы: 
1. Профессиональная этика копирайтера 

2. Особенности работы копирайтера 

3. Работа копирайтера в базах копирайтинга 

 

Основные понятия и категории: копирайт, копирайтер, профессиональная 

этика, заказчик, техническое задание, ключевые слова, дедлайн, база копирайтинга, сайт, 

портфолио.  

 

Тема 1.4. Понятие рерайтинга 

План темы: 
1. Определение рерайтинга 

2. Характеристики рерайтов 

3. Рерайтинг высокой уникальности 

 

Основные понятия и категории: рерайт, уникальность, плотность ключевых 

слов 

 

Тема 2.1. Формулирование актуальной темы копирайта 

План темы: 
1. Выбор актуальной темы 

 

Основные понятия и категории: коммерческий текст, информационный текст, 

идея, лонгрид, заказ. 

 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1.1 Определение и виды копирайтинга 2 
1.2 Работа копирайтера с заказчиком и техническим заданием 2 
1.4 Понятие рерайтинга 2 

  6 

 

Тема 1.1. Определение и виды копирайтинга 

План темы: 
1. Определение копирайтинга 

2. Характеристики копирайтинга 

3. Виды копирайтов 
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Основные понятия и категории: копирайтинг, копирайт, статья, лонгрид, 

реклама, пиар, рекламный копирайт, имиджевый копирайт, авторский копирайт,  

информационный копирайт, бренд, товар, услуга, идея. 

 

Тема 1.2. Работа копирайтера с заказчиком и техническим заданием 

План темы: 
1. Особенности взаимодействия копирайтера и заказчика 

2. Виды технических заданий 

 

Основные понятия и категории: копирайтинг, заказчик, техническое задание 

 

Тема 1.4. Понятие рерайтинга 

План темы: 
1. Определение рерайтинга 

2. Характеристики рерайтов 

3. Рерайтинг высокой уникальности 

 

Основные понятия и категории: рерайт, уникальность, плотность ключевых 

слов 

 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
2.1 Формулирование актуальной темы копирайта 2 
2.2 Определение целевой аудитории копирайта.  2 
2.3 Проверка актуальности темы копирайта 2 
2.4 Структура, создание и редактирование статьи 2 
2.5 Дизайн статьи, мультимедийные элементы копирайта 2 
2.6 SEO-продвижение копирайта 2 

  12 

 

Тема 2.1. Формулирование актуальной темы копирайта 

План темы: 
1. Изучение примеров качественных информационных и коммерческих статей 

 

Основные понятия и категории: Тинькофф, iSpring, TJournal, Такие дела 

 

Тема 2.2. Определение целевой аудитории копирайта.  

План темы: 
1. Составление портрета читателя 

2. Составление карты эмпатии 

 

Основные понятия и категории: Копирайт, ЦА, портрет читателя, карта 

эмпатии 

 

Тема 2.3. Проверка актуальности темы копирайта 

План темы: 
1. Запуск опроса мнений пользователей  
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Основные понятия и категории: Гугл-форма, опрос, общественное мнение 

 

Тема 2.4. Структура, создание и редактирование статьи 

План темы: 
1. Скелет статьи. Способы структурирования статьи. 

2. Сильные начало и конец копирайта. Лид. Тизер. Говорящие подзаголовки. 

3. Редактирование готовой статьи. Убираем лишнее.  

 

Основные понятия и категории: статья, лид, тизер, подзаголовок, абзац.  

 

Тема 2.5. Дизайн статьи, мультимедийные элементы копирайта 

План темы: 
1. Дизайн и оформление копирайта 

2. Мультимедийные составляющие копирайта: виды, способы использования 

3. Способы размещения копирайтов 

 

Основные понятия и категории: копирайт, текст, дизайн, мультимедиа, 

инфографика, фото, видео, иллюстрация, статистика, данные, врезка, форматирование, 

списки, маркеры 

 

Тема 2.6. SEO-продвижение копирайта 

План темы: 
1. SEO-копирайтинг: определение, характеристики 

2. Ключевые слова и словосочетания. Работа с ключами в тексте 

3. Определение ключевых слов 

 

Основные понятия и категории: ключевые слова, ранжирование, ключевые 

словосочатения, SEO. 

 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
2.1 Формулирование актуальной темы копирайта 2 
2.2 Определение целевой аудитории копирайта.  2 
2.4 Структура, создание и редактирование статьи 2 

  6 

 

Тема 2.1. Формулирование актуальной темы копирайта 

План темы: 
1. Изучение примеров качественных информационных и коммерческих статей 

 

Основные понятия и категории: Тинькофф, iSpring, TJournal, Такие дела 

 

Тема 2.2. Определение целевой аудитории копирайта.  

План темы: 
1. Составление портрета читателя 

2. Составление карты эмпатии 

 

Основные понятия и категории: Копирайт, ЦА, портрет читателя, карта 

эмпатии 
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Тема 2.4. Структура, создание и редактирование статьи 

План темы: 
1. Скелет статьи. Способы структурирования статьи. 

2. Сильные начало и конец копирайта. Лид. Тизер. Говорящие подзаголовки. 

3. Редактирование готовой статьи. Убираем лишнее.  

 

Основные понятия и категории: статья, лид, тизер, подзаголовок, абзац.  

 

Тематический план самостоятельной работы 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1.1 Определение и виды копирайтинга 5 
1.2 Работа копирайтера с заказчиком и техническим заданием 5 
1.3 Профессиональная этика копирайтера и деятельность в базах копирайтинга 5 
1.4 Понятие рерайтинга 5 
2.1 Формулирование актуальной темы копирайта 5 
2.2 Определение целевой аудитории копирайта.  5 
2.3 Проверка актуальности темы копирайта 5 
2.4 Структура, создание и редактирование статьи 5 
2.5 Дизайн статьи, мультимедийные элементы копирайта 5 
2.6 SEO-продвижение копирайта 5 

  50 

 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1.1 Определение и виды копирайтинга 6 
1.2 Работа копирайтера с заказчиком и техническим заданием 6 
1.3 Профессиональная этика копирайтера и деятельность в базах копирайтинга 6 
1.4 Понятие рерайтинга 6 
2.1 Формулирование актуальной темы копирайта 6 
2.2 Определение целевой аудитории копирайта.  6 
2.3 Проверка актуальности темы копирайта 6 
2.4 Структура, создание и редактирование статьи 6 
2.5 Дизайн статьи, мультимедийные элементы копирайта 6 
2.6 SEO-продвижение копирайта 6 

  60 
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Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: групповая дискуссия, разбор конкретных ситуаций, семинар 

в диалоговом режиме, технология организации проектной деятельности; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), словесные методы 

(объяснение, беседа); 

средства обучения: аудиовизуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: семинары в диалоговом режиме, 

дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Копирайтинг : Учебное пособие - Ставрополь: Северо-Кавказский 

федеральный университет, 2017. - 131 с.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/75579.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. SEO-копирайтинг 2.0. Как писать тексты в эру семантического поиска - 

Москва: Инфра-Инженерия, 2018. - 260 с. - ISBN 978-5-9729-0210-1.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/78250.html; 

2. Копирайтинг : Учебное пособие - Ставрополь: Северо-Кавказский 

федеральный университет, 2017. - 131 с.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/75579.html; 

3. Луговой Д. Б. Копирайтинг : учебное пособие. направление подготовки 

42.03.01 реклама и связи с общественностью. профили: «реклама в системе массовых 

коммуникаций», «pr в государственных и бизнес-структурах». бакалавриат ; Луговой Д. Б. 

- Ставрополь: СКФУ, 2017. - 131 с.- Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/155566. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 10; 

2. Microsoft Windows, версия 7; 

3. Microsoft Office, версия 2010; 

4. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86; 

2. Mozilla Firefox, версия 82; 

3. Adobe Reader, версия 11. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

http://www.iprbookshop.ru/75579.html
http://www.iprbookshop.ru/78250.html
http://www.iprbookshop.ru/75579.html
https://e.lanbook.com/book/155566
https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://market-agency.ru/
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4. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

5. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Учебная аудитория для проведения 

занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового 

проектирования (выполнения 

курсовых работ), групповых и 

индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации (УЛК306, Учебно-

лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

интерактивная доска, телевизор, 

видеомагнитофон, DVD-плеер, мини ПК. 

Лицензионное программное обеспечение: 

1.Microsoft Windows 7. Сублицензионный 

договор №Tr000450551 от 09.01.2020 г. 

2.Microsoft Office 2010. Лицензия №62369950 от 

04.09.2013 г. 3.Kaspersky Endpoint Security для 

Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-900-

180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

https://market-agency.ru/
https://wciom.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

технологиче

ский 
ПК-4 

способен 

применять в 

профессиона

льной 

деятельност

и основные 

технологиче

ские 

решения, 

технические 

средства, 

приемы и 

методы 

онлайн и 

офлайн 

коммуникац

ий 

ПК-4.1 
При реализации 

коммуникационного продукта 

использует технологии 

медиарилейшнз и 

медиапланирования в онлайн 

среде. 
ПК-4.2 
При подготовке текстов рекламы и 

(или) связей с общественностью 

использует основные технологии 

копирайтинга в онлайн и офлайн 

среде.  
ПК-4.5 
Использует современные 

технические средства и основные 

технологии цифровых 

коммуникаций для подготовки 

текстов рекламы и (или) связей с 

общественностью, реализации 

коммуникационного продукта. 

Знать: 
- технологии создания копирайтов для 

публикации в онлайн-среде;  
- способы применения в копирайтинге 

мультимедийного и технического 

инструментария;  
- методы определения целевой аудитории при 

подготовке рекламных и продвигающих 

копирайтов. 
Уметь: 
- формулировать актуальную тему и проблему 

копирайта;  
- разрабатывать структуру копирайта для 

публикации в онлайн-среде;  
- готовить копирайт, используя современные 

технические средства и технологии цифровых 

коммуникаций. 
Владеть навыками: 
- использования мультимедийных инструментов 

в процессе подготовки рекламных и 

продвигающих копирайтов;  
- создания копирайтов для различных сегментов 

целевой аудитории. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Разработка плана копирайта  
Тема 1.4. Определение целевой аудитории копирайтера 

Тема 2.1. Критерии качества информационного и коммерческого текстов 

Тема 2.2. Работа с заголовком статьи 

Тема 2.3. Структура и редактирование статьи 

План копирайта: 

- Заголовок и его варианты 

- Лид 

- Тэги 

- План статьи 

- Рабочая и опорная идеи статьи 

- Определение наиболее подходящей мультимедийной платформы 

- Краткая характеристика целевой аудитории копирайта 

- Возможные варианты мультимедийных инструментов копирайта 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Знает правила создания копирайта, владеет 

навыками создания авторских копирайтов 
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для новых медиа с использованием 

соответствующих и мультимедийных 

инструментов; работы с технологией 

рерайтинга для повышения уникальности 

текста. Разработан план копирайта с 

использованием соответствующих знаковых 

систем и мультимедийных инструментов. 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

7 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Практическое задание. 
 

Создание копирайта по следующему алгоритму: 

- Определение целевой аудитории копирайта 

- Заголовок и подзаголовки 

- Тэги 

- Лид 

- Тело статьи 

- Подбор мультимедийных инструментов 

- Полное мультимедийное сопровождение статьи 

- SEO-поддержка статьи (подбор ключевых слов) 

- Размещение копирайта на соответствующей сетевой платформе 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Практическое 

задание 
ПК-1 

Знать: 

- принципы разработки темы, идеи и 

концепции копирайта для сетевого 

СМИ; - правила вычитки и 

редактирования авторского копирайта 

для нового медиа; - форматы и жанры 

современного копирайтинга в новых 

медиа. 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): Знает принципы 

разработки темы, идеи и концепции копирайта 

для сетевого СМИ; правила вычитки и 

редактирования авторского копирайта для 

нового медиа; форматы и жанры современного 

копирайтинга в новых медиа. Умеет выбирать и 

интегрировать мультимедийные инструменты 

для копирайтов разных жанров и форматов в 

новых медиа; технически оформлять авторский 

копирайт в сетевых СМИ (тэги, сео, читаемость). 

Владеет навыками создания авторских 

копирайтов для новых медиа с использованием 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Уметь: 

- выбирать и интегрировать 

мультимедийные инструменты для 

копирайтов разных жанров и форматов 

в новых медиа; - технически 

оформлять авторский копирайт в 

сетевых СМИ (тэги, сео, читаемость). 

Владеть навыками: 

- создания авторских копирайтов для 

новых медиа с использованием 

соответствующих и мультимедийных 

инструментов; - работы с технологией 

рерайтинга для повышения 

уникальности текста. 

  

соответствующих и мультимедийных 

инструментов; работы с технологией рерайтинга 

для повышения уникальности текста.  
«хорошо» (4 балла): Знает отдельные принципы 

разработки темы, идеи и концепции копирайта 

для сетевого СМИ; правила вычитки и 

редактирования авторского копирайта для 

нового медиа; форматы и жанры современного 

копирайтинга в новых медиа. Умеет выбирать 

мультимедийные инструменты для копирайтов 

разных жанров и форматов в новых медиа. 
«удовлетворительно» (3 балла): Знает 

отдельные принципы разработки темы, идеи и 

концепции копирайта для сетевого СМИ; 

форматы и жанры современного копирайтинга в 

новых медиа. Умеет выбирать некоторые 

мультимедийные инструменты для копирайтов 

разных жанров и форматов в новых медиа. 
«неудовлетворительно» (0 баллов): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Практическое задание 

Иванов И.И. 3 3 удовлетворител

ьно 
Петров И.И. 3 3 удовлетворител

ьно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4.1 - 5 «отлично» 
3.1 - 4 «хорошо» 
2.1 - 3 «удовлетворительно» 
0 - 2 «неудовлетворительно» 

 

Очная форма обучения 

 

7 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Практическое задание. 
 

Создание копирайта по следующему алгоритму: 

- Определение целевой аудитории копирайта 

- Заголовок и подзаголовки 

- Тэги 
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- Лид 

- Тело статьи 

- Подбор мультимедийных инструментов 

- Полное мультимедийное сопровождение статьи 

- SEO-поддержка статьи (подбор ключевых слов) 

- Размещение копирайта на соответствующей сетевой платформе 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Практическое 

задание 
ПК-1 

Знать: 

- принципы разработки темы, идеи и 

концепции копирайта для сетевого 

СМИ; - правила вычитки и 

редактирования авторского копирайта 

для нового медиа; - форматы и жанры 

современного копирайтинга в новых 

медиа. 

Уметь: 

- выбирать и интегрировать 

мультимедийные инструменты для 

копирайтов разных жанров и форматов 

в новых медиа; - технически 

оформлять авторский копирайт в 

сетевых СМИ (тэги, сео, читаемость). 

Владеть навыками: 

- создания авторских копирайтов для 

новых медиа с использованием 

соответствующих и мультимедийных 

инструментов; - работы с технологией 

рерайтинга для повышения 

уникальности текста. 

  

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): Знает принципы 

разработки темы, идеи и концепции копирайта 

для сетевого СМИ; правила вычитки и 

редактирования авторского копирайта для 

нового медиа; форматы и жанры современного 

копирайтинга в новых медиа. Умеет выбирать и 

интегрировать мультимедийные инструменты 

для копирайтов разных жанров и форматов в 

новых медиа; технически оформлять авторский 

копирайт в сетевых СМИ (тэги, сео, читаемость). 

Владеет навыками создания авторских 

копирайтов для новых медиа с использованием 

соответствующих и мультимедийных 

инструментов; работы с технологией рерайтинга 

для повышения уникальности текста.  
«хорошо» (4 балла): Знает отдельные принципы 

разработки темы, идеи и концепции копирайта 

для сетевого СМИ; правила вычитки и 

редактирования авторского копирайта для 

нового медиа; форматы и жанры современного 

копирайтинга в новых медиа. Умеет выбирать 

мультимедийные инструменты для копирайтов 

разных жанров и форматов в новых медиа. 
«удовлетворительно» (3 балла): Знает 

отдельные принципы разработки темы, идеи и 

концепции копирайта для сетевого СМИ; 

форматы и жанры современного копирайтинга в 

новых медиа. Умеет выбирать некоторые 

мультимедийные инструменты для копирайтов 

разных жанров и форматов в новых медиа. 
«неудовлетворительно» (0 баллов): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Практическое задание 

Иванов И.И. 4 4 хорошо 
Петров И.И. 4 4 хорошо 
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Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 

 


