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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.3.4 Правовое регулирование в рекламе и 

связях с общественностью" являются: 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-2) способен 

учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их 

разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-5) способен 

учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и 

экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм 

регулирования. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.3.4 Правовое регулирование в рекламе 

и связях с общественностью" являются: 

1) - знакомство с основами конституционного, административного и 

гражданского права, регулирующими отношения в сфере рекламы и составляющими его 

нормативную базу; 

2) - знакомство с правами и обязанностями субъектов рекламной деятельности; 

3) - знакомство с государственным регулированием и контролем в сфере 

рекламы; 

4) - формирование умений применить знание законодательства в конкретной 

профессиональной ситуации; 

5) - формирование юридической грамотности и гражданской ответственности в 

осуществлении будущей профессиональной деятельности. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.О.М.3.4 Правовое регулирование в рекламе и связях с общественностью 

входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной 

программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) 

программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-2 

способен 

учитывать 

тенденции 

развития 

общественн

ых и 

государстве

нных 

институтов 

для их 

разносторон

него 

освещения в 

создаваемых 

ОПК-2.1 
Знает систему общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их функционирования 

и тенденции развития.  
ОПК-2.2 
Способен учитывать основные 

тенденции развития общественных 

и государственных институтов при 

создании текстов рекламы и связей 

с общественностью и/или 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
- правовые нормы, регулирующие 

функционирование рекламы и связи с 

общественностью в России;  
- знает и умеет применять информационное 

право в профессиональной деятельности;  
- основы информационного права в области 

рекламы и СО. 
Уметь: 
- анализировать базовые знания в сфере 

информационного права жизни общества;  
- руководствоваться правовыми знаниями в 

своей в профессиональной деятельности;  
- применять полученные теоретические и 

практические правовые знания. 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

медиатекста

х и (или) 

медиапроду

ктах, и (или) 

коммуникац

ионных 

продуктах 

Владеть навыками: 
- применения полученных базовых знаний в 

сфере информационного права;  
- применения знаний об основных нормативных 

требованиях, регулирующих функционирование 

рекламы и СО в России;  
- использования полученных правовых знаний и 

умений для эффективной реализации различных 

функций рекламы и связей с общественностью. 
 ОПК-5 

способен 

учитывать в 

профессиона

льной 

деятельност

и тенденции 

развития 

медиакомму

никационны

х систем 

региона, 

страны и 

мира, исходя 

из 

политически

х и 

экономическ

их 

механизмов 

их 

функционир

ования, 

правовых и 

этических 

норм 

регулирован

ия 

ОПК-5.1 
Знает совокупность политических, 

экономических факторов, 

правовых и этических норм, 

регулирующих развитие разных 

медиакоммуникационных систем 

на глобальном, национальном и 

региональном уровнях.  
ОПК-5.2 
Осуществляет свои 

профессиональные действия в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью с учетом 

специфики коммуникационных 

процессов и механизмов 

функционирования конкретной 

медиакоммуникационной системы. 

Знать: 
- правовые нормы, регулирующие 

функционирование рекламы и связи с 

общественностью в России;  
- знает и умеет применять информационное 

право в профессиональной деятельности;  
- основы информационного права в области 

рекламы и СО. 
Уметь: 
- анализировать базовые знания в сфере 

информационного права жизни общества;  
- руководствоваться правовыми знаниями в 

своей в профессиональной деятельности;  
- применять полученные теоретические и 

практические правовые знания. 
Владеть навыками: 
- владеет опытом применения полученных 

базовых знаний в сфере информационного 

права;  
- применяет знания об основных нормативных 

требованиях, регулирующих функционирование 

рекламы и СО в России;  
- использования полученных правовых знаний и 

умений для эффективной реализации различных 

функций рекламы и связей с общественностью. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.3.4 Правовое регулирование в рекламе и связях с 

общественностью составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  5   семестр) 
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1 
Реклама как вид информации. Информация как 

предмет правового регулирования. 
9 12 1 1  10  

2 
Объект правового регулирования в сфере рекламы. 

Признаки рекламной информации. 
9 12 1 1  10  

3 
Основные субъекты рекламных отношений. Их 

права и обязанности. 
9 12 1 1  10  

4 Государственное регулирование в сфере рекламы. 9 12 1 1  10  

5 
Виды рекламы по российскому законодательству. 

Общие требования к рекламе. 
9 12 1 1  10  

6 
Гражданско-правовые отношения в сфере 

рекламной деятельности. 
9 12 1 1  10  

 Экзамен 9 36     36 

   108 6 6  60 36 

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.3.4 Правовое регулирование в рекламе и связях с 

общественностью составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  5   семестр) 
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1 
Реклама как вид информации. Информация как 

предмет правового регулирования. 
5 12 2 2  8  

2 
Объект правового регулирования в сфере рекламы. 

Признаки рекламной информации. 
5 14 2 4  8  

3 
Основные субъекты рекламных отношений. Их 

права и обязанности. 
5 12 4 2  6  

4 Государственное регулирование в сфере рекламы. 5 14 4 2  8  

5 
Виды рекламы по российскому законодательству. 

Общие требования к рекламе. 
5 8 2 2  4  

6 
Гражданско-правовые отношения в сфере 

рекламной деятельности. 
5 12 2 4  6  

 Экзамен 5 36     36 

   108 16 16  40 36 
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Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 Реклама как вид информации. Информация как предмет правового регулирования. 1 

2 
Объект правового регулирования в сфере рекламы. Признаки рекламной 

информации. 
1 

3 Основные субъекты рекламных отношений. Их права и обязанности. 1 
4 Государственное регулирование в сфере рекламы. 1 
5 Виды рекламы по российскому законодательству. Общие требования к рекламе. 1 
6 Гражданско-правовые отношения в сфере рекламной деятельности. 1 
  6 

 

Тема 1. Реклама как вид информации. Информация как предмет правового 

регулирования. 

План темы: 
1. Информация как предмет правового регулирования. 

2. Информационное общество: сущность и основные черты. 

3. Информация как объект правовых отношений. Субъекты и объекты 

информационного права. Информационные права граждан. 

 

Основные понятия и категории: информация, правовое регулирование, 

информационное сообщество, правовые отношения, информационное право 

 

Тема 2. Объект правового регулирования в сфере рекламы. Признаки рекламной 

информации. 

План темы: 
1. Основные признаки информации рекламного характера. 

2. Основные источники рекламного права и развитие рекламного 

законодательства в России. 

3. Современное законодательство, регулирующее рекламную деятельность. 

4. Современное законодательство, регулирующее рекламную деятельность. 

 

Основные понятия и категории: информация, реклама, рекламное право, 

рекламная деятельность 

 

Тема 3. Основные субъекты рекламных отношений. Их права и обязанности. 

План темы: 
1. Субъекты рекламной деятельности и рынок рекламных работ и услуг. 

2. Рекламодатель, рекламопроизводитель и рекламораспространитель как 

субъекты рекламных отношений. 

3. Права и обязанности участников рекламных правоотношений. 

 

Основные понятия и категории: рекламодатель, рекламопроизводитель, 

рекламораспространитель, рекламные отношения. 
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Тема 4. Государственное регулирование в сфере рекламы. 

План темы: 
1. Правоотношения по поводу государственного контроля за соблюдением 

законодательства в сфере рекламы. 

2. Антимонопольные органы в регулировании рекламной деятельности. 

 

Основные понятия и категории: правоотношения. государственный контроль, 

законодательство, антимонопольные органы 

 

Тема 5. Виды рекламы по российскому законодательству. Общие требования к 

рекламе. 

План темы: 
1. Виды рекламы по российскому законодательству.  

2. Общие требования к рекламе. 

3. Правовое регулирование рекламы. 

 

Основные понятия и категории: реклама, законодательство, регулирование 

 

Тема 6. Гражданско-правовые отношения в сфере рекламной деятельности. 

План темы: 
1. Понятие и принципы гражданского права. 

2. Понятие договора. Содержание договора. Виды договоров. 

3. Виды договоров в рекламной деятельности. 

 

Основные понятия и категории: гражданское право, договор, рекламная 

деятельность 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 Реклама как вид информации. Информация как предмет правового регулирования. 2 

2 
Объект правового регулирования в сфере рекламы. Признаки рекламной 

информации. 
2 

3 Основные субъекты рекламных отношений. Их права и обязанности. 4 
4 Государственное регулирование в сфере рекламы. 4 
5 Виды рекламы по российскому законодательству. Общие требования к рекламе. 2 
6 Гражданско-правовые отношения в сфере рекламной деятельности. 2 
  16 

 

Тема 1. Реклама как вид информации. Информация как предмет правового 

регулирования. 

План темы: 
1. Информация как предмет правового регулирования. 

2. Информационное общество: сущность и основные черты. 

3. Информация как объект правовых отношений. Субъекты и объекты 

информационного права. Информационные права граждан. 

 

Основные понятия и категории: информация, правовое регулирование, 

информационное сообщество, правовые отношения, информационное право 
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Тема 2. Объект правового регулирования в сфере рекламы. Признаки рекламной 

информации. 

План темы: 
1. Основные признаки информации рекламного характера. 

2. Основные источники рекламного права и развитие рекламного 

законодательства в России. 

3. Современное законодательство, регулирующее рекламную деятельность. 

4. Современное законодательство, регулирующее рекламную деятельность. 

 

Основные понятия и категории: информация, реклама, рекламное право, 

рекламная деятельность 

 

Тема 3. Основные субъекты рекламных отношений. Их права и обязанности. 

План темы: 
1. Субъекты рекламной деятельности и рынок рекламных работ и услуг. 

2. Рекламодатель, рекламопроизводитель и рекламораспространитель как 

субъекты рекламных отношений. 

3. Права и обязанности участников рекламных правоотношений. 

 

Основные понятия и категории: рекламодатель, рекламопроизводитель, 

рекламораспространитель, рекламные отношения. 

 

Тема 4. Государственное регулирование в сфере рекламы. 

План темы: 
1. Правоотношения по поводу государственного контроля за соблюдением 

законодательства в сфере рекламы. 

2. Антимонопольные органы в регулировании рекламной деятельности. 

 

Основные понятия и категории: правоотношения. государственный контроль, 

законодательство, антимонопольные органы 

 

Тема 5. Виды рекламы по российскому законодательству. Общие требования к 

рекламе. 

План темы: 
1. Виды рекламы по российскому законодательству.  

2. Общие требования к рекламе. 

3. Правовое регулирование рекламы. 

 

Основные понятия и категории: реклама, законодательство, регулирование 

 

Тема 6. Гражданско-правовые отношения в сфере рекламной деятельности. 

План темы: 
1. Понятие и принципы гражданского права. 

2. Понятие договора. Содержание договора. Виды договоров. 

3. Виды договоров в рекламной деятельности. 

 

Основные понятия и категории: гражданское право, договор, рекламная 

деятельность 

 



9 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
1 Реклама как вид информации. Информация как предмет правового регулирования. 1 

2 
Объект правового регулирования в сфере рекламы. Признаки рекламной 

информации. 
1 

3 Основные субъекты рекламных отношений. Их права и обязанности. 1 
4 Государственное регулирование в сфере рекламы. 1 
5 Виды рекламы по российскому законодательству. Общие требования к рекламе. 1 
6 Гражданско-правовые отношения в сфере рекламной деятельности. 1 
  6 

 

Тема 1. Реклама как вид информации. Информация как предмет правового 

регулирования. 

План темы: 
1. Информация как предмет правового регулирования. 

2. Информационное общество: сущность и основные черты. 

3. Информация как объект правовых отношений. Субъекты и объекты 

информационного права. Информационные права граждан. 

 

Основные понятия и категории: информация, правовое регулирование, 

информационное сообщество, правовые отношения, информационное право 

 

Тема 2. Объект правового регулирования в сфере рекламы. Признаки рекламной 

информации. 

План темы: 
1. Основные признаки информации рекламного характера. 

2. Основные источники рекламного права и развитие рекламного 

законодательства в России. 

3. Современное законодательство, регулирующее рекламную деятельность. 

4. Современное законодательство, регулирующее рекламную деятельность. 

 

Основные понятия и категории: информация, реклама, рекламное 

законодательство 

 

Тема 3. Основные субъекты рекламных отношений. Их права и обязанности. 

План темы: 
1. Субъекты рекламной деятельности и рынок рекламных работ и услуг. 

2. Рекламодатель, рекламопроизводитель и рекламораспространитель как 

субъекты рекламных отношений. 

3. Права и обязанности участников рекламных правоотношений. 

 

Основные понятия и категории: рекламодатель, рекламопроизводитель, 

рекламораспространитель, рекламные отношения. 
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Тема 4. Государственное регулирование в сфере рекламы. 

План темы: 
1. Правоотношения по поводу государственного контроля за соблюдением 

законодательства в сфере рекламы. 

2. Антимонопольные органы в регулировании рекламной деятельности. 

 

Основные понятия и категории: правоотношения. государственный контроль, 

законодательство, антимонопольные органы 

 

Тема 5. Виды рекламы по российскому законодательству. Общие требования к 

рекламе. 

План темы: 
1. Виды рекламы по российскому законодательству.  

2. Общие требования к рекламе. 

3. Правовое регулирование рекламы. 

 

Основные понятия и категории: реклама, законодательство, регулирование 

 

Тема 6. Гражданско-правовые отношения в сфере рекламной деятельности. 

План темы: 
1. Понятие и принципы гражданского права. 

2. Понятие договора. Содержание договора. Виды договоров. 

3. Виды договоров в рекламной деятельности. 

 

Основные понятия и категории: гражданское право, договор, рекламная 

деятельность 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
1 Реклама как вид информации. Информация как предмет правового регулирования. 2 

2 
Объект правового регулирования в сфере рекламы. Признаки рекламной 

информации. 
4 

3 Основные субъекты рекламных отношений. Их права и обязанности. 2 
4 Государственное регулирование в сфере рекламы. 2 
5 Виды рекламы по российскому законодательству. Общие требования к рекламе. 2 
6 Гражданско-правовые отношения в сфере рекламной деятельности. 4 
  16 

 

Тема 1. Реклама как вид информации. Информация как предмет правового 

регулирования. 

План темы: 
1. Информация как предмет правового регулирования. 

2. Информационное общество: сущность и основные черты. 

3. Информация как объект правовых отношений. Субъекты и объекты 

информационного права. Информационные права граждан. 

 

Основные понятия и категории: информация, правовое регулирование, 

информационное сообщество, правовые отношения, информационное право 
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Тема 2. Объект правового регулирования в сфере рекламы. Признаки рекламной 

информации. 

План темы: 
1. Основные признаки информации рекламного характера. 

2. Основные источники рекламного права и развитие рекламного 

законодательства в России. 

3. Современное законодательство, регулирующее рекламную деятельность. 

4. Современное законодательство, регулирующее рекламную деятельность. 

 

Основные понятия и категории: информация, реклама, рекламное 

законодательство 

 

Тема 3. Основные субъекты рекламных отношений. Их права и обязанности. 

План темы: 
1. Субъекты рекламной деятельности и рынок рекламных работ и услуг. 

2. Рекламодатель, рекламопроизводитель и рекламораспространитель как 

субъекты рекламных отношений. 

3. Права и обязанности участников рекламных правоотношений. 

 

Основные понятия и категории: рекламодатель, рекламопроизводитель, 

рекламораспространитель, рекламные отношения. 

 

Тема 4. Государственное регулирование в сфере рекламы. 

План темы: 
1. Правоотношения по поводу государственного контроля за соблюдением 

законодательства в сфере рекламы. 

2. Антимонопольные органы в регулировании рекламной деятельности. 

 

Основные понятия и категории: правоотношения. государственный контроль, 

законодательство, антимонопольные органы 

 

Тема 5. Виды рекламы по российскому законодательству. Общие требования к 

рекламе. 

План темы: 
1. Виды рекламы по российскому законодательству.  

2. Общие требования к рекламе. 

3. Правовое регулирование рекламы. 

 

Основные понятия и категории: реклама, законодательство, регулирование 

 

Тема 6. Гражданско-правовые отношения в сфере рекламной деятельности. 

План темы: 
1. Понятие и принципы гражданского права. 

2. Понятие договора. Содержание договора. Виды договоров. 

3. Виды договоров в рекламной деятельности. 

 

Основные понятия и категории: гражданское право, договор, рекламная 

деятельность 
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Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Реклама как вид информации. Информация как предмет правового регулирования. 10 

2 
Объект правового регулирования в сфере рекламы. Признаки рекламной 

информации. 
10 

3 Основные субъекты рекламных отношений. Их права и обязанности. 10 
4 Государственное регулирование в сфере рекламы. 10 
5 Виды рекламы по российскому законодательству. Общие требования к рекламе. 10 
6 Гражданско-правовые отношения в сфере рекламной деятельности. 10 
  60 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Реклама как вид информации. Информация как предмет правового регулирования. 8 

2 
Объект правового регулирования в сфере рекламы. Признаки рекламной 

информации. 
8 

3 Основные субъекты рекламных отношений. Их права и обязанности. 6 
4 Государственное регулирование в сфере рекламы. 8 
5 Виды рекламы по российскому законодательству. Общие требования к рекламе. 4 
6 Гражданско-правовые отношения в сфере рекламной деятельности. 6 
  40 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: групповая дискуссия, дистанционное обучение, 

дистанционные образовательные технологии, компьютерное симулирование, проблемная 

лекция, разбор конкретных ситуаций, семинар в диалоговом режиме, технология 

дистанционного обучения; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), словесный метод 

(бинарная лекция), словесный метод (групповая дискуссия); 

средства обучения: аудиовизуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: групповые дискуссии, 

компьютерные симуляции, семинары в диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Правовое регулирование рекламной деятельности ; Богацкая С.Г. - Москва: 

Логос, 2016.- Режим доступа: https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785986990323.html; 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785986990323.html
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2. Правовое регулирование рекламной деятельности : Учебное пособие для 

студентов вузов, обучающихся по специальности «Юриспруденция» - Москва: ЮНИТИ-

ДАНА, 2017. - 240 с. - ISBN 978-5-238-01546-0.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/81824.html; 

3. Фадеева Елена Николаевна Связи с общественностью : Учебник и 

практикум для вузов / Сафронов Алексей Владимирович, Красильникова Мария 

Анатольевна ; Фадеева Е. Н., Сафронов А. В., Красильникова М. А. - Москва: Юрайт, 

2021. - 263 с - ISBN 978-5-534-00227-0. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: 

https://urait.ru/bcode/468724. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Правовое регулирование рекламной деятельности : Учебное пособие - 

Москва: Юриспруденция, 2012. - 223 с. - ISBN 978-5-9516-0475-0.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/8056.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010; 

3. Microsoft Visio, версия 2010; 

4. Microsoft Project, версия 2010; 

5. Марк SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17; 

6. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. WinDjView, версия 2.1; 

2. K-Lite Codec Pack, версия 15; 

3. Google Chrome, версия 86; 

4. Mozilla Firefox, версия 82; 

5. 7-Zip, версия 19; 

6. AIMP, версия 4.70; 

7. Java, версия 15; 

8. CDBurnerXP, версия 4.5; 

9. Notepad++, версия 7.9; 

10. Adobe Reader, версия 11; 

11. GIMP, версия 2.10; 

12. FastStone Image Viewer, версия 7.5. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

2. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

3. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

4. Информационно-поисковые системы агентств «Бизнес-карта», ЗАО «АСУ-

Импульс», «Российский генеральный регистр производителей товаров и услуг», 

«Независимые производители товаров и услуг России», «Регистр PAV-Пресс». 

Специализированные базы данных «Ценовой мониторинг» База данных маркетингового 

агентства рыночных исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: 

https://market-agency.ru/; 

5. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

6. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

http://www.iprbookshop.ru/81824.html
https://urait.ru/bcode/468724
http://www.iprbookshop.ru/8056.html
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://market-agency.ru/
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(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

7. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

8. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

9. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

10. База данных НП «Международное Исследовательское Агентство 

«Евразийский Монитор» - Режим доступа: https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

11. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/; 

12. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

13. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

14. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

15. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

16. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/; 

17. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

18. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Консультант Плюс - Режим доступа: http://www.consultant.ru/; 

3. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://wciom.ru/
http://fom.ru/
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://www.minfin.ru/ru/statistics/
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Лаборатория проектной и 

аналитической деятельности в 

области международных отношений 

(УЛК313, Учебно-лабораторный 

корпус (П), расположен по адресу 

424002, Республика Марий Эл г. 

Йошкар-Ола, Йошкар-Ола, ул. 

Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

ноутбуки, плазма, колонки Лицензионное 

программное обеспечение: 1. Microsoft Windows 

7. Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 3. Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия 

№24С4-200327-083528-900-180, договор 

№007/223 от 30.03.2020 г.  



 

 

Приложение к рабочей программе 

 

Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 

ФГБОУ ВО «Марийский государственный университет» 

 

 

 

 

 УТВЕРЖДАЮ 

Директор ИНКиМК 

____________________ /Чузаев Р.И./ 

 

«25» мая 2023 г. 

 

 

 

 

Фонд оценочных средств 

 

 

Дисциплина 

Б1.О.М.3.4 Правовое регулирование в рекламе и связях с общественностью 
 

Направление подготовки 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
 

Направленность (профиль) программы 

Цифровая реклама 
 

Квалификация 

Бакалавр 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Йошкар-Ола 

2023 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-2 

способен 

учитывать 

тенденции 

развития 

общественн

ых и 

государстве

нных 

институтов 

для их 

разносторон

него 

освещения в 

создаваемых 

медиатекста

х и (или) 

медиапроду

ктах, и (или) 

коммуникац

ионных 

продуктах 

ОПК-2.1 
Знает систему общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их функционирования 

и тенденции развития.  
ОПК-2.2 
Способен учитывать основные 

тенденции развития общественных 

и государственных институтов при 

создании текстов рекламы и связей 

с общественностью и/или 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
- правовые нормы, регулирующие 

функционирование рекламы и связи с 

общественностью в России;  
- знает и умеет применять информационное 

право в профессиональной деятельности;  
- основы информационного права в области 

рекламы и СО. 
Уметь: 
- анализировать базовые знания в сфере 

информационного права жизни общества;  
- руководствоваться правовыми знаниями в 

своей в профессиональной деятельности;  
- применять полученные теоретические и 

практические правовые знания. 
Владеть навыками: 
- применения полученных базовых знаний в 

сфере информационного права;  
- применения знаний об основных нормативных 

требованиях, регулирующих функционирование 

рекламы и СО в России;  
- использования полученных правовых знаний и 

умений для эффективной реализации различных 

функций рекламы и связей с общественностью. 
 ОПК-5 

способен 

учитывать в 

профессиона

льной 

деятельност

и тенденции 

развития 

медиакомму

никационны

х систем 

региона, 

страны и 

мира, исходя 

из 

политически

х и 

экономическ

их 

механизмов 

их 

функционир

ования, 

правовых и 

этических 

норм 

регулирован

ия 

ОПК-5.1 
Знает совокупность политических, 

экономических факторов, 

правовых и этических норм, 

регулирующих развитие разных 

медиакоммуникационных систем 

на глобальном, национальном и 

региональном уровнях.  
ОПК-5.2 
Осуществляет свои 

профессиональные действия в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью с учетом 

специфики коммуникационных 

процессов и механизмов 

функционирования конкретной 

медиакоммуникационной системы. 

Знать: 
- правовые нормы, регулирующие 

функционирование рекламы и связи с 

общественностью в России;  
- знает и умеет применять информационное 

право в профессиональной деятельности;  
- основы информационного права в области 

рекламы и СО. 
Уметь: 
- анализировать базовые знания в сфере 

информационного права жизни общества;  
- руководствоваться правовыми знаниями в 

своей в профессиональной деятельности;  
- применять полученные теоретические и 

практические правовые знания. 
Владеть навыками: 
- владеет опытом применения полученных 

базовых знаний в сфере информационного 

права;  
- применяет знания об основных нормативных 

требованиях, регулирующих функционирование 

рекламы и СО в России;  
- использования полученных правовых знаний и 

умений для эффективной реализации различных 

функций рекламы и связей с общественностью. 
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Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Перечень 1. 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

9 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Перечень 1. 
 

Вопросы к экзамену: 

  

1. Институт рекламной регламентации в античности. 

2. Рекламное регулирование средневековья. 

3. Сравнение основных объектов регулирования античности и средневековья. 

4. Сравнение развития регламентации рекламы во Франции, Германии, Англии. 

5. Отличительные черты развития Американской практики регулирования от европейской. 

6. Практика становления саморегулирования рекламы за рубежом. 

7. Основные объекты правового регулирования и саморегулирования рекламы за 

рубежом. 

8. Исторические этапы развития регламентации рекламы в России. 

9. Нормативная база российской рекламной деятельности. 

10. Проблемы функционирования рекламного законодательства в современной России. 

11. Соотношение законодательных актов, регулирующих рекламу. 

12. Закон «О рекламе» - кодифицированный источник регулирования. 

13. Организации, осуществляющие государственный контроль рекламной сферы. 

14. Анализ рекламного рынка России как объекта приложения государственного 

регулирования. 

15. Взаимоотношения субъектов рекламного процесса с правовым регулированием. 

16. Недобросовестное коммерческое поведение субъектов рынка. 

17. Творческие методы, приводящие к ненадлежащей рекламе, и пути борьбы с ними. 

18. Саморегулирование рекламной деятельности в современной России. 

19 Рекламные отношения: понятие, виды, особенности. 

20. Способы правового воздействия на рекламные общественные отношения. 
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21. Источники, регулирующие рекламную деятельность в РФ: понятие, виды, 

классификация. 

22. Субъекты рекламных отношений, их права и обязанности. 

23. Общие правовые требования к производству, размещению и распространению 

рекламной продукции в России. Недобросовестная, недостоверная, неэтичная, заведомо 

ложная и скрытая реклама. 

24. Понятие, классификация и функции органов, осуществляющих управление в сфере 

рекламных отношений. 

25. Система и компетенция органов регулирующих рекламную деятельность в РФ. 

26. Особенности правового регулирования отношений по производству, распространению 

и размещению наружной рекламы. 

27. Особенности правового регулирования отношений по производству, распространению 

и размещению наружной рекламы. 

28. Особенности правового регулирования отношений по производству, распространению 

и размещению рекламы на транспорте и почтовых отправлениях. 

29. Особенности правового регулирования отношений по производству, распространению 

и размещению в теле- и радио- программах. 

30.Особенности правового регулирования отношений по производству, распространению 

и размещению рекламы в периодических печатных изданиях в кино - и 

видеообслуживании, справочном обслуживании. 

31. Особенности правового регулирования отношений по производству, распространению 

и размещению рекламы отдельных видов товаров. 

32. Особенности рекламы финансовых, страховых, инвестиционных услуг и ценных 

бумаг. 

33. Социальная реклама, регулирование 

34. Политическая реклама, законодательное регулирование. 

35. Понятие и виды юридической ответственности за нарушения законодательства РФ о 

рекламе. 

36. Уголовная ответственность за преступления совершенные на рекламном рынке РФ. 

37. Административная ответственность за правонарушения совершенные в области 

производства, распространения и размещения рекламной продукции. 

38 Гражданско-правовая ответственность за причинение ущерба, причиненного в 

результате размещения, распространения и производства рекламы. 

39 Особенности договоров по размещению, распространению и производствурекламной 

продукции и его условия. Порядок их заключения, изменения и расторжения. 

40.Спонсорство. 

41.Налогообложение при производстве, размещении и распространении рекламной 

продукции. 
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42. Соотношение саморегулирования и государственного контроля. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Перечень 1 ОПК-2 

Знать: 

- правовые нормы, регулирующие 

функционирование рекламы и связи с 

общественностью в России; - знает и 

умеет применять информационное 

право в профессиональной 

деятельности; - основы 

информационного права в области 

рекламы и СО. 

Уметь: 

- анализировать базовые знания в 

сфере информационного права жизни 

общества; - руководствоваться 

правовыми знаниями в своей в 

профессиональной деятельности; - 

применять полученные теоретические 

и практические правовые знания. 

Владеть навыками: 

- применения полученных базовых 

знаний в сфере информационного 

права; - применения знаний об 

основных нормативных требованиях, 

регулирующих функционирование 

рекламы и СО в России; - 

использования полученных правовых 

знаний и умений для эффективной 

реализации различных функций 

рекламы и связей с общественностью. 

  

ОПК-5 

Знать: 

- правовые нормы, регулирующие 

функционирование рекламы и связи с 

общественностью в России; - знает и 

умеет применять информационное 

право в профессиональной 

деятельности; - основы 

информационного права в области 

рекламы и СО. 

Уметь: 

- анализировать базовые знания в 

сфере информационного права жизни 

общества; - руководствоваться 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): заслуживает студент, 

обнаруживший всестороннее, систематическое и 

глубокое знание учебно-программного 

материала, умение свободно выполнять задания, 

предусмотренные программой, усвоивший 

основную и знакомый с дополнительной 

литературой, рекомендованной программой. Как 

правило, оценка "отлично" выставляется 

студентам, усвоившим взаимосвязь основных 

понятий дисциплины в их значении для 

приобретаемой профессии, проявившим 

творческие способности в понимании, 

изложении и использовании учебно-

программного материала. 
«хорошо» (4 балла): заслуживает студент 

обнаруживший полное знание учебно-

программного материала, успешно 

выполняющий предусмотренные в программе 

задания, усвоивший основную литературу, 

рекомендованную в программе. Как правило, 

оценка "хорошо" выставляется студентам, 

показавшим систематический характер знаний 

по дисциплине и способным к их 

самостоятельному пополнению и обновлению в 

ходе дальнейшей учебной работы и 

профессиональной деятельности. 
«удовлетворительно» (3 балла): заслуживает 

студент, обнаруживший знания основного 

учебно-программного материала в объеме, 

необходимом для дальнейшей учебы и 

предстоящей работы по специальности, 

справляющийся с выполнением заданий, 

предусмотренных программой, знакомый с 

основной литературой, рекомендованной 

программой. Как правило, оценка 

"удовлетворительно" выставляется студентам, 

допустившим погрешности в ответе на экзамене 

и при выполнении экзаменационных заданий, но 

обладающим необходимыми знаниями для их 

устранения под руководством  преподавателя.  
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
правовыми знаниями в своей в 

профессиональной деятельности; - 

применять полученные теоретические 

и практические правовые знания. 

Владеть навыками: 

- владеет опытом применения 

полученных базовых знаний в сфере 

информационного права; - применяет 

знания об основных нормативных 

требованиях, регулирующих 

функционирование рекламы и СО в 

России; - использования полученных 

правовых знаний и умений для 

эффективной реализации различных 

функций рекламы и связей с 

общественностью. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Перечень 1 

Иванов И.И. 40 40 хорошо 
Петров И.И. 89 89 отлично 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

81 - 100 «отлично» 
6 - 80 «хорошо» 

40 - 60 «удовлетворительно» 
0 - 39 «неудовлетворительно» 

 

Очная форма обучения 

 

5 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Перечень 1. 
 

Вопросы к экзамену: 

  

1. Институт рекламной регламентации в античности. 

2. Рекламное регулирование средневековья. 

3. Сравнение основных объектов регулирования античности и средневековья. 
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4. Сравнение развития регламентации рекламы во Франции, Германии, Англии. 

5. Отличительные черты развития Американской практики регулирования от европейской. 

6. Практика становления саморегулирования рекламы за рубежом. 

7. Основные объекты правового регулирования и саморегулирования рекламы за 

рубежом. 

8. Исторические этапы развития регламентации рекламы в России. 

9. Нормативная база российской рекламной деятельности. 

10. Проблемы функционирования рекламного законодательства в современной России. 

11. Соотношение законодательных актов, регулирующих рекламу. 

12. Закон «О рекламе» - кодифицированный источник регулирования. 

13. Организации, осуществляющие государственный контроль рекламной сферы. 

14. Анализ рекламного рынка России как объекта приложения государственного 

регулирования. 

15. Взаимоотношения субъектов рекламного процесса с правовым регулированием. 

16. Недобросовестное коммерческое поведение субъектов рынка. 

17. Творческие методы, приводящие к ненадлежащей рекламе, и пути борьбы с ними. 

18. Саморегулирование рекламной деятельности в современной России. 

19 Рекламные отношения: понятие, виды, особенности. 

20. Способы правового воздействия на рекламные общественные отношения. 

21. Источники, регулирующие рекламную деятельность в РФ: понятие, виды, 

классификация. 

22. Субъекты рекламных отношений, их права и обязанности. 

23. Общие правовые требования к производству, размещению и распространению 

рекламной продукции в России. Недобросовестная, недостоверная, неэтичная, заведомо 

ложная и скрытая реклама. 

24. Понятие, классификация и функции органов, осуществляющих управление в сфере 

рекламных отношений. 

25. Система и компетенция органов регулирующих рекламную деятельность в РФ. 

26. Особенности правового регулирования отношений по производству, распространению 

и размещению наружной рекламы. 

27. Особенности правового регулирования отношений по производству, распространению 

и размещению наружной рекламы. 

28. Особенности правового регулирования отношений по производству, распространению 

и размещению рекламы на транспорте и почтовых отправлениях. 
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29. Особенности правового регулирования отношений по производству, распространению 

и размещению в теле- и радио- программах. 

30.Особенности правового регулирования отношений по производству, распространению 

и размещению рекламы в периодических печатных изданиях в кино - и 

видеообслуживании, справочном обслуживании. 

31. Особенности правового регулирования отношений по производству, распространению 

и размещению рекламы отдельных видов товаров. 

32. Особенности рекламы финансовых, страховых, инвестиционных услуг и ценных 

бумаг. 

33. Социальная реклама, регулирование 

34. Политическая реклама, законодательное регулирование. 

35. Понятие и виды юридической ответственности за нарушения законодательства РФ о 

рекламе. 

36. Уголовная ответственность за преступления совершенные на рекламном рынке РФ. 

37. Административная ответственность за правонарушения совершенные в области 

производства, распространения и размещения рекламной продукции. 

38 Гражданско-правовая ответственность за причинение ущерба, причиненного в 

результате размещения, распространения и производства рекламы. 

39 Особенности договоров по размещению, распространению и производствурекламной 

продукции и его условия. Порядок их заключения, изменения и расторжения. 

40.Спонсорство. 

41.Налогообложение при производстве, размещении и распространении рекламной 

продукции. 

42. Соотношение саморегулирования и государственного контроля. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Перечень 1 ОПК-2 

Знать: 

- правовые нормы, регулирующие 

функционирование рекламы и связи с 

общественностью в России; - знает и 

умеет применять информационное 

право в профессиональной 

деятельности; - основы 

информационного права в области 

рекламы и СО. 

Уметь: 

- анализировать базовые знания в 

сфере информационного права жизни 

общества; - руководствоваться 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): заслуживает студент, 

обнаруживший всестороннее, систематическое и 

глубокое знание учебно-программного 

материала, умение свободно выполнять задания, 

предусмотренные программой, усвоивший 

основную и знакомый с дополнительной 

литературой, рекомендованной программой. Как 

правило, оценка "отлично" выставляется 

студентам, усвоившим взаимосвязь основных 

понятий дисциплины в их значении для 

приобретаемой профессии, проявившим 

творческие способности в понимании, 

изложении и использовании учебно-

программного материала. 
«хорошо» (4 балла): заслуживает студент 

обнаруживший полное знание учебно-
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
правовыми знаниями в своей в 

профессиональной деятельности; - 

применять полученные теоретические 

и практические правовые знания. 

Владеть навыками: 

- применения полученных базовых 

знаний в сфере информационного 

права; - применения знаний об 

основных нормативных требованиях, 

регулирующих функционирование 

рекламы и СО в России; - 

использования полученных правовых 

знаний и умений для эффективной 

реализации различных функций 

рекламы и связей с общественностью. 

  

ОПК-5 

Знать: 

- правовые нормы, регулирующие 

функционирование рекламы и связи с 

общественностью в России; - знает и 

умеет применять информационное 

право в профессиональной 

деятельности; - основы 

информационного права в области 

рекламы и СО. 

Уметь: 

- анализировать базовые знания в 

сфере информационного права жизни 

общества; - руководствоваться 

правовыми знаниями в своей в 

профессиональной деятельности; - 

применять полученные теоретические 

и практические правовые знания. 

Владеть навыками: 

- владеет опытом применения 

полученных базовых знаний в сфере 

информационного права; - применяет 

знания об основных нормативных 

требованиях, регулирующих 

функционирование рекламы и СО в 

России; - использования полученных 

правовых знаний и умений для 

эффективной реализации различных 

функций рекламы и связей с 

общественностью. 

  

программного материала, успешно 

выполняющий предусмотренные в программе 

задания, усвоивший основную литературу, 

рекомендованную в программе. Как правило, 

оценка "хорошо" выставляется студентам, 

показавшим систематический характер знаний 

по дисциплине и способным к их 

самостоятельному пополнению и обновлению в 

ходе дальнейшей учебной работы и 

профессиональной деятельности. 
«удовлетворительно» (3 балла): заслуживает 

студент, обнаруживший знания основного 

учебно-программного материала в объеме, 

необходимом для дальнейшей учебы и 

предстоящей работы по специальности, 

справляющийся с выполнением заданий, 

предусмотренных программой, знакомый с 

основной литературой, рекомендованной 

программой. Как правило, оценка 

"удовлетворительно" выставляется студентам, 

допустившим погрешности в ответе на экзамене 

и при выполнении экзаменационных заданий, но 

обладающим необходимыми знаниями для их 

устранения под руководством  преподавателя.  
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Перечень 1 

Иванов И.И. 2 2 неудовлетворит

ельно 
Петров И.И. 3 3 удовлетворител

ьно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 

 


