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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целями освоения дисциплины "Б1.В.М.6.1 Маркетинговые исследования и 

ситуативный анализ в рекламе" являются: 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен 

участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том 

числе на иностранном языке; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять 

основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации 

коммуникационного продукта. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.6.1 Маркетинговые исследования и 

ситуативный анализ в рекламе" являются: 

1) -освоение базового понятийного аппарата маркетинговых исследований, 

методических подходов в  маркетинговых исследованиях и ситуативном анализе; 

2) - формирование навыков проведения маркетинговых исследований и 

ситуативного анализа. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.6.1 Маркетинговые исследования и ситуативный анализ в рекламе входит 

в часть "Часть, формируемая участниками образовательных отношений" блока Б1.М.6 

"Модуль 6 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 

общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.5 
Демонстрирует навыки оценки 

эффективности 

коммуникационной деятельности, 

в том числе на иностранном языке. 

Знать: 
- систему маркетинговой информации, 

механизмы и формы получения маркетинговой 

информации;   
- виды, принципы, алгоритм проведения 

маркетинговых исследований. 
Уметь: 
- формулировать цели и задачи маркетинговых 

исследований;  
- разрабатывать план маркетинговых 

исследований. 
Владеть навыками: 
- технологиями проведения маркетинговых 

исследований и ситуативного анализа в рекламе;  
- методами анализа и оценки результатов 

качественного и количественного 

маркетингового исследования. 

маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.2 

Знать: 
-  сущность и виды маркетинговых 

исследований;  
- возможности и ограничения полевых и 

кабинетных маркетинговых исследований;  
- технологию проведения маркетинговых 

исследований и ситуативного анализа в рекламе. 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

Принимает участие в организации 

и выполнении маркетинговых 

исследований, направленных на 

разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 
Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

Уметь: 
- использовать методы маркетинговых 

исследований и ситуативного анализа при 

планировании и реализации рекламного 

продукта;  
- определять профиль целевых потребителей и 

заказчиков рекламного продукта. 
Владеть навыками: 
- исследования  конъюнктуры рекламного рынка, 

проведения конкурентного анализа;  
- SWOT-анализа рекламного продукта и 

организации, определения стратегических 

перспектив рекламного бизнеса. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.6.1 Маркетинговые исследования и ситуативный 

анализ в рекламе составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Курсовая работа (  7   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
Маркетинговые исследования и ситуативный 

анализ как основа принятия управленческих 

решений 
7 6 1 1  4  

2 Информационное обоспечение в маркетинге 7 6 1 1  4  
3 Разработка плана маркетингового исследования  7 8 2 2  4  

4 
Планирование выборки и анализ данных 

маркетинговых исследований 
7 8 2 2  4  

5 Методы ситуационного анализа 7 4    4  

6 
Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых 

исследований 
7 4    4  

1 
Маркетинговые исследования и ситуативный 

анализ как основа принятия управленческих 

решений 
8 10    10  

2 Информационное обоспечение в маркетинге 8 10    10  
3 Разработка плана маркетингового исследования  8 10    10  
4 Планирование выборки и анализ данных 8 10    10  
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Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 
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о
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о
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т
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т
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се
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н
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Л
а

б
о
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а
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о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

маркетинговых исследований 
5 Методы ситуационного анализа 8 16 2 2  12  

6 
Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых 

исследований 
8 14 2 2  10  

 Курсовая работа 8 2    2  

   108 10 10  88  

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.6.1 Маркетинговые исследования и ситуативный 

анализ в рекламе составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Курсовая работа (  7   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд
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 (
п
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Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем
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Количество часов по учебному плану 

В
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г
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Контактная 

(аудиторная работа) 
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а
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о
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е
 з

а
н

я
т
и
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1 
Маркетинговые исследования и ситуативный 

анализ как основа принятия управленческих 

решений 
7 14 2 2  10  

2 Информационное обоспечение в маркетинге 7 18 4 4  10  
3 Разработка плана маркетингового исследования  7 20 4 4  12  

4 
Планирование выборки и анализ данных 

маркетинговых исследований 
7 20 4 4  12  

5 Методы ситуационного анализа 7 22 6 6  10  

6 
Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых 

исследований 
7 12 2 2  8  

 Курсовая работа 7 2    2  

   108 22 22  64  

Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
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№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 

1 
Маркетинговые исследования и ситуативный анализ как основа принятия 

управленческих решений 
1 

2 Информационное обоспечение в маркетинге 1 
3 Разработка плана маркетингового исследования  2 
4 Планирование выборки и анализ данных маркетинговых исследований 2 
5 Методы ситуационного анализа 2 
6 Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых исследований 2 
  10 

 

Тема 1. Маркетинговые исследования и ситуативный анализ как основа принятия 

управленческих решений 

План темы: 
1. Маркетинговые исследования  ситуативный анализ как основа принятия 

управленческих решений 

 

Основные понятия и категории: Информационное обеспечение управленческих 

решений.Информация. Требования к информационному обеспечению.Классификация 

информации. Специфика маркетинговой информации.Ситуационный анализ: основные 

понятия и категории ситуационного анализа.Направления ситуационного анализа. 

Технология ситуационного анализа Ситуационный анализ в системе информационного 

обеспечения управленческих решений   

 

Тема 2. Информационное обоспечение в маркетинге 

План темы: 
1. Информационное обоспечение в маркетинге 

 

Основные понятия и категории: Специфика и свойства маркетинговой 

информации.Классификация маркетинговой информации. Источники первичной 

информации. Методы сбора первичной информации. Источники вторичной информации. 

Достоинства и недостатки различных источников маркетинговой информации. 

Синдикативные источники информации Маркетинговая информационная система. Услуги 

в сфере маркетинговых исследований рекламы. 

 

Тема 3. Разработка плана маркетингового исследования  

План темы: 
1. Разработка плана маркетингового исследования  

 

Основные понятия и категории: Экономическое содержание понятия 

"маркетинговые исследования". Виды маркетинговых исследований. Поисковые 

исследования. Дескриптивное исследование. Профильное исследование.  Повторное 

исследование. Основные этапы маркетингового исследования.Постановка задач 

маркетингового исследования.Маркетинговые исследования: этап определения проблемы, 

целей и задач исследования.Идентификация проблемы исследования. Цели 

маркетингового исследования. Формирование рабочей гипотезы.Определение задач 

исследования.    

 

Тема 4. Планирование выборки и анализ данных маркетинговых исследований 

План темы: 
1. Планирование выборки и анализ данных маркетинговых исследований 
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Основные понятия и категории: Планирование выборки.Определение 

генеральной совокупности для маркетинговых исследований.Формирование выборки. 

Определение объема выборки. Подготовка данных для маркетинговой информации. Типы 

шкал в маркетинговых исследованиях.Ряды распределения маркетинговой 

информации.Анализ маркетинговых рисков.  

 

Тема 5. Методы ситуационного анализа 

План темы: 
1. Методы ситуационного анализа 

 

Основные понятия и категории: Направления ситуационного 

анализа.Технология ситуационного анализа. Ситуационный анализ в системе 

информационного обеспечения управленческих решений.Виды ситуационного анализа 

рынка. Анализ жизненного цикла товара.Анализ уровня рекламного шума. Конкурентный 

анализ.  Чек-лист для оценки потенциала организации, предприятия.PEST -анализ. SWOT 

– анализ.  

 

Тема 6. Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых исследований 

План темы: 
1. Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых исследований 

 

Основные понятия и категории: Назначение маркетингового отчета. Структура 

и содержание отчета. Презентация отчета.Графическое представление отчета 

маркетинговых исследований. Статьи затрат. Бюджет  маркетингового исследования. 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 

1 
Маркетинговые исследования и ситуативный анализ как основа принятия 

управленческих решений 
2 

2 Информационное обоспечение в маркетинге 4 
3 Разработка плана маркетингового исследования  4 
4 Планирование выборки и анализ данных маркетинговых исследований 4 
5 Методы ситуационного анализа 6 
6 Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых исследований 2 
  22 

 

Тема 1. Маркетинговые исследования и ситуативный анализ как основа принятия 

управленческих решений 

План темы: 
1. Маркетинговые исследования  ситуативный анализ как основа принятия 

управленческих решений 

 

Основные понятия и категории: Информационное обеспечение управленческих 

решений.Информация. Требования к информационному обеспечению.Классификация 

информации. Специфика маркетинговой информации.Ситуационный анализ: основные 

понятия и категории ситуационного анализа.Направления ситуационного анализа. 

Технология ситуационного анализа Ситуационный анализ в системе информационного 

обеспечения управленческих решений   
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Тема 2. Информационное обоспечение в маркетинге 

План темы: 
1. Информационное обоспечение в маркетинге 

 

Основные понятия и категории: Специфика и свойства маркетинговой 

информации.Классификация маркетинговой информации. Источники первичной 

информации. Методы сбора первичной информации. Источники вторичной информации. 

Достоинства и недостатки различных источников маркетинговой информации. 

Синдикативные источники информации Маркетинговая информационная система. Услуги 

в сфере маркетинговых исследований рекламы. 

 

Тема 3. Разработка плана маркетингового исследования  

План темы: 
1. Разработка плана маркетингового исследования  

 

Основные понятия и категории: Экономическое содержание понятия 

"маркетинговые исследования". Виды маркетинговых исследований. Поисковые 

исследования. Дескриптивное исследование. Профильное исследование.  Повторное 

исследование. Основные этапы маркетингового исследования.Постановка задач 

маркетингового исследования.Маркетинговые исследования: этап определения проблемы, 

целей и задач исследования.Идентификация проблемы исследования. Цели 

маркетингового исследования. Формирование рабочей гипотезы.Определение задач 

исследования.    

 

Тема 4. Планирование выборки и анализ данных маркетинговых исследований 

План темы: 
1. Планирование выборки и анализ данных маркетинговых исследований 

 

Основные понятия и категории: Планирование выборки.Определение 

генеральной совокупности для маркетинговых исследований.Формирование выборки. 

Определение объема выборки. Подготовка данных для маркетинговой информации. Типы 

шкал в маркетинговых исследованиях.Ряды распределения маркетинговой 

информации.Анализ маркетинговых рисков.  

 

Тема 5. Методы ситуационного анализа 

План темы: 
1. Методы ситуационного анализа 

 

Основные понятия и категории: Направления ситуационного 

анализа.Технология ситуационного анализа. Ситуационный анализ в системе 

информационного обеспечения управленческих решений.Виды ситуационного анализа 

рынка. Анализ жизненного цикла товара.Анализ уровня рекламного шума. Конкурентный 

анализ.  Чек-лист для оценки потенциала организации, предприятия.PEST -анализ. SWOT 

– анализ.  

 

Тема 6. Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых исследований 

План темы: 
1. Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых исследований 
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Основные понятия и категории: Назначение маркетингового отчета. Структура 

и содержание отчета. Презентация отчета.Графическое представление отчета 

маркетинговых исследований. Статьи затрат. Бюджет  маркетингового исследования. 

 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 

1 
Маркетинговые исследования и ситуативный анализ как основа принятия 

управленческих решений 
1 

2 Информационное обоспечение в маркетинге 1 
3 Разработка плана маркетингового исследования  2 
4 Планирование выборки и анализ данных маркетинговых исследований 2 
5 Методы ситуационного анализа 2 
6 Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых исследований 2 
  10 

 

Тема 1. Маркетинговые исследования и ситуативный анализ как основа принятия 

управленческих решений 

План темы: 
1. Маркетинговые исследования и ситуативный анализ как основа принятия 

управленческих решений 

 

Основные понятия и категории: Информационное обеспечение управленческих 

решений.Информация. Требования к информационному обеспечению.Классификация 

информации. Специфика маркетинговой информации.Ситуационный анализ: основные 

понятия и категории ситуационного анализа.Направления ситуационного анализа. 

Технология ситуационного анализа Ситуационный анализ в системе информационного 

обеспечения управленческих решений.  

 

Тема 2. Информационное обоспечение в маркетинге 

План темы: 
1. Информационное обоспечение в маркетинге 

 

Основные понятия и категории: Специфика и свойства маркетинговой 

информации.Классификация маркетинговой информации. Источники первичной 

информации. Методы сбора первичной информации. Источники вторичной информации. 

Достоинства и недостатки различных источников маркетинговой информации. 

Синдикативные источники информации. Маркетинговая информационная система. 

Услуги в сфере маркетинговых исследований рекламы.  

 

Тема 3. Разработка плана маркетингового исследования  

План темы: 
1. Разработка плана маркетингового исследования  

 

Основные понятия и категории: Экономическое содержание понятия 

"маркетинговые исследования". Виды маркетинговых исследований. Поисковые 

исследования. Дескриптивное исследование. Профильное исследование.  Повторное 

исследование. Основные этапы маркетингового исследования.Постановка задач 

маркетингового исследования.Маркетинговые исследования: этап определения проблемы, 

целей и задач исследования.Идентификация проблемы исследования. Цели 
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маркетингового исследования.Формирование рабочей гипотезы.Определение задач 

исследования. 

 

Тема 4. Планирование выборки и анализ данных маркетинговых исследований 

План темы: 
1. Планирование выборки и анализ данных маркетинговых исследований 

 

Основные понятия и категории: Планирование выборки.Определение 

генеральной совокупности для маркетинговых исследований.Формирование выборки. 

Определение объема выборки. Подготовка данных для маркетинговой информации. Типы 

шкал в маркетинговых исследованиях.Ряды распределения маркетинговой 

информации.Анализ маркетинговых рисков. 

 

Тема 5. Методы ситуационного анализа 

План темы: 
1. Методы ситуационного анализа 

 

Основные понятия и категории: Направления ситуационного 

анализа.Технология ситуационного анализа. Ситуационный анализ в системе 

информационного обеспечения управленческих решений.Виды ситуационного анализа 

рынка. Анализ жизненного цикла товара.Анализ уровня рекламного шума. Конкурентный 

анализ.  Чек-лист для оценки потенциала организации, предприятия.PEST -анализ. SWOT 

– анализ. 

 

Тема 6. Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых исследований 

План темы: 
1. Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых исследований 

 

Основные понятия и категории: Назначение маркетингового отчета. Структура 

и содержание отчета. Презентация отчета.Графическое представление отчета 

маркетинговых исследований. Статьи затрат. Бюджет  маркетингового исследования. 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 

1 
Маркетинговые исследования и ситуативный анализ как основа принятия 

управленческих решений 
2 

2 Информационное обоспечение в маркетинге 4 
3 Разработка плана маркетингового исследования  4 
4 Планирование выборки и анализ данных маркетинговых исследований 4 
5 Методы ситуационного анализа 6 
6 Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых исследований 2 
  22 

 

Тема 1. Маркетинговые исследования и ситуативный анализ как основа принятия 

управленческих решений 

План темы: 
1. Маркетинговые исследования и ситуативный анализ как основа принятия 

управленческих решений 

 

Основные понятия и категории: Информационное обеспечение управленческих 

решений.Информация. Требования к информационному обеспечению.Классификация 
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информации. Специфика маркетинговой информации.Ситуационный анализ: основные 

понятия и категории ситуационного анализа.Направления ситуационного анализа. 

Технология ситуационного анализа Ситуационный анализ в системе информационного 

обеспечения управленческих решений.  

 

Тема 2. Информационное обоспечение в маркетинге 

План темы: 
1. Информационное обоспечение в маркетинге 

 

Основные понятия и категории: Специфика и свойства маркетинговой 

информации.Классификация маркетинговой информации. Источники первичной 

информации. Методы сбора первичной информации. Источники вторичной информации. 

Достоинства и недостатки различных источников маркетинговой информации. 

Синдикативные источники информации. Маркетинговая информационная система. 

Услуги в сфере маркетинговых исследований рекламы.  

 

Тема 3. Разработка плана маркетингового исследования  

План темы: 
1. Разработка плана маркетингового исследования  

 

Основные понятия и категории: Экономическое содержание понятия 

"маркетинговые исследования". Виды маркетинговых исследований. Поисковые 

исследования. Дескриптивное исследование. Профильное исследование.  Повторное 

исследование. Основные этапы маркетингового исследования.Постановка задач 

маркетингового исследования.Маркетинговые исследования: этап определения проблемы, 

целей и задач исследования.Идентификация проблемы исследования. Цели 

маркетингового исследования.Формирование рабочей гипотезы.Определение задач 

исследования. 

 

Тема 4. Планирование выборки и анализ данных маркетинговых исследований 

План темы: 
1. Планирование выборки и анализ данных маркетинговых исследований 

 

Основные понятия и категории: Планирование выборки.Определение 

генеральной совокупности для маркетинговых исследований.Формирование выборки. 

Определение объема выборки. Подготовка данных для маркетинговой информации. Типы 

шкал в маркетинговых исследованиях.Ряды распределения маркетинговой 

информации.Анализ маркетинговых рисков. 

 

Тема 5. Методы ситуационного анализа 

План темы: 
1. Методы ситуационного анализа 

 

Основные понятия и категории: Направления ситуационного 

анализа.Технология ситуационного анализа. Ситуационный анализ в системе 

информационного обеспечения управленческих решений.Виды ситуационного анализа 

рынка. Анализ жизненного цикла товара.Анализ уровня рекламного шума. Конкурентный 

анализ.  Чек-лист для оценки потенциала организации, предприятия.PEST -анализ. SWOT 

– анализ. 
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Тема 6. Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых исследований 

План темы: 
1. Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых исследований 

 

Основные понятия и категории: Назначение маркетингового отчета. Структура 

и содержание отчета. Презентация отчета.Графическое представление отчета 

маркетинговых исследований. Статьи затрат. Бюджет  маркетингового исследования. 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 

1 
Маркетинговые исследования и ситуативный анализ как основа принятия 

управленческих решений 
4 

2 Информационное обоспечение в маркетинге 4 
3 Разработка плана маркетингового исследования  4 
4 Планирование выборки и анализ данных маркетинговых исследований 4 
5 Методы ситуационного анализа 4 
6 Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых исследований 4 

1 
Маркетинговые исследования и ситуативный анализ как основа принятия 

управленческих решений 
10 

2 Информационное обоспечение в маркетинге 10 
3 Разработка плана маркетингового исследования  10 
4 Планирование выборки и анализ данных маркетинговых исследований 10 
5 Методы ситуационного анализа 12 
6 Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых исследований 10 
  86 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 

1 
Маркетинговые исследования и ситуативный анализ как основа принятия 

управленческих решений 
10 

2 Информационное обоспечение в маркетинге 10 
3 Разработка плана маркетингового исследования  12 
4 Планирование выборки и анализ данных маркетинговых исследований 12 
5 Методы ситуационного анализа 10 
6 Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых исследований 8 
  62 
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Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: групповая дискуссия, дистанционные образовательные 

технологии, мозговой штурм (брейнсторминг), разбор конкретных ситуаций, семинар в 

диалоговом режиме, технология ситуационного обучения (case-study); 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), практический 

метод (упражнение), словесный метод (бинарная лекция), словесный метод (лекция- 

визуализация); 

средства обучения: аудиовизуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: групповые дискуссии, семинары в 

диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Чернышева Анна Михайловна Маркетинговые исследования и 

ситуационный анализ в 2 ч. Часть 1 : Учебник и практикум для вузов / Якубова Татьяна 

Николаевна ; Чернышева А. М., Якубова Т. Н. - Москва: Юрайт, 2020. - 244 с - ISBN 978-

5-9916-8566-5. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: 

https://urait.ru/bcode/451095; 

2. Чернышева Анна Михайловна Маркетинговые исследования и 

ситуационный анализ в 2 ч. Часть 2 : Учебник и практикум для вузов / Якубова Татьяна 

Николаевна ; Чернышева А. М., Якубова Т. Н. - Москва: Юрайт, 2020. - 219 с - ISBN 978-

5-9916-8568-9. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: 

https://urait.ru/bcode/452339; 

3. Карасев Александр Павлович Маркетинговые исследования и ситуационный 

анализ : Учебник и практикум для вузов ; Карасев А. П. - Москва: Юрайт, 2020. - 315 с - 

ISBN 978-5-534-05189-6. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: 

https://urait.ru/bcode/450531; 

4. Бекмурзаев, И. Д. Маркетинговые исследования : учебное пособие / Дадаев, 

Я. Э. ; И. Д. Бекмурзаев, Я. Э. Дадаев - Грозный: Чеченский государственный 

университет, 2019. - 155 с. - ISBN 2227-8397.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/107264.html; 

5. Божук Светлана Геннадьевна Маркетинговые исследования : Учебник Для 

академического бакалавриата ; Божук С. Г. - Москва: Юрайт, 2018. - 280 с - ISBN 978-5-

9916-8246-6. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/414382. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Новожилов А. М. Маркетинговые исследования и ситуационный анализ. 

Часть 3 : Учебное пособие для обучающихся по направлению 42.03.01 «Реклама и связи с 

общественностью», уровень образования бакалавриат ; Новожилов А. М.  - Москва: РУТ 

(МИИТ). - 72 с. - Ч. 3.- Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/175649; 

2. Основы маркетинговых исследований. Практикум : Учебное пособие - 

Ижевск: Ижевский государственный технический университет имени М. Т. Калашникова, 

https://urait.ru/bcode/451095
https://urait.ru/bcode/452339
https://urait.ru/bcode/450531
http://www.iprbookshop.ru/107264.html
https://urait.ru/bcode/414382
https://e.lanbook.com/book/175649
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2017. - 404 с. - ISBN 978-5-7526-0764-6.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/73869.html; 

3. Маркетинговые исследования : Учебное пособие - Томск: Томский 

государственный университет систем управления и радиоэлектроники, Эль Контент, 2015. 

- 126 с. - ISBN 978-5-4332-0250-4.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/72120.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 10; 

2. Microsoft Windows, версия 7; 

3. Microsoft Office, версия 2010; 

4. Microsoft Office, версия 2013; 

5. Microsoft Visio, версия 2010; 

6. Microsoft Project, версия 2010; 

7. Microsoft Visio, версия 2013; 

8. Microsoft Project, версия 2013; 

9. Microsoft Visual Studio, версия 2013. 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86; 

2. Mozilla Firefox, версия 82. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

4. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

5. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

6. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

7. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

8. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

9. База данных НП «Международное Исследовательское Агентство 

«Евразийский Монитор» - Режим доступа: https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

10. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/; 

11. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

12. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

13. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

14. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

http://www.iprbookshop.ru/73869.html
http://www.iprbookshop.ru/72120.html
https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://wciom.ru/
http://fom.ru/
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
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15. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/; 

16. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

17. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Консультант Плюс - Режим доступа: http://www.consultant.ru/; 

3. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Аудитория, оборудованная 

мультимедийными средствами 

обучения для проведения занятий 

лекционного типа, занятий 

семинарского, практического типа, 

групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации (УЛК403, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель, маркерная доска. 

Технические средства обучения: Персональные 

компьютеры с подключением к сети 

«Интернет». Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 10. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Visio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 3.Microsoft Project 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4.Microsoft Visual Studio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 5.Microsoft Office 2013. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 6.Adobe Flash 

Professional CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 7.Adobe Flash Builder 4.6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 8.Adobe Fireworks 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

https://www.minfin.ru/ru/statistics/
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

9.Acrobat X Pro. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 10.Adobe Illustrator CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 11.Adobe Photoshop 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

12.Adobe After Effects CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 13.Adobe Audition 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

14.Adobe Prelude CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 15.Adobe Premiere CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 16.CorelDRAW 

Graphics Suite X7. Лицензия №066694 с 

серийным номером от 12.10.2014 г. 17.Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия 

№24С4-200327-083528-900-180, договор 

№007/223 от 30.03.2020 г. 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.5 
Демонстрирует навыки оценки 

эффективности 

коммуникационной деятельности, 

в том числе на иностранном языке. 

Знать: 
- систему маркетинговой информации, 

механизмы и формы получения маркетинговой 

информации;   
- виды, принципы, алгоритм проведения 

маркетинговых исследований. 
Уметь: 
- формулировать цели и задачи маркетинговых 

исследований;  
- разрабатывать план маркетинговых 

исследований. 
Владеть навыками: 
- технологиями проведения маркетинговых 

исследований и ситуативного анализа в рекламе;  
- методами анализа и оценки результатов 

качественного и количественного 

маркетингового исследования. 

маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.2 
Принимает участие в организации 

и выполнении маркетинговых 

исследований, направленных на 

разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 
Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

Знать: 
-  сущность и виды маркетинговых 

исследований;  
- возможности и ограничения полевых и 

кабинетных маркетинговых исследований;  
- технологию проведения маркетинговых 

исследований и ситуативного анализа в рекламе. 
Уметь: 
- использовать методы маркетинговых 

исследований и ситуативного анализа при 

планировании и реализации рекламного 

продукта;  
- определять профиль целевых потребителей и 

заказчиков рекламного продукта. 
Владеть навыками: 
- исследования  конъюнктуры рекламного рынка, 

проведения конкурентного анализа;  
- SWOT-анализа рекламного продукта и 

организации, определения стратегических 

перспектив рекламного бизнеса. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. примерные вопросы для подготовки к практическим занятиям 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

8 семестр - курсовая работа. 
 

Перечень 1. Примерные темы курсовых работ. 
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1. Организация и проведение кабинетных маркетинговых исследований. 

2. Технологии полевых маркетинговых исследований рекламного рынка 

3. Этические аспекты маркетинговых исследований. 

4. Практика проведения качественных исследований (на примере конкретного продукта, 

услуги) 

5.Анкета как инструмент маркетингового исследования. 

6.Формализованное интервью в маркетинговых исследованиях. 

7. Прикладные маркетинговые исследования: эффективность рекламной деятельности 

8. Конкурентный анализ как вид маркетинговых исследований 

9. Теория и практика SWOT - анализа 

10. Теоретические и практические аспекты ситуативного анализа 

11.Методы определения рыночной доли конкурента. 

12. Постановка маркетинговой проблемы на анализ. 

13. Основные методы опроса потребителей. 

14. Глубинные интервью в маркетинговых исследованиях. 

15. Фокус-группа как метод маркетингового исследования. 

16. Подходы к планированию бюджета маркетинговых исследований. 

17. Пилотирование инструментария при проведении маркетинговых исследований. 

18. Методы оценки емкости рынка в целях маркетингового исследования. 

19.Массовые опросы как методы полевых маркетинговых исследований. 

20.Панельные опросы в маркетинговых исследованиях. 

21 Формирование выборки в маркетинговых исследованиях. 

22. Маркетинговая информационная система и система поддержки принятия 

управленческих решений 

23.Рекламные агентства как исполнители маркетинговых исследований. 

24.Бюджетирование маркетинговых исследований. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Примерные темы 

курсовых работ 
ПК-1 

Знать: 

- систему маркетинговой 

информации, механизмы и 

формы получения 

Для курсовой работы: 
«отлично» (5 баллов): 1. Исследование 

выполнено самостоятельно, имеет 

научно-практический характер, 

содержит элементы новизны. 2. Студент 

показал знание теоретического 

материала по рассматриваемой 

1 



4 

Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

маркетинговой информации; - 

виды, принципы, алгоритм 

проведения маркетинговых 

исследований. 

Уметь: 

- формулировать цели и задачи 

маркетинговых исследований; - 

разрабатывать план 

маркетинговых исследований. 

Владеть навыками: 

- технологиями проведения 

маркетинговых исследований и 

ситуативного анализа в рекламе; 

- методами анализа и оценки 

результатов качественного и 

количественного 

маркетингового исследования. 

  

ПК-2 

Знать: 

- сущность и виды 

маркетинговых исследований; - 

возможности и ограничения 

полевых и кабинетных 

маркетинговых исследований; - 

технологию проведения 

маркетинговых исследований и 

ситуативного анализа в рекламе. 

Уметь: 

- использовать методы 

маркетинговых исследований и 

ситуативного анализа при 

планировании и реализации 

рекламного продукта; - 

определять профиль целевых 

потребителей и заказчиков 

рекламного продукта. 

Владеть навыками: 

- исследования конъюнктуры 

рекламного рынка, проведения 

конкурентного анализа; - 

SWOT-анализа рекламного 

продукта и организации, 

определения стратегических 

перспектив рекламного бизнеса. 

  

проблеме, умение анализировать, 

аргументировать свою точку зрения, 

делать обобщение и выводы. 3. 

Материал излагается грамотно, логично, 

последовательно. 4. Оформление 

отвечает требованиям написания 

курсовой работы. 5. Во время защиты 

студент показал умение кратко, 

доступно (ясно) представить результаты 

исследования, развернуто ответить на 

поставленные вопросы.      кратко, 

доступно (ясно) представить результаты 

исследования, адекватно ответить на 

поставленные вопросы. 
«хорошо» (4 балла): 1. Исследование 

выполнено самостоятельно, имеет 

научно-практический характер, 

содержит элементы новизны. 2. Студент 

показал знание теоретического 

материала по рассматриваемой 

проблеме, однако умение 

анализировать, аргументировать свою 

точку зрения, делать обобщения и 

выводы вызывают у него затруднения. 

3. Материал не всегда излагается 

логично, последовательно. 4.  

Оформление отвечает требованиям 

написания курсовой работы. 5. Во время 

защиты студент показал умение кратко, 

доступно (ясно) представить результаты 

исследования, однако затруднялся 

отвечать на отдельные поставленные 

вопросы  
«удовлетворительно» (3 балла): 1. 

Исследование не содержит элементы 

новизны. 2. Студент не в полной мере 

владеет теоретическим материалом по 

рассматриваемой проблеме, умение 

анализировать, аргументировать свою 

точку зрения, делать обобщение и 

выводы вызывают у него затруднения. 

3. Материал не всегда излагается 

логично, последовательно. 4. Имеются 

недочеты в оформлении курсовой 

работы. 5. Во время защиты студент 

затрудняется в представлении 

результатов исследования и ответах на 

поставленные вопросы.  
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Оценочный лист обучающихся (для курсовой работы) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Примерные темы курсовых работ 

Иванов И.И. 1 1 отлично 
Петров И.И. 1 1 отлично 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для курсовой работы) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

0.9 - 1 «отлично» 
0.75 - 0.89 «хорошо» 
0.6 - 0.74 «удовлетворительно» 
0 - 0.59 «неудовлетворительно» 

 

Очная форма обучения 

 

7 семестр - курсовая работа. 
 

Перечень 1. Примерные темы курсовых работ. 
 

1. Организация и проведение кабинетных маркетинговых исследований. 

2. Технологии полевых маркетинговых исследований рекламного рынка 

3. Этические аспекты маркетинговых исследований. 

4. Практика проведения качественных исследований (на примере конкретного продукта, 

услуги) 

5.Анкета как инструмент маркетингового исследования. 

6.Формализованное интервью в маркетинговых исследованиях. 

7. Прикладные маркетинговые исследования: эффективность рекламной деятельности 

8. Конкурентный анализ как вид маркетинговых исследований 

9. Теория и практика SWOT - анализа 

10. Теоретические и практические аспекты ситуативного анализа 

11.Методы определения рыночной доли конкурента. 

12. Постановка маркетинговой проблемы на анализ. 

13. Основные методы опроса потребителей. 

14. Глубинные интервью в маркетинговых исследованиях. 

15. Фокус-группа как метод маркетингового исследования. 

16. Подходы к планированию бюджета маркетинговых исследований. 
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17. Пилотирование инструментария при проведении маркетинговых исследований. 

18. Методы оценки емкости рынка в целях маркетингового исследования. 

19.Массовые опросы как методы полевых маркетинговых исследований. 

20.Панельные опросы в маркетинговых исследованиях. 

21 Формирование выборки в маркетинговых исследованиях. 

22. Маркетинговая информационная система и система поддержки принятия 

управленческих решений 

23.Рекламные агентства как исполнители маркетинговых исследований. 

24.Бюджетирование маркетинговых исследований. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Примерные темы 

курсовых работ 
ПК-1 

Знать: 

- систему маркетинговой 

информации, механизмы и 

формы получения 

маркетинговой информации; - 

виды, принципы, алгоритм 

проведения маркетинговых 

исследований. 

Уметь: 

- формулировать цели и задачи 

маркетинговых исследований; - 

разрабатывать план 

маркетинговых исследований. 

Владеть навыками: 

- технологиями проведения 

маркетинговых исследований и 

ситуативного анализа в рекламе; 

- методами анализа и оценки 

результатов качественного и 

количественного 

маркетингового исследования. 

  

ПК-2 

Знать: 

- сущность и виды 

маркетинговых исследований; - 

возможности и ограничения 

полевых и кабинетных 

маркетинговых исследований; - 

технологию проведения 

Для курсовой работы: 
«отлично» (5 баллов): 1. Исследование 

выполнено самостоятельно, имеет 

научно-практический характер, 

содержит элементы новизны. 2. Студент 

показал знание теоретического 

материала по рассматриваемой 

проблеме, умение анализировать, 

аргументировать свою точку зрения, 

делать обобщение и выводы. 3. 

Материал излагается грамотно, логично, 

последовательно. 4. Оформление 

отвечает требованиям написания 

курсовой работы. 5. Во время защиты 

студент показал умение кратко, 

доступно (ясно) представить результаты 

исследования, развернуто ответить на 

поставленные вопросы.      кратко, 

доступно (ясно) представить результаты 

исследования, адекватно ответить на 

поставленные вопросы. 
«хорошо» (4 балла): 1. Исследование 

выполнено самостоятельно, имеет 

научно-практический характер, 

содержит элементы новизны. 2. Студент 

показал знание теоретического 

материала по рассматриваемой 

проблеме, однако умение 

анализировать, аргументировать свою 

точку зрения, делать обобщения и 

выводы вызывают у него затруднения. 

3. Материал не всегда излагается 

логично, последовательно. 4.  

Оформление отвечает требованиям 

написания курсовой работы. 5. Во время 

защиты студент показал умение кратко, 

доступно (ясно) представить результаты 

исследования, однако затруднялся 

отвечать на отдельные поставленные 

вопросы  
«удовлетворительно» (3 балла): 1. 

1 



7 

Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

маркетинговых исследований и 

ситуативного анализа в рекламе. 

Уметь: 

- использовать методы 

маркетинговых исследований и 

ситуативного анализа при 

планировании и реализации 

рекламного продукта; - 

определять профиль целевых 

потребителей и заказчиков 

рекламного продукта. 

Владеть навыками: 

- исследования конъюнктуры 

рекламного рынка, проведения 

конкурентного анализа; - 

SWOT-анализа рекламного 

продукта и организации, 

определения стратегических 

перспектив рекламного бизнеса. 

  

Исследование не содержит элементы 

новизны. 2. Студент не в полной мере 

владеет теоретическим материалом по 

рассматриваемой проблеме, умение 

анализировать, аргументировать свою 

точку зрения, делать обобщение и 

выводы вызывают у него затруднения. 

3. Материал не всегда излагается 

логично, последовательно. 4. Имеются 

недочеты в оформлении курсовой 

работы. 5. Во время защиты студент 

затрудняется в представлении 

результатов исследования и ответах на 

поставленные вопросы.  
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

 

Оценочный лист обучающихся (для курсовой работы) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Примерные темы курсовых работ 

Иванов И.И. 5 5 отлично 
Петров И.И. 5 5 отлично 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для курсовой работы) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 

 


