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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.6.5 Цифровая стратегия (Digital 

Marketing)" являются: 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-2) способен 

учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их 

разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять 

основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации 

коммуникационного продукта. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.6.5 Цифровая стратегия (Digital 

Marketing)" являются: 

1) среди главных задач дисциплины - получение студентами информации об 

основных понятиях и явлениях, концепциях и институтах в сфере цифровой экономике. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.О.М.6.5 Цифровая стратегия (Digital Marketing) входит в часть "Обязательная 

часть" блока Б1.М.6 "Модуль 6 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и 

связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-2 

способен 

учитывать 

тенденции 

развития 

общественн

ых и 

государстве

нных 

институтов 

для их 

разносторон

него 

освещения в 

создаваемых 

медиатекста

х и (или) 

медиапроду

ктах, и (или) 

коммуникац

ионных 

продуктах 

ОПК-2.1 
Знает систему общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их функционирования 

и тенденции развития.  
ОПК-2.2 
Способен учитывать основные 

тенденции развития общественных 

и государственных институтов при 

создании текстов рекламы и связей 

с общественностью и/или 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
– типы маркетинговых стратегий и задач, 

решаемых с помощью инструментов Digital 

маркетинга;  
– виды и особенности применения различных 

инструментов Digital маркетинга;  
– методы прогнозирования спроса на 

рассматриваемую продукцию при помощи 

систем анализа спроса в интернете;  
– методы анализа эффективности и аналитики 

инструментов Digital рекламы;  
– этапы работ при реализации маркетинговых 

задач в интернете и цифровой среде. 
Уметь: 
– разработки стратегии Digital маркетинга и 

выбора каналов цифровых коммуникаций для 

выполнения задач маркетинговой стратегии;   
– создания системы анализа эффективности 

проводимых мероприятий в Digital маркетинге. 
Владеть навыками: 
– использования инструменты маркетинга в 

Интернете и применять их при проведении 

рекламных, PR и BTL кампаний;  
– разработки стратегии Digital маркетинга и 

выбирать каналы цифровых коммуникаций для 

выполнения задач маркетинговой стратегии. 
маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 
ПК-2.1 
Использует основные 

Знать: 
- основные этапы разработки интегрированных 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.2 
Принимает участие в организации 

и выполнении маркетинговых 

исследований, направленных на 

разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 
Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

маркетингово-коммуникативных кампаний в 

digital-среде;   
- инструменты и методы планирования, создания 

интегрированных маркетингово-

коммуникативных кампаний, применяющих 

мультимедийные и интерактивные средства 

digital-стратегий. 
Уметь: 
- применять мультимедийные и интерактивные 

средства для достижения коммуникативных 

задач на основе digital-стратегий;  
- рассчитывать метрики коммуникационной 

активности цифровых инструментов маркетинга. 
Владеть навыками: 
- разработки и реализации digital-стратегий 

организации;   
- анализа коммерческой и коммуникативной 

эффективности digital-стратегий организации 

для различных целевых групп. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.6.5 Цифровая стратегия (Digital Marketing) составляет   

3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  8   семестр) 
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 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п
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и
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и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а
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К
у

р
со
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о
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Э
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Л
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П
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и
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 и

 

се
м

и
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и
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н
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к
и
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н
я
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и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
Цифровая экономика. Цели, задачи, базовые 

направления развития. 
8 10   1 9  

2 
Основные технологические составляющие 

цифровой экономики. 
8 10   2 8  

3 
Организационные основы и структура цифровой 

экономики. Цифровая безопасность. 
8 11   2 9  

4 
Функции государства и правовое обеспечение 

перехода к цифровой экономике. 
8 10   2 8  

5 
Опыт зарубежных стран и стран СНГ по развитию 

цифровой экономики. 
8 11   2 9  

6 
Стратегия развития информационного общества в 

Российской Федерации и Программа - Цифровая 
8 11   2 9  
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С
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экономика Российской Федерации. 

7 
Перспективные направления и сервисы цифровой 

экономики. 
8 9   1 8  

 Экзамен 8 36     36 

   108   12 60 36 

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.6.5 Цифровая стратегия (Digital Marketing) составляет   

3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  8   семестр) 
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1 
Цифровая экономика. Цели, задачи, базовые 

направления развития. 
8 10   2 8  

2 
Основные технологические составляющие 

цифровой экономики. 
8 11   3 8  

3 
Организационные основы и структура цифровой 

экономики. Цифровая безопасность. 
8 11   3 8  

4 
Функции государства и правовое обеспечение 

перехода к цифровой экономике. 
8 10   2 8  

5 
Опыт зарубежных стран и стран СНГ по развитию 

цифровой экономики. 
8 10   2 8  

6 
Стратегия развития информационного общества в 

Российской Федерации и Программа - Цифровая 

экономика Российской Федерации. 
8 10   2 8  

7 
Перспективные направления и сервисы цифровой 

экономики. 
8 10   2 8  

 Экзамен 8 36     36 

   108   16 56 36 
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Тематический план лабораторных занятий 

Заочная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы лабораторных занятий 

Кол-во 

часов 
1 Цифровая экономика. Цели, задачи, базовые направления развития. 1 
2 Основные технологические составляющие цифровой экономики. 2 
3 Организационные основы и структура цифровой экономики. Цифровая безопасность. 2 
4 Функции государства и правовое обеспечение перехода к цифровой экономике. 2 
5 Опыт зарубежных стран и стран СНГ по развитию цифровой экономики. 2 

6 
Стратегия развития информационного общества в Российской Федерации и 

Программа - Цифровая экономика Российской Федерации. 
2 

7 Перспективные направления и сервисы цифровой экономики. 1 
  12 

 

Тема 1. Цифровая экономика. Цели, задачи, базовые направления развития. 

План темы: 
1. Цели, задачи и риски развития цифровой экономики в России.  

2. Подготовка специалистов в области информационно-коммуникационных 

технологий. 

3.  Цифровая грамотность населения. 

 

Основные понятия и категории: Опорная инфраструктура и государственная 

поддержка, технологическое развитие: исторические вехи и современность, четвертая 

промышленная революция и информационная глобализация, информационная экономика 

как основа развития цифровой экономики, основные характеристики и возможности 

информационной (сетевой) экономики, новые экономические законы, влияние 

информационной экономики на участников рынка (покупатели, производители, структура 

коммерческих отношений), цифровая экономика как дальнейшее развитие новой 

(информационной) экономики. 

 

Тема 2. Основные технологические составляющие цифровой экономики. 

План темы: 
1. Блокчейн и криптовалюта. 

2.  Сбор данных с интернет ресурсов. 

3.  Статистический анализ больших данных. 

 

Основные понятия и категории: Мониторинг социальных сетей, интернет 

вещей, искусственный интеллект и машинное обучение, анализ больших данных, 

платформы цифровой экономики. 

 

Тема 3. Организационные основы и структура цифровой экономики. Цифровая 

безопасность. 

План темы: 
1. Новая организация экономики (реального сектора) и экономических 

отношений (взаимосвязей и поведения в реальном секторе).  

2. Инновационная инфраструктура цифровой экономики. 

3.  Дата-центры, технопарки и исследовательские центры. 
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Основные понятия и категории: Города и регионы как центры инновационных 

сетей, инновационная и структурная политика, инновационное предпринимательство 

государства и формы сотрудничества с бизнесом, решение проблем цифровой 

безопасности. 

 

Тема 4. Функции государства и правовое обеспечение перехода к цифровой 

экономике. 

План темы: 
1. Государственное регулирование цифровой экономики. 

2.  Законодательное обеспечение, регулирующие институты и стимулирование 

развития основных направлений цифровой экономики. 

3.  Межстрановые сопоставления. 

 

Основные понятия и категории: Электронное правительство, информационная 

инфраструктура, научные исследования, образование и кадры, информационная 

безопасность, умный город и телемедицина. 

 

Тема 5. Опыт зарубежных стран и стран СНГ по развитию цифровой 

экономики. 

План темы: 
1. Существующие цифровые стратегии в мире.  

2. Особенности стратегии построения цифровой экономики для России и 

Республики Марий Эл.  

 

Основные понятия и категории: Цифровая экономика США, цифровая 

экономика Китая, цифровая экономика стран Европейского союза, цифровая экономика 

Казахстана. 

 

Тема 6. Стратегия развития информационного общества в Российской 

Федерации и Программа - Цифровая экономика Российской Федерации. 

План темы: 
1. Обеспечение национальных интересов при развитии информационного 

общества осуществляется путем реализации следующих приоритетов. 

 

Основные понятия и категории: формирование информационного пространства 

с учетом потребностей граждан и общества в получении качественных и достоверных 

сведений; развитие информационной и коммуникационной инфраструктуры Российской 

Федерации; создание и применение российских информационных и коммуникационных 

технологий, обеспечение их конкурентоспособности на международном уровне; 

формирование новой технологической основы для развития экономики и социальной 

сферы; обеспечение национальных интересов в области цифровой экономики. 

 

Тема 7. Перспективные направления и сервисы цифровой экономики. 

План темы: 
1. Цифровые услуги в экономике ЕС, основанной на данных. 

2.  Текущая ситуация и лидеры процесса преобразований. 

 

Основные понятия и категории: Бизнес-сенсоры, транспондеры, большие 

данные, оцифровка исследований, взаимодействие и стандарты, умное производство, 

мобильные телекоммуникации, интернет вещей, услуги, управляемые данными, облачные 

сервисы, государственные закупки, электронный транспорт. 
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Очная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы лабораторных занятий 

Кол-во 

часов 
1 Цифровая экономика. Цели, задачи, базовые направления развития. 2 
2 Основные технологические составляющие цифровой экономики. 3 
3 Организационные основы и структура цифровой экономики. Цифровая безопасность. 3 
4 Функции государства и правовое обеспечение перехода к цифровой экономике. 2 
5 Опыт зарубежных стран и стран СНГ по развитию цифровой экономики. 2 

6 
Стратегия развития информационного общества в Российской Федерации и 

Программа - Цифровая экономика Российской Федерации. 
2 

7 Перспективные направления и сервисы цифровой экономики. 2 
  16 

 

Тема 1. Цифровая экономика. Цели, задачи, базовые направления развития. 

План темы: 
1. Цели, задачи и риски развития цифровой экономики в России.  

2. Подготовка специалистов в области информационно-коммуникационных 

технологий. 

3.  Цифровая грамотность населения. 

 

Основные понятия и категории: Опорная инфраструктура и государственная 

поддержка, технологическое развитие: исторические вехи и современность, четвертая 

промышленная революция и информационная глобализация, информационная экономика 

как основа развития цифровой экономики, основные характеристики и возможности 

информационной (сетевой) экономики, новые экономические законы, влияние 

информационной экономики на участников рынка (покупатели, производители, структура 

коммерческих отношений), цифровая экономика как дальнейшее развитие новой 

(информационной) экономики. 

 

Тема 2. Основные технологические составляющие цифровой экономики. 

План темы: 
1. Блокчейн и криптовалюта. 

2.  Сбор данных с интернет ресурсов. 

3.  Статистический анализ больших данных. 

 

Основные понятия и категории: Мониторинг социальных сетей, интернет 

вещей, искусственный интеллект и машинное обучение, анализ больших данных, 

платформы цифровой экономики. 

 

Тема 3. Организационные основы и структура цифровой экономики. Цифровая 

безопасность. 

План темы: 
1. Новая организация экономики (реального сектора) и экономических 

отношений (взаимосвязей и поведения в реальном секторе).  

2. Инновационная инфраструктура цифровой экономики. 

3.  Дата-центры, технопарки и исследовательские центры. 

 

Основные понятия и категории: Города и регионы как центры инновационных 

сетей, инновационная и структурная политика, инновационное предпринимательство 

государства и формы сотрудничества с бизнесом, решение проблем цифровой 

безопасности. 
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Тема 4. Функции государства и правовое обеспечение перехода к цифровой 

экономике. 

План темы: 
1. Государственное регулирование цифровой экономики. 

2.  Законодательное обеспечение, регулирующие институты и стимулирование 

развития основных направлений цифровой экономики. 

3.  Межстрановые сопоставления. 

 

Основные понятия и категории: Электронное правительство, информационная 

инфраструктура, научные исследования, образование и кадры, информационная 

безопасность, умный город и телемедицина. 

 

Тема 5. Опыт зарубежных стран и стран СНГ по развитию цифровой 

экономики. 

План темы: 
1. Существующие цифровые стратегии в мире.  

2. Особенности стратегии построения цифровой экономики для России и 

Республики Марий Эл.  

 

Основные понятия и категории: Цифровая экономика США, цифровая 

экономика Китая, цифровая экономика стран Европейского союза, цифровая экономика 

Казахстана. 

 

Тема 6. Стратегия развития информационного общества в Российской 

Федерации и Программа - Цифровая экономика Российской Федерации. 

План темы: 
1. Обеспечение национальных интересов при развитии информационного 

общества осуществляется путем реализации следующих приоритетов. 

 

Основные понятия и категории: формирование информационного пространства 

с учетом потребностей граждан и общества в получении качественных и достоверных 

сведений; развитие информационной и коммуникационной инфраструктуры Российской 

Федерации; создание и применение российских информационных и коммуникационных 

технологий, обеспечение их конкурентоспособности на международном уровне; 

формирование новой технологической основы для развития экономики и социальной 

сферы; обеспечение национальных интересов в области цифровой экономики. 

 

Тема 7. Перспективные направления и сервисы цифровой экономики. 

План темы: 
1. Цифровые услуги в экономике ЕС, основанной на данных. 

2.  Текущая ситуация и лидеры процесса преобразований. 

 

Основные понятия и категории: Бизнес-сенсоры, транспондеры, большие 

данные, оцифровка исследований, взаимодействие и стандарты, умное производство, 

мобильные телекоммуникации, интернет вещей, услуги, управляемые данными, облачные 

сервисы, государственные закупки, электронный транспорт. 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
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№ 

темы 
Темы для самостоятельного изучения 

Кол-во 

часов 
1 Цифровая экономика. Цели, задачи, базовые направления развития. 9 
2 Основные технологические составляющие цифровой экономики. 8 
3 Организационные основы и структура цифровой экономики. Цифровая безопасность. 9 
4 Функции государства и правовое обеспечение перехода к цифровой экономике. 8 
5 Опыт зарубежных стран и стран СНГ по развитию цифровой экономики. 9 

6 
Стратегия развития информационного общества в Российской Федерации и 

Программа - Цифровая экономика Российской Федерации. 
9 

7 Перспективные направления и сервисы цифровой экономики. 8 
  60 

 

Очная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы для самостоятельного изучения 

Кол-во 

часов 
1 Цифровая экономика. Цели, задачи, базовые направления развития. 8 
2 Основные технологические составляющие цифровой экономики. 8 
3 Организационные основы и структура цифровой экономики. Цифровая безопасность. 8 
4 Функции государства и правовое обеспечение перехода к цифровой экономике. 8 
5 Опыт зарубежных стран и стран СНГ по развитию цифровой экономики. 8 

6 
Стратегия развития информационного общества в Российской Федерации и 

Программа - Цифровая экономика Российской Федерации. 
8 

7 Перспективные направления и сервисы цифровой экономики. 8 
  56 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: групповая дискуссия, дискуссия, межгрупповая дискуссия, 

мозговой штурм (брейнсторминг), проблемная лекция, разбор конкретных ситуаций, 

технология ситуационного обучения (case-study); 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), практический 

метод (упражнение), словесные методы (объяснение, беседа), словесный метод 

(бинарная лекция), словесный метод (проблемное изложение); 

средства обучения: аудиальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: групповые дискуссии, деловые и 

ролевые игры, разбор конкретных ситуаций, семинары в диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Digital-маркетинг / Катаева Т.М., Названова И.А. ; Катаев А.В., Катаева 

Т.М., Названова И.А. - Москва: ЮФУ, 2020.- Режим доступа: 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785927534371.html; 

2. Пашкус Наталия Анатольевна Стратегический маркетинг : Учебник и 

практикум для вузов / Пашкус Вадим Юрьевич, Ермаков Юрий Валерьевич, Суржикова 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785927534371.html
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Анна Владимировна, Пашкус Маргарита Вадимовна ; Пашкус Н. А. [и др.] - Москва: 

Юрайт, 2020. - 225 с - ISBN 978-5-534-00742-8. (Серия: Высшее образование.).- Режим 

доступа: https://urait.ru/bcode/451203. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Реброва Наталья Петровна Стратегический маркетинг : Учебник и 

практикум Для бакалавриата и магистратуры ; Реброва Н. П. - Москва: Юрайт, 2018. - 186 

с - ISBN 978-5-9916-9092-8. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: 

https://urait.ru/bcode/414738. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 10; 

2. Microsoft Windows, версия 7; 

3. Microsoft Office, версия 2010; 

4. Microsoft Office, версия 2013; 

5. Microsoft Project, версия 2013; 

6. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

4. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

5. Информационно-поисковые системы агентств «Бизнес-карта», ЗАО «АСУ-

Импульс», «Российский генеральный регистр производителей товаров и услуг», 

«Независимые производители товаров и услуг России», «Регистр PAV-Пресс». 

Специализированные базы данных «Ценовой мониторинг» База данных маркетингового 

агентства рыночных исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: 

https://market-agency.ru/; 

6. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

7. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

8. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

9. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

10. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

11. База данных НП «Международное Исследовательское Агентство 

«Евразийский Монитор» - Режим доступа: https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

12. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/; 

https://urait.ru/bcode/451203
https://urait.ru/bcode/414738
https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://wciom.ru/
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13. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

14. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

15. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

16. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

17. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/; 

18. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

19. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Аудитория, оборудованная 

мультимедийными средствами 

обучения для проведения занятий 

лекционного типа, занятий 

семинарского, практического типа, 

групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации (УЛК403, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Специализированная мебель, маркерная доска. 

Технические средства обучения: Персональные 

компьютеры с подключением к сети 

«Интернет». Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 10. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Visio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 3.Microsoft Project 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

http://fom.ru/
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://www.minfin.ru/ru/statistics/
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
http://www.garant.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

09.01.2020 г. 4.Microsoft Visual Studio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 5.Microsoft Office 2013. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 6.Adobe Flash 

Professional CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 7.Adobe Flash Builder 4.6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 8.Adobe Fireworks 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

9.Acrobat X Pro. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 10.Adobe Illustrator CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 11.Adobe Photoshop 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

12.Adobe After Effects CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 13.Adobe Audition 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

14.Adobe Prelude CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 15.Adobe Premiere CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 16.CorelDRAW 

Graphics Suite X7. Лицензия №066694 с 

серийным номером от 12.10.2014 г. 17.Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия 

№24С4-200327-083528-900-180, договор 

№007/223 от 30.03.2020 г. 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-2 

способен 

учитывать 

тенденции 

развития 

общественн

ых и 

государстве

нных 

институтов 

для их 

разносторон

него 

освещения в 

создаваемых 

медиатекста

х и (или) 

медиапроду

ктах, и (или) 

коммуникац

ионных 

продуктах 

ОПК-2.1 
Знает систему общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их функционирования 

и тенденции развития.  
ОПК-2.2 
Способен учитывать основные 

тенденции развития общественных 

и государственных институтов при 

создании текстов рекламы и связей 

с общественностью и/или 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
– типы маркетинговых стратегий и задач, 

решаемых с помощью инструментов Digital 

маркетинга;  
– виды и особенности применения различных 

инструментов Digital маркетинга;  
– методы прогнозирования спроса на 

рассматриваемую продукцию при помощи 

систем анализа спроса в интернете;  
– методы анализа эффективности и аналитики 

инструментов Digital рекламы;  
– этапы работ при реализации маркетинговых 

задач в интернете и цифровой среде. 
Уметь: 
– разработки стратегии Digital маркетинга и 

выбора каналов цифровых коммуникаций для 

выполнения задач маркетинговой стратегии;   
– создания системы анализа эффективности 

проводимых мероприятий в Digital маркетинге. 
Владеть навыками: 
– использования инструменты маркетинга в 

Интернете и применять их при проведении 

рекламных, PR и BTL кампаний;  
– разработки стратегии Digital маркетинга и 

выбирать каналы цифровых коммуникаций для 

выполнения задач маркетинговой стратегии. 
маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.2 
Принимает участие в организации 

и выполнении маркетинговых 

исследований, направленных на 

разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 
Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

Знать: 
- основные этапы разработки интегрированных 

маркетингово-коммуникативных кампаний в 

digital-среде;   
- инструменты и методы планирования, создания 

интегрированных маркетингово-

коммуникативных кампаний, применяющих 

мультимедийные и интерактивные средства 

digital-стратегий. 
Уметь: 
- применять мультимедийные и интерактивные 

средства для достижения коммуникативных 

задач на основе digital-стратегий;  
- рассчитывать метрики коммуникационной 

активности цифровых инструментов маркетинга. 
Владеть навыками: 
- разработки и реализации digital-стратегий 

организации;   
- анализа коммерческой и коммуникативной 

эффективности digital-стратегий организации 

для различных целевых групп. 
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Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Письменная работа (реферат). 
Тема 1. Цифровая экономика. Цели, задачи, базовые направления развития. 

Тема 2. Основные технологические составляющие цифровой экономики. 

Тема 3. Организационные основы и структура цифровой экономики. Цифровая 

безопасность. 

Тема 4. Функции государства и правовое обеспечение перехода к цифровой 

экономике. 

Тема 5. Опыт зарубежных стран и стран СНГ по развитию цифровой экономики. 

Тема 6. Стратегия развития информационного общества в Российской Федерации 

и Программа - Цифровая экономика Российской Федерации. 

Тема 7. Перспективные направления и сервисы цифровой экономики. 

Написать реферат (эссе) на следующую тему: Проблемы цифровой безопасности. Новые 

условия производства и изменение производительности в цифровой экономике 

Критерии оценки 
 

«аттестация» 5 -  ответ полностью отвечает 

целям/задачам обучения по данному курсу. 4 - 

ответ в основном отвечает целям/задачам 

обучения по данному курсу. 3 - ответ 

отвечает отдельным целям/задачам обучения 

по данному курсу, однако имеет серьезные 

недостатки в отношении остальных 

целей/задач. 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

8 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Вопросы к экзамену. 
 

1. Цифровая экономика как дальнейшее развитие информационной экономики 2. 

Цифровая экономика и цифровая трансформация 3. Движущие силы и этапы цифровой 

трансформации 4. Технологические основы и инфраструктура цифровой экономики 5. 

Носимый интернет, имплантируемые технологии и цифровидение 6. Распределенные 

вычисления и хранилище данных (облачное хранение) 7. Проблема создания и 

размещения дата-центров 8. Интернет вещей, подключенный (умный) дом и умные города 

(автомобили без водителя) 9. Большие данные и принятие решений. Искусственный 

интеллект 10. Робототехника и 3-О печать 11. Биотехнологии и решение экологических 

проблем в цифровой экономике 12. Синтез технологий и экономические возможности. 13. 

Микроэкономические изменения в ходе цифровой трансформации 14. 

Макроэкономические параметры цифровой экономики 15. Социальные проблемы и их 

решение в цифровой экономике 16. Проблемы цифровой безопасности. Новые условия 
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производства и изменение производительности в цифровой экономике 17. Характер 

изменений на рынке труда. Структура спроса и предложения. 18. Направления изменений 

на рынке капитала в условиях цифровой экономики. 19. И нновационная инфраструктура. 

Города и регионы как центры инновационных сетей 20. Экономическая эффективность. 

Эффективность распределения, производства и потребления в условиях цифровой 

экономики 21. Понятие blg data. Новые подходы к накоплению и обработке данных в 

экономике и финансах на микро- и макроуровнях. 22. Открытые данные компьютерных 

поисковых систем и социальных сетей. Google Trends. YandexWorstat. Прогнозирование 

социальноэкономических процессов в режиме реального времени (nowcasting) 23. 

Экономические основы технологии распределенных реестров хранения информации 

(блокчейн) и криптовалют. Базовые процедуры и техники обработки больших данных: 

простейшие методы машинного обучения (machine learning) 24. Государственное 

регулирование цифровой экономики 25. Участие государства в развитии основных 

направлений цифровой экономики (электронное правительство, информационная 

инфраструктура, научные исследования, образование и кадры, информационная 

безопасность и т.д.) 26. Инновационная политика государства при переходе к цифровой 

экономике. Инновационное предпринимательство государства и формы сотрудничества с 

бизнесом 27. Институциональная среда для цифровой экономики. Правовое 

регулирование цифровой экономики 28. Системы критериев для оценки развития 

цифровой экономики. Этапы формирования. Основные индексы, характеризующие 

развитие цифровой экономики в странах мира. Эффективность оценки 29. 

Законодательное сопровождение, регулирующие институты, участие в создании и виды 

стимулирования формирования цифровой экономики. Страновые особенности 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Вопросы к экзамену ОПК-2 

Знать: 

- типы маркетинговых стратегий 

и задач, решаемых с помощью 

инструментов Digital 

маркетинга; - виды и 

особенности применения 

различных инструментов Digital 

маркетинга; - методы 

прогнозирования спроса на 

рассматриваемую продукцию 

при помощи систем анализа 

спроса в интернете; - методы 

анализа эффективности и 

аналитики инструментов Digital 

рекламы; - этапы работ при 

реализации маркетинговых 

задач в интернете и цифровой 

среде. 

Уметь: 

- разработки стратегии Digital 

маркетинга и выбора каналов 

цифровых коммуникаций для 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): Полностью 

выполняются требования 
«хорошо» (4 балла): Выполняются 

недостаточные требования 
«удовлетворительно» (3 балла): 

Частично выполняются требования 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

выполнения задач 

маркетинговой стратегии; - 

создания системы анализа 

эффективности проводимых 

мероприятий в Digital 

маркетинге. 

Владеть навыками: 

- использования инструменты 

маркетинга в Интернете и 

применять их при проведении 

рекламных, PR и BTL кампаний; 

- разработки стратегии Digital 

маркетинга и выбирать каналы 

цифровых коммуникаций для 

выполнения задач 

маркетинговой стратегии. 

  

ПК-2 

Знать: 

- основные этапы разработки 

интегрированных маркетингово-

коммуникативных кампаний в 

digital-среде; - инструменты и 

методы планирования, создания 

интегрированных маркетингово-

коммуникативных кампаний, 

применяющих мультимедийные 

и интерактивные средства 

digital-стратегий. 

Уметь: 

- применять мультимедийные и 

интерактивные средства для 

достижения коммуникативных 

задач на основе digital-

стратегий; - рассчитывать 

метрики коммуникационной 

активности цифровых 

инструментов маркетинга. 

Владеть навыками: 

- разработки и реализации 

digital-стратегий организации; - 

анализа коммерческой и 

коммуникативной 

эффективности digital-стратегий 

организации для различных 

целевых групп. 
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Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы к экзамену 

Иванов И.И. 1 1 отлично 
Петров И.И. 1 1 отлично 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

0.90 - 1 «отлично» 
0.75 - 0.89 «хорошо» 
0.60 - 0.74 «удовлетворительно» 

0 - 0.59 «неудовлетворительно» 
 

Очная форма обучения 

 

8 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Вопросы к экзамену. 
 

1. Цифровая экономика как дальнейшее развитие информационной экономики 2. 

Цифровая экономика и цифровая трансформация 3. Движущие силы и этапы цифровой 

трансформации 4. Технологические основы и инфраструктура цифровой экономики 5. 

Носимый интернет, имплантируемые технологии и цифровидение 6. Распределенные 

вычисления и хранилище данных (облачное хранение) 7. Проблема создания и 

размещения дата-центров 8. Интернет вещей, подключенный (умный) дом и умные города 

(автомобили без водителя) 9. Большие данные и принятие решений. Искусственный 

интеллект 10. Робототехника и 3-О печать 11. Биотехнологии и решение экологических 

проблем в цифровой экономике 12. Синтез технологий и экономические возможности. 13. 

Микроэкономические изменения в ходе цифровой трансформации 14. 

Макроэкономические параметры цифровой экономики 15. Социальные проблемы и их 

решение в цифровой экономике 16. Проблемы цифровой безопасности. Новые условия 

производства и изменение производительности в цифровой экономике 17. Характер 

изменений на рынке труда. Структура спроса и предложения. 18. Направления изменений 

на рынке капитала в условиях цифровой экономики. 19. И нновационная инфраструктура. 

Города и регионы как центры инновационных сетей 20. Экономическая эффективность. 

Эффективность распределения, производства и потребления в условиях цифровой 

экономики 21. Понятие blg data. Новые подходы к накоплению и обработке данных в 

экономике и финансах на микро- и макроуровнях. 22. Открытые данные компьютерных 

поисковых систем и социальных сетей. Google Trends. YandexWorstat. Прогнозирование 

социальноэкономических процессов в режиме реального времени (nowcasting) 23. 

Экономические основы технологии распределенных реестров хранения информации 

(блокчейн) и криптовалют. Базовые процедуры и техники обработки больших данных: 

простейшие методы машинного обучения (machine learning) 24. Государственное 

регулирование цифровой экономики 25. Участие государства в развитии основных 

направлений цифровой экономики (электронное правительство, информационная 
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инфраструктура, научные исследования, образование и кадры, информационная 

безопасность и т.д.) 26. Инновационная политика государства при переходе к цифровой 

экономике. Инновационное предпринимательство государства и формы сотрудничества с 

бизнесом 27. Институциональная среда для цифровой экономики. Правовое 

регулирование цифровой экономики 28. Системы критериев для оценки развития 

цифровой экономики. Этапы формирования. Основные индексы, характеризующие 

развитие цифровой экономики в странах мира. Эффективность оценки 29. 

Законодательное сопровождение, регулирующие институты, участие в создании и виды 

стимулирования формирования цифровой экономики. Страновые особенности 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Вопросы к экзамену ОПК-2 

Знать: 

- типы маркетинговых стратегий 

и задач, решаемых с помощью 

инструментов Digital 

маркетинга; - виды и 

особенности применения 

различных инструментов Digital 

маркетинга; - методы 

прогнозирования спроса на 

рассматриваемую продукцию 

при помощи систем анализа 

спроса в интернете; - методы 

анализа эффективности и 

аналитики инструментов Digital 

рекламы; - этапы работ при 

реализации маркетинговых 

задач в интернете и цифровой 

среде. 

Уметь: 

- разработки стратегии Digital 

маркетинга и выбора каналов 

цифровых коммуникаций для 

выполнения задач 

маркетинговой стратегии; - 

создания системы анализа 

эффективности проводимых 

мероприятий в Digital 

маркетинге. 

Владеть навыками: 

- использования инструменты 

маркетинга в Интернете и 

применять их при проведении 

рекламных, PR и BTL кампаний; 

- разработки стратегии Digital 

маркетинга и выбирать каналы 

цифровых коммуникаций для 

выполнения задач 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): Полностью 

выполняются требования 
«хорошо» (4 балла): Выполняются 

недостаточные требования 
«удовлетворительно» (3 балла): 

Частично выполняются требования 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

маркетинговой стратегии. 

  

ПК-2 

Знать: 

- основные этапы разработки 

интегрированных маркетингово-

коммуникативных кампаний в 

digital-среде; - инструменты и 

методы планирования, создания 

интегрированных маркетингово-

коммуникативных кампаний, 

применяющих мультимедийные 

и интерактивные средства 

digital-стратегий. 

Уметь: 

- применять мультимедийные и 

интерактивные средства для 

достижения коммуникативных 

задач на основе digital-

стратегий; - рассчитывать 

метрики коммуникационной 

активности цифровых 

инструментов маркетинга. 

Владеть навыками: 

- разработки и реализации 

digital-стратегий организации; - 

анализа коммерческой и 

коммуникативной 

эффективности digital-стратегий 

организации для различных 

целевых групп. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы к экзамену 

Иванов И.И. 5 5 отлично 
Петров И.И. 5 5 отлично 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
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Средний балл  Итоговая оценка 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 

 


