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 Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "ФД.В.2 Сертификация Яндекс. Метрики и Google 

Analytics" является: - формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен 

применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и 

реализации коммуникационного продукта. 

Задачами освоения дисциплины "ФД.В.2 Сертификация Яндекс. Метрики и 

Google Analytics" являются: 

1) научить студентов работе с двумя основными  инструментами для веб-

аналитики и оценки коммуникационных кампаний в цифровой среде ЯндексМетрика и 

Google Analytics. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

ФД.В.2 Сертификация Яндекс. Метрики и Google Analytics входит в часть "Часть, 

формируемая участниками образовательных отношений" блока ФД "Факультативные 

дисциплины" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  

Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.2 
Принимает участие в организации 

и выполнении маркетинговых 

исследований, направленных на 

разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 
Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

Знать: 
- инструменты для веб-аналитики и оценки 

коммуникационных кампаний в цифровой среде;  
- основные понятия web-аналитики; принципы 

работы счётчиков; различия систем веб-

аналитики Яндекс и Google;   
- основные метрики и отчёты web-аналитики;  
- технологии анализа рекламного трафика на 

сайте;  
- признаки сегментации интернет-аудитории, 

правила конфигурации систем аналитики. 
Уметь: 
- создавать аккаунты и устанавливать счетчики 

Яндекс Метрика и Google Analytics;  
- настраивать отчеты Яндекс Метрика и Google 

Analytics, делать выводы на основе их данных;   
- формулирует выводы о результатах рекламной 

кампании на основе данных;  
- создавать и сохранять сегменты аудитории в 

Яндекс.Метрика и Google Analytics. 
Владеть навыками: 
- анализа поведения различных сегментов 

аудитории сайта;  
- формирования задания для интеграции сайта с 

расширенными возможностями web-аналитики;   
- анализа данные сайта по каналам, аудиториям 

и таргетингам;   
- анализа сайта с использованием 

Яндекс.Метрика и Google Analytics;  
- подготовки отчётов по различным разрезам 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

трафика сайта. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины ФД.В.2 Сертификация Яндекс. Метрики и Google Analytics 

составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  8   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 
С

ем
ес

т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек
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и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
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и
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 и

 

се
м

и
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а
р
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и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
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т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 Обработка данных. Яндекс.Метрика 8 22 2   20  
2 Google Analytics 8 20 2   18  
3 Анализ данных систем веб-аналитики 8 16  4  12  
4 Визуализация данных. 8 14  2  12  

   72 4 6  62  

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины ФД.В.2 Сертификация Яндекс. Метрики и Google Analytics 

составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  8   семестр) 

 

 

№
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а
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и
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Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
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ес
т
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Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) С
а

м
о
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о

я
т

ел
ь

н
а

я
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а

б
о
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а
 /

 

К
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Э
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ен
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Л
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1 Обработка данных. Яндекс.Метрика 8 18 4   14  
2 Google Analytics 8 18 4   14  
3 Анализ данных систем веб-аналитики 8 18  4  14  
4 Визуализация данных. 8 18  4  14  

   72 8 8  56  

Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 Обработка данных. Яндекс.Метрика 2 
2 Google Analytics 2 
  4 

 

Тема 1. Обработка данных. Яндекс.Метрика 

План темы: 
1. Настройки Яндекс.Метрики 

2. Интерфейс и отчеты Яндекс.Метрики 

 

Основные понятия и категории: Счётчик Яндекс.Метрики для сбора данных на 

сайт. Передача пользовательских событий в Яндекс.Метрику. Конверсии. Отчёты и 

инструменты. Оценка эффективности трафика. Поиск узких мест на сайте. Клиентский 

путь. Целевое действие.     

 

Тема 2. Google Analytics 

План темы: 
1. Способы передачи и логика обработки данных в Google Analytics 

2. Инструментарий отчётов Google Analytics 

3. Функциональность отчётов Google Analytics  

4. Анализ эффективности продаж и электронная торговля 

 

Основные понятия и категории: Счётчик Google Analytics. Сбор данных на 

сайт. Передача пользовательских событий в Google Analytics. Конверсии. Отчёты и 

инструментарий Google Analytics. Эффективность маркетинговых каналов. Электронная 

торговля. Анализ трафика.     

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 Обработка данных. Яндекс.Метрика 4 
2 Google Analytics 4 
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№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
  8 

 

Тема 1. Обработка данных. Яндекс.Метрика 

План темы: 
1. Настройки Яндекс.Метрики 

2. Интерфейс и отчеты Яндекс.Метрики 

 

Основные понятия и категории: Счётчик Яндекс.Метрики для сбора данных на 

сайт. Передача пользовательских событий в Яндекс.Метрику. Конверсии. Отчёты и 

инструменты. Оценка эффективности трафика. Поиск узких мест на сайте. Клиентский 

путь. Целевое действие.     

 

Тема 2. Google Analytics 

План темы: 
1. Способы передачи и логика обработки данных в Google Analytics 

2. Инструментарий отчётов Google Analytics 

3. Функциональность отчётов Google Analytics  

4. Анализ эффективности продаж и электронная торговля 

 

Основные понятия и категории: Счётчик Google Analytics. Сбор данных на 

сайт. Передача пользовательских событий в Google Analytics. Конверсии. Отчёты и 

инструментарий Google Analytics. Эффективность маркетинговых каналов. Электронная 

торговля. Анализ трафика.     

 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
3 Анализ данных систем веб-аналитики 4 
4 Визуализация данных. 2 
  6 

 

Тема 3. Анализ данных систем веб-аналитики 

План темы: 
1. Анализ эффективности источников трафика. 

2. Когортный анализ. 

3. Анализ сайта и поведения пользователей. 

 

Основные понятия и категории: Анализ рекламной активности на основе KPI. 

Масштабирование каналов. Воронка продаж. Анализ трафика. Рекламная кампания. 

 

Тема 4. Визуализация данных. 

План темы: 
1. Использование Google Sheets для анализа данных. 

2. Google Data Studio — построение дашбордов. 
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Основные понятия и категории: Автообновляемые отчёты в Google Sheets. 

Данные из Google Analytics. Кастомные отчёты. Google Data Studio. Изменения данных.     

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
3 Анализ данных систем веб-аналитики 4 
4 Визуализация данных. 4 
  8 

 

Тема 3. Анализ данных систем веб-аналитики 

План темы: 
1. Анализ эффективности источников трафика. 

2. Когортный анализ. 

3. Анализ сайта и поведения пользователей. 

 

Основные понятия и категории: Анализ рекламной активности на основе KPI. 

Масштабирование каналов. Воронка продаж. Анализ трафика. Рекламная кампания. 

 

Тема 4. Визуализация данных. 

План темы: 
1. Использование Google Sheets для анализа данных. 

2. Google Data Studio — построение дашбордов. 

 

Основные понятия и категории: Автообновляемые отчёты в Google Sheets. 

Данные из Google Analytics. Кастомные отчёты. Google Data Studio. Изменения данных.     

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Обработка данных. Яндекс.Метрика 20 
2 Google Analytics 18 
3 Анализ данных систем веб-аналитики 12 
4 Визуализация данных. 12 
  62 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Обработка данных. Яндекс.Метрика 14 
2 Google Analytics 14 
3 Анализ данных систем веб-аналитики 14 
4 Визуализация данных. 14 
  56 
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Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: дистанционное обучение, дистанционные образовательные 

технологии, инновационные технологии обучения (анализ деловых ситуаций и 

имитационных моделей), межгрупповая дискуссия, мозговой штурм (брейнсторминг), 

разбор конкретных ситуаций, семинар в диалоговом режиме; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), практический 

метод (лабораторная работа), практический метод (упражнение), словесный метод 

(групповая дискуссия); 

средства обучения: аудиальные, аудиовизуальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: деловые и ролевые игры, разбор 

конкретных ситуаций, результаты работы студенческих исследовательских групп. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Мониторинг информации в интернете : Учебно-методическое пособие - 

Орел: Межрегиональная Академия безопасности и выживания (МАБИВ), 2014. - 159 с. - 

ISBN 2227-8397.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/33429.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Мониторинг и системный анализ информации в сети Интернет : 

Монография - Брянск: Брянский государственный технический университет, 2012. - 160 с. 

- ISBN 5-89838-188-0.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/7001.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010. 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86; 

2. Mozilla Firefox, версия 82; 

3. AIMP, версия 4.70; 

4. Java, версия 15; 

5. Adobe Reader, версия 11; 

6. GIMP, версия 2.10; 

7. FastStone Image Viewer, версия 7.5. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

4. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

5. Информационно-поисковые системы агентств «Бизнес-карта», ЗАО «АСУ-

Импульс», «Российский генеральный регистр производителей товаров и услуг», 

http://www.iprbookshop.ru/33429.html
http://www.iprbookshop.ru/7001.html
https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
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«Независимые производители товаров и услуг России», «Регистр PAV-Пресс». 

Специализированные базы данных «Ценовой мониторинг» База данных маркетингового 

агентства рыночных исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: 

https://market-agency.ru/; 

6. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

7. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

8. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

9. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

10. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

11. База данных НП «Международное Исследовательское Агентство 

«Евразийский Монитор» - Режим доступа: https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

12. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/; 

13. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

14. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

15. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

16. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

17. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/; 

18. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

19. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Консультант Плюс - Режим доступа: http://www.consultant.ru/; 

3. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

https://market-agency.ru/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://wciom.ru/
http://fom.ru/
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://www.minfin.ru/ru/statistics/
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Учебная аудитория для проведения 

занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового 

проектирования (выполнения 

курсовых работ), групповых и 

индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации (УЛК307, Учебно-

лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

компьютер, телевизор, плеер система 

домашнего кинотеатра с проигрывателем 

дисков. Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 7. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 3.Kaspersky Endpoint 

Security для Windows. Лицензия №24С4-200327-

083528-900-180, договор №007/223 от 

30.03.2020 г. 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.2 
Принимает участие в организации 

и выполнении маркетинговых 

исследований, направленных на 

разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 
Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

Знать: 
- инструменты для веб-аналитики и оценки 

коммуникационных кампаний в цифровой среде;  
- основные понятия web-аналитики; принципы 

работы счётчиков; различия систем веб-

аналитики Яндекс и Google;   
- основные метрики и отчёты web-аналитики;  
- технологии анализа рекламного трафика на 

сайте;  
- признаки сегментации интернет-аудитории, 

правила конфигурации систем аналитики. 
Уметь: 
- создавать аккаунты и устанавливать счетчики 

Яндекс Метрика и Google Analytics;  
- настраивать отчеты Яндекс Метрика и Google 

Analytics, делать выводы на основе их данных;   
- формулирует выводы о результатах рекламной 

кампании на основе данных;  
- создавать и сохранять сегменты аудитории в 

Яндекс.Метрика и Google Analytics. 
Владеть навыками: 
- анализа поведения различных сегментов 

аудитории сайта;  
- формирования задания для интеграции сайта с 

расширенными возможностями web-аналитики;   
- анализа данные сайта по каналам, аудиториям 

и таргетингам;   
- анализа сайта с использованием 

Яндекс.Метрика и Google Analytics;  
- подготовки отчётов по различным разрезам 

трафика сайта. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Выступление на тему "Основы работы с Яндекс.Метрикой. 

Зачем бизнесу Метрика." 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

8 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. Вопросы для подготовки к зачету. 
 

1. Основные понятия web-аналитики. 

2. Принципы работы web-аналитики. 

3. Базовые понятия: просмотры, визиты, посетители, источники трафика. 
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4. Система web-аналитики Яндекс.Метрика 

5. Система web-аналитики Google Analytics. 

6. Интерфейсы и отчёты web-аналитики. 

7. Интерфейс Google Аналитики. 

8. Структура аккаунта Google Аналитики. 

9. Яндекс.Метрика. Метки в метрике. 

10. Анализ рекламных кампаний. 

11. Анализ статистики специальных кампаний. 

12. Яндекс.Метрика. Анализ эффективности рекламы с помощью Метрики. 

13. Сегментация аудитории интернет-ресурса. 

14. Модели атрибуции и анализ аудитории. Посетитель и визит. 

15. Анализ поведения аудитории на сайте. 

16. Яндекс Метрика. Отчёт «Посетители»: история пользователя. 

17. Специальные возможности web-аналитики. 

18. Google Analytics. Организация аккаунта Аналитики. 

19. Google Analytics. Расширенные фильтры для представлений. 

20. Google Analytics. Создание специальных параметров. 

21. Google Analytics. Создание специальных показателей. 

22. Google Analytics. Анализ поведения пользователей с помощью отслеживания 

событий. 

23. Яндекс.Метрика. Использование для электронной коммерции: метрики 

эффективности. 

  

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Вопросы для 

подготовки к зачету. 
ПК-2 

Знать: 

- инструменты для веб-

аналитики и оценки 

коммуникационных кампаний в 

цифровой среде; - основные 

понятия web-аналитики; 

принципы работы счётчиков; 

различия систем веб-аналитики 

Яндекс и Google; - основные 

метрики и отчёты web-

Для зачета: 
«зачтено» (1 балл): Студент 

демонстрирует глубокое знание теории, 

умеет раскрывать специальные понятия 

на различных примерах. Ответ по форме 

логичен, содержателен, полон. Точка 

зрения аргументируется.  
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

аналитики; - технологии анализа 

рекламного трафика на сайте; - 

признаки сегментации интернет-

аудитории, правила 

конфигурации систем 

аналитики. 

Уметь: 

- создавать аккаунты и 

устанавливать счетчики Яндекс 

Метрика и Google Analytics; - 

настраивать отчеты Яндекс 

Метрика и Google Analytics, 

делать выводы на основе их 

данных; - формулирует выводы 

о результатах рекламной 

кампании на основе данных; - 

создавать и сохранять сегменты 

аудитории в Яндекс.Метрика и 

Google Analytics. 

Владеть навыками: 

- анализа поведения различных 

сегментов аудитории сайта; - 

формирования задания для 

интеграции сайта с 

расширенными возможностями 

web-аналитики; - анализа 

данные сайта по каналам, 

аудиториям и таргетингам; - 

анализа сайта с использованием 

Яндекс.Метрика и Google 

Analytics; - подготовки отчётов 

по различным разрезам трафика 

сайта. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы для подготовки к зачету. 

Иванов И.И. 0 0 не зачтено 
Петров И.И. 1 1 зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

0.5 - 1 «зачтено» 
0 - 0.4 «не зачтено» 
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Очная форма обучения 

 

8 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. Вопросы для подготовки к зачету. 
 

1. Основные понятия web-аналитики. 

2. Принципы работы web-аналитики. 

3. Базовые понятия: просмотры, визиты, посетители, источники трафика. 

4. Система web-аналитики Яндекс.Метрика 

5. Система web-аналитики Google Analytics. 

6. Интерфейсы и отчёты web-аналитики. 

7. Интерфейс Google Аналитики. 

8. Структура аккаунта Google Аналитики. 

9. Яндекс.Метрика. Метки в метрике. 

10. Анализ рекламных кампаний. 

11. Анализ статистики специальных кампаний. 

12. Яндекс.Метрика. Анализ эффективности рекламы с помощью Метрики. 

13. Сегментация аудитории интернет-ресурса. 

14. Модели атрибуции и анализ аудитории. Посетитель и визит. 

15. Анализ поведения аудитории на сайте. 

16. Яндекс Метрика. Отчёт «Посетители»: история пользователя. 

17. Специальные возможности web-аналитики. 

18. Google Analytics. Организация аккаунта Аналитики. 

19. Google Analytics. Расширенные фильтры для представлений. 

20. Google Analytics. Создание специальных параметров. 

21. Google Analytics. Создание специальных показателей. 

22. Google Analytics. Анализ поведения пользователей с помощью отслеживания 

событий. 

23. Яндекс.Метрика. Использование для электронной коммерции: метрики 

эффективности. 

  

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Вопросы для 

подготовки к зачету. 
ПК-2 

Знать: 

- инструменты для веб-

аналитики и оценки 

коммуникационных кампаний в 

цифровой среде; - основные 

понятия web-аналитики; 

принципы работы счётчиков; 

различия систем веб-аналитики 

Яндекс и Google; - основные 

метрики и отчёты web-

аналитики; - технологии анализа 

рекламного трафика на сайте; - 

признаки сегментации интернет-

аудитории, правила 

конфигурации систем 

аналитики. 

Уметь: 

- создавать аккаунты и 

устанавливать счетчики Яндекс 

Метрика и Google Analytics; - 

настраивать отчеты Яндекс 

Метрика и Google Analytics, 

делать выводы на основе их 

данных; - формулирует выводы 

о результатах рекламной 

кампании на основе данных; - 

создавать и сохранять сегменты 

аудитории в Яндекс.Метрика и 

Google Analytics. 

Владеть навыками: 

- анализа поведения различных 

сегментов аудитории сайта; - 

формирования задания для 

интеграции сайта с 

расширенными возможностями 

web-аналитики; - анализа 

данные сайта по каналам, 

аудиториям и таргетингам; - 

анализа сайта с использованием 

Яндекс.Метрика и Google 

Analytics; - подготовки отчётов 

по различным разрезам трафика 

сайта. 

  

Для зачета: 
«зачтено» (1 балл): Студент 

демонстрирует глубокое знание теории, 

умеет раскрывать специальные понятия 

на различных примерах. Ответ по форме 

логичен, содержателен, полон. Точка 

зрения аргументируется.  
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 
ФИО Балл Средний балл Итоговая 
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обучающегося 
Вопросы для подготовки к зачету. 

оценка 

Иванов И.И. 0 0 не зачтено 
Петров И.И. 0 0 не зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

0.5 - 1 «зачтено» 
0 - 0.4 «не зачтено» 

 


