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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.3.3 Основы рекламы" является: - 

формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-1) способен создавать 

востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, 

особенностями иных знаковых систем. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.3.3 Основы рекламы" являются: 

1) Знать:  – сущность и содержание понятия «реклама», промоушн, 

«коммуникационная политика» – содержание основных понятий, терминологический 

аппарат теории коммуникаций – основные этапы развития научной школы рекламы, 

эволюции рекламной деятельности – основные тенденции, связанные с развитием 

мирового рекламного рынка, особенности развития рекламы в России – внешнюю и 

внутреннюю среды, а также другие факторы, определяющие стратегию рекламы; 

2) Уметь: – выявлять, систематизировать, обобщать и анализировать рыночную 

информацию, полученную в результате исследований и применять ее в разработке 

коммуникационной политики; 

3) Владеть: – методами маркетингового и экономического анализа для 

реализации основных стратегическихи решений в сфере рекламы - навыками подготовку 

текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов 

различных жанров и форматов в соответствии с нормами русского и иностранного языков, 

особенностями иных знаковых систем. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.О.М.3.3 Основы рекламы входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.3 

"Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 

общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-1 

способен 

создавать 

востребован

ные 

обществом и 

индустрией 

медиатексты 

и (или) 

медиапроду

кты, и (или) 

коммуникац

ионные 

продукты в 

соответстви

и с нормами 

русского и 

иностранног

о языков, 

особенностя

ОПК-1.1 
Выявляет отличительные 

особенности медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов 

разных медиасегментов и 

платформ.  
ОПК-1.2 
Осуществляет подготовку текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

различных жанров и форматов в 

соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, 

особенностями иных знаковых 

систем. 

Знать: 
– сущность и содержание понятия «реклама», 

промоушн, «коммуникационная политика»;  
– содержание основных понятий, 

терминологический аппарат теории 

коммуникаций;  
– основные этапы развития научной школы 

рекламы, эволюции рекламной деятельности;  
– основные тенденции, связанные с развитием 

мирового рекламного рынка, особенности 

развития рекламы в России;  
– внешнюю и внутреннюю среды, а также другие 

факторы, определяющие стратегию рекламы. 
Уметь: 
– выявлять, систематизировать, обобщать и 

анализировать рыночную информацию, 

полученную в результате исследований и 

применять ее в разработке коммуникационной 

политики. 
Владеть навыками: 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

ми иных 

знаковых 

систем 

– методами маркетингового и экономического 

анализа для реализации основных 

стратегическихи решений в сфере рекламы;  
– подготовку текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов различных 

жанров и форматов в соответствии с нормами 

русского и иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.3.3 Основы рекламы составляет   4    зачетных 

единиц,  144   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  4   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 
В

се
г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
Сущность рекламы и ее роль в современных 

коммуникационных технологиях 
4 34 4   30  

1.1 
Реклама: определение понятия, сущность и 

содержание 
4 12 2   10  

1.2 Виды, типы, функции рекламы 4 10    10  
1.3 Система маркетинговых коммуникаций 4 12 2   10  

2 
Маркетинговая основа создания рекламного 

продукта 
4 40  4  36  

2.1 Брендинг. Позиционирование 4 14  2  12  
2.2 Восприятие рекламы потребителем 4 12    12  

2.3 
Особенности функционирования рекламного 

агентства 
4 14  2  12  

3 
Разработка и планирование рекламной 

кампании 
4 34  2  32  

3.1 Виды рекламных кампаний 4 12  2  10  
3.2 Современные рекламные стратегии 4 10    10  

3.3 
Медиапланирование. Контроль и оценка 

эффективности рекламной кампании 
4 12    12  

 Экзамен 4 36     36 

   144 4 6  98 36 
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Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.3.3 Основы рекламы составляет   4    зачетных 

единиц,  144   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  4   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел
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н

а
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 р
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т
а

 /
 

К
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р
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о

р
а

т
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р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
Сущность рекламы и ее роль в современных 

коммуникационных технологиях 
4 36 6 6  24  

1.1 
Реклама: определение понятия, сущность и 

содержание 
4 12 2 2  8  

1.2 Виды, типы, функции рекламы 4 12 2 2  8  
1.3 Система маркетинговых коммуникаций 4 12 2 2  8  

2 
Маркетинговая основа создания рекламного 

продукта 
4 35 5 6  24  

2.1 Брендинг. Позиционирование 4 12 2 2  8  
2.2 Восприятие рекламы потребителем 4 12 2 2  8  

2.3 
Особенности функционирования рекламного 

агентства 
4 11 1 2  8  

3 
Разработка и планирование рекламной 

кампании 
4 37 5 6  26  

3.1 Виды рекламных кампаний 4 12 2 2  8  
3.2 Современные рекламные стратегии 4 11 1 2  8  

3.3 
Медиапланирование. Контроль и оценка 

эффективности рекламной кампании 
4 14 2 2  10  

 Экзамен 4 36     36 

   144 16 18  74 36 

Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1.1 Реклама: определение понятия, сущность и содержание 2 
1.3 Система маркетинговых коммуникаций 2 

  4 
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Тема 1.1. Реклама: определение понятия, сущность и содержание 

План темы: 
1. Определение, сущность и содержание рекламы 

2. Социально-психологические аспекты рекламы 

3. Реклама и массовая культура 

 

Основные понятия и категории: реклама, рекламные технологии, массовая 

культура, коммуникация 

 

Тема 1.3. Система маркетинговых коммуникаций 

План темы: 
1. Прямой маркетинг в системе маркетинговых коммуникаций 

2. Паблик рилейшнз в системе маркетинговых коммуникаций 

 

Основные понятия и категории: маркетинг, коммуникация, PR 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1.1 Реклама: определение понятия, сущность и содержание 2 
1.2 Виды, типы, функции рекламы 2 
1.3 Система маркетинговых коммуникаций 2 
2.1 Брендинг. Позиционирование 2 
2.2 Восприятие рекламы потребителем 2 
2.3 Особенности функционирования рекламного агентства 1 
3.1 Виды рекламных кампаний 2 
3.2 Современные рекламные стратегии 1 
3.3 Медиапланирование. Контроль и оценка эффективности рекламной кампании 2 

  16 

 

Тема 1.1. Реклама: определение понятия, сущность и содержание 

План темы: 
1. Определение, сущность и содержание рекламы 

2. Социально-психологические аспекты рекламы 

3. Реклама и массовая культура 

 

Основные понятия и категории: реклама, рекламные технологии, массовая 

культура, коммуникация 

 

Тема 1.2. Виды, типы, функции рекламы 

План темы: 
1. Типология рекламных сообщений 

2. Виды рекламы 

3. Основные функции рекламы 

 

Основные понятия и категории: информационная реклама, увещевательная 

реклама, имиджевая реклама, коммерческая реклама, социальная реклама, политическая 

реклама 
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Тема 1.3. Система маркетинговых коммуникаций 

План темы: 
1. Прямой маркетинг в системе маркетинговых коммуникаций 

2. Паблик рилейшнз в системе маркетинговых коммуникаций 

 

Основные понятия и категории: маркетинг, коммуникация, PR 

 

Тема 2.1. Брендинг. Позиционирование 

План темы: 
1. Понятие брендинга 

2. Бренд. Целевые группы аудитории 

3. УТП 

 

Основные понятия и категории: бренд, брендинг, УТП, целевая аудитория, 

рекламное сообщение 

 

Тема 2.2. Восприятие рекламы потребителем 

План темы: 
1. Пути воздействия рекламы на потребителя 

2. Борьба за внимание потребителя. Повышение уровня припоминания сути 

рекламного обращения 

 

Основные понятия и категории: рекламное обращение, рекламное сообщение, 

потребитель 

 

Тема 2.3. Особенности функционирования рекламного агентства 

План темы: 
1. Рекламный процесс. Основные задачи рекламного агентства 

2. Классификация рекламных агентств 

 

Основные понятия и категории: рекламное агентство, реклама, рекламный 

процесс 

 

Тема 3.1. Виды рекламных кампаний 

План темы: 
1. По объекту продвижения  

2. По целям 

3. По охвату 

4. По целевой аудитории 

5. По длительности 

 

Основные понятия и категории: рекламная кампания, информационная, 

имиджевая, продукция, сбыт, товар, услуга 

 

Тема 3.2. Современные рекламные стратегии 

План темы: 
1. Разновидности рекламных стратегий 

2. План рекламной кампании 

 

Основные понятия и категории: реклама, рекламная кампания, рекламная 

стратегия 

 



8 

Тема 3.3. Медиапланирование. Контроль и оценка эффективности рекламной 

кампании 

План темы: 
1. Понятие медиапланирования 

2. Мониторинг релакмной кампании 

 

Основные понятия и категории: рекламная кампания, медиаплан, 

медиапланирование 

 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
2.1 Брендинг. Позиционирование 2 
2.3 Особенности функционирования рекламного агентства 2 
3.1 Виды рекламных кампаний 2 

  6 

 

Тема 2.1. Брендинг. Позиционирование 

План темы: 
1. Изучение примеров УТП 

 

Основные понятия и категории: УТП, рекламное сообщение  

 

Тема 2.3. Особенности функционирования рекламного агентства 

План темы: 
1. Анализ структурного состава рекламного агентства 

2. Кадровый состав агентства 

 

Основные понятия и категории: рекламное агентство, кадры, должностные 

обязанности 

 

Тема 3.1. Виды рекламных кампаний 

План темы: 
1. Изучение разновидностей рекламных кампаний 

 

Основные понятия и категории: рекламная кампания, информационная, 

имиджевая, продукция, сбыт, товар, услуга 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
1.1 Реклама: определение понятия, сущность и содержание 2 
1.2 Виды, типы, функции рекламы 2 
1.3 Система маркетинговых коммуникаций 2 
2.1 Брендинг. Позиционирование 2 
2.2 Восприятие рекламы потребителем 2 
2.3 Особенности функционирования рекламного агентства 2 
3.1 Виды рекламных кампаний 2 
3.2 Современные рекламные стратегии 2 
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№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
3.3 Медиапланирование. Контроль и оценка эффективности рекламной кампании 2 

  18 

 

Тема 1.1. Реклама: определение понятия, сущность и содержание 

План темы: 
1. Реклама в современной России 

2. Основные понятия. Реклама в системе маркетинговых коммуникаций 

 

Основные понятия и категории: реклама, рекламное сообщение, маркетинг, 

коммуникация, ТВ, радио, пресса 

 

Тема 1.2. Виды, типы, функции рекламы 

План темы: 
1. Изучение примеров различных видов и типов рекламы 

 

Основные понятия и категории: ТВ, радио, пресса, Интернет, наружная 

реклама, внутренняя реклама 

 

Тема 1.3. Система маркетинговых коммуникаций 

План темы: 
1. Стимулирование сбыта в системе маркетинговых коммуникаций 

2. Концепция интегрированных маркетинговых коммуникаций 

 

Основные понятия и категории: интегрированные маркетинговые 

коммуникации, рекламное сообщение, маркетинг 

 

Тема 2.1. Брендинг. Позиционирование 

План темы: 
1. Изучение примеров УТП 

 

Основные понятия и категории: УТП, рекламное сообщение  

 

Тема 2.2. Восприятие рекламы потребителем 

План темы: 
1. Окружающая среда и потреб итель. Отношение потребителя к рекламе 

 

Основные понятия и категории: рекламное обращение, рекламное сообщение, 

потребитель 

 

Тема 2.3. Особенности функционирования рекламного агентства 

План темы: 
1. Анализ структурного состава рекламного агентства 

2. Кадровый состав агентства 

 

Основные понятия и категории: рекламное агентство, кадры, должностные 

обязанности 

 

Тема 3.1. Виды рекламных кампаний 

План темы: 
1. Изучение разновидностей рекламных кампаний 
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Основные понятия и категории: рекламная кампания, информационная, 

имиджевая, продукция, сбыт, товар, услуга 

 

Тема 3.2. Современные рекламные стратегии 

План темы: 
1. Изучение примеров рекламных стратегий 

 

Основные понятия и категории: реклама, рекламная кампания, рекламная 

стратегия 

 

Тема 3.3. Медиапланирование. Контроль и оценка эффективности рекламной 

кампании 

План темы: 
1. Изучение примеров медиапланов 

 

Основные понятия и категории: рекламная кампания, медиаплан, 

медиапланирование 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1.1 Реклама: определение понятия, сущность и содержание 10 
1.2 Виды, типы, функции рекламы 10 
1.3 Система маркетинговых коммуникаций 10 
2.1 Брендинг. Позиционирование 12 
2.2 Восприятие рекламы потребителем 12 
2.3 Особенности функционирования рекламного агентства 12 
3.1 Виды рекламных кампаний 10 
3.2 Современные рекламные стратегии 10 
3.3 Медиапланирование. Контроль и оценка эффективности рекламной кампании 12 

  98 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1.1 Реклама: определение понятия, сущность и содержание 8 
1.2 Виды, типы, функции рекламы 8 
1.3 Система маркетинговых коммуникаций 8 
2.1 Брендинг. Позиционирование 8 
2.2 Восприятие рекламы потребителем 8 
2.3 Особенности функционирования рекламного агентства 8 
3.1 Виды рекламных кампаний 8 
3.2 Современные рекламные стратегии 8 
3.3 Медиапланирование. Контроль и оценка эффективности рекламной кампании 10 

  74 
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Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: дискуссия, разбор конкретных ситуаций, семинар в 

диалоговом режиме; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), практический 

метод (упражнение), словесные методы (объяснение, беседа); 

средства обучения: аудиовизуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: деловые и ролевые игры, разбор 

конкретных ситуаций, семинары в диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Основы рекламы ; Головлева Е.Л. - Москва: Академический Проект, 2020.- 

Режим доступа: https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785829126766.html; 

2. Основы рекламы : Учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по 

направлениям 080100 «Экономика», 080300 «Коммерция», 080500 «Менеджмент» - 

Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. - 718 с. - ISBN 5-238-01059-1.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/81816.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Основы рекламы : Практикум - Ставрополь: Северо-Кавказский 

федеральный университет, 2015. - 122 с. - ISBN 2227-8397.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/62977.html; 

2. Реклама и рекламная деятельность : Учебное пособие / Закшевская Е. В. - 

Воронеж: Воронежский Государственный Аграрный Университет им. Императора Петра 

Первого, 2016. - 165 с.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/72744.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 10; 

2. Microsoft Windows, версия 7; 

3. Microsoft Office, версия 2010; 

4. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86; 

2. Adobe Reader, версия 11. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

2. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

3. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785829126766.html
http://www.iprbookshop.ru/81816.html
http://www.iprbookshop.ru/62977.html
http://www.iprbookshop.ru/72744.html
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
https://rosstat.gov.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Учебная аудитория для проведения 

занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового 

проектирования (выполнения 

курсовых работ), групповых и 

индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации (УЛК306, Учебно-

лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

интерактивная доска, телевизор, 

видеомагнитофон, DVD-плеер, мини ПК. 

Лицензионное программное обеспечение: 

1.Microsoft Windows 7. Сублицензионный 

договор №Tr000450551 от 09.01.2020 г. 

2.Microsoft Office 2010. Лицензия №62369950 от 

04.09.2013 г. 3.Kaspersky Endpoint Security для 

Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-900-

180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-1 

способен 

создавать 

востребован

ные 

обществом и 

индустрией 

медиатексты 

и (или) 

медиапроду

кты, и (или) 

коммуникац

ионные 

продукты в 

соответстви

и с нормами 

русского и 

иностранног

о языков, 

особенностя

ми иных 

знаковых 

систем 

ОПК-1.1 
Выявляет отличительные 

особенности медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов 

разных медиасегментов и 

платформ.  
ОПК-1.2 
Осуществляет подготовку текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

различных жанров и форматов в 

соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, 

особенностями иных знаковых 

систем. 

Знать: 
– сущность и содержание понятия «реклама», 

промоушн, «коммуникационная политика»;  
– содержание основных понятий, 

терминологический аппарат теории 

коммуникаций;  
– основные этапы развития научной школы 

рекламы, эволюции рекламной деятельности;  
– основные тенденции, связанные с развитием 

мирового рекламного рынка, особенности 

развития рекламы в России;  
– внешнюю и внутреннюю среды, а также другие 

факторы, определяющие стратегию рекламы. 
Уметь: 
– выявлять, систематизировать, обобщать и 

анализировать рыночную информацию, 

полученную в результате исследований и 

применять ее в разработке коммуникационной 

политики. 
Владеть навыками: 
– методами маркетингового и экономического 

анализа для реализации основных 

стратегическихи решений в сфере рекламы;  
– подготовку текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов различных 

жанров и форматов в соответствии с нормами 

русского и иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Темы сообщений 
Тема 1.2. Виды, типы, функции рекламы 

Тема 2.1. Брендинг. Позиционирование 

Тема 2.2. Восприятие рекламы потребителем 

Тема 2.3. Особенности функционирования рекламного агентства 

Тема 3.3. Медиапланирование. Контроль и оценка эффективности рекламной 

кампании 

1. Охарактеризуйте основные достоинства и недостатки печатной рекламы.2. 

Охарактеризуйте основные достоинства и недостатки рекламы в газете.3. 

Охарактеризуйте основные достоинства и недостатки рекламы в журнале.4. 

Охарактеризуйте основные типы рекламных видеороликов и дайте им краткую 

характеристику. 5. Охарактеризуйте основные достоинства и недостатки рекламы на 

телевидении.6. Опишите продактплейсмент (productplacement). 7. Охарактеризуйте 

основные достоинства и недостатки рекламы на радио. 8. Дайте определение понятию 

«форматированный радиоканал» и опишите его основные характеристики, факторы 

влияющие на выбор радиостанции для размещения рекламы.9. Охарактеризуйте основные 

требования, предъявляемые при разработке и размещении наружной рекламы, основные 

достоинства и недостатки наружной рекламы.10. Дайте краткую характеристику 
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носителям наружной рекламы.11. Охарактеризуйте основные виды рекламы на 

транспорте.12. Охарактеризуйте основные особенности рекламы на транспорте.13. 

Охарактеризуйте основные формы рекламы в местах продаж.14. Охарактеризуйте 

витрины как средство рекламы в местах продаж. 15. Охарактеризуйте основные 

достоинства и недостатки рекламы в местах продаж.16. Охарактеризуйте основные 

достоинства и недостатки рекламы в Интернет.17. Охарактеризуйте основные достоинства 

и недостатки прямой почтовой рассылки (directmail).18. Охарактеризуйте основные 

формы прямой почтовой рассылки (directmail).19. Охарактеризуйте основные этапы 

проведения прямой почтовой рассылки (directmail).20. Охарактеризуйте основные виды и 

формы рекламы на сувенирах.21. Охарактеризуйте основные достоинства и недостатки 

рекламы на сувенирах.22. Охарактеризуйте различия между рекламой и PR.23. 

Охарактеризуйте внутреннюю и внешнюю общественность.24. Охарактеризуйте виды PR-

мероприятий (промо-акции, пресс-конфереция, конференция, product placement).25. 

Опишите PR в кризисных ситуациях. 26. Охарактеризуйте виды PR (внутренний, 

внешний).27. Охарактеризуйте Виды PR (социальный, политический, черный).28. 

Опишите пресс-релиз: понятие, правила составления.29. Опишите PR: понятие, субъект, 

объект, цели, 5 элементов «р» маркетингового комплекса.30. Охарактеризуйте 

корпоративную социальную ответственность.31. Охарактеризуйте общественное мнение: 

стадии формирования, способы влияния. 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Знает особенности функционирования сферы 

рекламы, основные рекламные технологии, 

виды, типы, функции рекламы, умеет 

выбирать релевантный формат рекламного 

сообщения для СМИ, владеет навыками 

работы в рекламной сфере. 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

4 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Вопросы к экзамену. 
 

1. Взаимосвязь рекламы и массовой культуры 

2. Этапы развития российской рекламы после 1991 года. 

3. Основные характеристики рекламы, ее классификация по типу спонсора. 

4. Основные характеристики рекламы, ее классификация по типу инициатора 

коммуникации, по способу воздействия 

5. Основные характеристики рекламы, ее классификация по способу воздействия. 
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6. Коммуникационные характеристики личной продажи, прямого маркетинга. 

7. Общие черты и различия между рекламой и паблик рилейшнз 

8. Основные коммуникационные характеристики PR. 

9. Классификация приемов и средств стимулирования сбыта, ориентированных на 

потребителя, на торговых посредников, на собственный персонал 

10. Коммуникационные характеристики системы стимулирования сбыта на 

конкретных примерах. 

11. Различия между брэндом и торговой маркой. Между брэндом и фирменным стилем 

12. Основные маркетинговые цели, достигаемые при помощи технологий брэндинга 

13. Элементы фирменного стиля. Обязательно ли присутствие всех этих элементов в 

ФС конкретной фирмы? 

14. Приоритетность использования основных средств СМК по критерию 

эффективности воздействия па различные типы клиентурных рынков. 

15. Классификация товаров в зависимости от темпов их рыночного роста и 

относительно 

16. Этапы создания рекламного обращения для размещения в газете или журнале 

17. Пути творческого решения рекламной задачи. Рациональный подход. 

18. Эмоциональный подход. Персонажи в эмоциональной рекламе. Их роль и ситуации 

применения. 

19. Брэнд как один из элементов маркетинговой основы создания рекламного 

продукта, его характеристики (осведомленность, понимание, ценность, 

индивидуальность) 

20. Процесс создания индивидуальности брэнда 

21. Пути воздействия рекламы на потребителя. 

22. Основные мотивы обращения потребителя к рекламе. Окружающая среда и 

потребитель. 

23. Влияние референтных групп на потребителя 

24. Факторы, влияющие на отношение потребителя к рекламе 

25. Основные задачи рекламного агентства. TL-классификация рекламных агентств. 

26. Организационная структура рекламного агентства. Кадровый состав рекламного 

агентства 

27. Способы формирования длительных деловых отношений между рекламным 

агентством и рекламодателем 

28. Критерии оценки работы рекламного агентства рекламодателем. 

29. Схемы оплаты работы рекламного агентства 
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30. Основные требования, предъявляемые при разработке и размещении наружной 

рекламы. 

31. Назовите основные достоинства и недостатки наружной рекламы. 

32. Дайте краткую характеристику носителям наружной рекламы 

33. Основные формы рекламы в местах продаж. 

34. Витрины, как средство рекламы в местах продаж. 

35. Назовите основные достоинства и недостатки рекламы в местах продаж 

36. Дайте краткую характеристику аудитории российского сегмента Интернет 

37. Охарактеризуйте на конкретных примерах двухступенчатый характер рекламы в 

Интернет. 

38. Основные рекламоносители в Интернет. 

39. Основные достоинства и недостатки рекламы в Интернет 

40. Стратегии выбора средств распространения рекламной информации с учетом их 

рекламоспособности 

41. ЖЦТ и его отражение в рекламной политике на примере конкретного товара или 

услуги 

42. Системы психографической сегментации потребителей. Особенности применения 

в России 

43. Классификация рекламных агентств 

44. TL-классификация рекламных агентств 

45. Основные достоинства и недостатки рекламы на телевидении 

46. Продактплейсмент (productplacement) 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вопросы к экзамену ОПК-1 

Знать: 

- сущность и содержание понятия 

«реклама», промоушн, 

«коммуникационная политика»; - 

содержание основных понятий, 

терминологический аппарат теории 

коммуникаций; - основные этапы 

развития научной школы рекламы, 

эволюции рекламной деятельности; - 

основные тенденции, связанные с 

развитием мирового рекламного 

рынка, особенности развития рекламы 

в России; - внешнюю и внутреннюю 

среды, а также другие факторы, 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): Знает сущность понятия 

реклама, виды, типы, функции рекламы, 

основные этапы развития сферы рекламы, 

тенденции и стратегии рекламы. Умеет 

выявлять, систематизировать, обобщать и 

анализировать рыночную информацию, 

полученную в результате исследований и 

применять ее в разработке коммуникационной 

политики. Владеет методами маркетингового и 

экономического анализа для реализации 

основных стратегическихи решений в сфере 

рекламы; подготовки текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов различных 

жанров и форматов в соответствии с нормами 

русского и иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем. 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
определяющие стратегию рекламы. 

Уметь: 

- выявлять, систематизировать, 

обобщать и анализировать рыночную 

информацию, полученную в 

результате исследований и применять 

ее в разработке коммуникационной 

политики. 

Владеть навыками: 

- методами маркетингового и 

экономического анализа для 

реализации основных стратегическихи 

решений в сфере рекламы; - 

подготовку текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

различных жанров и форматов в 

соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем. 

  

«хорошо» (4 балла): Знает сущность понятия 

реклама, виды, типы, функции рекламы. Умеет 

частично выявлять, систематизировать, 

обобщать и анализировать рыночную 

информацию, полученную в результате 

исследований и применять ее в разработке 

коммуникационной политики. Владеет методами 

маркетингового и экономического анализа для 

реализации основных стратегическихи решений 

в сфере рекламы. 
«удовлетворительно» (3 балла): Знает 

частично сущность понятия реклама, виды, 

типы, функции рекламы. Умеет частично 

выявлять, систематизировать, обобщать и 

анализировать рыночную информацию, 

полученную в результате исследований и 

применять ее в разработке коммуникационной 

политики. Слабо владеет методами 

маркетингового и экономического анализа для 

реализации основных стратегическихи решений 

в сфере рекламы. 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы к экзамену 

Иванов И.И. 3 3 удовлетворител

ьно 
Петров И.И. 3 3 удовлетворител

ьно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4.1 - 5 «отлично» 
3.1 - 4 «хорошо» 
2.1 - 3 «удовлетворительно» 
0 - 2 «неудовлетворительно» 

 

Очная форма обучения 

 

4 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Вопросы к экзамену. 
 

1. Взаимосвязь рекламы и массовой культуры 
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2. Этапы развития российской рекламы после 1991 года. 

3. Основные характеристики рекламы, ее классификация по типу спонсора. 

4. Основные характеристики рекламы, ее классификация по типу инициатора 

коммуникации, по способу воздействия 

5. Основные характеристики рекламы, ее классификация по способу воздействия. 

6. Коммуникационные характеристики личной продажи, прямого маркетинга. 

7. Общие черты и различия между рекламой и паблик рилейшнз 

8. Основные коммуникационные характеристики PR. 

9. Классификация приемов и средств стимулирования сбыта, ориентированных на 

потребителя, на торговых посредников, на собственный персонал 

10. Коммуникационные характеристики системы стимулирования сбыта на 

конкретных примерах. 

11. Различия между брэндом и торговой маркой. Между брэндом и фирменным стилем 

12. Основные маркетинговые цели, достигаемые при помощи технологий брэндинга 

13. Элементы фирменного стиля. Обязательно ли присутствие всех этих элементов в 

ФС конкретной фирмы? 

14. Приоритетность использования основных средств СМК по критерию 

эффективности воздействия па различные типы клиентурных рынков. 

15. Классификация товаров в зависимости от темпов их рыночного роста и 

относительно 

16. Этапы создания рекламного обращения для размещения в газете или журнале 

17. Пути творческого решения рекламной задачи. Рациональный подход. 

18. Эмоциональный подход. Персонажи в эмоциональной рекламе. Их роль и ситуации 

применения. 

19. Брэнд как один из элементов маркетинговой основы создания рекламного 

продукта, его характеристики (осведомленность, понимание, ценность, 

индивидуальность) 

20. Процесс создания индивидуальности брэнда 

21. Пути воздействия рекламы на потребителя. 

22. Основные мотивы обращения потребителя к рекламе. Окружающая среда и 

потребитель. 

23. Влияние референтных групп на потребителя 

24. Факторы, влияющие на отношение потребителя к рекламе 

25. Основные задачи рекламного агентства. TL-классификация рекламных агентств. 
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26. Организационная структура рекламного агентства. Кадровый состав рекламного 

агентства 

27. Способы формирования длительных деловых отношений между рекламным 

агентством и рекламодателем 

28. Критерии оценки работы рекламного агентства рекламодателем. 

29. Схемы оплаты работы рекламного агентства 

30. Основные требования, предъявляемые при разработке и размещении наружной 

рекламы. 

31. Назовите основные достоинства и недостатки наружной рекламы. 

32. Дайте краткую характеристику носителям наружной рекламы 

33. Основные формы рекламы в местах продаж. 

34. Витрины, как средство рекламы в местах продаж. 

35. Назовите основные достоинства и недостатки рекламы в местах продаж 

36. Дайте краткую характеристику аудитории российского сегмента Интернет 

37. Охарактеризуйте на конкретных примерах двухступенчатый характер рекламы в 

Интернет. 

38. Основные рекламоносители в Интернет. 

39. Основные достоинства и недостатки рекламы в Интернет 

40. Стратегии выбора средств распространения рекламной информации с учетом их 

рекламоспособности 

41. ЖЦТ и его отражение в рекламной политике на примере конкретного товара или 

услуги 

42. Системы психографической сегментации потребителей. Особенности применения 

в России 

43. Классификация рекламных агентств 

44. TL-классификация рекламных агентств 

45. Основные достоинства и недостатки рекламы на телевидении 

46. Продактплейсмент (productplacement) 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вопросы к экзамену ОПК-1 

Знать: 

- сущность и содержание понятия 

«реклама», промоушн, 

«коммуникационная политика»; - 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): Знает сущность понятия 

реклама, виды, типы, функции рекламы, 

основные этапы развития сферы рекламы, 

тенденции и стратегии рекламы. Умеет 

выявлять, систематизировать, обобщать и 

анализировать рыночную информацию, 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
содержание основных понятий, 

терминологический аппарат теории 

коммуникаций; - основные этапы 

развития научной школы рекламы, 

эволюции рекламной деятельности; - 

основные тенденции, связанные с 

развитием мирового рекламного 

рынка, особенности развития рекламы 

в России; - внешнюю и внутреннюю 

среды, а также другие факторы, 

определяющие стратегию рекламы. 

Уметь: 

- выявлять, систематизировать, 

обобщать и анализировать рыночную 

информацию, полученную в 

результате исследований и применять 

ее в разработке коммуникационной 

политики. 

Владеть навыками: 

- методами маркетингового и 

экономического анализа для 

реализации основных стратегическихи 

решений в сфере рекламы; - 

подготовку текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

различных жанров и форматов в 

соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем. 

  

полученную в результате исследований и 

применять ее в разработке коммуникационной 

политики. Владеет методами маркетингового и 

экономического анализа для реализации 

основных стратегическихи решений в сфере 

рекламы; подготовки текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов различных 

жанров и форматов в соответствии с нормами 

русского и иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем. 
«хорошо» (4 балла): Знает сущность понятия 

реклама, виды, типы, функции рекламы. Умеет 

частично выявлять, систематизировать, 

обобщать и анализировать рыночную 

информацию, полученную в результате 

исследований и применять ее в разработке 

коммуникационной политики. Владеет методами 

маркетингового и экономического анализа для 

реализации основных стратегическихи решений 

в сфере рекламы. 
«удовлетворительно» (3 балла): Знает 

частично сущность понятия реклама, виды, 

типы, функции рекламы. Умеет частично 

выявлять, систематизировать, обобщать и 

анализировать рыночную информацию, 

полученную в результате исследований и 

применять ее в разработке коммуникационной 

политики. Слабо владеет методами 

маркетингового и экономического анализа для 

реализации основных стратегическихи решений 

в сфере рекламы. 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы к экзамену 

Иванов И.И. 1 1 неудовлетворит

ельно 
Петров И.И. 2 2 неудовлетворит

ельно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 
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