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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.4.5 Социология массовых коммуникаций" 

являются: 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-2) способен 

учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их 

разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-4) способен 

отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной 

деятельности; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-5) способен 

учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и 

экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм 

регулирования. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.4.5 Социология массовых 

коммуникаций" являются: 

1) знать основные виды и специфику средств массовых коммуникаций; 

2) владеть навыками использования современных информационно-

коммуникационных технологий для участия в интерактивных и публичных мероприятиях. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.О.М.4.5 Социология массовых коммуникаций входит в часть "Обязательная 

часть" блока Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и 

связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-2 

способен 

учитывать 

тенденции 

развития 

общественн

ых и 

государстве

нных 

институтов 

для их 

разносторон

него 

освещения в 

создаваемых 

медиатекста

х и (или) 

медиапроду

ктах, и (или) 

коммуникац

ионных 

ОПК-2.1 
Знает систему общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их функционирования 

и тенденции развития.  
ОПК-2.2 
Способен учитывать основные 

тенденции развития общественных 

и государственных институтов при 

создании текстов рекламы и связей 

с общественностью и/или 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
- основные категории и понятия социологии 

массовой коммуникации;  
- особенности функционировании массовой 

коммуникации как социального института;  
- тенденции становления и развития социологии 

массовой коммуникации, взаимодействия с 

основными социальными институтами общества;  
- основные научные направления, теории и 

концепции, описывающие социологические 

подходы к медиасреде современного общества;  
- социологические закономерности массово-

коммуникационных процессов, их особенности 

на разных этапах развития общества;  
- развитие проблем социальных коммуникаций в 

современной социологии;  
- социологические методы исследования 

массово-коммуникационных процессов, 

особенности использования эмпирических 

методов изучения социальных коммуникаций. 
Уметь: 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

продуктах - анализировать массово-коммуникационные 

процессы в современном обществе;  
- исследовать массово-коммуникационные 

процессы с помощью эмпирических 

социологических методов. 
Владеть навыками: 
- применения полученных знаний при 

проведении различных кампаний с 

использованием современных институтов 

массовой коммуникации;  
- исследования массовых коммуникационных 

процессов с помощью эмпирических 

социологических методов. 
 ОПК-4 

способен 

отвечать на 

запросы и 

потребности 

общества и 

аудитории в 

профессиона

льной 

деятельност

и 

ОПК-4.1 
Соотносит социологические 

данные с запросами и 

потребностями общества и 

отдельных аудиторных групп.  
ОПК-4.2 
Использует основные 

инструменты поиска информации 

о текущих запросах и 

потребностях целевых аудиторий / 

групп общественности, учитывает 

основные характеристики целевой 

аудитории при создании текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
- основные категории и понятия социологии 

массовой коммуникации;  
- особенности функционировании массовой 

коммуникации как социального института;  
- тенденции становления и развития социологии 

массовой коммуникации, взаимодействия с 

основными социальными институтами общества;  
- основные научные направления, теории и 

концепции, описывающие социологические 

подходы к медиасреде современного общества;  
- социологические закономерности массово-

коммуникационных процессов, их особенности 

на разных этапах развития обшества;  
- развитие проблем социальных коммуникаций в 

современной социологии;  
- социологические методы исследования 

массово-коммуникационных процессов, 

особенности использования эмпирических 

методов изучения социальных коммуникаций. 
Уметь: 
- анализировать массово-коммуникационные 

процессы в современном обществе;  
- исследовать массово-коммуникационные 

процессы с помощью эмпирических 

социологических методов. 
Владеть навыками: 
- применения полученных знаний при 

проведении различных кампаний с 

использованием современных институтов 

массовой коммуникации;  
- исследования массовых коммуникационных 

процессов с помощью эмпирических 

социологических методов. 
 ОПК-5 

способен 

учитывать в 

профессиона

льной 

деятельност

и тенденции 

развития 

медиакомму

никационны

х систем 

ОПК-5.1 
Знает совокупность политических, 

экономических факторов, 

правовых и этических норм, 

регулирующих развитие разных 

медиакоммуникационных систем 

на глобальном, национальном и 

региональном уровнях.  
ОПК-5.2 
Осуществляет свои 

профессиональные действия в 

Знать: 
- основные категории и понятия социологии 

массовой коммуникации;  
- особенности функционировании массовой 

коммуникации как социального института;  
- тенденции становления и развития социологии 

массовой коммуникации, взаимодействия с 

основными социальными институтами общества;  
- основные научные направления, теории и 

концепции, описывающие социологические 

подходы к медиасреде современного общества;  
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

региона, 

страны и 

мира, исходя 

из 

политически

х и 

экономическ

их 

механизмов 

их 

функционир

ования, 

правовых и 

этических 

норм 

регулирован

ия 

сфере рекламы и связей с 

общественностью с учетом 

специфики коммуникационных 

процессов и механизмов 

функционирования конкретной 

медиакоммуникационной системы. 

- социологические закономерности массово-

коммуникационных процессов, их особенности 

на разных этапах развития обшества;  
- развитие проблем социальных коммуникаций в 

современной социологии;  
- социологические методы исследования 

массово-коммуникационных процессов, 

особенности использования эмпирических 

методов изучения социальных коммуникаций. 
Уметь: 
- анализировать массово-коммуникационные 

процессы в современном обществе;  
- исследовать массово-коммуникационные 

процессы с помощью эмпирических 

социологических методов. 
Владеть навыками: 
- применения полученных знаний при 

проведении различных кампаний с 

использованием современных институтов 

массовой коммуникации;  
- исследования массовых коммуникационных 

процессов с помощью эмпирических 

социологических методов. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.4.5 Социология массовых коммуникаций составляет   

2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  3   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
. Объект и предмет социологии массовой 

коммуникации. Основной категориально-

понятийный аппарат 
3 23 2   21  

2 
Информационно-коммуникационные технологии и 

типология медиа  
3 26 2 3  21  

3 Тенденции современного медиапотребления 3 23  3  20  

   72 4 6  62  



6 

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.4.5 Социология массовых коммуникаций составляет   

2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  3   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
. Объект и предмет социологии массовой 

коммуникации. Основной категориально-

понятийный аппарат 
3 17 5 2  10  

2 
Информационно-коммуникационные технологии и 

типология медиа  
3 27 5 8  14  

3 Тенденции современного медиапотребления 3 28 6 8  14  

   72 16 18  38  

Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 

1 
. Объект и предмет социологии массовой коммуникации. Основной категориально-

понятийный аппарат 
2 

2 Информационно-коммуникационные технологии и типология медиа  2 
  4 

 

Тема 1. . Объект и предмет социологии массовой коммуникации. Основной 

категориально-понятийный аппарат 

План темы: 
1. Предметное поле социологии массовой коммуникации.  

2.  Социальная коммуникация. Средства массовой информации и средства 

массовой коммуникации. 

3. Медиа, медиация, медиатизация. Медиатизация современного общества как 

контекст социологии массовой коммуникации.  

 

Основные понятия и категории:  Социальная коммуникация. Средства 

массовой информации и средства массовой коммуникации. 
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Тема 2. Информационно-коммуникационные технологии и типология медиа  

План темы: 
1. Понятие технологии. Эволюция общества и информационно-

коммуникационных технологий. Устная обработка информации, письменная, печатная, 

обработка средствами массовой информации, цифровая обработка информации. 

Дигитизация и дигитализация.  

2. Средства массовой информации, средства массового воздействия, 

технические средства. Традиционные и новые медиа. Социальнокоммуникативная 

специфика печатных медиа, радио, телевидения.  

3.  Социология Интернета. Конвергенция медиа. Мобильное общество. 

Медиасреда российского общества. 

 

Основные понятия и категории: Понятие технологии. Эволюция общества и 

информационно-коммуникационных технологий. Устная обработка информации, 

письменная, печатная, обработка средствами массовой информации, цифровая обработка 

информации. Дигитизация и дигитализация.  

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 

1 
. Объект и предмет социологии массовой коммуникации. Основной категориально-

понятийный аппарат 
5 

2 Информационно-коммуникационные технологии и типология медиа  5 
3 Тенденции современного медиапотребления 6 
  16 

 

Тема 1. . Объект и предмет социологии массовой коммуникации. Основной 

категориально-понятийный аппарат 

План темы: 
1. Предметное поле социологии массовой коммуникации.  

2.  Социальная коммуникация. Средства массовой информации и средства 

массовой коммуникации. 

3. Медиа, медиация, медиатизация. Медиатизация современного общества как 

контекст социологии массовой коммуникации.  

 

Основные понятия и категории:  Социальная коммуникация. Средства 

массовой информации и средства массовой коммуникации. 

 

Тема 2. Информационно-коммуникационные технологии и типология медиа  

План темы: 
1. Понятие технологии. Эволюция общества и информационно-

коммуникационных технологий. Устная обработка информации, письменная, печатная, 

обработка средствами массовой информации, цифровая обработка информации. 

Дигитизация и дигитализация.  

2. Средства массовой информации, средства массового воздействия, 

технические средства. Традиционные и новые медиа. Социальнокоммуникативная 

специфика печатных медиа, радио, телевидения.  

3.  Социология Интернета. Конвергенция медиа. Мобильное общество. 

Медиасреда российского общества. 
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Основные понятия и категории: Понятие технологии. Эволюция общества и 

информационно-коммуникационных технологий. Устная обработка информации, 

письменная, печатная, обработка средствами массовой информации, цифровая обработка 

информации. Дигитизация и дигитализация.  

 

Тема 3. Тенденции современного медиапотребления 

План темы: 
1. Понятие медиапотребления. Экономические, социально-демографические, 

территориальные, психологические, когнитивные факторы медиапотребления. 

Современные черты медиапотребления и их индикаторы. Социальная база 

информационного неравенства 

2. Телесмотрение как современная социально-коммуникативная практика. 

Факторы трансформация чтения как социально-коммуникативной практики. Развитие 

форм мобильного доступа к информации. Отличия медиапотребления у различных 

поколений 

3. Цифровое кочевничество как новая социально-коммуникативная практика. 

Массовая самокоммуникация. Медиаграмотность и медиаобразование. 

 

Основные понятия и категории: Цифровое кочевничество. Массовая 

самокоммуникация. Медиаграмотность и медиаобразование. 

 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
2 Информационно-коммуникационные технологии и типология медиа  3 
3 Тенденции современного медиапотребления 3 
  6 

 

Тема 2. Информационно-коммуникационные технологии и типология медиа  

План темы: 
1. Понятие технологии. Эволюция общества и информационно-

коммуникационных технологий. Устная обработка информации, письменная, печатная, 

обработка средствами массовой информации, цифровая обработка информации. 

Дигитизация и дигитализация.  

2. Средства массовой информации, средства массового воздействия, 

технические средства. Традиционные и новые медиа. Социальнокоммуникативная 

специфика печатных медиа, радио, телевидения.  

3.  Социология Интернета. Конвергенция медиа. Мобильное общество. 

Медиасреда российского общества. 

 

Основные понятия и категории: Понятие технологии. Эволюция общества и 

информационно-коммуникационных технологий. Устная обработка информации, 

письменная, печатная, обработка средствами массовой информации, цифровая обработка 

информации. Дигитизация и дигитализация.  

 

Тема 3. Тенденции современного медиапотребления 

План темы: 
1. Понятие медиапотребления. Экономические, социально-демографические, 

территориальные, психологические, когнитивные факторы медиапотребления. 
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Современные черты медиапотребления и их индикаторы. Социальная база 

информационного неравенства 

2. Телесмотрение как современная социально-коммуникативная практика. 

Факторы трансформация чтения как социально-коммуникативной практики. Развитие 

форм мобильного доступа к информации. Отличия медиапотребления у различных 

поколений 

3. Цифровое кочевничество как новая социально-коммуникативная практика. 

Массовая самокоммуникация. Медиаграмотность и медиаобразование. 

 

Основные понятия и категории: Цифровое кочевничество. Массовая 

самокоммуникация. Медиаграмотность и медиаобразование. 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 

1 
. Объект и предмет социологии массовой коммуникации. Основной категориально-

понятийный аппарат 
2 

2 Информационно-коммуникационные технологии и типология медиа  8 
3 Тенденции современного медиапотребления 8 
  18 

 

Тема 1. . Объект и предмет социологии массовой коммуникации. Основной 

категориально-понятийный аппарат 

План темы: 
1. Предметное поле социологии массовой коммуникации.  

2.  Социальная коммуникация. Средства массовой информации и средства 

массовой коммуникации. 

3. Медиа, медиация, медиатизация. Медиатизация современного общества как 

контекст социологии массовой коммуникации.  

 

Основные понятия и категории:  Социальная коммуникация. Средства 

массовой информации и средства массовой коммуникации. 

 

Тема 2. Информационно-коммуникационные технологии и типология медиа  

План темы: 
1. Понятие технологии. Эволюция общества и информационно-

коммуникационных технологий. Устная обработка информации, письменная, печатная, 

обработка средствами массовой информации, цифровая обработка информации. 

Дигитизация и дигитализация.  

2. Средства массовой информации, средства массового воздействия, 

технические средства. Традиционные и новые медиа. Социальнокоммуникативная 

специфика печатных медиа, радио, телевидения.  

3.  Социология Интернета. Конвергенция медиа. Мобильное общество. 

Медиасреда российского общества. 

 

Основные понятия и категории: Понятие технологии. Эволюция общества и 

информационно-коммуникационных технологий. Устная обработка информации, 

письменная, печатная, обработка средствами массовой информации, цифровая обработка 

информации. Дигитизация и дигитализация.  
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Тема 3. Тенденции современного медиапотребления 

План темы: 
1. Понятие медиапотребления. Экономические, социально-демографические, 

территориальные, психологические, когнитивные факторы медиапотребления. 

Современные черты медиапотребления и их индикаторы. Социальная база 

информационного неравенства 

2. Телесмотрение как современная социально-коммуникативная практика. 

Факторы трансформация чтения как социально-коммуникативной практики. Развитие 

форм мобильного доступа к информации. Отличия медиапотребления у различных 

поколений 

3. Цифровое кочевничество как новая социально-коммуникативная практика. 

Массовая самокоммуникация. Медиаграмотность и медиаобразование. 

 

Основные понятия и категории: Цифровое кочевничество. Массовая 

самокоммуникация. Медиаграмотность и медиаобразование. 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 

1 
. Объект и предмет социологии массовой коммуникации. Основной категориально-

понятийный аппарат 
21 

2 Информационно-коммуникационные технологии и типология медиа  21 
3 Тенденции современного медиапотребления 20 
  62 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 

1 
. Объект и предмет социологии массовой коммуникации. Основной категориально-

понятийный аппарат 
10 

2 Информационно-коммуникационные технологии и типология медиа  14 
3 Тенденции современного медиапотребления 14 
  38 
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Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: групповая дискуссия, разбор конкретных ситуаций, 

технология организации проектной деятельности; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), практический 

метод (лабораторная работа), словесные методы (объяснение, беседа); 

средства обучения: аудиальные, аудиовизуальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: семинары в диалоговом режиме, 

дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Касьянов Валерий Васильевич Социология массовой коммуникации : 

Учебник для вузов ; Касьянов В. В. - Москва: Юрайт, 2021. - 221 с - ISBN 978-5-534-

09602-6. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/472780; 

2. Федотова Лариса Николаевна Социология массовых коммуникаций. Теория 

и практика : Учебник для бакалавров ; Федотова Л. Н. - Москва: Юрайт, 2019. - 603 с - 

ISBN 978-5-9916-3195-2. (Серия: Бакалавр. Академический курс.).- Режим доступа: 

https://urait.ru/bcode/425831. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Социология массовых коммуникаций. Ч.1 : учебное пособие / Кардинская, 

С. В. ; сост. С. В. Кардинская - Санкт-Петербург: Санкт-Петербургский государственный 

университет промышленных технологий и дизайна, 2017. - 180 с. - ISBN 2227-8397.- 

Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/102967.html; 

2. Социология и психология массовой коммуникации : Учебное пособие - 

Воронеж: Воронежский Государственный Аграрный Университет им. Императора Петра 

Первого, 2015. - 241 с. - ISBN 2227-8397.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/72754.html; 

3. Коммуникология: социология массовой коммуникации ; Шарков Ф.И. - 

Москва: Дашков и К, 2013.- Режим доступа: 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394022500.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010; 

3. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86; 

2. Mozilla Firefox, версия 82; 

3. 7-Zip, версия 19. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

https://urait.ru/bcode/472780
https://urait.ru/bcode/425831
http://www.iprbookshop.ru/102967.html
http://www.iprbookshop.ru/72754.html
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394022500.html
https://market-agency.ru/
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2. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

3. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

4. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/. 

е) информационные справочные системы: 
1. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Учебная аудитория для проведения 

занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового 

проектирования (выполнения 

курсовых работ), групповых и 

индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации (УЛК307, Учебно-

лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

компьютер, телевизор, плеер система 

домашнего кинотеатра с проигрывателем 

дисков. Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 7. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 3.Kaspersky Endpoint 

Security для Windows. Лицензия №24С4-200327-

083528-900-180, договор №007/223 от 

30.03.2020 г.    

https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
https://www.minfin.ru/ru/statistics/
https://elearning.marsu.ru/
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-2 

способен 

учитывать 

тенденции 

развития 

общественн

ых и 

государстве

нных 

институтов 

для их 

разносторон

него 

освещения в 

создаваемых 

медиатекста

х и (или) 

медиапроду

ктах, и (или) 

коммуникац

ионных 

продуктах 

ОПК-2.1 
Знает систему общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их функционирования 

и тенденции развития.  
ОПК-2.2 
Способен учитывать основные 

тенденции развития общественных 

и государственных институтов при 

создании текстов рекламы и связей 

с общественностью и/или 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
- основные категории и понятия социологии 

массовой коммуникации;  
- особенности функционировании массовой 

коммуникации как социального института;  
- тенденции становления и развития социологии 

массовой коммуникации, взаимодействия с 

основными социальными институтами общества;  
- основные научные направления, теории и 

концепции, описывающие социологические 

подходы к медиасреде современного общества;  
- социологические закономерности массово-

коммуникационных процессов, их особенности 

на разных этапах развития общества;  
- развитие проблем социальных коммуникаций в 

современной социологии;  
- социологические методы исследования 

массово-коммуникационных процессов, 

особенности использования эмпирических 

методов изучения социальных коммуникаций. 
Уметь: 
- анализировать массово-коммуникационные 

процессы в современном обществе;  
- исследовать массово-коммуникационные 

процессы с помощью эмпирических 

социологических методов. 
Владеть навыками: 
- применения полученных знаний при 

проведении различных кампаний с 

использованием современных институтов 

массовой коммуникации;  
- исследования массовых коммуникационных 

процессов с помощью эмпирических 

социологических методов. 
 ОПК-4 

способен 

отвечать на 

запросы и 

потребности 

общества и 

аудитории в 

профессиона

льной 

деятельност

и 

ОПК-4.1 
Соотносит социологические 

данные с запросами и 

потребностями общества и 

отдельных аудиторных групп.  
ОПК-4.2 
Использует основные 

инструменты поиска информации 

о текущих запросах и 

потребностях целевых аудиторий / 

групп общественности, учитывает 

основные характеристики целевой 

аудитории при создании текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
- основные категории и понятия социологии 

массовой коммуникации;  
- особенности функционировании массовой 

коммуникации как социального института;  
- тенденции становления и развития социологии 

массовой коммуникации, взаимодействия с 

основными социальными институтами общества;  
- основные научные направления, теории и 

концепции, описывающие социологические 

подходы к медиасреде современного общества;  
- социологические закономерности массово-

коммуникационных процессов, их особенности 

на разных этапах развития обшества;  
- развитие проблем социальных коммуникаций в 

современной социологии;  
- социологические методы исследования 

массово-коммуникационных процессов, 

особенности использования эмпирических 

методов изучения социальных коммуникаций. 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

Уметь: 
- анализировать массово-коммуникационные 

процессы в современном обществе;  
- исследовать массово-коммуникационные 

процессы с помощью эмпирических 

социологических методов. 
Владеть навыками: 
- применения полученных знаний при 

проведении различных кампаний с 

использованием современных институтов 

массовой коммуникации;  
- исследования массовых коммуникационных 

процессов с помощью эмпирических 

социологических методов. 
 ОПК-5 

способен 

учитывать в 

профессиона

льной 

деятельност

и тенденции 

развития 

медиакомму

никационны

х систем 

региона, 

страны и 

мира, исходя 

из 

политически

х и 

экономическ

их 

механизмов 

их 

функционир

ования, 

правовых и 

этических 

норм 

регулирован

ия 

ОПК-5.1 
Знает совокупность политических, 

экономических факторов, 

правовых и этических норм, 

регулирующих развитие разных 

медиакоммуникационных систем 

на глобальном, национальном и 

региональном уровнях.  
ОПК-5.2 
Осуществляет свои 

профессиональные действия в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью с учетом 

специфики коммуникационных 

процессов и механизмов 

функционирования конкретной 

медиакоммуникационной системы. 

Знать: 
- основные категории и понятия социологии 

массовой коммуникации;  
- особенности функционировании массовой 

коммуникации как социального института;  
- тенденции становления и развития социологии 

массовой коммуникации, взаимодействия с 

основными социальными институтами общества;  
- основные научные направления, теории и 

концепции, описывающие социологические 

подходы к медиасреде современного общества;  
- социологические закономерности массово-

коммуникационных процессов, их особенности 

на разных этапах развития обшества;  
- развитие проблем социальных коммуникаций в 

современной социологии;  
- социологические методы исследования 

массово-коммуникационных процессов, 

особенности использования эмпирических 

методов изучения социальных коммуникаций. 
Уметь: 
- анализировать массово-коммуникационные 

процессы в современном обществе;  
- исследовать массово-коммуникационные 

процессы с помощью эмпирических 

социологических методов. 
Владеть навыками: 
- применения полученных знаний при 

проведении различных кампаний с 

использованием современных институтов 

массовой коммуникации;  
- исследования массовых коммуникационных 

процессов с помощью эмпирических 

социологических методов. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. устный опрос 
Тема 2. Информационно-коммуникационные технологии и типология медиа  

1. Понятие технологии. Эволюция общества и информационно-коммуникационных 

технологий. Устная обработка информации, письменная, печатная, обработка 
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средствами массовой информации, цифровая обработка информации. Дигитизация 

и дигитализация. 

2. Средства массовой информации, средства массового воздействия, технические 

средства. Традиционные и новые медиа. Социальнокоммуникативная специфика 

печатных медиа, радио, телевидения. 

3. Социология Интернета. Конвергенция медиа. Мобильное общество. Медиасреда 

российского общества. 

Критерии оценки 
 

«аттестация» 5 - устный ответ полностью раскрывает 

содержание изученного вопроса. 4 - устный 

ответ раскрывает содержание изученного 

вопроса, но есть неточности в ответе. 3 - 

устный ответ слабо раскрывает содержание 

изученного вопроса. 2 - задание не выполнено 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

3 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. устный опрос. 
 

1. Объект и предметное поле социологии массовой коммуникации. Медиаэкономика, 

медиапсихололгия, медиафилософия, коммуникология, медиаэтика, медиасоциологии как 

смежные дисциплины социологии массовой коммуникации. 2. Информация и 

коммуникация как категории понятийного аппарата социологии массовой 

коммуцникации. 3. Медиа: понятие, характерные черты. Сопоставление медиа, СМИ и 

СМК. 4. Медиатизация современного общества. 5. Моделирование коммуникации и 

коммуникативных процессов. Преимущества и ограничения коммуникативных моделей. 

6. Социально-психологические подходы к исследованию коммуникации. 7. Типы 

социальной коммуникации. Массовая коммуникация. 8. Структурные элементы массовой 

коммуникации. 9. Социальные функции массовой коммуникации. 10. Культурно-

исторический подход к анализу развития информационно-коммуникационных средств и 

их возможностей влияния на социум. 11. Дигитализация медиа и ее социальные 

последствия. 12. Социально-коммуникативная специфика печатных медиа. 13. Социально-

коммуникативная специфика радио. 14. Социально-коммуникативная специфика 

телевидения. 15. Социология Интернета. 16. СМК в контексте глобализации. Уровневая 

структура глобального медиапространства. 17. Массовая коммуникация как социальный 

институт. 18. СМК и власть. 19. Классические школы исследований медиа. 20. Основные 

направления теоретико-концептуального осмысления медиа и общества. 21. 

Гуманитарные исследования медиа. 22. Конвергенция новых и традиционных медиа в 
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современном информационно-коммуникативном пространстве. 23. Современные 

социально-коммуникативные тенденции производства и распространения медиаконтента. 

Качество современной массовой информации. 24. Жанры медиатекстов. 25. Специфика 

новостного дискурса. 26. Понятие общественного мнения. Общественное мнение и СМК. 

13 27. Формирование стереотипов в массовой коммуникации. Социальные функции 

стереотипа. 28. Эффекты массовой коммуникации. Воздействие медиасодержания на 

аудиторию. 29. Медиа и социальная память. 30. Методы социологического исследования 

массовой коммуникации. 31. Медиаметрия. 32. Аудитория и ее измерения. 33. 

Современные тенденции медиапотребления. 34. Основные представления о 

медиапланировании. 35. Медиаграмотность и медиаобразование. 36. Медиа как канал 

ведения информационной войны. 37. Личность и новые медиа. 38. Современные 

проблемы социологии подсистем массовой коммуникации 39. Специфика 

коммуникативных подсистем рекламы и связей с общественностью. 40. Массовая 

коммуникация в политической сфере общества. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

устный опрос ОПК-2 

Знать: 

- основные категории и понятия 

социологии массовой 

коммуникации; - особенности 

функционировании массовой 

коммуникации как социального 

института; - тенденции 

становления и развития 

социологии массовой 

коммуникации, взаимодействия 

с основными социальными 

институтами общества; - 

основные научные направления, 

теории и концепции, 

описывающие социологические 

подходы к медиасреде 

современного общества; - 

социологические 

закономерности массово-

коммуникационных процессов, 

их особенности на разных 

этапах развития общества; - 

развитие проблем социальных 

коммуникаций в современной 

социологии; - социологические 

методы исследования массово-

коммуникационных процессов, 

особенности использования 

эмпирических методов изучения 

социальных коммуникаций. 

Уметь: 

- анализировать массово-

коммуникационные процессы в 

Для зачета: 
«зачтено» (3 балла): Ответ логически 

выстроен и излагается на хорошем 

научном языке. Студент хорошо владеет 

необходимыми источниками и 

литературой, хорошо ориентируется в 

них, использует при ответе 

специализированную лексику, дает 

хорошие ответы на основной и 

дополнительные вопросы. 
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

современном обществе; - 

исследовать массово-

коммуникационные процессы с 

помощью эмпирических 

социологических методов. 

Владеть навыками: 

- применения полученных 

знаний при проведении 

различных кампаний с 

использованием современных 

институтов массовой 

коммуникации; - исследования 

массовых коммуникационных 

процессов с помощью 

эмпирических социологических 

методов. 

  

ОПК-4 

Знать: 

- основные категории и понятия 

социологии массовой 

коммуникации; - особенности 

функционировании массовой 

коммуникации как социального 

института; - тенденции 

становления и развития 

социологии массовой 

коммуникации, взаимодействия 

с основными социальными 

институтами общества; - 

основные научные направления, 

теории и концепции, 

описывающие социологические 

подходы к медиасреде 

современного общества; - 

социологические 

закономерности массово-

коммуникационных процессов, 

их особенности на разных 

этапах развития обшества; - 

развитие проблем социальных 

коммуникаций в современной 

социологии; - социологические 

методы исследования массово-

коммуникационных процессов, 

особенности использования 

эмпирических методов изучения 

социальных коммуникаций. 

Уметь: 

- анализировать массово-

коммуникационные процессы в 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

современном обществе; - 

исследовать массово-

коммуникационные процессы с 

помощью эмпирических 

социологических методов. 

Владеть навыками: 

- применения полученных 

знаний при проведении 

различных кампаний с 

использованием современных 

институтов массовой 

коммуникации; - исследования 

массовых коммуникационных 

процессов с помощью 

эмпирических социологических 

методов. 

  

ОПК-5 

Знать: 

- основные категории и понятия 

социологии массовой 

коммуникации; - особенности 

функционировании массовой 

коммуникации как социального 

института; - тенденции 

становления и развития 

социологии массовой 

коммуникации, взаимодействия 

с основными социальными 

институтами общества; - 

основные научные направления, 

теории и концепции, 

описывающие социологические 

подходы к медиасреде 

современного общества; - 

социологические 

закономерности массово-

коммуникационных процессов, 

их особенности на разных 

этапах развития обшества; - 

развитие проблем социальных 

коммуникаций в современной 

социологии; - социологические 

методы исследования массово-

коммуникационных процессов, 

особенности использования 

эмпирических методов изучения 

социальных коммуникаций. 

Уметь: 

- анализировать массово-

коммуникационные процессы в 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

современном обществе; - 

исследовать массово-

коммуникационные процессы с 

помощью эмпирических 

социологических методов. 

Владеть навыками: 

- применения полученных 

знаний при проведении 

различных кампаний с 

использованием современных 

институтов массовой 

коммуникации; - исследования 

массовых коммуникационных 

процессов с помощью 

эмпирических социологических 

методов. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка устный опрос 

Иванов И.И. 1 1 не зачтено 
Петров И.И. 4 4 зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

3 - 5 «зачтено» 
0 - 2 «не зачтено» 

 

Очная форма обучения 

 

3 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. устный опрос. 
 

1. Объект и предметное поле социологии массовой коммуникации. Медиаэкономика, 

медиапсихололгия, медиафилософия, коммуникология, медиаэтика, медиасоциологии как 

смежные дисциплины социологии массовой коммуникации. 2. Информация и 

коммуникация как категории понятийного аппарата социологии массовой 

коммуцникации. 3. Медиа: понятие, характерные черты. Сопоставление медиа, СМИ и 

СМК. 4. Медиатизация современного общества. 5. Моделирование коммуникации и 

коммуникативных процессов. Преимущества и ограничения коммуникативных моделей. 

6. Социально-психологические подходы к исследованию коммуникации. 7. Типы 
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социальной коммуникации. Массовая коммуникация. 8. Структурные элементы массовой 

коммуникации. 9. Социальные функции массовой коммуникации. 10. Культурно-

исторический подход к анализу развития информационно-коммуникационных средств и 

их возможностей влияния на социум. 11. Дигитализация медиа и ее социальные 

последствия. 12. Социально-коммуникативная специфика печатных медиа. 13. Социально-

коммуникативная специфика радио. 14. Социально-коммуникативная специфика 

телевидения. 15. Социология Интернета. 16. СМК в контексте глобализации. Уровневая 

структура глобального медиапространства. 17. Массовая коммуникация как социальный 

институт. 18. СМК и власть. 19. Классические школы исследований медиа. 20. Основные 

направления теоретико-концептуального осмысления медиа и общества. 21. 

Гуманитарные исследования медиа. 22. Конвергенция новых и традиционных медиа в 

современном информационно-коммуникативном пространстве. 23. Современные 

социально-коммуникативные тенденции производства и распространения медиаконтента. 

Качество современной массовой информации. 24. Жанры медиатекстов. 25. Специфика 

новостного дискурса. 26. Понятие общественного мнения. Общественное мнение и СМК. 

13 27. Формирование стереотипов в массовой коммуникации. Социальные функции 

стереотипа. 28. Эффекты массовой коммуникации. Воздействие медиасодержания на 

аудиторию. 29. Медиа и социальная память. 30. Методы социологического исследования 

массовой коммуникации. 31. Медиаметрия. 32. Аудитория и ее измерения. 33. 

Современные тенденции медиапотребления. 34. Основные представления о 

медиапланировании. 35. Медиаграмотность и медиаобразование. 36. Медиа как канал 

ведения информационной войны. 37. Личность и новые медиа. 38. Современные 

проблемы социологии подсистем массовой коммуникации 39. Специфика 

коммуникативных подсистем рекламы и связей с общественностью. 40. Массовая 

коммуникация в политической сфере общества. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

устный опрос ОПК-2 

Знать: 

- основные категории и понятия 

социологии массовой 

коммуникации; - особенности 

функционировании массовой 

коммуникации как социального 

института; - тенденции 

становления и развития 

социологии массовой 

коммуникации, взаимодействия 

с основными социальными 

институтами общества; - 

основные научные направления, 

теории и концепции, 

описывающие социологические 

подходы к медиасреде 

современного общества; - 

социологические 

закономерности массово-

коммуникационных процессов, 

их особенности на разных 

Для зачета: 
«зачтено» (3 балла): Ответ логически 

выстроен и излагается на хорошем 

научном языке. Студент хорошо владеет 

необходимыми источниками и 

литературой, хорошо ориентируется в 

них, использует при ответе 

специализированную лексику, дает 

хорошие ответы на основной и 

дополнительные вопросы. 
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

этапах развития общества; - 

развитие проблем социальных 

коммуникаций в современной 

социологии; - социологические 

методы исследования массово-

коммуникационных процессов, 

особенности использования 

эмпирических методов изучения 

социальных коммуникаций. 

Уметь: 

- анализировать массово-

коммуникационные процессы в 

современном обществе; - 

исследовать массово-

коммуникационные процессы с 

помощью эмпирических 

социологических методов. 

Владеть навыками: 

- применения полученных 

знаний при проведении 

различных кампаний с 

использованием современных 

институтов массовой 

коммуникации; - исследования 

массовых коммуникационных 

процессов с помощью 

эмпирических социологических 

методов. 

  

ОПК-4 

Знать: 

- основные категории и понятия 

социологии массовой 

коммуникации; - особенности 

функционировании массовой 

коммуникации как социального 

института; - тенденции 

становления и развития 

социологии массовой 

коммуникации, взаимодействия 

с основными социальными 

институтами общества; - 

основные научные направления, 

теории и концепции, 

описывающие социологические 

подходы к медиасреде 

современного общества; - 

социологические 

закономерности массово-

коммуникационных процессов, 

их особенности на разных 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

этапах развития обшества; - 

развитие проблем социальных 

коммуникаций в современной 

социологии; - социологические 

методы исследования массово-

коммуникационных процессов, 

особенности использования 

эмпирических методов изучения 

социальных коммуникаций. 

Уметь: 

- анализировать массово-

коммуникационные процессы в 

современном обществе; - 

исследовать массово-

коммуникационные процессы с 

помощью эмпирических 

социологических методов. 

Владеть навыками: 

- применения полученных 

знаний при проведении 

различных кампаний с 

использованием современных 

институтов массовой 

коммуникации; - исследования 

массовых коммуникационных 

процессов с помощью 

эмпирических социологических 

методов. 

  

ОПК-5 

Знать: 

- основные категории и понятия 

социологии массовой 

коммуникации; - особенности 

функционировании массовой 

коммуникации как социального 

института; - тенденции 

становления и развития 

социологии массовой 

коммуникации, взаимодействия 

с основными социальными 

институтами общества; - 

основные научные направления, 

теории и концепции, 

описывающие социологические 

подходы к медиасреде 

современного общества; - 

социологические 

закономерности массово-

коммуникационных процессов, 

их особенности на разных 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

этапах развития обшества; - 

развитие проблем социальных 

коммуникаций в современной 

социологии; - социологические 

методы исследования массово-

коммуникационных процессов, 

особенности использования 

эмпирических методов изучения 

социальных коммуникаций. 

Уметь: 

- анализировать массово-

коммуникационные процессы в 

современном обществе; - 

исследовать массово-

коммуникационные процессы с 

помощью эмпирических 

социологических методов. 

Владеть навыками: 

- применения полученных 

знаний при проведении 

различных кампаний с 

использованием современных 

институтов массовой 

коммуникации; - исследования 

массовых коммуникационных 

процессов с помощью 

эмпирических социологических 

методов. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка устный опрос 

Иванов И.И. 1 1 не зачтено 
Петров И.И. 1 1 не зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

3 - 5 «зачтено» 
0 - 2 «не зачтено» 

 


