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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.3.2 Семиотика в рекламе и связях с 

общественностью" является: - формирование профессиональной компетенции (ПК-4) 

способен применять в профессиональной деятельности основные технологические 

решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.3.2 Семиотика в рекламе и связях с 

общественностью" являются: 

1) Сформировать комплекс знаний о семиотике как науке; 

2) Выработать представление об использовании структурного семиотического 

анализа в разных областях культуры и философии; 

3) Выявить особенности семиотического подхода в рекламе и PR. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.3.2 Семиотика в рекламе и связях с общественностью входит в часть 

"Часть, формируемая участниками отношений" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" 

образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  

Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

технологиче

ский 
ПК-4 

способен 

применять в 

профессиона

льной 

деятельност

и основные 

технологиче

ские 

решения, 

технические 

средства, 

приемы и 

методы 

онлайн и 

офлайн 

коммуникац

ий 

ПК-4.1 
При реализации 

коммуникационного продукта 

использует технологии 

медиарилейшнз и 

медиапланирования в онлайн 

среде. 
ПК-4.2 
При подготовке текстов рекламы и 

(или) связей с общественностью 

использует основные технологии 

копирайтинга в онлайн и офлайн 

среде.  
ПК-4.3 
Применяет основные технологии 

организации специальных 

мероприятий в работе с 

различными целевыми группами. 
ПК-4.4 
Участвует в формировании 

корпоративной культуры 

организации с помощью основных 

инструментов внутренних 

коммуникаций. 
ПК-4.5 
Использует современные 

технические средства и основные 

технологии цифровых 

коммуникаций для подготовки 

текстов рекламы и (или) связей с 

общественностью, реализации 

Знать: 
– основополагающие понятия, термины и 

категории семиотики;  
– основные технологии составления рекламных 

текстов с учетом их знаковой структуры. 
Уметь: 
– осуществлять семиотический анализ 

рекламного сообщения;  
– проводить комплексный анализ рекламного 

сообщения. 
Владеть навыками: 
– составления наиболее эффективного 

рекламного текста, используя знания о 

семиотическом построении текста;  
– владеть категориальным аппаратом семиотики;  
– умением самостоятельно анализировать тот 

или иной тип рекламного сообщения. 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

коммуникационного продукта. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.3.2 Семиотика в рекламе и связях с общественностью 

составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  5   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 
С

ем
ес

т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 . Сущность семиотики как науки. 8 24 2 2  20  

2 
Семиотика в различных научных областях, 

философии и культуры. 
8 24 2 2  20  

3 Семиотика рекламы и PR. 8 24 2 2  20  

   72 6 6  60  

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.3.2 Семиотика в рекламе и связях с общественностью 

составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  5   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
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№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек
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и

и
 

П
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а
к

т
и

ч
ес

к
и
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 и

 

се
м

и
н

а
р
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и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 . Сущность семиотики как науки. 5 20 4 4  12  

2 
Семиотика в различных научных областях, 

философии и культуры. 
5 24 6 6  12  

3 Семиотика рекламы и PR. 5 28 6 6  16  

   72 16 16  40  

Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 . Сущность семиотики как науки. 2 
2 Семиотика в различных научных областях, философии и культуры. 2 
3 Семиотика рекламы и PR. 2 
  6 

 

Тема 1. . Сущность семиотики как науки. 

План темы: 
1. Предмет семиотики. Семиотика как наука о знаковых системах в природе и 

обществе. Рассмотрение семиотики как науки с точки зрения объекта, субъекта и метода. 

2. Актуальность изучения семиотических закономерностей. Неотделимость 

науки от знаковых систем. Прикладное значение семиотики: использование знаковых 

систем в коллективной деятельности, в технических устройствах, необходимых в 

человеческой практике.  

3. Основные цели и задачи семиотических исследований. Методологическая 

задача: строгая систематизация наблюдаемых в разных сферах фактов и создание 

стройной теории (создание методик наблюдения за фактами, усовершенствование 

формализованной части науки, создание единой системы интегральных определений). 

Семиотика как необходимая предпосылка дальнейшего развития наук.  

 

Основные понятия и категории: Предмет семиотики. Семиотика как наука о 

знаковых системах в природе и обществе. Рассмотрение семиотики как науки с точки 

зрения объекта, субъекта и метода. 
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Тема 2. Семиотика в различных научных областях, философии и культуры. 

План темы: 
1. Понятие литературы. Текст и произведение. Поэтика литературного текста. 

Уровни текста. Язык литературного произведение как преодоление денотатного уровня 

семантики, наличие коннотаций. Точка зрения как основа композиционного построения  

текста. Понятие сюжета. Структура мифа. Интертекст как основной способ интерпретации 

текста, произвольности интерпретации знака. 

2. Иконический знак как основной способ презентации идеи в живописном 

тексте. Семиотика иконы (П.Флоренский, Б.Успенский) 

3. Изучение кино с точки зрения семиотики. Проблема кинообраза и 

киноинформации. Специфика единиц плана выражения. Семантика и синтаксис 

киноязыка (по Ю. Лотману). Монтаж - центральная категория синтаксиса киноязыка 

("визуальная риторика" С. Эйзенштейна). 

 

Основные понятия и категории: Семиотика в различных научных областях, 

философии и культуры. 

 

Тема 3. Семиотика рекламы и PR. 

План темы: 
1. Специфика рекламного и PR текстов как совмещение разных типов знаков. 

Использование различных типов знаков в рекламном и PR сообщениях. Иконические, 

индексальные и символические обозначения в рекламе и PR. Тенденция использования 

синкретизма знаков в различных сферах рекламы и PR.  

2. Структурный семиотический анализ рекламы и PR. Семиотика цвета: 

физический, психологический, культурный уровни интерпретации. Символические 

интерпретации графического и цветового дизайна в рекламе и PR.  

3. Структура мифа и сказки в рекламе и PR: семантика и прагматика 

использования. Интертекст в рекламе и PR. Виды интертекстов и их функции. Философия 

симулякра в рекламе и PR. Роль и значение рекламы и PR в культуре общества 

потребления. 

 

Основные понятия и категории: Семиотика рекламы и PR. 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 . Сущность семиотики как науки. 4 
2 Семиотика в различных научных областях, философии и культуры. 6 
3 Семиотика рекламы и PR. 6 
  16 

 

Тема 1. . Сущность семиотики как науки. 

План темы: 
1. Предмет семиотики. Семиотика как наука о знаковых системах в природе и 

обществе. Рассмотрение семиотики как науки с точки зрения объекта, субъекта и метода. 

2. Актуальность изучения семиотических закономерностей. Неотделимость 

науки от знаковых систем. Прикладное значение семиотики: использование знаковых 

систем в коллективной деятельности, в технических устройствах, необходимых в 

человеческой практике.  

3. Основные цели и задачи семиотических исследований. Методологическая 

задача: строгая систематизация наблюдаемых в разных сферах фактов и создание 
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стройной теории (создание методик наблюдения за фактами, усовершенствование 

формализованной части науки, создание единой системы интегральных определений). 

Семиотика как необходимая предпосылка дальнейшего развития наук.  

 

Основные понятия и категории: Предмет семиотики. Семиотика как наука о 

знаковых системах в природе и обществе. Рассмотрение семиотики как науки с точки 

зрения объекта, субъекта и метода. 

 

Тема 2. Семиотика в различных научных областях, философии и культуры. 

План темы: 
1. Понятие литературы. Текст и произведение. Поэтика литературного текста. 

Уровни текста. Язык литературного произведение как преодоление денотатного уровня 

семантики, наличие коннотаций. Точка зрения как основа композиционного построения  

текста. Понятие сюжета. Структура мифа. Интертекст как основной способ интерпретации 

текста, произвольности интерпретации знака. 

2. Иконический знак как основной способ презентации идеи в живописном 

тексте. Семиотика иконы (П.Флоренский, Б.Успенский) 

3. Изучение кино с точки зрения семиотики. Проблема кинообраза и 

киноинформации. Специфика единиц плана выражения. Семантика и синтаксис 

киноязыка (по Ю. Лотману). Монтаж - центральная категория синтаксиса киноязыка 

("визуальная риторика" С. Эйзенштейна). 

 

Основные понятия и категории: Семиотика в различных научных областях, 

философии и культуры. 

 

Тема 3. Семиотика рекламы и PR. 

План темы: 
1. Специфика рекламного и PR текстов как совмещение разных типов знаков. 

Использование различных типов знаков в рекламном и PR сообщениях. Иконические, 

индексальные и символические обозначения в рекламе и PR. Тенденция использования 

синкретизма знаков в различных сферах рекламы и PR.  

2. Структурный семиотический анализ рекламы и PR. Семиотика цвета: 

физический, психологический, культурный уровни интерпретации. Символические 

интерпретации графического и цветового дизайна в рекламе и PR.  

3. Структура мифа и сказки в рекламе и PR: семантика и прагматика 

использования. Интертекст в рекламе и PR. Виды интертекстов и их функции. Философия 

симулякра в рекламе и PR. Роль и значение рекламы и PR в культуре общества 

потребления. 

 

Основные понятия и категории: Семиотика рекламы и PR. 

 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
1 . Сущность семиотики как науки. 2 
2 Семиотика в различных научных областях, философии и культуры. 2 
3 Семиотика рекламы и PR. 2 
  6 
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Тема 1. . Сущность семиотики как науки. 

План темы: 
1. Предмет семиотики. Семиотика как наука о знаковых системах в природе и 

обществе. Рассмотрение семиотики как науки с точки зрения объекта, субъекта и метода. 

2. Актуальность изучения семиотических закономерностей. Неотделимость 

науки от знаковых систем. Прикладное значение семиотики: использование знаковых 

систем в коллективной деятельности, в технических устройствах, необходимых в 

человеческой практике.  

3. Основные цели и задачи семиотических исследований. Методологическая 

задача: строгая систематизация наблюдаемых в разных сферах фактов и создание 

стройной теории (создание методик наблюдения за фактами, усовершенствование 

формализованной части науки, создание единой системы интегральных определений). 

Семиотика как необходимая предпосылка дальнейшего развития наук.  

 

Основные понятия и категории: Предмет семиотики. Семиотика как наука о 

знаковых системах в природе и обществе. Рассмотрение семиотики как науки с точки 

зрения объекта, субъекта и метода. 

 

Тема 2. Семиотика в различных научных областях, философии и культуры. 

План темы: 
1. Понятие литературы. Текст и произведение. Поэтика литературного текста. 

Уровни текста. Язык литературного произведение как преодоление денотатного уровня 

семантики, наличие коннотаций. Точка зрения как основа композиционного построения  

текста. Понятие сюжета. Структура мифа. Интертекст как основной способ интерпретации 

текста, произвольности интерпретации знака. 

2. Иконический знак как основной способ презентации идеи в живописном 

тексте. Семиотика иконы (П.Флоренский, Б.Успенский) 

3. Изучение кино с точки зрения семиотики. Проблема кинообраза и 

киноинформации. Специфика единиц плана выражения. Семантика и синтаксис 

киноязыка (по Ю. Лотману). Монтаж - центральная категория синтаксиса киноязыка 

("визуальная риторика" С. Эйзенштейна). 

 

Основные понятия и категории: Семиотика в различных научных областях, 

философии и культуры. 

 

Тема 3. Семиотика рекламы и PR. 

План темы: 
1. Специфика рекламного и PR текстов как совмещение разных типов знаков. 

Использование различных типов знаков в рекламном и PR сообщениях. Иконические, 

индексальные и символические обозначения в рекламе и PR. Тенденция использования 

синкретизма знаков в различных сферах рекламы и PR.  

2. Структурный семиотический анализ рекламы и PR. Семиотика цвета: 

физический, психологический, культурный уровни интерпретации. Символические 

интерпретации графического и цветового дизайна в рекламе и PR.  

3. Структура мифа и сказки в рекламе и PR: семантика и прагматика 

использования. Интертекст в рекламе и PR. Виды интертекстов и их функции. Философия 

симулякра в рекламе и PR. Роль и значение рекламы и PR в культуре общества 

потребления. 

 

Основные понятия и категории: Семиотика рекламы и PR. 
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Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
1 . Сущность семиотики как науки. 4 
2 Семиотика в различных научных областях, философии и культуры. 6 
3 Семиотика рекламы и PR. 6 
  16 

 

Тема 1. . Сущность семиотики как науки. 

План темы: 
1. Предмет семиотики. Семиотика как наука о знаковых системах в природе и 

обществе. Рассмотрение семиотики как науки с точки зрения объекта, субъекта и метода. 

2. Актуальность изучения семиотических закономерностей. Неотделимость 

науки от знаковых систем. Прикладное значение семиотики: использование знаковых 

систем в коллективной деятельности, в технических устройствах, необходимых в 

человеческой практике.  

3. Основные цели и задачи семиотических исследований. Методологическая 

задача: строгая систематизация наблюдаемых в разных сферах фактов и создание 

стройной теории (создание методик наблюдения за фактами, усовершенствование 

формализованной части науки, создание единой системы интегральных определений). 

Семиотика как необходимая предпосылка дальнейшего развития наук.  

 

Основные понятия и категории: Предмет семиотики. Семиотика как наука о 

знаковых системах в природе и обществе. Рассмотрение семиотики как науки с точки 

зрения объекта, субъекта и метода. 

 

Тема 2. Семиотика в различных научных областях, философии и культуры. 

План темы: 
1. Понятие литературы. Текст и произведение. Поэтика литературного текста. 

Уровни текста. Язык литературного произведение как преодоление денотатного уровня 

семантики, наличие коннотаций. Точка зрения как основа композиционного построения  

текста. Понятие сюжета. Структура мифа. Интертекст как основной способ интерпретации 

текста, произвольности интерпретации знака. 

2. Иконический знак как основной способ презентации идеи в живописном 

тексте. Семиотика иконы (П.Флоренский, Б.Успенский) 

3. Изучение кино с точки зрения семиотики. Проблема кинообраза и 

киноинформации. Специфика единиц плана выражения. Семантика и синтаксис 

киноязыка (по Ю. Лотману). Монтаж - центральная категория синтаксиса киноязыка 

("визуальная риторика" С. Эйзенштейна). 

 

Основные понятия и категории: Семиотика в различных научных областях, 

философии и культуры. 
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Тема 3. Семиотика рекламы и PR. 

План темы: 
1. Специфика рекламного и PR текстов как совмещение разных типов знаков. 

Использование различных типов знаков в рекламном и PR сообщениях. Иконические, 

индексальные и символические обозначения в рекламе и PR. Тенденция использования 

синкретизма знаков в различных сферах рекламы и PR.  

2. Структурный семиотический анализ рекламы и PR. Семиотика цвета: 

физический, психологический, культурный уровни интерпретации. Символические 

интерпретации графического и цветового дизайна в рекламе и PR.  

3. Структура мифа и сказки в рекламе и PR: семантика и прагматика 

использования. Интертекст в рекламе и PR. Виды интертекстов и их функции. Философия 

симулякра в рекламе и PR. Роль и значение рекламы и PR в культуре общества 

потребления. 

 

Основные понятия и категории: Семиотика рекламы и PR. 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 . Сущность семиотики как науки. 20 
2 Семиотика в различных научных областях, философии и культуры. 20 
3 Семиотика рекламы и PR. 20 
  60 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 . Сущность семиотики как науки. 12 
2 Семиотика в различных научных областях, философии и культуры. 12 
3 Семиотика рекламы и PR. 16 
  40 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: деловые игры, технология дистанционного обучения; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), словесные методы 

(объяснение, беседа), словесный метод (проблемное изложение); 

средства обучения: аудиальные, аудиовизуальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: семинары в диалоговом режиме, 

дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 
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Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Семиотика рекламы (2-е издание) : Учебное пособие - Москва: Дашков и К, 

Ай Пи Эр Медиа, 2016. - 137 с. - ISBN 978-5-394-01760-5.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/57150.html; 

2. Фадеева Елена Николаевна Связи с общественностью : Учебник и 

практикум для вузов / Сафронов Алексей Владимирович, Красильникова Мария 

Анатольевна ; Фадеева Е. Н., Сафронов А. В., Красильникова М. А. - Москва: Юрайт, 

2021. - 263 с - ISBN 978-5-534-00227-0. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: 

https://urait.ru/bcode/468724; 

3. Жильцова Ольга Николаевна Рекламная деятельность : Учебник и 

практикум для вузов / Синяева Инга Михайловна, Жильцов Денис Анатольевич ; 

Жильцова О. Н., Синяева И. М., Жильцов Д. А. - Москва: Юрайт, 2020. - 233 с - ISBN 978-

5-9916-9889-4. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: 

https://urait.ru/bcode/451045; 

4. Психология рекламы и PR : Учебное пособие - Москва: Дашков и К, Ай Пи 

Эр Медиа, 2018. - 224 с. - ISBN 978-5-394-01553-3.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/75203.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Рекламная деятельность : Учебное пособие - Красноярск: Сибирский 

федеральный университет, 2017. - 198 с. - ISBN 978-5-7638-3733-9.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/84112.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010; 

3. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86; 

2. Mozilla Firefox, версия 82; 

3. 7-Zip, версия 19; 

4. Notepad++, версия 7.9; 

5. Adobe Reader, версия 11. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

2. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

3. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about. 

е) информационные справочные системы: 
1. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

http://www.iprbookshop.ru/57150.html
https://urait.ru/bcode/468724
https://urait.ru/bcode/451045
http://www.iprbookshop.ru/75203.html
http://www.iprbookshop.ru/84112.html
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
http://www.canneslions.ru/about
https://elearning.marsu.ru/
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Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Лаборатория проектной и 

аналитической деятельности в 

области международных отношений 

(УЛК313, Учебно-лабораторный 

корпус (П), расположен по адресу 

424002, Республика Марий Эл г. 

Йошкар-Ола, Йошкар-Ола, ул. 

Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

ноутбуки, плазма, колонки Лицензионное 

программное обеспечение: 1. Microsoft Windows 

7. Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 3. Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия 

№24С4-200327-083528-900-180, договор 

№007/223 от 30.03.2020 г.  



 

 

Приложение к рабочей программе 

 

Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 

ФГБОУ ВО «Марийский государственный университет» 

 

 

 

 

 УТВЕРЖДАЮ 

Директор ИНКиМК 

____________________ /Чузаев Р.И./ 

 

«25» мая 2023 г. 

 

 

 

 

Фонд оценочных средств 

 

 

Дисциплина 

Б1.В.М.3.2 Семиотика в рекламе и связях с общественностью 
 

Направление подготовки 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
 

Направленность (профиль) программы 

Цифровая реклама 
 

Квалификация 

Бакалавр 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Йошкар-Ола 

2023 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

технологиче

ский 
ПК-4 

способен 

применять в 

профессиона

льной 

деятельност

и основные 

технологиче

ские 

решения, 

технические 

средства, 

приемы и 

методы 

онлайн и 

офлайн 

коммуникац

ий 

ПК-4.1 
При реализации 

коммуникационного продукта 

использует технологии 

медиарилейшнз и 

медиапланирования в онлайн 

среде. 
ПК-4.2 
При подготовке текстов рекламы и 

(или) связей с общественностью 

использует основные технологии 

копирайтинга в онлайн и офлайн 

среде.  
ПК-4.3 
Применяет основные технологии 

организации специальных 

мероприятий в работе с 

различными целевыми группами. 
ПК-4.4 
Участвует в формировании 

корпоративной культуры 

организации с помощью основных 

инструментов внутренних 

коммуникаций. 
ПК-4.5 
Использует современные 

технические средства и основные 

технологии цифровых 

коммуникаций для подготовки 

текстов рекламы и (или) связей с 

общественностью, реализации 

коммуникационного продукта. 

Знать: 
– основополагающие понятия, термины и 

категории семиотики;  
– основные технологии составления рекламных 

текстов с учетом их знаковой структуры. 
Уметь: 
– осуществлять семиотический анализ 

рекламного сообщения;  
– проводить комплексный анализ рекламного 

сообщения. 
Владеть навыками: 
– составления наиболее эффективного 

рекламного текста, используя знания о 

семиотическом построении текста;  
– владеть категориальным аппаратом семиотики;  
– умением самостоятельно анализировать тот 

или иной тип рекламного сообщения. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. устный опрос 
Тема 1. . Сущность семиотики как науки. 

Что такое семиотика? 2. На какие разделы делится семиотика? 3. Какие классификации 

знаков существуют? 4. Кого из ученых можно назвать основателями семиотики? 5. 

Обозначьте этапы развития семиотики? Аргументируйте принципы периодизации 

развития семиотики. 6. Что такое знак? Какие виды знаков существуют? 7. Что такое план 

выражения и план содержания знака? 8. Что такое знаковая ситуация? Из каких 

составляющих она состоит? 9. В чем различие между языком, кодом, субкодом и S-кодом? 

10. В чем различие между общей семиотикой, частной семиотикой и абстрактной 

семиотикой? 11. Охарактеризуйте особенности имманентного, интертекстуального и 

семигонического анализов? 12. Что такое интертекст? 13. В чем различие между 

фенотекстом и генотекстом? 

Критерии оценки 
 

«аттестация» 5 - устный ответ полностью раскрывает 
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содержание изученного вопроса. 4 - устный 

ответ раскрывает содержание изученного 

вопроса, но есть неточности в ответе. 3 - 

устный ответ слабо раскрывает содержание 

изученного вопроса. 2 - задание не выполнено 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

8 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. устный опрос. 
 

1. Семиотика как наука о знаках. 2. Рассмотрение семиотики как науки с точки зрения 

объекта, субъекта и метода. 3. Общая, частная и абстрактная семиотика. 4. Семиотические 

идеи Ч. Пирса. 5. Семиотические идеи У. Морриса. 6. Семиотические идеи Ф. де Соссюра. 

7. Русская формальная школа и ее вклад в развитие семиотики. 8. Московско-тартуская 

школа и ее вклад в развитие семиотики. 9.Французский структурализм и его вклад в 

развитие семиотики. 11. Понятие знака. План выражения и план содержания знака. 12. 

Знаковая ситуация и ее составляющие. 13. Код, S-код, семиозис, генотекст, фенотекст. 14. 

Понятие литературы с точки зрения семиотики. 15. Текст и произведение. 16. Поэтика 

текста, уровни текста. 17. Точка зрения в рекламном и PR-текстах. 18. Миф и сказка в 

рекламе и PR. 19. Семиотика иконы в рекламном и PR-текстах. 20. Понятие монтажа как 

основного композиционного принципа видео текста. 21. Семиотика цвета в рекламном и 

PR текстах. 22. Роль и значение интертекста в рекламе и PR. 23.Виды знаков, 

используемых в рекламе и PR. 24. Роль рекламы и PR в обществе потребления. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

устный опрос ПК-4 

Знать: 

- основополагающие понятия, 

термины и категории 

семиотики; - основные 

технологии составления 

рекламных текстов с учетом их 

знаковой структуры. 

Уметь: 

- осуществлять семиотический 

анализ рекламного сообщения; - 

проводить комплексный анализ 

рекламного сообщения. 

Для зачета: 
«зачтено» (3 балла): Ответ логически 

выстроен и излагается на хорошем 

научном языке. Студент хорошо владеет 

необходимыми источниками и 

литературой, хорошо ориентируется в 

них, использует при ответе 

специализированную лексику, дает 

хорошие ответы на основной и 

дополнительные вопросы. 
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Владеть навыками: 

- составления наиболее 

эффективного рекламного 

текста, используя знания о 

семиотическом построении 

текста; - владеть 

категориальным аппаратом 

семиотики; - умением 

самостоятельно анализировать 

тот или иной тип рекламного 

сообщения. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка устный опрос 

Иванов И.И. 3 3 зачтено 
Петров И.И. 3 3 зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

3 - 5 «зачтено» 
0 - 2 «не зачтено» 

 

Очная форма обучения 

 

5 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. устный опрос. 
 

1. Семиотика как наука о знаках. 2. Рассмотрение семиотики как науки с точки зрения 

объекта, субъекта и метода. 3. Общая, частная и абстрактная семиотика. 4. Семиотические 

идеи Ч. Пирса. 5. Семиотические идеи У. Морриса. 6. Семиотические идеи Ф. де Соссюра. 

7. Русская формальная школа и ее вклад в развитие семиотики. 8. Московско-тартуская 

школа и ее вклад в развитие семиотики. 9.Французский структурализм и его вклад в 

развитие семиотики. 11. Понятие знака. План выражения и план содержания знака. 12. 

Знаковая ситуация и ее составляющие. 13. Код, S-код, семиозис, генотекст, фенотекст. 14. 

Понятие литературы с точки зрения семиотики. 15. Текст и произведение. 16. Поэтика 

текста, уровни текста. 17. Точка зрения в рекламном и PR-текстах. 18. Миф и сказка в 

рекламе и PR. 19. Семиотика иконы в рекламном и PR-текстах. 20. Понятие монтажа как 

основного композиционного принципа видео текста. 21. Семиотика цвета в рекламном и 

PR текстах. 22. Роль и значение интертекста в рекламе и PR. 23.Виды знаков, 

используемых в рекламе и PR. 24. Роль рекламы и PR в обществе потребления. 
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Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

устный опрос ПК-4 

Знать: 

- основополагающие понятия, 

термины и категории 

семиотики; - основные 

технологии составления 

рекламных текстов с учетом их 

знаковой структуры. 

Уметь: 

- осуществлять семиотический 

анализ рекламного сообщения; - 

проводить комплексный анализ 

рекламного сообщения. 

Владеть навыками: 

- составления наиболее 

эффективного рекламного 

текста, используя знания о 

семиотическом построении 

текста; - владеть 

категориальным аппаратом 

семиотики; - умением 

самостоятельно анализировать 

тот или иной тип рекламного 

сообщения. 

  

Для зачета: 
«зачтено» (3 балла): Ответ логически 

выстроен и излагается на хорошем 

научном языке. Студент хорошо владеет 

необходимыми источниками и 

литературой, хорошо ориентируется в 

них, использует при ответе 

специализированную лексику, дает 

хорошие ответы на основной и 

дополнительные вопросы. 
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка устный опрос 

Иванов И.И. 0 0 не зачтено 
Петров И.И. 0 0 не зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

3 - 5 «зачтено» 
0 - 2 «не зачтено» 

 


