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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.3.1 Введение в профессию" является: - 

формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-7) способен учитывать 

эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам 

социальной ответственности. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.3.1 Введение в профессию" являются: 

1) Знать: - основные принципы деятельности специалиста по рекламе и 

специалиста по связям с общественностью,  - виды, типы, функции рекламы, - 

психологические приемы воздействия рекламы на аудиторию, - разновидности PR; 

2) Уметь: -  использовать основные принципы деятельности специалиста по 

рекламе и специалиста по связям с общественностью, - применять профессиональные 

средства рекламы и связей с общественностью, - опираться на принципы социальной 

ответственности и этические нормы в процессе профессиональной деятельности; 

3) Владеть навыками: - осуществления профессиональной деятельности в 

сфере рекламы и PR, исходя из принципов социальной ответственности, - отбора 

информации, средств и приемов рекламы и связей с общественностью. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.О.М.3.1 Введение в профессию входит в часть "Обязательная часть" блока 

Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 

общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-7 

способен 

учитывать 

эффекты и 

последствия 

своей 

профессиона

льной 

деятельност

и, следуя 

принципам 

социальной 

ответственн

ости 

ОПК-7.1 
Знает цеховые принципы 

социальной ответственности, 

типовые эффекты и последствия 

профессиональной деятельности.  
ОПК-7.2 
Осуществляет отбор информации, 

профессиональных средств и 

приемов рекламы и связей с 

общественностью в соответствии с 

принципами социальной 

ответственности и этическими 

нормами, принятым 

профессиональным сообществом. 

Знать: 
- основные принципы деятельности специалиста 

по рекламе и специалиста по связям с 

общественностью;   
- виды, типы, функции рекламы;  
- психологические приемы воздействия рекламы 

на аудиторию;  
- разновидности PR. 
Уметь: 
- использовать основные принципы 

деятельности специалиста по рекламе и 

специалиста по связям с общественностью;  
- применять профессиональные средства 

рекламы и связей с общественностью;  
- опираться на принципы социальной 

ответственности и этические нормы в процессе 

профессиональной деятельности. 
Владеть навыками: 
- осуществления профессиональной 

деятельности в сфере рекламы и PR, исходя из 

принципов социальной ответственности;  
- отбора информации, средств и приемов 

рекламы и связей с общественностью. 
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Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.3.1 Введение в профессию составляет   5    зачетных 

единиц,  180   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  1   семестр) 
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1 
Понятие рекламы и особенности создания 

эффективного рекламного продукта 
1 20 2   18  

2 
Психология восприятия рекламного продукта 

потребителем 
1 20 2   18  

3 Этапы создания рекламы 1 18    18  
4 Основные виды рекламы 1 20  2  18  
5 Фестивали рекламы 1 20    20  
6 Понятие и виды связей с общественностью 1 16  2  14  
7 Основные направления деятельности PR 1 30  2  28  

 Экзамен 1 36     36 

   180 4 6  134 36 

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.3.1 Введение в профессию составляет   5    зачетных 

единиц,  180   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  1   семестр) 
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1 
Понятие рекламы и особенности создания 

эффективного рекламного продукта 
1 20 2 2  16  

2 
Психология восприятия рекламного продукта 

потребителем 
1 22 2 4  16  

3 Этапы создания рекламы 1 20 2 2  16  
4 Основные виды рекламы 1 24 4 2  18  
5 Фестивали рекламы 1 20 2 4  14  
6 Понятие и виды связей с общественностью 1 20 2 2  16  
7 Основные направления деятельности PR 1 18 2 2  14  

 Экзамен 1 36     36 

   180 16 18  110 36 

Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 Понятие рекламы и особенности создания эффективного рекламного продукта 2 
2 Психология восприятия рекламного продукта потребителем 2 
  4 

 

Тема 1. Понятие рекламы и особенности создания эффективного рекламного 

продукта 

План темы: 
1. Определение рекламы 

2. Виды и типы рекламы 

3. Функции рекламы 

 

Основные понятия и категории: Реклама, рекламный продукт, информационная 

реклама, корпоративная реклама, имиджевая реклама, увещевательная реклама, 

коммерческая реклама, политическая реклама, социальная реклама 

 

Тема 2. Психология восприятия рекламного продукта потребителем 

План темы: 
1. Факторы воздействия рекламы 

2. Психологическое воздействие на потребителя посредством 

программирования и манипуляции 

3. Восприятие рекламных сообщений, использование двух видов мотивации  
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Основные понятия и категории: рекламное сообщение, иерархия потребностей, 

AIDA, Маслоу, манипуляция 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 Понятие рекламы и особенности создания эффективного рекламного продукта 2 
2 Психология восприятия рекламного продукта потребителем 2 
3 Этапы создания рекламы 2 
4 Основные виды рекламы 4 
5 Фестивали рекламы 2 
6 Понятие и виды связей с общественностью 2 
7 Основные направления деятельности PR 2 
  16 

 

Тема 1. Понятие рекламы и особенности создания эффективного рекламного 

продукта 

План темы: 
1. Определение рекламы 

2. Виды и типы рекламы 

3. Функции рекламы 

 

Основные понятия и категории: Реклама, рекламный продукт, информационная 

реклама, корпоративная реклама, имиджевая реклама, увещевательная реклама, 

коммерческая реклама, политическая реклама, социальная реклама 

 

Тема 2. Психология восприятия рекламного продукта потребителем 

План темы: 
1. Факторы воздействия рекламы 

2. Психологическое воздействие на потребителя посредством 

программирования и манипуляции 

3. Восприятие рекламных сообщений, использование двух видов мотивации  

 

Основные понятия и категории: рекламное сообщение, иерархия потребностей, 

AIDA, Маслоу, манипуляция 

 

Тема 3. Этапы создания рекламы 

План темы: 
1. Этапы создания рекламного сообщения 

2. Понятие УТП 

 

Основные понятия и категории: реклама, рекламное сообщение, УТП, 

текстовая составляющая, визуальная составляющая 

 

Тема 4. Основные виды рекламы 

План темы: 
1. Медийная и немедийная реклама 

2. Коммерческая и некоммерческая реклама 

3. Реклама в СМИ (ТВ, печать, радио, Интернет) 

4. Наружная и внутренняя реклама 

5. Транзитная реклама 
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Основные понятия и категории: телевидение, радио, печатные СМИ, Интернет, 

транспорт 

 

Тема 5. Фестивали рекламы 

План темы: 
1. Основные фестивали рекламы 

2. Критерии рекламных роликов - участников фестивалей рекламы 

 

Основные понятия и категории: реклама, рекламный ролик, фестивали рекламы 

 

Тема 6. Понятие и виды связей с общественностью 

План темы: 
1. Определение PR 

2. Виды PR 

 

Основные понятия и категории: PR, связи с общественностью, задачи PR, виды 

PR 

 

Тема 7. Основные направления деятельности PR 

План темы: 
1. Функции PR 

2. Направления деятельности PR 

 

Основные понятия и категории: PR, связи с общественностью, функции, 

коммерческие службы 

 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
4 Основные виды рекламы 2 
6 Понятие и виды связей с общественностью 2 
7 Основные направления деятельности PR 2 
  6 

 

Тема 4. Основные виды рекламы 

План темы: 
1. Изучение примеров рекламы разных видов 

 

Основные понятия и категории: телевидение, радио, печатные СМИ, Интернет, 

транспорт 

 

Тема 6. Понятие и виды связей с общественностью 

План темы: 
1. Классификация PR 

 

Основные понятия и категории: PR, связи с общественностью, задачи PR, виды 

PR, белый пиар, черный пиар, серый пиар 
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Тема 7. Основные направления деятельности PR 

План темы: 
1. Изучение примеров деятельности PR-служб 

 

Основные понятия и категории: PR, связи с общественностью, функции, 

коммерческие службы 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
1 Понятие рекламы и особенности создания эффективного рекламного продукта 2 
2 Психология восприятия рекламного продукта потребителем 4 
3 Этапы создания рекламы 2 
4 Основные виды рекламы 2 
5 Фестивали рекламы 4 
6 Понятие и виды связей с общественностью 2 
7 Основные направления деятельности PR 2 
  18 

 

Тема 1. Понятие рекламы и особенности создания эффективного рекламного 

продукта 

План темы: 
1. Изучение примеров рекламных видеороликов 

 

Основные понятия и категории: Реклама, рекламный продукт, информационная 

реклама, корпоративная реклама, имиджевая реклама, увещевательная реклама, 

коммерческая реклама, политическая реклама, социальная реклама 

 

Тема 2. Психология восприятия рекламного продукта потребителем 

План темы: 
1. Иерархия потребностей по А. Маслоу и структура мотивации 

2. Использование формулы AIDA 

 

Основные понятия и категории: рекламное сообщение, иерархия потребностей, 

AIDA, Маслоу, манипуляция 

 

Тема 3. Этапы создания рекламы 

План темы: 
1. Схемы организации работы специалистов по рекламе 

2. Изучение примеров рекламных сообщений 

 

Основные понятия и категории: реклама, рекламное сообщение, УТП, 

текстовая составляющая, визуальная составляющая 

 

Тема 4. Основные виды рекламы 

План темы: 
1. Изучение примеров рекламы разных видов 

 

Основные понятия и категории: телевидение, радио, печатные СМИ, Интернет, 

транспорт 
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Тема 5. Фестивали рекламы 

План темы: 
1. Просмотр рекламных роликов 

 

Основные понятия и категории: реклама, рекламный ролик, фестивали рекламы 

 

Тема 6. Понятие и виды связей с общественностью 

План темы: 
1. Классификация PR 

 

Основные понятия и категории: PR, связи с общественностью, задачи PR, виды 

PR, белый пиар, черный пиар, серый пиар 

 

Тема 7. Основные направления деятельности PR 

План темы: 
1. Изучение примеров деятельности PR-служб 

 

Основные понятия и категории: PR, связи с общественностью, функции, 

коммерческие службы 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Понятие рекламы и особенности создания эффективного рекламного продукта 18 
2 Психология восприятия рекламного продукта потребителем 18 
3 Этапы создания рекламы 18 
4 Основные виды рекламы 18 
5 Фестивали рекламы 20 
6 Понятие и виды связей с общественностью 14 
7 Основные направления деятельности PR 28 
  134 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Понятие рекламы и особенности создания эффективного рекламного продукта 16 
2 Психология восприятия рекламного продукта потребителем 16 
3 Этапы создания рекламы 16 
4 Основные виды рекламы 18 
5 Фестивали рекламы 14 
6 Понятие и виды связей с общественностью 16 
7 Основные направления деятельности PR 14 
  110 
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Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: дискуссия, разбор конкретных ситуаций, семинар в 

диалоговом режиме, технология организации проектной деятельности; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), практический 

метод (упражнение), словесные методы (объяснение, беседа); 

средства обучения: аудиовизуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: групповые дискуссии, деловые и 

ролевые игры, разбор конкретных ситуаций, семинары в диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Чилингир, Е. Ю. Реклама и связи с общественностью: введение в профессию 

: учебное пособие ; Е. Ю. Чилингир - Москва: Ай Пи Ар Медиа, 2020. - 240 с. - ISBN 978-

5-4497-0579-2.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/95336.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Николаева М. А. Интегративный подход к профессиональной подготовке 

будущих специалистов по рекламе ; Николаева М. А. - Екатеринбург: УрГПУ, 2014. - 249 

с. - ISBN 978-5-7186-0653-9.- Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/158962; 

2. Реклама и связи с общественностью: профессиональные компетенции / 

Бочаров М.П., Самойленко С.А. ; Чумиков А.Н., Бочаров М.П., Самойленко С.А. - 

Москва: Дело, 2016.- Режим доступа: 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785774911356.html; 

3. Реклама и связи с общественностью : Учебно-методическое пособие - 

Саратов: Саратовский государственный технический университет имени Ю.А. Гагарина, 

ЭБС АСВ, 2016. - 308 с. - ISBN 978-5-7433-3018-8.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/80116.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010; 

3. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86; 

2. Adobe Reader, версия 11. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

2. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

3. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

4. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about. 

е) информационные справочные системы: 

http://www.iprbookshop.ru/95336.html
https://e.lanbook.com/book/158962
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785774911356.html
http://www.iprbookshop.ru/80116.html
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
http://fom.ru/
http://www.canneslions.ru/about
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1. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Лаборатория проектной и 

аналитической деятельности в 

области международных отношений 

(УЛК313, Учебно-лабораторный 

корпус (П), расположен по адресу 

424002, Республика Марий Эл г. 

Йошкар-Ола, Йошкар-Ола, ул. 

Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

ноутбуки, плазма, колонки Лицензионное 

программное обеспечение: 1. Microsoft Windows 

7. Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 3. Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия 

№24С4-200327-083528-900-180, договор 

№007/223 от 30.03.2020 г. 

https://elearning.marsu.ru/
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-7 

способен 

учитывать 

эффекты и 

последствия 

своей 

профессиона

льной 

деятельност

и, следуя 

принципам 

социальной 

ответственн

ости 

ОПК-7.1 
Знает цеховые принципы 

социальной ответственности, 

типовые эффекты и последствия 

профессиональной деятельности.  
ОПК-7.2 
Осуществляет отбор информации, 

профессиональных средств и 

приемов рекламы и связей с 

общественностью в соответствии с 

принципами социальной 

ответственности и этическими 

нормами, принятым 

профессиональным сообществом. 

Знать: 
- основные принципы деятельности специалиста 

по рекламе и специалиста по связям с 

общественностью;   
- виды, типы, функции рекламы;  
- психологические приемы воздействия рекламы 

на аудиторию;  
- разновидности PR. 
Уметь: 
- использовать основные принципы 

деятельности специалиста по рекламе и 

специалиста по связям с общественностью;  
- применять профессиональные средства 

рекламы и связей с общественностью;  
- опираться на принципы социальной 

ответственности и этические нормы в процессе 

профессиональной деятельности. 
Владеть навыками: 
- осуществления профессиональной 

деятельности в сфере рекламы и PR, исходя из 

принципов социальной ответственности;  
- отбора информации, средств и приемов 

рекламы и связей с общественностью. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Практическое задание 
Тема 1. Понятие рекламы и особенности создания эффективного рекламного 

продукта 

Тема 2. Психология восприятия рекламного продукта потребителем 

Тема 4. Основные виды рекламы 

Выбрать рекламный видеоролик, проанализировать его по формуле AIDA и иерархии 

потребностей Маслоу. 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Знает основные виды и типы рекламы, 

особенности деятельности PR-служб, 

учитывает психологические особенности 

потребителей, умеет использовать 

технологии в рекламной деятельности, 

владеет навыками деятельности в сфере PR. 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 
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Заочная форма обучения 

 

1 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Вопросы к экзамену. 
 

1. Реклама. Определение и виды рекламы.  

2. Основные типы рекламы. Функции рекламы. 

3. Факторы воздействия рекламы.  

4. Классификация рекламы по типу восприятия. 

5. Иерархия потребностей по пирамиде Маслоу в сфере рекламы. 

6. Использование в рекламе формулы AIDA. 

7. Этапы создания рекламного продукта. 

8. Основные виды рекламы. Телевизионная реклама. 

9. Основные виды рекламы. Реклама на радио. 

10. Основные виды рекламы. Реклама в периодических изданиях. 

11. Основные виды рекламы. Реклама в Интернете. 

12. Основные виды рекламы.  

13. Наружная реклама. 

14. Внутренняя реклама. 

15. Транзитная реклама. 

16. Связи с общественностью. Общее понятие, определение. 

17. Классификация PR. 

18. Особенности деятельности PR-служб 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вопросы к экзамену ОПК-7 

Знать: 

- основные принципы деятельности 

специалиста по рекламе и специалиста 

по связям с общественностью; - виды, 

типы, функции рекламы; - 

психологические приемы воздействия 

рекламы на аудиторию; - 

разновидности PR. 

Уметь: 

- использовать основные принципы 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): Знать основные 

принципы деятельности специалиста по рекламе 

и специалиста по связям с общественностью; 

виды, типы, функции рекламы; психологические 

приемы воздействия рекламы на аудиторию; 

разновидности PR. Уметь использовать 

основные принципы деятельности специалиста 

по рекламе и специалиста по связям с 

общественностью; применять профессиональные 

средства рекламы и связей с общественностью; 

опираться на принципы социальной 

ответственности и этические нормы в процессе 

профессиональной деятельности. Владеть 

навыками осуществления профессиональной 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
деятельности специалиста по рекламе 

и специалиста по связям с 

общественностью; - применять 

профессиональные средства рекламы и 

связей с общественностью; - опираться 

на принципы социальной 

ответственности и этические нормы в 

процессе профессиональной 

деятельности. 

Владеть навыками: 

- осуществления профессиональной 

деятельности в сфере рекламы и PR, 

исходя из принципов социальной 

ответственности; - отбора 

информации, средств и приемов 

рекламы и связей с общественностью. 

  

деятельности в сфере рекламы и PR, исходя из 

принципов социальной ответственности; отбора 

информации, средств и приемов рекламы и 

связей с общественностью. 
«хорошо» (4 балла): Знать некоторые принципы 

деятельности специалиста по рекламе и 

специалиста по связям с общественностью; 

виды, типы, функции рекламы. Уметь 

использовать основные принципы деятельности 

специалиста по рекламе и специалиста по связям 

с общественностью; применять 

профессиональные средства рекламы и связей с 

общественностью. Владеть частичными 

навыками осуществления профессиональной 

деятельности в сфере рекламы и PR, исходя из 

принципов социальной ответственности. 
«удовлетворительно» (3 балла): Знать 

отдельные принципы деятельности специалиста 

по рекламе и специалиста по связям с 

общественностью. Уметь использовать 

некоторые принципы деятельности специалиста 

по рекламе и специалиста по связям с 

общественностью. Владеть слабыми навыками 

осуществления профессиональной деятельности 

в сфере рекламы и PR, исходя из принципов 

социальной ответственности. 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы к экзамену 

Иванов И.И. 2 2 неудовлетворит

ельно 
Петров И.И. 3 3 удовлетворител

ьно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4.1 - 5 «отлично» 
3.1 - 4 «хорошо» 
2.1 - 3 «удовлетворительно» 
0 - 2 «неудовлетворительно» 

 

Очная форма обучения 

 

1 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Вопросы к экзамену. 
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1. Реклама. Определение и виды рекламы.  

2. Основные типы рекламы. Функции рекламы. 

3. Факторы воздействия рекламы.  

4. Классификация рекламы по типу восприятия. 

5. Иерархия потребностей по пирамиде Маслоу в сфере рекламы. 

6. Использование в рекламе формулы AIDA. 

7. Этапы создания рекламного продукта. 

8. Основные виды рекламы. Телевизионная реклама. 

9. Основные виды рекламы. Реклама на радио. 

10. Основные виды рекламы. Реклама в периодических изданиях. 

11. Основные виды рекламы. Реклама в Интернете. 

12. Основные виды рекламы.  

13. Наружная реклама. 

14. Внутренняя реклама. 

15. Транзитная реклама. 

16. Связи с общественностью. Общее понятие, определение. 

17. Классификация PR. 

18. Особенности деятельности PR-служб 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вопросы к экзамену ОПК-7 

Знать: 

- основные принципы деятельности 

специалиста по рекламе и специалиста 

по связям с общественностью; - виды, 

типы, функции рекламы; - 

психологические приемы воздействия 

рекламы на аудиторию; - 

разновидности PR. 

Уметь: 

- использовать основные принципы 

деятельности специалиста по рекламе 

и специалиста по связям с 

общественностью; - применять 

профессиональные средства рекламы и 

связей с общественностью; - опираться 

на принципы социальной 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): Знать основные 

принципы деятельности специалиста по рекламе 

и специалиста по связям с общественностью; 

виды, типы, функции рекламы; психологические 

приемы воздействия рекламы на аудиторию; 

разновидности PR. Уметь использовать 

основные принципы деятельности специалиста 

по рекламе и специалиста по связям с 

общественностью; применять профессиональные 

средства рекламы и связей с общественностью; 

опираться на принципы социальной 

ответственности и этические нормы в процессе 

профессиональной деятельности. Владеть 

навыками осуществления профессиональной 

деятельности в сфере рекламы и PR, исходя из 

принципов социальной ответственности; отбора 

информации, средств и приемов рекламы и 

связей с общественностью. 
«хорошо» (4 балла): Знать некоторые принципы 

деятельности специалиста по рекламе и 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
ответственности и этические нормы в 

процессе профессиональной 

деятельности. 

Владеть навыками: 

- осуществления профессиональной 

деятельности в сфере рекламы и PR, 

исходя из принципов социальной 

ответственности; - отбора 

информации, средств и приемов 

рекламы и связей с общественностью. 

  

специалиста по связям с общественностью; 

виды, типы, функции рекламы. Уметь 

использовать основные принципы деятельности 

специалиста по рекламе и специалиста по связям 

с общественностью; применять 

профессиональные средства рекламы и связей с 

общественностью. Владеть частичными 

навыками осуществления профессиональной 

деятельности в сфере рекламы и PR, исходя из 

принципов социальной ответственности. 
«удовлетворительно» (3 балла): Знать 

отдельные принципы деятельности специалиста 

по рекламе и специалиста по связям с 

общественностью. Уметь использовать 

некоторые принципы деятельности специалиста 

по рекламе и специалиста по связям с 

общественностью. Владеть слабыми навыками 

осуществления профессиональной деятельности 

в сфере рекламы и PR, исходя из принципов 

социальной ответственности. 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы к экзамену 

Иванов И.И. 4 4 хорошо 
Петров И.И. 0 0 неудовлетворит

ельно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 

 


