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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.4.8 Правовое регулирование массовых 

коммуникаций" являются: 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-2) способен 

учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их 

разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-5) способен 

учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и 

экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм 

регулирования. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.4.8 Правовое регулирование массовых 

коммуникаций" являются: 

1) знать правовые основы государственного управления сферой массовых 

коммуникаций; 

2) знать правовое регулирование информационных отношений в сфере 

интернет пространства. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.О.М.4.8 Правовое регулирование массовых коммуникаций входит в часть 

"Обязательная часть" блока Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" образовательной программы 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: 

Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-2 

способен 

учитывать 

тенденции 

развития 

общественн

ых и 

государстве

нных 

институтов 

для их 

разносторон

него 

освещения в 

создаваемых 

медиатекста

х и (или) 

медиапроду

ктах, и (или) 

коммуникац

ионных 

продуктах 

ОПК-2.1 
Знает систему общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их функционирования 

и тенденции развития.  
ОПК-2.2 
Способен учитывать основные 

тенденции развития общественных 

и государственных институтов при 

создании текстов рекламы и связей 

с общественностью и/или 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
- основные источники медиаправа, базовые 

принципы регулирования СМИ в России, 

понимать объём прав и обязанностей субъектов 

массово-информационных;  
- отношений, знать основы авторского права и 

общие требования к работе с данными. 
Уметь: 
- применять источники медиаправа в своей 

профессиональной деятельности, осуществлять 

профессиональную деятельность в соответствии 

с нормами права;   
- владеть правовой культурой, использовать и 

защищать профессиональные права в интересах 

обеспечения граждан необходимой 

информацией и успешной бесперебойной работы 

организации СМИ, в том числе в сфере 

журналистики  
данных. 
Владеть навыками: 
- чтения и анализа основных источников 

медиаправа, судебных решений, опытом 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

идентификации типичных нарушений, которые 

возникают в ходе профессиональной 

деятельности при работе с данными. 
 ОПК-5 

способен 

учитывать в 

профессиона

льной 

деятельност

и тенденции 

развития 

медиакомму

никационны

х систем 

региона, 

страны и 

мира, исходя 

из 

политически

х и 

экономическ

их 

механизмов 

их 

функционир

ования, 

правовых и 

этических 

норм 

регулирован

ия 

ОПК-5.1 
Знает совокупность политических, 

экономических факторов, 

правовых и этических норм, 

регулирующих развитие разных 

медиакоммуникационных систем 

на глобальном, национальном и 

региональном уровнях.  
ОПК-5.2 
Осуществляет свои 

профессиональные действия в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью с учетом 

специфики коммуникационных 

процессов и механизмов 

функционирования конкретной 

медиакоммуникационной системы. 

Знать: 
– основные источники медиаправа, базовые 

принципы регулирования СМИ в России, 

понимать объём прав и обязанностей субъектов 

массово-информационных отношений, знать 

основы авторского права и общие требования к 

работе с данными. 
Уметь: 
– применять источники медиаправа в своей 

профессиональной деятельности, осуществлять 

профессиональную деятельность в соответствии 

с нормами права;   
– владеть правовой культурой, использовать и 

защищать профессиональные права в интересах 

обеспечения граждан необходимой 

информацией и успешной бесперебойной работы 

организации СМИ, в том числе в сфере 

журналистики  
данных. 
Владеть навыками: 
– чтения и анализа основных источников 

медиаправа, судебных решений, опытом 

идентификации типичных нарушений, которые 

возникают в ходе профессиональной 

деятельности журналиста при работе с данными. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.4.8 Правовое регулирование массовых коммуникаций 

составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  7   семестр) 
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№
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 р

а
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а
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п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
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т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со
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н
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я
 

Л
а

б
о
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а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
Правовые основы государственного управления 

сферой массовых коммуникаций в условиях 

глобализации. 
7 24 2 2  20  

2 
Правовое регулирование организации и 

деятельности субъектов правоотношений в сфере 

массовых коммуникаций 
7 24 2 2  20  

3 
Правовое регулирование информационных 

отношений в сфере интернет пространства. 
7 24 2 2  20  

   72 6 6  60  

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.4.8 Правовое регулирование массовых коммуникаций 

составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  7   семестр) 
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1 
Правовые основы государственного управления 

сферой массовых коммуникаций в условиях 

глобализации. 
7 21 2 4  15  

2 
Правовое регулирование организации и 

деятельности субъектов правоотношений в сфере 

массовых коммуникаций 
7 23 4 4  15  

3 
Правовое регулирование информационных 

отношений в сфере интернет пространства. 
7 28 4 4  20  

   72 10 12  50  

Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
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№ 

темы 
Темы лекций 

Кол-во 

часов 

1 
Правовые основы государственного управления сферой массовых коммуникаций в 

условиях глобализации. 
2 

2 
Правовое регулирование организации и деятельности субъектов правоотношений в 

сфере массовых коммуникаций 
2 

3 
Правовое регулирование информационных отношений в сфере интернет 

пространства. 
2 

  6 

 

Тема 1. Правовые основы государственного управления сферой массовых 

коммуникаций в условиях глобализации. 

План темы: 
1. Информационное общество и право. Роль информации в развитии общества. 

История развития общественных отношений и законодательства в сфере информации и 

информационного оборота. Государственная политика в области информации: цели, 

задачи, мероприятия.  

2. Понятие и виды информации. Информация как объект правового 

регулирования. Предмет и метод информационного права. Информационно-правовые 

нормы: понятие, виды, особенности, характеристика. 

3. Информационное правоотношение: понятие, виды, особенности, структура, 

субъекты и их особенности. Источники информационного права. Законодательство в 

области регулирования информации. Международные основы развития национального 

законодательства в области информационных прав и свобод. 

 

Основные понятия и категории: Правовые основы государственного 

управления сферой массовых коммуникаций в условиях глобализации. 

 

Тема 2. Правовое регулирование организации и деятельности субъектов 

правоотношений в сфере массовых коммуникаций 

План темы: 
1. Сеть Интернет и другие глобальные сети. Правовая характеристика 

глобальных сетей. Понятие «виртуальность». Основные объекты информационных 

правоотношений в сети Интернет (информационные системы, информационно-

телекоммуникационные технологии и ресурсы, составляющие инфраструктуру сети 

Интернет, информационные продукты и услуги). 

2. Субъекты, действующие в среде сети Интернет (создающие инфраструктуру 

сети Интернет, обеспечивающие ее расширение и развитие; представляющие услуги по 

пользованию ею; пользователи сети Интернет). Особенности поведения субъектов и 

осуществления информационных правоотношений в среде глобальных сетей. Применение 

модели информационной сферы для выявления и анализа правовых проблем в среде 

глобальных сетей. 

3. Основные правовые проблемы регулирования информационных отношений 

в сети Интернет и других глобальных сетях (защита авторских и смежных прав, проблемы 

распределения доменных имен, спам, борьба с преступностью). 

 

Основные понятия и категории: Правовое регулирование организации и 

деятельности субъектов правоотношений в сфере массовых коммуникаций 
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Тема 3. Правовое регулирование информационных отношений в сфере интернет 

пространства. 

План темы: 
1. Интернет и право. Виртуальная среда обращения информации и 

информационных правоотношений. Особенности реализации информационных 

правоотношений в Интернет. 

2. Особенности правового регулирования отношений при реализации права на 

поиск, получение и потребление информации в Интернет. Особенности правового 

регулирования отношений при создании и распространении исходных документов, 

формировании информационных ресурсов и предоставлении информационных услуг в 

Интернет.  

3. Особенности правового регулирования отношений в области создания и 

применения информационных технологий и средств их обеспечения в виртуальной среде 

Интернет. Вопросы правового обеспечения информационной безопасности в среде 

Интернет. Первоочередные задачи правового регулирования отношений в Интернет. 

Государственная политика в области Интернет 

 

Основные понятия и категории: Правовое регулирование информационных 

отношений в сфере интернет пространства. 

 

Очная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы лекций 

Кол-во 

часов 

1 
Правовые основы государственного управления сферой массовых коммуникаций в 

условиях глобализации. 
2 

2 
Правовое регулирование организации и деятельности субъектов правоотношений в 

сфере массовых коммуникаций 
4 

3 
Правовое регулирование информационных отношений в сфере интернет 

пространства. 
4 

  10 

 

Тема 1. Правовые основы государственного управления сферой массовых 

коммуникаций в условиях глобализации. 

План темы: 
1. Информационное общество и право. Роль информации в развитии общества. 

История развития общественных отношений и законодательства в сфере информации и 

информационного оборота. Государственная политика в области информации: цели, 

задачи, мероприятия.  

2. Понятие и виды информации. Информация как объект правового 

регулирования. Предмет и метод информационного права. Информационно-правовые 

нормы: понятие, виды, особенности, характеристика. 

3. Информационное правоотношение: понятие, виды, особенности, структура, 

субъекты и их особенности. Источники информационного права. Законодательство в 

области регулирования информации. Международные основы развития национального 

законодательства в области информационных прав и свобод. 

 

Основные понятия и категории: Правовые основы государственного 

управления сферой массовых коммуникаций в условиях глобализации. 
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Тема 2. Правовое регулирование организации и деятельности субъектов 

правоотношений в сфере массовых коммуникаций 

План темы: 
1. Сеть Интернет и другие глобальные сети. Правовая характеристика 

глобальных сетей. Понятие «виртуальность». Основные объекты информационных 

правоотношений в сети Интернет (информационные системы, информационно-

телекоммуникационные технологии и ресурсы, составляющие инфраструктуру сети 

Интернет, информационные продукты и услуги). 

2. Субъекты, действующие в среде сети Интернет (создающие инфраструктуру 

сети Интернет, обеспечивающие ее расширение и развитие; представляющие услуги по 

пользованию ею; пользователи сети Интернет). Особенности поведения субъектов и 

осуществления информационных правоотношений в среде глобальных сетей. Применение 

модели информационной сферы для выявления и анализа правовых проблем в среде 

глобальных сетей. 

3. Основные правовые проблемы регулирования информационных отношений 

в сети Интернет и других глобальных сетях (защита авторских и смежных прав, проблемы 

распределения доменных имен, спам, борьба с преступностью). 

 

Основные понятия и категории: Правовое регулирование организации и 

деятельности субъектов правоотношений в сфере массовых коммуникаций 

 

Тема 3. Правовое регулирование информационных отношений в сфере интернет 

пространства. 

План темы: 
1. Интернет и право. Виртуальная среда обращения информации и 

информационных правоотношений. Особенности реализации информационных 

правоотношений в Интернет. 

2. Особенности правового регулирования отношений при реализации права на 

поиск, получение и потребление информации в Интернет. Особенности правового 

регулирования отношений при создании и распространении исходных документов, 

формировании информационных ресурсов и предоставлении информационных услуг в 

Интернет.  

3. Особенности правового регулирования отношений в области создания и 

применения информационных технологий и средств их обеспечения в виртуальной среде 

Интернет. Вопросы правового обеспечения информационной безопасности в среде 

Интернет. Первоочередные задачи правового регулирования отношений в Интернет. 

Государственная политика в области Интернет 

 

Основные понятия и категории: Правовое регулирование информационных 

отношений в сфере интернет пространства. 

 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Заочная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 

Кол-во 

часов 

1 
Правовые основы государственного управления сферой массовых коммуникаций в 

условиях глобализации. 
2 

2 
Правовое регулирование организации и деятельности субъектов правоотношений в 

сфере массовых коммуникаций 
2 

3 
Правовое регулирование информационных отношений в сфере интернет 

пространства. 
2 
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№ 

темы 
Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 

Кол-во 

часов 
  6 

 

Тема 1. Правовые основы государственного управления сферой массовых 

коммуникаций в условиях глобализации. 

План темы: 
1. Информационное общество и право. Роль информации в развитии общества. 

История развития общественных отношений и законодательства в сфере информации и 

информационного оборота. Государственная политика в области информации: цели, 

задачи, мероприятия.  

2. Понятие и виды информации. Информация как объект правового 

регулирования. Предмет и метод информационного права. Информационно-правовые 

нормы: понятие, виды, особенности, характеристика. 

3. Информационное правоотношение: понятие, виды, особенности, структура, 

субъекты и их особенности. Источники информационного права. Законодательство в 

области регулирования информации. Международные основы развития национального 

законодательства в области информационных прав и свобод. 

 

Основные понятия и категории: Правовые основы государственного 

управления сферой массовых коммуникаций в условиях глобализации. 

 

Тема 2. Правовое регулирование организации и деятельности субъектов 

правоотношений в сфере массовых коммуникаций 

План темы: 
1. Сеть Интернет и другие глобальные сети. Правовая характеристика 

глобальных сетей. Понятие «виртуальность». Основные объекты информационных 

правоотношений в сети Интернет (информационные системы, информационно-

телекоммуникационные технологии и ресурсы, составляющие инфраструктуру сети 

Интернет, информационные продукты и услуги). 

2. Субъекты, действующие в среде сети Интернет (создающие инфраструктуру 

сети Интернет, обеспечивающие ее расширение и развитие; представляющие услуги по 

пользованию ею; пользователи сети Интернет). Особенности поведения субъектов и 

осуществления информационных правоотношений в среде глобальных сетей. Применение 

модели информационной сферы для выявления и анализа правовых проблем в среде 

глобальных сетей. 

3. Основные правовые проблемы регулирования информационных отношений 

в сети Интернет и других глобальных сетях (защита авторских и смежных прав, проблемы 

распределения доменных имен, спам, борьба с преступностью). 

 

Основные понятия и категории: Правовое регулирование организации и 

деятельности субъектов правоотношений в сфере массовых коммуникаций 

 

Тема 3. Правовое регулирование информационных отношений в сфере интернет 

пространства. 

План темы: 
1. Интернет и право. Виртуальная среда обращения информации и 

информационных правоотношений. Особенности реализации информационных 

правоотношений в Интернет. 

2. Особенности правового регулирования отношений при реализации права на 

поиск, получение и потребление информации в Интернет. Особенности правового 

регулирования отношений при создании и распространении исходных документов, 
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формировании информационных ресурсов и предоставлении информационных услуг в 

Интернет.  

3. Особенности правового регулирования отношений в области создания и 

применения информационных технологий и средств их обеспечения в виртуальной среде 

Интернет. Вопросы правового обеспечения информационной безопасности в среде 

Интернет. Первоочередные задачи правового регулирования отношений в Интернет. 

Государственная политика в области Интернет 

 

Основные понятия и категории: Правовое регулирование информационных 

отношений в сфере интернет пространства. 

 

Очная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 

Кол-во 

часов 

1 
Правовые основы государственного управления сферой массовых коммуникаций в 

условиях глобализации. 
4 

2 
Правовое регулирование организации и деятельности субъектов правоотношений в 

сфере массовых коммуникаций 
4 

3 
Правовое регулирование информационных отношений в сфере интернет 

пространства. 
4 

  12 

 

Тема 1. Правовые основы государственного управления сферой массовых 

коммуникаций в условиях глобализации. 

План темы: 
1. Информационное общество и право. Роль информации в развитии общества. 

История развития общественных отношений и законодательства в сфере информации и 

информационного оборота. Государственная политика в области информации: цели, 

задачи, мероприятия.  

2. Понятие и виды информации. Информация как объект правового 

регулирования. Предмет и метод информационного права. Информационно-правовые 

нормы: понятие, виды, особенности, характеристика. 

3. Информационное правоотношение: понятие, виды, особенности, структура, 

субъекты и их особенности. Источники информационного права. Законодательство в 

области регулирования информации. Международные основы развития национального 

законодательства в области информационных прав и свобод. 

 

Основные понятия и категории: Правовые основы государственного 

управления сферой массовых коммуникаций в условиях глобализации. 

 

Тема 2. Правовое регулирование организации и деятельности субъектов 

правоотношений в сфере массовых коммуникаций 

План темы: 
1. Сеть Интернет и другие глобальные сети. Правовая характеристика 

глобальных сетей. Понятие «виртуальность». Основные объекты информационных 

правоотношений в сети Интернет (информационные системы, информационно-

телекоммуникационные технологии и ресурсы, составляющие инфраструктуру сети 

Интернет, информационные продукты и услуги). 

2. Субъекты, действующие в среде сети Интернет (создающие инфраструктуру 

сети Интернет, обеспечивающие ее расширение и развитие; представляющие услуги по 

пользованию ею; пользователи сети Интернет). Особенности поведения субъектов и 
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осуществления информационных правоотношений в среде глобальных сетей. Применение 

модели информационной сферы для выявления и анализа правовых проблем в среде 

глобальных сетей. 

3. Основные правовые проблемы регулирования информационных отношений 

в сети Интернет и других глобальных сетях (защита авторских и смежных прав, проблемы 

распределения доменных имен, спам, борьба с преступностью). 

 

Основные понятия и категории: Правовое регулирование организации и 

деятельности субъектов правоотношений в сфере массовых коммуникаций 

 

Тема 3. Правовое регулирование информационных отношений в сфере интернет 

пространства. 

План темы: 
1. Интернет и право. Виртуальная среда обращения информации и 

информационных правоотношений. Особенности реализации информационных 

правоотношений в Интернет. 

2. Особенности правового регулирования отношений при реализации права на 

поиск, получение и потребление информации в Интернет. Особенности правового 

регулирования отношений при создании и распространении исходных документов, 

формировании информационных ресурсов и предоставлении информационных услуг в 

Интернет.  

3. Особенности правового регулирования отношений в области создания и 

применения информационных технологий и средств их обеспечения в виртуальной среде 

Интернет. Вопросы правового обеспечения информационной безопасности в среде 

Интернет. Первоочередные задачи правового регулирования отношений в Интернет. 

Государственная политика в области Интернет 

 

Основные понятия и категории: Правовое регулирование информационных 

отношений в сфере интернет пространства. 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы для самостоятельного изучения 

Кол-во 

часов 

1 
Правовые основы государственного управления сферой массовых коммуникаций в 

условиях глобализации. 
20 

2 
Правовое регулирование организации и деятельности субъектов правоотношений в 

сфере массовых коммуникаций 
20 

3 
Правовое регулирование информационных отношений в сфере интернет 

пространства. 
20 

  60 

 

Очная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы для самостоятельного изучения 

Кол-во 

часов 

1 
Правовые основы государственного управления сферой массовых коммуникаций в 

условиях глобализации. 
15 

2 
Правовое регулирование организации и деятельности субъектов правоотношений в 

сфере массовых коммуникаций 
15 

3 Правовое регулирование информационных отношений в сфере интернет 20 



12 

№ 

темы 
Темы для самостоятельного изучения 

Кол-во 

часов 
пространства. 

  50 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: групповая дискуссия, семинар в диалоговом режиме, 

технология дистанционного обучения; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), словесные методы 

(объяснение, беседа), словесный метод (проблемное изложение); 

средства обучения: аудиальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: семинары в диалоговом режиме, 

дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Ульбашев Алим Хусейнович Правовые основы журналистики. Общий курс 

медиарегулирования : Учебник Для бакалавриата и магистратуры ; Ульбашев А. Х. - 

Москва: Юрайт, 2019. - 189 с - ISBN 978-5-534-10581-0. (Серия: Высшее образование.).- 

Режим доступа: https://urait.ru/bcode/430876; 

2. Правовое регулирование рекламной деятельности : Учебное пособие для 

студентов вузов, обучающихся по специальности «Юриспруденция» - Москва: ЮНИТИ-

ДАНА, 2017. - 240 с. - ISBN 978-5-238-01546-0.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/81824.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Правовое регулирование рекламной коммуникации : Учебно-методическое 

пособие - Нижний Новгород: ННГУ им. Н. И. Лобачевского, 2019. - 97 с. - Ч. 1.- Режим 

доступа: https://e.lanbook.com/book/144845. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 10; 

2. Microsoft Windows, версия 7; 

3. Microsoft Office, версия 2010; 

4. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86; 

2. Mozilla Firefox, версия 82; 

3. 7-Zip, версия 19; 

4. Adobe Reader, версия 11. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

https://urait.ru/bcode/430876
http://www.iprbookshop.ru/81824.html
https://e.lanbook.com/book/144845
https://www.akarussia.ru/
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2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. Информационно-поисковые системы агентств «Бизнес-карта», ЗАО «АСУ-

Импульс», «Российский генеральный регистр производителей товаров и услуг», 

«Независимые производители товаров и услуг России», «Регистр PAV-Пресс». 

Специализированные базы данных «Ценовой мониторинг» База данных маркетингового 

агентства рыночных исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: 

https://market-agency.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Учебная аудитория для проведения 

занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового 

проектирования (выполнения 

курсовых работ), групповых и 

индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации (УЛК306, Учебно-

лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

интерактивная доска, телевизор, 

видеомагнитофон, DVD-плеер, мини ПК. 

Лицензионное программное обеспечение: 

1.Microsoft Windows 7. Сублицензионный 

договор №Tr000450551 от 09.01.2020 г. 

2.Microsoft Office 2010. Лицензия №62369950 от 

04.09.2013 г. 3.Kaspersky Endpoint Security для 

Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-900-

180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

https://www.raso.ru/
https://market-agency.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-2 

способен 

учитывать 

тенденции 

развития 

общественн

ых и 

государстве

нных 

институтов 

для их 

разносторон

него 

освещения в 

создаваемых 

медиатекста

х и (или) 

медиапроду

ктах, и (или) 

коммуникац

ионных 

продуктах 

ОПК-2.1 
Знает систему общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их функционирования 

и тенденции развития.  
ОПК-2.2 
Способен учитывать основные 

тенденции развития общественных 

и государственных институтов при 

создании текстов рекламы и связей 

с общественностью и/или 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
- основные источники медиаправа, базовые 

принципы регулирования СМИ в России, 

понимать объём прав и обязанностей субъектов 

массово-информационных;  
- отношений, знать основы авторского права и 

общие требования к работе с данными. 
Уметь: 
- применять источники медиаправа в своей 

профессиональной деятельности, осуществлять 

профессиональную деятельность в соответствии 

с нормами права;   
- владеть правовой культурой, использовать и 

защищать профессиональные права в интересах 

обеспечения граждан необходимой 

информацией и успешной бесперебойной работы 

организации СМИ, в том числе в сфере 

журналистики  
данных. 
Владеть навыками: 
- чтения и анализа основных источников 

медиаправа, судебных решений, опытом 

идентификации типичных нарушений, которые 

возникают в ходе профессиональной 

деятельности при работе с данными. 
 ОПК-5 

способен 

учитывать в 

профессиона

льной 

деятельност

и тенденции 

развития 

медиакомму

никационны

х систем 

региона, 

страны и 

мира, исходя 

из 

политически

х и 

экономическ

их 

механизмов 

их 

функционир

ования, 

правовых и 

этических 

норм 

регулирован

ия 

ОПК-5.1 
Знает совокупность политических, 

экономических факторов, 

правовых и этических норм, 

регулирующих развитие разных 

медиакоммуникационных систем 

на глобальном, национальном и 

региональном уровнях.  
ОПК-5.2 
Осуществляет свои 

профессиональные действия в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью с учетом 

специфики коммуникационных 

процессов и механизмов 

функционирования конкретной 

медиакоммуникационной системы. 

Знать: 
– основные источники медиаправа, базовые 

принципы регулирования СМИ в России, 

понимать объём прав и обязанностей субъектов 

массово-информационных отношений, знать 

основы авторского права и общие требования к 

работе с данными. 
Уметь: 
– применять источники медиаправа в своей 

профессиональной деятельности, осуществлять 

профессиональную деятельность в соответствии 

с нормами права;   
– владеть правовой культурой, использовать и 

защищать профессиональные права в интересах 

обеспечения граждан необходимой 

информацией и успешной бесперебойной работы 

организации СМИ, в том числе в сфере 

журналистики  
данных. 
Владеть навыками: 
– чтения и анализа основных источников 

медиаправа, судебных решений, опытом 

идентификации типичных нарушений, которые 

возникают в ходе профессиональной 

деятельности журналиста при работе с данными. 
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Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. устный опрос 
Тема 1. Правовые основы государственного управления сферой массовых 

коммуникаций в условиях глобализации. 

1. Роль информации в жизни личности, общества, государства и коммуникационной 

среде. Информационное общество: понятие, содержание и стадии становления. 2. Хартия 

Глобального информационного общества (Окинава): условия принятия и общая 

характеристика. 3. Государственная политика в области формирования информационного 

общества. 4. Проблемы правового регулирования отношений в условиях 

информационного общества. 5. Определение понятия «информация». Информация как 

основной объект информационной сферы и правовой системы. 6. Юридические 

особенности и свойства информации. Классификация информации. 7. Структура 

информационной сферы, основные и обеспечивающие области информационной сферы. 8. 

Понятие информационного права. История становления информационного права. 9. 

Информационные права и свободы - фундамент информационного права. 10. Основные 

субъекты информационного права - производители информации, обладатели информации, 

потребители информации, собственники и владельцы информационных объектов. 11. 

Предмет правового регулирования информационного права - информационные 

отношения. 12. Методы информационного права. Особенности применения методов 

правовой информатики в коммуникационной среде. 13. Принципы информационного 

права. 14. Информационное правоотношение. Понятие, содержание, структура. 

Классификация информационных правоотношений. 15. Информационное 

законодательство. Структура и состав информационного законодательства. 16. 

Информационно-правовые нормы международно-правовых актов. 17. Информационно-

правовые нормы Конституции РФ. 18. Информационно-правовые акты отрасли 

информационного законодательства. 19. Конституционная основа осуществления права на 

поиск, получение и передачу информации. Субъективные права. 20. Правоотношения, 

возникающие между потребителями информации, с одной 59 стороны, и 

производителями, обладателями информации - с другой. 21. Правовые гарантии поиска и 

получения информации. Свобода доступа к информации. Правовой режим доступа к 

открытой информации. 22. Ограничения доступа к информации на основе закона. 

Ограничение распространения информации, представляющей угрозу интересам личности, 

общества, государства. 23. Баланс интересов личности, общества, государства при 

осуществлении права на доступ к информации. 24. Право на поиск и получение 

документированной информации из государственных информационных ресурсов. 25. 

Право каждого на доступ и получение информации о себе. 25. Формы правового 

регулирования отношений в области производства документированной информации, 

формирования и использования информационных ресурсов. 26. Обязательный экземпляр 

документа как разновидность документированной информации. 27. Правовой режим 

документированной информации. 28. Электронный документ, электронный 

документооборот, электронная цифровая подпись в гражданском и публичном оборотах 

29. Правовой статус производителя, обладателя и потребителя информации, 

производителя информационных услуг. Правовой статус собственника и владельца 

информационных объектов. 30. Документированная информация в международном 

информационном обмене. 31. Государственная политика в области формирования и 

использования информационных ресурсов. 32. Формы правового регулирования 

отношений в области создания и использования информационных систем, 

информационных технологий и средств их обеспечения. Заказчики, разработчики и 
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эксплуатационники. 33. Правовое регулирование отношений в области разработки и 

использования средств связи и телекоммуникаций. 34. Правовое регулирование 

отношений, возникающих при использовании информационных технологий в процессах 

подготовки и проведения выборов и референдумов. 35. Государственная политика в 

области создания и использования информационных систем, информационных 

технологий и средств их обеспечения. 36. Формы правового регулирования отношений в 

области информационной безопасности. Угрозы безопасности в информационной сфере. 

37. Структура системы правового обеспечения информационной безопасности. 38. 

Правовая защита от угроз воздействия информации на личность, общество, государство. 

39. Правовая защита информации, информационных ресурсов и информационных систем 

от угроз несанкционированного и неправомерного воздействия посторонних лиц. 40. 

Защита прав и свобод человека и гражданина в информационной сфере в условиях 

информатизации. 41. Государственная политика в области информационной безопасности. 

42. Доктрина информационной безопасности. 43. Интернет и право. Виртуальная среда 

обращения информации и информационных отношений. 44. Особенности реализации 

информационных правоотношений в Интернет. 45. Особенности правового регулирования 

отношений при реализации права на поиск и получение информации в 

телекоммуникационных сетях (Интернет). 46. Особенности регулирования отношений в 

процессе создания и оборота информации в телекоммуникационных сетях (Интернет). 60 

47. Правовое регулирование отношений в сфере сетевых технологий. 48. Информационная 

безопасность в глобальных сетях. 49. Специфика правового института интеллектуальной 

собственности в сфере регулирования информационных отношений и обращения 

информации. 50. Особенности регулирования информационных отношений институтом 

авторского права при производстве, передаче и распространении информации. 51. 

Особенности регулирования информационных отношений институтом авторского права 

при производстве, передаче и распространении программ для ЭВМ при создании, 

эксплуатации баз данных, в процессах поиска и получения информации и баз данных. 52. 

Особенности регулирования информационных отношений институтом патентного права и 

ноу-хау. 53. Особенности информационных правоотношений, возникающих при 

производстве, распространении и потреблении массовой информации. 54. Правовые 

гарантии свободы массовой информации. Недопустимость злоупотребления свободой 

массовой информации. Недопустимость ущемления свободы массовой информации. 55. 

Правовые формы организации деятельности средства массовой информации. Учредители. 

Лицензирование деятельности СМИ. Роль государства в деятельности СМИ 56. Правовое 

регулирование отношений в области производства и распространения рекламы как 

разновидности массовой информации. 57. Межгосударственное сотрудничество в области 

массовой информации. 58. Ответственность за правонарушения в области массовой 

информации. 59. Средства массовой информации в глобальных сетях (Интернет). 60. 

Особенности информационных правоотношений, возникающих при формировании 

архивов, распространении и потреблении архивной информации. Государственно-

правовое управление архивным делом в Российской Федерации. 61. Правовая 

регламентация порядка доступа к архивным фондам и использования архивных 

документов. 62. Особенности информационных правоотношений, возникающих при 

производстве, передаче и потреблении информации, составляющей государственную 

тайну. Ограничение прав субъектов, связанных с государственной тайной. 63. Перечни 

сведений, составляющих государственную тайну. Сведения, которые не могут относиться 

к государственной тайне. 64. Государственно-правовая защита государственной тайны. 65. 

Особенности информационных правоотношений, возникающих при производстве, 
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передаче, распространении и потреблении информации, составляющей коммерческую 

тайну. Правовой режим коммерческой тайны. 66. Особенности информационных 

правоотношений, возникающих при производстве, передаче и распространении 

персональных данных. 67. Правовые основания работы с персональными данными. 

Критерии оценки 
 

«аттестация» 5 - устный ответ полностью раскрывает 

содержание изученного вопроса. 4 - устный 

ответ раскрывает содержание изученного 

вопроса, но есть неточности в ответе. 3 - 

устный ответ слабо раскрывает содержание 

изученного вопроса. 2 - задание не выполнено   

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

7 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. устный опрос. 
 

1. Основные направления правового обеспечения преобразований в сфере массовых 

коммуникаций. 2. Предмет правового регулирования массовых коммуникаций. Сферы и 

группы общественных отношений, регулируемых правом сферы массовых коммуникаций. 

3. Распределения полномочий между органами исполнительной власти в Российской 

Федерации в сфере массовой коммуникации. 4. Правовые проблемы и первоочередные 

направления развития государственной информационной политики. 5. Понятие и 

особенности правоотношений в сфере массовых коммуникаций. 6. Правовое 

регулирование информационных отношений в области массовой коммуникации. 7. 

Конституционные гарантии и свободы массовой информации. 8. Особенности 

регулирования информационных отношений, возникающих при производстве, 

распространении и потреблении массовой информации в Российской Федерации. 9. 

Государственная поддержка средств массовой информации. 10. Освещение деятельности 

органов государственной власти средствами массовой информации. 11. Особенности 

информационных правоотношений, возникающих при производстве, передаче и 

потреблении информации, составляющей коммерческую и иную охраняемую законом 

тайну. 12. Субъекты и объекты информационных правоотношений. Правовой режим 

коммерческой и иной охраняемой законом тайны. 13. Права и обязанности органов 

государственной власти, иных государственных органов и органов местного 

самоуправления в отношении коммерческой и иной охраняемой законом тайны. 14. Права 

и обязанности держателя (обладателя) по работе с массивами персональных данных. 

Государственное регулирование оборота персональных данных и их защиты. 15. Контроль 

и надзор в области оборота персональных данных. 16. Правовые основы деятельности 

негосударственных коммерческих организаций: государственная регистрация, 
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лицензирование, техническое регулирование, контроль и надзор за их деятельностью, 

меры правового принуждения, применяемые к ним. 17. Правовые основы деятельности 

общественных объединений в сфере массовых коммуникаций: государственная 

регистрация, контроль и надзор за их деятельностью, меры правового принуждения, 

применяемые к ним. 18. Системные качества телевидения и радиовещания: правовые 

основы и дифференциация телевидения по характеру аудитории: общероссийское, 

региональное, местное. 19. Радиовещание в структуре массовых коммуникаций: правовые 

основы, трансформация системы государственного радиовещания. 46 20. СМИ среди 

видов социальной коммуникации в Интернете: правовые основы и особенности интернет-

СМИ, дифференциация по тематике, целевому назначению, характеру аудитории. 21. 

Типы информационных агентств и юридические основы их деятельности: универсальные, 

специализированные, общероссийские и региональные агентства. 22. Особенности 

распространения в России цифрового телевидения: их виды и особенности. 23. Правовое 

регулирование юридических процедур организации и деятельности массовых 

коммуникаций: общая характеристика процедурного законодательства. 24. Регламенты 

выполнения государственных функций учреждениями сферы массовой коммуникации: 

понятие, значение, содержание. 25. Правовой режим государственной регистрации 

учреждений массовой коммуникации. Нормативная основа государственно-

регистрационной деятельности. 26. Общая характеристика исполнительных органов, 

осуществляющих государственную регистрацию учреждений массовой коммуникации. 

27. Особенности регистрационной процедуры: участники, сроки, процедурные 

документы, виды решений. Правовой режим реестров, регистров, кадастров объектов и 

имущества учреждений массовой коммуникации. 28. Правовой режим лицензирования. 

Понятие, правовой статус лицензиатов, лицензионные условия, лицензионные требования, 

порядок получения лицензий в сфере массовой коммуникации. 29. Контроль за 

соблюдением лицензионных правил и условий, иных видов разрешительной деятельности. 

Приостановление и аннулирование действия лицензий и иных видов административных 

разрешений в сфере массовой коммуникации. 30. Контрольно-надзорные процедуры: 

инициирование контрольной проверки, периодичность, место и время проведения 

контрольно-надзорных мероприятий в сфере массовой коммуникации. 31. Принцип 

равных права доступа к СМИ кандидатов на выборные посты. Предвыборная агитация и 

информирование. Общие условия проведения агитации через СМИ. 32. Ответственность 

за нарушение права на проведение предвыборной агитации. 33. Функции федерального 

антимонопольного органа в области контроля и надзора за соблюдением законодательства 

о рекламе. 34. Правовое регулирование рекламы: правовые основы организации и 

деятельности и исполнения законодательства в области рекламного дела. 35. Права и 

обязанности рекламодателей, рекламопроизводителей и рекламораспространителей. 36. 

Ответственности учреждений массовой коммуникации за содержание распространяемых 

рекламной информации. 37. Федеральное законодательство и законодательство субъектов 

РФ о защите общественной нравственности и морали. 38. Проблемы правового 

регулирования в условиях конвергенции - слияния возможностей вещания, 

телекоммуникаций и информационно-компьютерной технологии. 39. Проблемы 

авторского права, связанные с размещением информации на веб-страницах и созданием 

мультимедийных произведений. 40. Гарантии неприкосновенности частной жизни. 

Федеральное законодательство о защите и неприкосновенности частной жизни личности. 

41. Моральный вред и его возмещение (компенсация). Право на опровержение и на ответ; 

порядок обжалования отказа в опровержении (внесудебный путь защиты). 42. 

Возможность и основания освобождения редакций и журналистов от ответственности при 
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ущемлении чести, достоинства и деловой репутации. 47 43. Административно-правовое 

принуждение. Основания для применения мер административно-правового принуждения 

в сфере массовой коммуникации. 44. Виды административных правонарушений в сфере 

массовых коммуникаций понятие, виды и правовые основы. 45. Виды уголовных 

преступлений в сфере массовых коммуникаций: понятие, виды и правовые основы. 46. 

Гражданско-правовые деликты в области массовых коммуникаций: понятие, виды и 

правовые основы. 47. Административно-правовые споры, рассматриваемые в судебном 

порядке: их понятие, значение, признаки, субъекты процесса и органы, уполномоченные 

рассматривать дела данной категории. 48. Правовая основа чрезвычайного положения. 

Содержание правового режима чрезвычайного положения: чрезвычайные меры и 

временные специальные органы управления. 49. Чрезвычайные меры и военная 

администрация территории, на которой введено военное положение. Правовой статус 

СМИ в условиях чрезвычайной ситуации (ЧС), режима контртеррористической операции 

(КТО) и военного положения (ВП). 50. Режим закрытого административно-

территориального образования. Режим охраны государственной границы: структура, 

содержание и органы, обеспечивающие его поддержание. Условия деятельности 

представителей СМИ в данных правовых режимах. 51. Система юридических санкций 

(наказаний) в сфере массовых коммуникаций. Основные и дополнительные наказания, 

федеральные и региональные, применяемые к физическим и юридическим лицам, 

применяемые в судебном и во внесудебном порядке. 52. Виды административных 

наказаний в сфере массовых коммуникаций: понятие, размер, основание для назначения, 

порядок исчисления, ограничения для применения. 53. Общие правила назначения 

административных наказаний: обстоятельства, учитываемые при назначении 

административных наказаний, смягчающие и отягчающие ответственность. 54. Понятие 

адмнистративно-процессуальной стадии в производстве по делам в сфере 

информационно-правовых отношений и ее отличительные признаки. Этапы отдельных 

стадий, их назначение и общая характеристика. 55. Процессуальные документы, 

возбуждающие производство в сфере массовых коммуникаций. Административное 

расследование: его предназначение, сроки и порядок проведения. Направление 

материалов дела на рассмотрение: порядок и сроки. 56. Определения по делу об 

административном правонарушении в сфере массовых коммуникаций: содержание, виды, 

основания и порядок вынесения. 57. Исполнение постановлений о назначении отдельных 

видов наказаний: орган, приводящий постановление в исполнение, сроки, процессуальное 

оформление, порядок совершения отдельных исполнительских действий. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

устный опрос ОПК-2 

Знать: 

- основные источники 

медиаправа, базовые принципы 

регулирования СМИ в России, 

понимать объём прав и 

обязанностей субъектов 

массово-информационных; - 

отношений, знать основы 

авторского права и общие 

требования к работе с данными. 

Для зачета: 
«зачтено» (3 балла): Ответ логически 

выстроен и излагается на хорошем 

научном языке. Студент хорошо владеет 

необходимыми источниками и 

литературой, хорошо ориентируется в 

них, использует при ответе 

специализированную лексику, дает 

хорошие ответы на основной и 

дополнительные вопросы. 
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Уметь: 

- применять источники 

медиаправа в своей 

профессиональной 

деятельности, осуществлять 

профессиональную 

деятельность в соответствии с 

нормами права; - владеть 

правовой культурой, 

использовать и защищать 

профессиональные права в 

интересах обеспечения граждан 

необходимой информацией и 

успешной бесперебойной 

работы организации СМИ, в том 

числе в сфере журналистики 

данных. 

Владеть навыками: 

- чтения и анализа основных 

источников медиаправа, 

судебных решений, опытом 

идентификации типичных 

нарушений, которые возникают 

в ходе профессиональной 

деятельности при работе с 

данными. 

  

ОПК-5 

Знать: 

- основные источники 

медиаправа, базовые принципы 

регулирования СМИ в России, 

понимать объём прав и 

обязанностей субъектов 

массово-информационных 

отношений, знать основы 

авторского права и общие 

требования к работе с данными. 

Уметь: 

- применять источники 

медиаправа в своей 

профессиональной 

деятельности, осуществлять 

профессиональную 

деятельность в соответствии с 

нормами права; - владеть 

правовой культурой, 

использовать и защищать 

профессиональные права в 

интересах обеспечения граждан 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

необходимой информацией и 

успешной бесперебойной 

работы организации СМИ, в том 

числе в сфере журналистики 

данных. 

Владеть навыками: 

- чтения и анализа основных 

источников медиаправа, 

судебных решений, опытом 

идентификации типичных 

нарушений, которые возникают 

в ходе профессиональной 

деятельности журналиста при 

работе с данными. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка устный опрос 

Иванов И.И. 3 3 зачтено 
Петров И.И. 0 0 не зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

3 - 5 «зачтено» 
0 - 2 «не зачтено» 

 

Очная форма обучения 

 

7 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. устный опрос. 
 

1. Основные направления правового обеспечения преобразований в сфере массовых 

коммуникаций. 2. Предмет правового регулирования массовых коммуникаций. Сферы и 

группы общественных отношений, регулируемых правом сферы массовых коммуникаций. 

3. Распределения полномочий между органами исполнительной власти в Российской 

Федерации в сфере массовой коммуникации. 4. Правовые проблемы и первоочередные 

направления развития государственной информационной политики. 5. Понятие и 

особенности правоотношений в сфере массовых коммуникаций. 6. Правовое 

регулирование информационных отношений в области массовой коммуникации. 7. 

Конституционные гарантии и свободы массовой информации. 8. Особенности 

регулирования информационных отношений, возникающих при производстве, 
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распространении и потреблении массовой информации в Российской Федерации. 9. 

Государственная поддержка средств массовой информации. 10. Освещение деятельности 

органов государственной власти средствами массовой информации. 11. Особенности 

информационных правоотношений, возникающих при производстве, передаче и 

потреблении информации, составляющей коммерческую и иную охраняемую законом 

тайну. 12. Субъекты и объекты информационных правоотношений. Правовой режим 

коммерческой и иной охраняемой законом тайны. 13. Права и обязанности органов 

государственной власти, иных государственных органов и органов местного 

самоуправления в отношении коммерческой и иной охраняемой законом тайны. 14. Права 

и обязанности держателя (обладателя) по работе с массивами персональных данных. 

Государственное регулирование оборота персональных данных и их защиты. 15. Контроль 

и надзор в области оборота персональных данных. 16. Правовые основы деятельности 

негосударственных коммерческих организаций: государственная регистрация, 

лицензирование, техническое регулирование, контроль и надзор за их деятельностью, 

меры правового принуждения, применяемые к ним. 17. Правовые основы деятельности 

общественных объединений в сфере массовых коммуникаций: государственная 

регистрация, контроль и надзор за их деятельностью, меры правового принуждения, 

применяемые к ним. 18. Системные качества телевидения и радиовещания: правовые 

основы и дифференциация телевидения по характеру аудитории: общероссийское, 

региональное, местное. 19. Радиовещание в структуре массовых коммуникаций: правовые 

основы, трансформация системы государственного радиовещания. 46 20. СМИ среди 

видов социальной коммуникации в Интернете: правовые основы и особенности интернет-

СМИ, дифференциация по тематике, целевому назначению, характеру аудитории. 21. 

Типы информационных агентств и юридические основы их деятельности: универсальные, 

специализированные, общероссийские и региональные агентства. 22. Особенности 

распространения в России цифрового телевидения: их виды и особенности. 23. Правовое 

регулирование юридических процедур организации и деятельности массовых 

коммуникаций: общая характеристика процедурного законодательства. 24. Регламенты 

выполнения государственных функций учреждениями сферы массовой коммуникации: 

понятие, значение, содержание. 25. Правовой режим государственной регистрации 

учреждений массовой коммуникации. Нормативная основа государственно-

регистрационной деятельности. 26. Общая характеристика исполнительных органов, 

осуществляющих государственную регистрацию учреждений массовой коммуникации. 

27. Особенности регистрационной процедуры: участники, сроки, процедурные 

документы, виды решений. Правовой режим реестров, регистров, кадастров объектов и 

имущества учреждений массовой коммуникации. 28. Правовой режим лицензирования. 

Понятие, правовой статус лицензиатов, лицензионные условия, лицензионные требования, 

порядок получения лицензий в сфере массовой коммуникации. 29. Контроль за 

соблюдением лицензионных правил и условий, иных видов разрешительной деятельности. 

Приостановление и аннулирование действия лицензий и иных видов административных 

разрешений в сфере массовой коммуникации. 30. Контрольно-надзорные процедуры: 

инициирование контрольной проверки, периодичность, место и время проведения 

контрольно-надзорных мероприятий в сфере массовой коммуникации. 31. Принцип 

равных права доступа к СМИ кандидатов на выборные посты. Предвыборная агитация и 

информирование. Общие условия проведения агитации через СМИ. 32. Ответственность 

за нарушение права на проведение предвыборной агитации. 33. Функции федерального 

антимонопольного органа в области контроля и надзора за соблюдением законодательства 

о рекламе. 34. Правовое регулирование рекламы: правовые основы организации и 
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деятельности и исполнения законодательства в области рекламного дела. 35. Права и 

обязанности рекламодателей, рекламопроизводителей и рекламораспространителей. 36. 

Ответственности учреждений массовой коммуникации за содержание распространяемых 

рекламной информации. 37. Федеральное законодательство и законодательство субъектов 

РФ о защите общественной нравственности и морали. 38. Проблемы правового 

регулирования в условиях конвергенции - слияния возможностей вещания, 

телекоммуникаций и информационно-компьютерной технологии. 39. Проблемы 

авторского права, связанные с размещением информации на веб-страницах и созданием 

мультимедийных произведений. 40. Гарантии неприкосновенности частной жизни. 

Федеральное законодательство о защите и неприкосновенности частной жизни личности. 

41. Моральный вред и его возмещение (компенсация). Право на опровержение и на ответ; 

порядок обжалования отказа в опровержении (внесудебный путь защиты). 42. 

Возможность и основания освобождения редакций и журналистов от ответственности при 

ущемлении чести, достоинства и деловой репутации. 47 43. Административно-правовое 

принуждение. Основания для применения мер административно-правового принуждения 

в сфере массовой коммуникации. 44. Виды административных правонарушений в сфере 

массовых коммуникаций понятие, виды и правовые основы. 45. Виды уголовных 

преступлений в сфере массовых коммуникаций: понятие, виды и правовые основы. 46. 

Гражданско-правовые деликты в области массовых коммуникаций: понятие, виды и 

правовые основы. 47. Административно-правовые споры, рассматриваемые в судебном 

порядке: их понятие, значение, признаки, субъекты процесса и органы, уполномоченные 

рассматривать дела данной категории. 48. Правовая основа чрезвычайного положения. 

Содержание правового режима чрезвычайного положения: чрезвычайные меры и 

временные специальные органы управления. 49. Чрезвычайные меры и военная 

администрация территории, на которой введено военное положение. Правовой статус 

СМИ в условиях чрезвычайной ситуации (ЧС), режима контртеррористической операции 

(КТО) и военного положения (ВП). 50. Режим закрытого административно-

территориального образования. Режим охраны государственной границы: структура, 

содержание и органы, обеспечивающие его поддержание. Условия деятельности 

представителей СМИ в данных правовых режимах. 51. Система юридических санкций 

(наказаний) в сфере массовых коммуникаций. Основные и дополнительные наказания, 

федеральные и региональные, применяемые к физическим и юридическим лицам, 

применяемые в судебном и во внесудебном порядке. 52. Виды административных 

наказаний в сфере массовых коммуникаций: понятие, размер, основание для назначения, 

порядок исчисления, ограничения для применения. 53. Общие правила назначения 

административных наказаний: обстоятельства, учитываемые при назначении 

административных наказаний, смягчающие и отягчающие ответственность. 54. Понятие 

адмнистративно-процессуальной стадии в производстве по делам в сфере 

информационно-правовых отношений и ее отличительные признаки. Этапы отдельных 

стадий, их назначение и общая характеристика. 55. Процессуальные документы, 

возбуждающие производство в сфере массовых коммуникаций. Административное 

расследование: его предназначение, сроки и порядок проведения. Направление 

материалов дела на рассмотрение: порядок и сроки. 56. Определения по делу об 

административном правонарушении в сфере массовых коммуникаций: содержание, виды, 

основания и порядок вынесения. 57. Исполнение постановлений о назначении отдельных 

видов наказаний: орган, приводящий постановление в исполнение, сроки, процессуальное 

оформление, порядок совершения отдельных исполнительских действий. 
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Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

устный опрос ОПК-2 

Знать: 

- основные источники 

медиаправа, базовые принципы 

регулирования СМИ в России, 

понимать объём прав и 

обязанностей субъектов 

массово-информационных; - 

отношений, знать основы 

авторского права и общие 

требования к работе с данными. 

Уметь: 

- применять источники 

медиаправа в своей 

профессиональной 

деятельности, осуществлять 

профессиональную 

деятельность в соответствии с 

нормами права; - владеть 

правовой культурой, 

использовать и защищать 

профессиональные права в 

интересах обеспечения граждан 

необходимой информацией и 

успешной бесперебойной 

работы организации СМИ, в том 

числе в сфере журналистики 

данных. 

Владеть навыками: 

- чтения и анализа основных 

источников медиаправа, 

судебных решений, опытом 

идентификации типичных 

нарушений, которые возникают 

в ходе профессиональной 

деятельности при работе с 

данными. 

  

ОПК-5 

Знать: 

- основные источники 

медиаправа, базовые принципы 

регулирования СМИ в России, 

понимать объём прав и 

обязанностей субъектов 

массово-информационных 

отношений, знать основы 

авторского права и общие 

Для зачета: 
«зачтено» (3 балла): Ответ логически 

выстроен и излагается на хорошем 

научном языке. Студент хорошо владеет 

необходимыми источниками и 

литературой, хорошо ориентируется в 

них, использует при ответе 

специализированную лексику, дает 

хорошие ответы на основной и 

дополнительные вопросы. 
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

требования к работе с данными. 

Уметь: 

- применять источники 

медиаправа в своей 

профессиональной 

деятельности, осуществлять 

профессиональную 

деятельность в соответствии с 

нормами права; - владеть 

правовой культурой, 

использовать и защищать 

профессиональные права в 

интересах обеспечения граждан 

необходимой информацией и 

успешной бесперебойной 

работы организации СМИ, в том 

числе в сфере журналистики 

данных. 

Владеть навыками: 

- чтения и анализа основных 

источников медиаправа, 

судебных решений, опытом 

идентификации типичных 

нарушений, которые возникают 

в ходе профессиональной 

деятельности журналиста при 

работе с данными. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка устный опрос 

Иванов И.И. 4 4 зачтено 
Петров И.И. 4 4 зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

3 - 5 «зачтено» 
0 - 2 «не зачтено» 

 


