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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.4.7 Теория и практика массовой 

информации" является: - формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-1) 

способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского 

и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.4.7 Теория и практика массовой 

информации" являются: 

1) ознакомить с понятием «массовой информации», продемонстрировать ее 

роль в современном мире; 

2) обозначить специфику теле- и радиовещания, печатных СМИ как медиа-

средств, а также Интернета как канала коммуникации и информационной сети. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.О.М.4.7 Теория и практика массовой информации входит в часть 

"Обязательная часть" блока Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" образовательной программы 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: 

Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-1 

способен 

создавать 

востребован

ные 

обществом и 

индустрией 

медиатексты 

и (или) 

медиапроду

кты, и (или) 

коммуникац

ионные 

продукты в 

соответстви

и с нормами 

русского и 

иностранног

о языков, 

особенностя

ми иных 

знаковых 

систем 

ОПК-1.1 
Выявляет отличительные 

особенности медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов 

разных медиасегментов и 

платформ.  
ОПК-1.2 
Осуществляет подготовку текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

различных жанров и форматов в 

соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, 

особенностями иных знаковых 

систем. 

Знать: 
- актуальные проблемы в сфере 

информационной политики, современных 

средств массовой информации (СМИ);   
- теории и концепции, законы, кодексы 

профессиональной этики современной 

медиасферы;   
- основные приемы и методы сбора, хранения и 

передачи информации формо- и 

стилеобразующими средствами определенного 

публицистического жанра. 
Уметь: 
- готовить медиатексты в сфере рекламы и PR на 

государственном языке Российской Федерации - 

русском языке;   
- устанавливать и поддерживать связи с 

общественностью в медиасфере. 
Владеть навыками: 
- подготовки медиатекстов и медиапродуктов 

различных жанров и форматов для публикации в 

источниках и средствах массовой информации;  
- эффективной коммуникации в соответствии с 

нормами русского языка. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
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Объем дисциплины Б1.О.М.4.7 Теория и практика массовой информации 

составляет   5    зачетных единиц,  180   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Курсовая работа (  5   семестр) 

o Экзамен (  6   семестр) 
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1 
 Массовая информация и ее роль в современном 

мире.  
5 38 6 2  30  

2 Характеристики отдельных видов СМИ.  5 36 6   30  

3 
Правовые и этические аспекты регулирования 

деятельности СМИ  
5 32    32  

 Курсовая работа 5 2    2  
2 Характеристики отдельных видов СМИ.  6 18  6  12  

3 
Правовые и этические аспекты регулирования 

деятельности СМИ  
6 18  6  12  

 Экзамен 6 36     36 

   180 12 14  118 36 

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.4.7 Теория и практика массовой информации 

составляет   5    зачетных единиц,  180   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Курсовая работа (  5   семестр) 

o Экзамен (  6   семестр) 
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1 
 Массовая информация и ее роль в современном 

мире.  
5 35 11 5  19  

2 Характеристики отдельных видов СМИ.  5 35 11 5  19  
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 Курсовая работа 5 2    2  

3 
Правовые и этические аспекты регулирования 

деятельности СМИ  
6 72 8 20  44  

 Экзамен 6 36     36 

   180 30 30  84 36 

Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1  Массовая информация и ее роль в современном мире.  6 
2 Характеристики отдельных видов СМИ.  6 
  12 

 

Тема 1.  Массовая информация и ее роль в современном мире.  

План темы: 
1. Понятия информации и массовая информация. Виды информации. Свойства 

информации. Факторы потребности человека в информации. Жизненный цикл 

информации. Информационные ресурсы и информационный потенциал современного 

общества. Понятие кумулирования и старения информации  

2. Средства массовой коммуникации: печать, радио и телевидение; 

организация работы редакции; журналистский корпус; источники информации, 

информационные агентства, агентства в сфере общественных связей, корреспондентская 

сеть, Интернет, редакционные базы данных. 

3. СМИ как предприятие; рынок современной прессы; позиционирование 

издания; распространение издания; ценообразование, себестоимость; оценка спроса, 

стимулирование сбыта; рынок типографских услуг; стандарты качества информации; 

финансовая политика; кредитование; государственные дотации средствам массовой 

информации. Связи с общественностью в редакционной структуре. 

 

Основные понятия и категории: Массовая информация 
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Тема 2. Характеристики отдельных видов СМИ.  

План темы: 
1. Понятие средства массовой информации. Функции СМИ. Основные 

подходы к изучению СМИ. СМИ в контексте глобализации. 

2. Характеристики отдельных видов СМИ. Телевидение: эфирное, кабельное, 

спутниковое. Кризисные явления в современном телевидении. Радио старейшее 

электронное СМИ.  

3. Печатные СМИ: газеты, журналы. Интернет как динамично развивающийся 

источник информации.  

 

Основные понятия и категории: Телевидение: эфирное, кабельное, 

спутниковое. Радио старейшее электронное СМИ. Печатные СМИ: газеты, журналы. 

Интернет  

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1  Массовая информация и ее роль в современном мире.  11 
2 Характеристики отдельных видов СМИ.  11 
3 Правовые и этические аспекты регулирования деятельности СМИ  8 
  30 

 

Тема 1.  Массовая информация и ее роль в современном мире.  

План темы: 
1. Понятия информации и массовая информация. Виды информации. Свойства 

информации. Факторы потребности человека в информации. Жизненный цикл 

информации. Информационные ресурсы и информационный потенциал современного 

общества. Понятие кумулирования и старения информации  

2. Средства массовой коммуникации: печать, радио и телевидение; 

организация работы редакции; журналистский корпус; источники информации, 

информационные агентства, агентства в сфере общественных связей, корреспондентская 

сеть, Интернет, редакционные базы данных. 

3. СМИ как предприятие; рынок современной прессы; позиционирование 

издания; распространение издания; ценообразование, себестоимость; оценка спроса, 

стимулирование сбыта; рынок типографских услуг; стандарты качества информации; 

финансовая политика; кредитование; государственные дотации средствам массовой 

информации. Связи с общественностью в редакционной структуре. 

 

Основные понятия и категории: Массовая информация 

 

Тема 2. Характеристики отдельных видов СМИ.  

План темы: 
1. Понятие средства массовой информации. Функции СМИ. Основные 

подходы к изучению СМИ. СМИ в контексте глобализации. 

2. Характеристики отдельных видов СМИ. Телевидение: эфирное, кабельное, 

спутниковое. Кризисные явления в современном телевидении. Радио старейшее 

электронное СМИ.  

3. Печатные СМИ: газеты, журналы. Интернет как динамично развивающийся 

источник информации.  
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Основные понятия и категории: Телевидение: эфирное, кабельное, 

спутниковое. Радио старейшее электронное СМИ. Печатные СМИ: газеты, журналы. 

Интернет  

 

Тема 3. Правовые и этические аспекты регулирования деятельности СМИ  

План темы: 
1. Содержание правовой культуры в СМИ. Правовые основы деятельности 

СМИ. Конституция России: право на информацию, свобода слова, запрещение цензуры. 

Основное содержание Закона РФ «О средствах массовой информации». Законы РФ «О 

рекламе», «О поддержке районных (городских) газет», «Об авторском праве и смежных 

правах», «Об информации информатизации и защите информации» и д.р.  

2. Соотношение свободы СМИ и правовой ответственности. Понятие 

«информационная загрязненность». Доступ к информации. Получение и распространение 

информации. 

3. Приемлемые методы получения информации (на примере России и США). 

Ответственность СМИ за достоверность. Отношение СМИ с правоохранительными 

органами. Право на ответ и опровержение.  

 

Основные понятия и категории: Правовые и этические аспекты регулирования 

деятельности СМИ  

 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
1  Массовая информация и ее роль в современном мире.  2 
2 Характеристики отдельных видов СМИ.  6 
3 Правовые и этические аспекты регулирования деятельности СМИ  6 
  14 

 

Тема 1.  Массовая информация и ее роль в современном мире.  

План темы: 
1. Понятия информации и массовая информация. Виды информации. Свойства 

информации. Факторы потребности человека в информации. Жизненный цикл 

информации. Информационные ресурсы и информационный потенциал современного 

общества. Понятие кумулирования и старения информации  

2. Средства массовой коммуникации: печать, радио и телевидение; 

организация работы редакции; журналистский корпус; источники информации, 

информационные агентства, агентства в сфере общественных связей, корреспондентская 

сеть, Интернет, редакционные базы данных. 

3. СМИ как предприятие; рынок современной прессы; позиционирование 

издания; распространение издания; ценообразование, себестоимость; оценка спроса, 

стимулирование сбыта; рынок типографских услуг; стандарты качества информации; 

финансовая политика; кредитование; государственные дотации средствам массовой 

информации. Связи с общественностью в редакционной структуре. 

 

Основные понятия и категории: Массовая информация 
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Тема 2. Характеристики отдельных видов СМИ.  

План темы: 
1. Понятие средства массовой информации. Функции СМИ. Основные 

подходы к изучению СМИ. СМИ в контексте глобализации. 

2. Характеристики отдельных видов СМИ. Телевидение: эфирное, кабельное, 

спутниковое. Кризисные явления в современном телевидении. Радио старейшее 

электронное СМИ.  

3. Печатные СМИ: газеты, журналы. Интернет как динамично развивающийся 

источник информации.  

 

Основные понятия и категории: Телевидение: эфирное, кабельное, 

спутниковое. Радио старейшее электронное СМИ. Печатные СМИ: газеты, журналы. 

Интернет  

 

Тема 3. Правовые и этические аспекты регулирования деятельности СМИ  

План темы: 
1. Содержание правовой культуры в СМИ. Правовые основы деятельности 

СМИ. Конституция России: право на информацию, свобода слова, запрещение цензуры. 

Основное содержание Закона РФ «О средствах массовой информации». Законы РФ «О 

рекламе», «О поддержке районных (городских) газет», «Об авторском праве и смежных 

правах», «Об информации информатизации и защите информации» и д.р.  

2. Соотношение свободы СМИ и правовой ответственности. Понятие 

«информационная загрязненность». Доступ к информации. Получение и распространение 

информации. 

3. Приемлемые методы получения информации (на примере России и США). 

Ответственность СМИ за достоверность. Отношение СМИ с правоохранительными 

органами. Право на ответ и опровержение.  

 

Основные понятия и категории: Правовые и этические аспекты регулирования 

деятельности СМИ  

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
1  Массовая информация и ее роль в современном мире.  5 
2 Характеристики отдельных видов СМИ.  5 
3 Правовые и этические аспекты регулирования деятельности СМИ  20 
  30 

 

Тема 1.  Массовая информация и ее роль в современном мире.  

План темы: 
1. Понятия информации и массовая информация. Виды информации. Свойства 

информации. Факторы потребности человека в информации. Жизненный цикл 

информации. Информационные ресурсы и информационный потенциал современного 

общества. Понятие кумулирования и старения информации  

2. Средства массовой коммуникации: печать, радио и телевидение; 

организация работы редакции; журналистский корпус; источники информации, 

информационные агентства, агентства в сфере общественных связей, корреспондентская 

сеть, Интернет, редакционные базы данных. 

3. СМИ как предприятие; рынок современной прессы; позиционирование 

издания; распространение издания; ценообразование, себестоимость; оценка спроса, 
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стимулирование сбыта; рынок типографских услуг; стандарты качества информации; 

финансовая политика; кредитование; государственные дотации средствам массовой 

информации. Связи с общественностью в редакционной структуре. 

 

Основные понятия и категории: Массовая информация 

 

Тема 2. Характеристики отдельных видов СМИ.  

План темы: 
1. Понятие средства массовой информации. Функции СМИ. Основные 

подходы к изучению СМИ. СМИ в контексте глобализации. 

2. Характеристики отдельных видов СМИ. Телевидение: эфирное, кабельное, 

спутниковое. Кризисные явления в современном телевидении. Радио старейшее 

электронное СМИ.  

3. Печатные СМИ: газеты, журналы. Интернет как динамично развивающийся 

источник информации.  

 

Основные понятия и категории: Телевидение: эфирное, кабельное, 

спутниковое. Радио старейшее электронное СМИ. Печатные СМИ: газеты, журналы. 

Интернет  

 

Тема 3. Правовые и этические аспекты регулирования деятельности СМИ  

План темы: 
1. Содержание правовой культуры в СМИ. Правовые основы деятельности 

СМИ. Конституция России: право на информацию, свобода слова, запрещение цензуры. 

Основное содержание Закона РФ «О средствах массовой информации». Законы РФ «О 

рекламе», «О поддержке районных (городских) газет», «Об авторском праве и смежных 

правах», «Об информации информатизации и защите информации» и д.р.  

2. Соотношение свободы СМИ и правовой ответственности. Понятие 

«информационная загрязненность». Доступ к информации. Получение и распространение 

информации. 

3. Приемлемые методы получения информации (на примере России и США). 

Ответственность СМИ за достоверность. Отношение СМИ с правоохранительными 

органами. Право на ответ и опровержение.  

 

Основные понятия и категории: Правовые и этические аспекты регулирования 

деятельности СМИ  

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1  Массовая информация и ее роль в современном мире.  30 
2 Характеристики отдельных видов СМИ.  30 
3 Правовые и этические аспекты регулирования деятельности СМИ  32 
2 Характеристики отдельных видов СМИ.  12 
3 Правовые и этические аспекты регулирования деятельности СМИ  12 
  116 

 

Очная форма обучения 
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№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1  Массовая информация и ее роль в современном мире.  19 
2 Характеристики отдельных видов СМИ.  19 
3 Правовые и этические аспекты регулирования деятельности СМИ  44 
  82 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: групповая дискуссия, проблемная лекция, технология 

дистанционного обучения; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), словесные методы 

(объяснение, беседа), словесный метод (проблемное изложение); 

средства обучения: аудиальные, аудиовизуальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: семинары в диалоговом режиме, 

дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Аксенова, О. Н. Теория и практика массовой информации : учебное пособие 

/ Меликян, С. В., Швец, Е. В. ; О. Н. Аксенова, С. В. Меликян, Е. В. Швец - Москва: Ай 

Пи Ар Медиа, 2021. - 103 с. - ISBN 978-5-4497-1086-4.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/108343.html; 

2. Куличкин, А. П. Теория и практика массовой информации (региональный 

контекст) : учебное пособие ; А. П. Куличкин - Пермь: Пермский национальный 

исследовательский политехнический университет, 2016. - 230 с. - ISBN 978-5-398-01636-

9.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/105633.html; 

3. Теория и практика массовой информации. Общество-СМИ-власть : Учебник 

для студентов вузов, обучающихся по специальности «Связи с общественностью» - 

Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. - 431 с. - ISBN 978-5-238-01742-6.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/81693.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Теория и практика массовой информации : Учебное пособие для студентов, 

обучающихся по направлению 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» - Воронеж: 

Воронежский государственный архитектурно-строительный университет, ЭБС АСВ, 2017. 

- 104 с. - ISBN 978-5-7731-0503-9.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/72947.html; 

2. Теория и практика массовой информации / Ноздренко Е.А., Набоков И.А. ; 

Набокова Л.С., Ноздренко Е.А., Набоков И.А. - Москва: СФУ, 2016.- Режим доступа: 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785763834130.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010; 

http://www.iprbookshop.ru/108343.html
http://www.iprbookshop.ru/105633.html
http://www.iprbookshop.ru/81693.html
http://www.iprbookshop.ru/72947.html
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785763834130.html
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3. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86; 

2. Mozilla Firefox, версия 82; 

3. 7-Zip, версия 19; 

4. Java, версия 15; 

5. Adobe Reader, версия 11. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

2. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

3. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about. 

е) информационные справочные системы: 
1. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Учебная аудитория для проведения 

занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового 

проектирования (выполнения 

курсовых работ), групповых и 

индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации (УЛК303, Учебно-

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

компьютер, телевизор, плеер, система 

домашнего кинотеатра с проигрывателем 

дисков. Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 7. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Office 2010. Лицензия 

https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
http://www.canneslions.ru/about
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

№62369950 от 04.09.2013 г. 3.Kaspersky Endpoint 

Security для Windows. Лицензия №24С4-200327-

083528-900-180, договор №007/223 от 

30.03.2020 г. 



 

 

Приложение к рабочей программе 

 

Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 

ФГБОУ ВО «Марийский государственный университет» 
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Бакалавр 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Йошкар-Ола 

2023 

  



2 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-1 

способен 

создавать 

востребован

ные 

обществом и 

индустрией 

медиатексты 

и (или) 

медиапроду

кты, и (или) 

коммуникац

ионные 

продукты в 

соответстви

и с нормами 

русского и 

иностранног

о языков, 

особенностя

ми иных 

знаковых 

систем 

ОПК-1.1 
Выявляет отличительные 

особенности медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов 

разных медиасегментов и 

платформ.  
ОПК-1.2 
Осуществляет подготовку текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

различных жанров и форматов в 

соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, 

особенностями иных знаковых 

систем. 

Знать: 
- актуальные проблемы в сфере 

информационной политики, современных 

средств массовой информации (СМИ);   
- теории и концепции, законы, кодексы 

профессиональной этики современной 

медиасферы;   
- основные приемы и методы сбора, хранения и 

передачи информации формо- и 

стилеобразующими средствами определенного 

публицистического жанра. 
Уметь: 
- готовить медиатексты в сфере рекламы и PR на 

государственном языке Российской Федерации - 

русском языке;   
- устанавливать и поддерживать связи с 

общественностью в медиасфере. 
Владеть навыками: 
- подготовки медиатекстов и медиапродуктов 

различных жанров и форматов для публикации в 

источниках и средствах массовой информации;  
- эффективной коммуникации в соответствии с 

нормами русского языка. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. устный опрос 
Тема 1.  Массовая информация и ее роль в современном мире.  

1.Средства массовой коммуникации: печать, радио и телевидение. 2.Организация работы 

редакции. 3.Журналистский корпус. 4.Источники информации. 5.Информационные 

агентства. 6.Агентства в сфере общественных связей. 7. Корреспондентская сеть. 

8.Интернет, редакционные базы данных. 9. Правила информационной гигиены. 

Критерии оценки 
 

«аттестация» 5 - устный ответ полностью раскрывает 

содержание изученного вопроса. 4 - устный 

ответ раскрывает содержание изученного 

вопроса, но есть неточности в ответе. 3 - 

устный ответ слабо раскрывает содержание 

изученного вопроса. 2 - задание не выполнено 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 
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Заочная форма обучения 

 

5 семестр - курсовая работа. 
 

Перечень 1. исследовательская работа. 
 

1. Журналистика как вид общественной деятельности. 2. Журналистика как часть 

социально-политической системы общества и государства. 3. Пражурналистские явления. 

4. Ранние этапы развития прессы. 5. Русская журналистика XVIII-XIX вв. 6. 

Отечественная журналистика ХХ в. 7. Исторические типы и теория журналистики. 8. 

История журналистского образования. 9. СМИ в переходные периоды развития общества. 

10. Четыре теории прессы (по Сиберту, Шрамму, Питерсону). 11. СМИ в тоталитарном 

государстве. 12. Понятие о функции и система функций журналистики. 13. 

Идеологические функции журналистики. 14. Непосредственно-организаторские функции 

журналистики. 15. Рекреативно-культурные функции журналистики. 16. Реклама и 

справки в СМИ. 17. Взаимодействие функций журналистики. 18. Цель и задачи СМИ в 

жизни общества. 19. Процессы и методы социальной ориентации. 20. Понятие и образ в 

публицистическом творчестве. 21. Журналистика и публицистика. 22. Виды 

публицистического анализа явлений действительности. 23. Понятие о публицистическом 

тексте. 24. Понятие об информационной политике государства. 25. Редакция газеты как 

идеологический институт. 26. Редакция газеты как производственно-маркетинговое 

предприятие. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

исследовательская 

работа 
ОПК-1 

Знать: 

- актуальные проблемы в сфере 

информационной политики, 

современных средств массовой 

информации (СМИ); - теории и 

концепции, законы, кодексы 

профессиональной этики 

современной медиасферы; - 

основные приемы и методы 

сбора, хранения и передачи 

информации формо- и 

стилеобразующими средствами 

определенного 

публицистического жанра. 

Уметь: 

- готовить медиатексты в сфере 

рекламы и PR на 

государственном языке 

Российской Федерации - 

русском языке; - устанавливать 

и поддерживать связи с 

общественностью в медиасфере. 

Для курсовой работы: 
«отлично» (5 баллов): работа 

полностью раскрывает проблему 

исследования. 
«хорошо» (4 балла): работа  раскрывает 

проблему исследования, но есть 

некоторые замечания. 
«удовлетворительно» (3 балла): 

работа слабо раскрывает проблему 

исследования. 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

1 



4 

Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Владеть навыками: 

- подготовки медиатекстов и 

медиапродуктов различных 

жанров и форматов для 

публикации в источниках и 

средствах массовой 

информации; - эффективной 

коммуникации в соответствии с 

нормами русского языка. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для курсовой работы) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка исследовательская работа 

Иванов И.И. 3 3 удовлетворител

ьно 
Петров И.И. 3 3 удовлетворител

ьно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для курсовой работы) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4.5 - 5 «отлично» 
3.5 - 4.4 «хорошо» 
2.5 - 3.4 «удовлетворительно» 
0 - 2.4 «неудовлетворительно» 

6 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. устный опрос. 
 

1. Понятие и сущность свободы массовой информации 2. Основные понятия и категории 

курса ТИПСМИ 3. Сущность коммуникационного процесса 4. ТВ- КОММУНИКАЦИЯ 5. 

Сущность телевещания 6. История становления и развития СМИ 7. Виды СМИ (общая 

характеристика) 8. Законодательная база, регулирующая деятельность СМИ в РФ 9. Закон 

РФ о СМИ - основные положения 10. Принципы взаимодействия Суда и СМИ в РФ 11. 

Статус представителя СМИ в судебном процессе 12. Аккредитация журналистов в судах 

общей юрисдикции в РФ 13. Соотношения принципа гласности судопроизводства и 

проведения закрытых судебных разбирательств 14. Понятие и сущность Диффамации 15. 

Судебная ответственность, предусмотренная за диффамацию в СМИ 16. Пределы 

допустимой критики в отношении политиков и общественно-значимых фигур 17. Понятие 

и сущность аккредитации 18. Виды нарушений, связанных с предоставлением 

аккредитации 19. Виды нарушений прав журналистов 20. Виды нарушений в деятельности 

аккредитующей организации 21. Виды нарушений, связанных с лишением аккредитации 

22. Особенности функционирования СМИ в Европе 23. Особенности функционирования 

СМИ в США 24. Причины расширения вещания и развития СМИ. 25. Источники 
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финансирования СМИ. 26. Реклама как основной источник финансирования СМИ. 27. 

Цели и задачи рекламодателя в СМИ. 28. Сегментация рекламы в СМИ. 38. Телевидение: 

эфирное, кабельное, спутниковое. 29. Современные процессы в сфере TV. 30. Радио: 

становление, развитие, перспективы. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

устный опрос ОПК-1 

Знать: 

- актуальные проблемы в сфере 

информационной политики, 

современных средств массовой 

информации (СМИ); - теории и 

концепции, законы, кодексы 

профессиональной этики 

современной медиасферы; - 

основные приемы и методы 

сбора, хранения и передачи 

информации формо- и 

стилеобразующими средствами 

определенного 

публицистического жанра. 

Уметь: 

- готовить медиатексты в сфере 

рекламы и PR на 

государственном языке 

Российской Федерации - 

русском языке; - устанавливать 

и поддерживать связи с 

общественностью в медиасфере. 

Владеть навыками: 

- подготовки медиатекстов и 

медиапродуктов различных 

жанров и форматов для 

публикации в источниках и 

средствах массовой 

информации; - эффективной 

коммуникации в соответствии с 

нормами русского языка. 

  

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): устный ответ 

полностью раскрывает содержание 

изученного вопроса. 
«хорошо» (4 балла): устный ответ 

раскрывает содержание изученного 

вопроса, но есть неточности в ответе. 
«удовлетворительно» (3 балла): 

устный ответ слабо раскрывает 

содержание изученного вопроса.   
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

1 

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка устный опрос 

Иванов И.И. 5 5 отлично 
Петров И.И. 3 3 удовлетворител

ьно 
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ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка устный опрос 

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4.5 - 5 «отлично» 
3.5 - 4.4 «хорошо» 
2.5 - 3.4 «удовлетворительно» 
0 - 2.4 «неудовлетворительно» 

 

Очная форма обучения 

 

5 семестр - курсовая работа. 
 

Перечень 1. исследовательская работа. 
 

1. Журналистика как вид общественной деятельности. 2. Журналистика как часть 

социально-политической системы общества и государства. 3. Пражурналистские явления. 

4. Ранние этапы развития прессы. 5. Русская журналистика XVIII-XIX вв. 6. 

Отечественная журналистика ХХ в. 7. Исторические типы и теория журналистики. 8. 

История журналистского образования. 9. СМИ в переходные периоды развития общества. 

10. Четыре теории прессы (по Сиберту, Шрамму, Питерсону). 11. СМИ в тоталитарном 

государстве. 12. Понятие о функции и система функций журналистики. 13. 

Идеологические функции журналистики. 14. Непосредственно-организаторские функции 

журналистики. 15. Рекреативно-культурные функции журналистики. 16. Реклама и 

справки в СМИ. 17. Взаимодействие функций журналистики. 18. Цель и задачи СМИ в 

жизни общества. 19. Процессы и методы социальной ориентации. 20. Понятие и образ в 

публицистическом творчестве. 21. Журналистика и публицистика. 22. Виды 

публицистического анализа явлений действительности. 23. Понятие о публицистическом 

тексте. 24. Понятие об информационной политике государства. 25. Редакция газеты как 

идеологический институт. 26. Редакция газеты как производственно-маркетинговое 

предприятие. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

исследовательская 

работа 
ОПК-1 

Знать: 

- актуальные проблемы в сфере 

информационной политики, 

современных средств массовой 

информации (СМИ); - теории и 

концепции, законы, кодексы 

профессиональной этики 

современной медиасферы; - 

основные приемы и методы 

сбора, хранения и передачи 

Для курсовой работы: 
«отлично» (5 баллов): работа 

полностью раскрывает проблему 

исследования. 
«хорошо» (4 балла): работа  раскрывает 

проблему исследования, но есть 

некоторые замечания. 
«удовлетворительно» (3 балла): 

работа слабо раскрывает проблему 

исследования. 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

информации формо- и 

стилеобразующими средствами 

определенного 

публицистического жанра. 

Уметь: 

- готовить медиатексты в сфере 

рекламы и PR на 

государственном языке 

Российской Федерации - 

русском языке; - устанавливать 

и поддерживать связи с 

общественностью в медиасфере. 

Владеть навыками: 

- подготовки медиатекстов и 

медиапродуктов различных 

жанров и форматов для 

публикации в источниках и 

средствах массовой 

информации; - эффективной 

коммуникации в соответствии с 

нормами русского языка. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для курсовой работы) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка исследовательская работа 

Иванов И.И. 4 4 хорошо 
Петров И.И. 0 0 неудовлетворит

ельно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для курсовой работы) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4.5 - 5 «отлично» 
3.5 - 4.4 «хорошо» 
2.5 - 3.4 «удовлетворительно» 
0 - 2.4 «неудовлетворительно» 

6 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. устный опрос. 
 

1. Понятие и сущность свободы массовой информации 2. Основные понятия и категории 

курса ТИПСМИ 3. Сущность коммуникационного процесса 4. ТВ- КОММУНИКАЦИЯ 5. 

Сущность телевещания 6. История становления и развития СМИ 7. Виды СМИ (общая 

характеристика) 8. Законодательная база, регулирующая деятельность СМИ в РФ 9. Закон 
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РФ о СМИ - основные положения 10. Принципы взаимодействия Суда и СМИ в РФ 11. 

Статус представителя СМИ в судебном процессе 12. Аккредитация журналистов в судах 

общей юрисдикции в РФ 13. Соотношения принципа гласности судопроизводства и 

проведения закрытых судебных разбирательств 14. Понятие и сущность Диффамации 15. 

Судебная ответственность, предусмотренная за диффамацию в СМИ 16. Пределы 

допустимой критики в отношении политиков и общественно-значимых фигур 17. Понятие 

и сущность аккредитации 18. Виды нарушений, связанных с предоставлением 

аккредитации 19. Виды нарушений прав журналистов 20. Виды нарушений в деятельности 

аккредитующей организации 21. Виды нарушений, связанных с лишением аккредитации 

22. Особенности функционирования СМИ в Европе 23. Особенности функционирования 

СМИ в США 24. Причины расширения вещания и развития СМИ. 25. Источники 

финансирования СМИ. 26. Реклама как основной источник финансирования СМИ. 27. 

Цели и задачи рекламодателя в СМИ. 28. Сегментация рекламы в СМИ. 38. Телевидение: 

эфирное, кабельное, спутниковое. 29. Современные процессы в сфере TV. 30. Радио: 

становление, развитие, перспективы. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

устный опрос ОПК-1 

Знать: 

- актуальные проблемы в сфере 

информационной политики, 

современных средств массовой 

информации (СМИ); - теории и 

концепции, законы, кодексы 

профессиональной этики 

современной медиасферы; - 

основные приемы и методы 

сбора, хранения и передачи 

информации формо- и 

стилеобразующими средствами 

определенного 

публицистического жанра. 

Уметь: 

- готовить медиатексты в сфере 

рекламы и PR на 

государственном языке 

Российской Федерации - 

русском языке; - устанавливать 

и поддерживать связи с 

общественностью в медиасфере. 

Владеть навыками: 

- подготовки медиатекстов и 

медиапродуктов различных 

жанров и форматов для 

публикации в источниках и 

средствах массовой 

информации; - эффективной 

коммуникации в соответствии с 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): устный ответ 

полностью раскрывает содержание 

изученного вопроса. 
«хорошо» (4 балла): устный ответ 

раскрывает содержание изученного 

вопроса, но есть неточности в ответе. 
«удовлетворительно» (3 балла): 

устный ответ слабо раскрывает 

содержание изученного вопроса.   
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

нормами русского языка. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка устный опрос 

Иванов И.И. 2 2 неудовлетворит

ельно 
Петров И.И. 2 2 неудовлетворит

ельно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 

 


