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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.3.2 История рекламы и связей с 

общественностью" является: - формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-

7) способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, 

следуя принципам социальной ответственности. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.3.2 История рекламы и связей с 

общественностью" являются: 

1) Знает  – факты, тенденции и факторы, определяющие развитие рекламы в 

разные исторические периоды (политические, правовые, экономические социокультурные 

и др) – историю становления, содержание «классических» рекламных стратегий и текстов, 

бренды, логотипы, оказавшие влияние на мировую рекламу – закономерности развития 

отечественной рекламы, - методы организации коммуникации в рекламе и связях с 

общественностью; 

2) Уметь: – анализировать тексты рекламы разных лет, оценивать особенности 

подачи материала в ту или иную эпоху – характеризовать приемы, идеалы и ценностные 

ориентиры, проявленные в конкретных образцах рекламных текстов – анализировать опыт 

лучших мировых и отечественных рекламистов в целях совершенствования 

профессионального мастерства; 

3) Владеет – знаниями в области истории рекламы и СО как важнейшей части 

общекультурного и профессионального багажа – навыками использования в 

профессиональной деятельности опыта рекламы предшествующих лет. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.О.М.3.2 История рекламы и связей с общественностью входит в часть 

"Обязательная часть" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: 

Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-7 

способен 

учитывать 

эффекты и 

последствия 

своей 

профессиона

льной 

деятельност

и, следуя 

принципам 

социальной 

ответственн

ости 

ОПК-7.1 
Знает цеховые принципы 

социальной ответственности, 

типовые эффекты и последствия 

профессиональной деятельности.  
ОПК-7.2 
Осуществляет отбор информации, 

профессиональных средств и 

приемов рекламы и связей с 

общественностью в соответствии с 

принципами социальной 

ответственности и этическими 

нормами, принятым 

профессиональным сообществом. 

Знать: 
– факты, тенденции и факторы, определяющие 

развитие рекламы в разные исторические 

периоды (политические, правовые, 

экономические социокультурные и др.);  
– историю становления, содержание 

«классических» рекламных стратегий и текстов, 

бренды, логотипы, оказавшие влияние на 

мировую рекламу;  
– закономерности развития отечественной 

рекламы. 
Уметь: 
– анализировать тексты рекламы разных лет, 

оценивать особенности подачи материала в ту 

или иную эпоху;  
– характеризовать приемы, идеалы и ценностные 

ориентиры, проявленные в конкретных образцах 

рекламных текстов;  
– анализировать опыт лучших мировых и 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

отечественных рекламистов в целях 

совершенствования профессионального 

мастерства. 
Владеть навыками: 
– знаниями в области истории рекламы и СО как 

важнейшей части общекультурного и 

профессионального багажа;  
– использования в профессиональной 

деятельности опыта рекламы предшествующих 

лет. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.3.2 История рекламы и связей с общественностью 

составляет   6    зачетных единиц,  216   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  2   семестр) 

o Экзамен (  3   семестр) 

 

 

№
 п
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 р
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 (
п
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и
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и

и
),
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ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у
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со
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а
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о
т
а
 

Э
к
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м
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Л
ек
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и

и
 

П
р
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т
и

ч
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к
и

е 
 и

 

се
м

и
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а
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и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р
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к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
Проторекламные процессы эпохи Древнего 

мира и античности. Реклама как вид массовой 

коммуникации, информации и общения. 
2 46 6   40  

1.1 
Функции рекламы на начальном этапе развития 

общества 
2 12 2   10  

1.2 
Развитие предметных и изобразительных средств в 

социальной коммуникации 
2 14 2   12  

1.3 
Изобретение письменности – вторая 

информационная революция в культуре 
2 10 2   8  

1.4 
Развитие публичного информирования и 

рекламирования в античности. Предпосылки PR-

деятельности 
2 10    10  

2 Реклама Средневековья и Нового времени 2 58    58  

2.1 
Способы публичного рекламирования в 

западноевропейском средневековье 
2 16    16  

2.2 
Развитие рекламных средств в эпоху 

западноевропейского Возрождения и Реформации 
2 10    10  

2.3 
Роль книжных каталогов в развитии печатной 

рекламы XVI века. Новые виды печатной рекламы. 
2 16    16  
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№
 п

/п
 р

а
зд
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Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се
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Контактная 

(аудиторная работа) 

С
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о
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о
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и

я
 

Специфические функции печатной афиши XVI века 

2.4 
Развитие рекламных средств в Средневековой 

России. Прототипы PR 
2 16    16  

3 
Развитие мировой индустрии рекламы и PR от 

XVIII до ХХI вв. 
2 4  4    

3.1 
Опыт межкультурных коммуникаций стран Запада 

и Востока; специфика жанров рекламных 

сообщений 
2 2  2    

3.2 
Профессионализация рекламной и PR-деятельности 

в западном мире в XVIII–начале XX веков 
2 2  2    

2 Реклама Средневековья и Нового времени 3 4 4     

2.3 
Роль книжных каталогов в развитии печатной 

рекламы XVI века. Новые виды печатной рекламы. 

Специфические функции печатной афиши XVI века 
3 2 2     

2.4 
Развитие рекламных средств в Средневековой 

России. Прототипы PR 
3 2 2     

3 
Развитие мировой индустрии рекламы и PR от 

XVIII до ХХI вв. 
3 68  6  62  

3.1 
Опыт межкультурных коммуникаций стран Запада 

и Востока; специфика жанров рекламных 

сообщений 
3 8    8  

3.2 
Профессионализация рекламной и PR-деятельности 

в западном мире в XVIII–начале XX веков 
3 6    6  

3.3 
Взаимодействие журналистики и рекламы в 

печатных изданиях ХХ века 
3 10  2  8  

3.4 Специфика рекламы и PR в разных странах мира  3 8    8  

3.5 
Рекламный рынок России XIX-XX века. 

Преобладающие рекламные жанры 
3 8    8  

3.6 
Современная интеграция коммуникативных 

средств культуры в рекламной и PR-деятельности 
3 8    8  

3.7 
Современное состояние рекламного рынка. 

Реклама в Интернете 
3 10  2  8  

3.8 
Новые тенденции развития связей с 

общественностью. Глобальное информационно-

коммуникационное пространство. SMM 
3 10  2  8  

 Экзамен 3 36     36 

   216 10 10  160 36 

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.3.2 История рекламы и связей с общественностью 

составляет   6    зачетных единиц,  216   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  2   семестр) 

o Экзамен (  3   семестр) 
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о
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1 
Проторекламные процессы эпохи Древнего 

мира и античности. Реклама как вид массовой 

коммуникации, информации и общения. 
2 58 16   42  

1.1 
Функции рекламы на начальном этапе развития 

общества 
2 12 4   8  

1.2 
Развитие предметных и изобразительных средств в 

социальной коммуникации 
2 14 4   10  

1.3 
Изобретение письменности – вторая 

информационная революция в культуре 
2 18 4   14  

1.4 
Развитие публичного информирования и 

рекламирования в античности. Предпосылки PR-

деятельности 
2 14 4   10  

2 Реклама Средневековья и Нового времени 2 32    32  

2.1 
Способы публичного рекламирования в 

западноевропейском средневековье 
2 8    8  

2.2 
Развитие рекламных средств в эпоху 

западноевропейского Возрождения и Реформации 
2 8    8  

2.3 
Роль книжных каталогов в развитии печатной 

рекламы XVI века. Новые виды печатной рекламы. 

Специфические функции печатной афиши XVI века 
2 8    8  

2.4 
Развитие рекламных средств в Средневековой 

России. Прототипы PR 
2 8    8  

3 
Развитие мировой индустрии рекламы и PR от 

XVIII до ХХI вв. 
2 18  18    

3.1 
Опыт межкультурных коммуникаций стран Запада 

и Востока; специфика жанров рекламных 

сообщений 
2 4  4    

3.2 
Профессионализация рекламной и PR-деятельности 

в западном мире в XVIII–начале XX веков 
2 4  4    

3.3 
Взаимодействие журналистики и рекламы в 

печатных изданиях ХХ века 
2 6  6    

3.4 Специфика рекламы и PR в разных странах мира  2 4  4    
2 Реклама Средневековья и Нового времени 3 18 18     

2.1 
Способы публичного рекламирования в 

западноевропейском средневековье 
3 4 4     

2.2 
Развитие рекламных средств в эпоху 

западноевропейского Возрождения и Реформации 
3 4 4     

2.3 
Роль книжных каталогов в развитии печатной 

рекламы XVI века. Новые виды печатной рекламы. 

Специфические функции печатной афиши XVI века 
3 4 4     

2.4 
Развитие рекламных средств в Средневековой 

России. Прототипы PR 
3 6 6     

3 
Развитие мировой индустрии рекламы и PR от 

XVIII до ХХI вв. 
3 54  16  38  

3.1 
Опыт межкультурных коммуникаций стран Запада 

и Востока; специфика жанров рекламных 

сообщений 
3 4    4  
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3.2 
Профессионализация рекламной и PR-деятельности 

в западном мире в XVIII–начале XX веков 
3 4    4  

3.3 
Взаимодействие журналистики и рекламы в 

печатных изданиях ХХ века 
3 4    4  

3.4 Специфика рекламы и PR в разных странах мира  3 4    4  

3.5 
Рекламный рынок России XIX-XX века. 

Преобладающие рекламные жанры 
3 8  4  4  

3.6 
Современная интеграция коммуникативных 

средств культуры в рекламной и PR-деятельности 
3 10  4  6  

3.7 
Современное состояние рекламного рынка. 

Реклама в Интернете 
3 10  4  6  

3.8 
Новые тенденции развития связей с 

общественностью. Глобальное информационно-

коммуникационное пространство. SMM 
3 10  4  6  

 Экзамен 3 36     36 

   216 34 34  112 36 

Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы лекций 

Кол-во 

часов 
1.1 Функции рекламы на начальном этапе развития общества 2 
1.2 Развитие предметных и изобразительных средств в социальной коммуникации 2 
1.3 Изобретение письменности – вторая информационная революция в культуре 2 

2.3 
Роль книжных каталогов в развитии печатной рекламы XVI века. Новые виды 

печатной рекламы. Специфические функции печатной афиши XVI века 
2 

2.4 Развитие рекламных средств в Средневековой России. Прототипы PR 2 
  10 

 

Тема 1.1. Функции рекламы на начальном этапе развития общества 

План темы: 
1. Формирование речи как первая информационная революция в культуре 

2. Этимология понятия reclamare 

3. Понятие «протореклама», соотнесенность с набором простейших 

коммуникативных  приемов. 

 

Основные понятия и категории: речь, звук, реклама, протореклама 

 



8 

Тема 1.2. Развитие предметных и изобразительных средств в социальной 

коммуникации 

План темы: 
1. Простейшие идентификационные художественные формы 

2. Целевое упрощение рисунка, зарождение клановой символики 

3. Орнаментальный демонстративный компонент 

 

Основные понятия и категории: атрибутика, скульптура, абстрактное, 

конкретное 

 

Тема 1.3. Изобретение письменности – вторая информационная революция в 

культуре 

План темы: 
1. Формирование предпосылок письменной рекламы 

2. Формирование традиции политической и религиозной рекламы. 

3.  Знаки собственности и знаки авторства. Клейма, штампы, печати, авторские 

сигнатуры 

 

Основные понятия и категории: письменность, знаки, штампы, печати 

 

Тема 2.3. Роль книжных каталогов в развитии печатной рекламы XVI века. 

Новые виды печатной рекламы. Специфические функции печатной афиши XVI века 

План темы: 
1. Книжные каталоги 

2. Разновидности печатной рекламы 

3. Афиша как специфический вид печатной рекламы 

 

Основные понятия и категории: каталог, афиша, листок, листовка 

 

Тема 2.4. Развитие рекламных средств в Средневековой России. Прототипы PR 

План темы: 
1. Создание предгазеты «Куранты», элементы рекламы в этом издании 

2. Начало взаимодействия журналистики и рекламы в газете «Санкт-

Петербургские ведомости» 

3. Сюжеты лубков: «потешные» и религиозные. Истоки социальной рекламы 

 

Основные понятия и категории: газета, социальная реклама, журналистика, 

лубок, потешный стих, юмор, ярмарка 

 

Очная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы лекций 

Кол-во 

часов 
1.1 Функции рекламы на начальном этапе развития общества 4 
1.2 Развитие предметных и изобразительных средств в социальной коммуникации 4 
1.3 Изобретение письменности – вторая информационная революция в культуре 4 

1.4 
Развитие публичного информирования и рекламирования в античности. Предпосылки 

PR-деятельности 
4 

2.1 Способы публичного рекламирования в западноевропейском средневековье 4 
2.2 Развитие рекламных средств в эпоху западноевропейского Возрождения и Реформации 4 

2.3 
Роль книжных каталогов в развитии печатной рекламы XVI века. Новые виды 

печатной рекламы. Специфические функции печатной афиши XVI века 
4 

2.4 Развитие рекламных средств в Средневековой России. Прототипы PR 6 
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№ 

темы 
Темы лекций 

Кол-во 

часов 
  34 

 

Тема 1.1. Функции рекламы на начальном этапе развития общества 

План темы: 
1. Формирование речи как первая информационная революция в культуре 

2. Этимология понятия reclamare 

3. Понятие «протореклама», соотнесенность с набором простейших 

коммуникативных  приемов. 

 

Основные понятия и категории: речь, звук, реклама, протореклама 

 

Тема 1.2. Развитие предметных и изобразительных средств в социальной 

коммуникации 

План темы: 
1. Простейшие идентификационные художественные формы 

2. Целевое упрощение рисунка, зарождение клановой символики 

3. Орнаментальный демонстративный компонент 

 

Основные понятия и категории: атрибутика, скульптура, абстрактное, 

конкретное 

 

Тема 1.3. Изобретение письменности – вторая информационная революция в 

культуре 

План темы: 
1. Формирование предпосылок письменной рекламы 

2. Формирование традиции политической и религиозной рекламы. 

3.  Знаки собственности и знаки авторства. Клейма, штампы, печати, авторские 

сигнатуры 

 

Основные понятия и категории: письменность, знаки, штампы, печати 

 

Тема 1.4. Развитие публичного информирования и рекламирования в античности. 

Предпосылки PR-деятельности 

План темы: 
1. Разработка разнообразных путей рекламного воздействия на массовую 

аудиторию. 

2. Виды устного оповещения о товарах, услугах и зрелищах 

3. раффити – надписи настенах римских городов; примеры торговой и 

зрелищной рекламы, рекламы услуг (обучение, предоставление жилища), предвыборные 

призывы и лозунги 

4. PR, как род занятий и как искусство: возникают там, где начинают 

развиваться рыночные отношения 

 

Основные понятия и категории: граффити, глашатаи, массовая аудитория, 

рынок, PR 
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Тема 2.1. Способы публичного рекламирования в западноевропейском 

средневековье 

План темы: 
1. Деятельность герольдов. Миссионеры и проповедники как носители 

религиозной рекламы.  

2. Бродячие певцы и бродячие торговцы – разносчики новостей. Развитие 

ярмарочной рекламы 

 

Основные понятия и категории: герольд, миссионер, проповедник, торговец, 

ярмарка, устная речь, глашатай 

 

Тема 2.2. Развитие рекламных средств в эпоху западноевропейского 

Возрождения и Реформации 

План темы: 
1. Народная проповедь и устная прокламация. Дальнейшее развитие «криков 

Лондона» и «криков Парижа» как устной торговой рекламы. 

2. Изобретение Гутенберга – третья информационная революция в культуре. 

Первые печатные листовки типографского производства 

3. Технический переворот в сфере массовых коммуникаций в начале XV века 

 

Основные понятия и категории: Иоганн Гутенберг, книгопечатание, листовки, 

листки, брошюры, каталоги, проспекты, прейскуранты 

 

Тема 2.3. Роль книжных каталогов в развитии печатной рекламы XVI века. 

Новые виды печатной рекламы. Специфические функции печатной афиши XVI века 

План темы: 
1. Книжные каталоги 

2. Разновидности печатной рекламы 

3. Афиша как специфический вид печатной рекламы 

 

Основные понятия и категории: каталог, афиша, листок, листовка 

 

Тема 2.4. Развитие рекламных средств в Средневековой России. Прототипы PR 

План темы: 
1. Создание предгазеты «Куранты», элементы рекламы в этом издании 

2. Начало взаимодействия журналистики и рекламы в газете «Санкт-

Петербургские ведомости» 

3. Сюжеты лубков: «потешные» и религиозные. Истоки социальной рекламы 

 

Основные понятия и категории: газета, социальная реклама, журналистика, 

лубок, потешный стих, юмор, ярмарка 

 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Заочная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 

Кол-во 

часов 

3.1 
Опыт межкультурных коммуникаций стран Запада и Востока; специфика жанров 

рекламных сообщений 
2 

3.2 
Профессионализация рекламной и PR-деятельности в западном мире в XVIII–начале 

XX веков 
2 
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№ 

темы 
Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 

Кол-во 

часов 
3.3 Взаимодействие журналистики и рекламы в печатных изданиях ХХ века 2 
3.7 Современное состояние рекламного рынка. Реклама в Интернете 2 

3.8 
Новые тенденции развития связей с общественностью. Глобальное информационно-

коммуникационное пространство. SMM 
2 

  10 

 

Тема 3.1. Опыт межкультурных коммуникаций стран Запада и Востока; 

специфика жанров рекламных сообщений 

План темы: 
1. Особенности взаимодействия западных и восточных стран в XVIII веке 

2. Заимствование рекламных жанров из других культур 

 

Основные понятия и категории: Япония, США, реклама, листовка 

 

Тема 3.2. Профессионализация рекламной и PR-деятельности в западном мире в 

XVIII–начале XX веков 

План темы: 
1. Специализация рекламы в прессе. Англия: деятельность Джона Белла 

2. Широкое внедрение иллюстраций в печатную продукцию 

3.  Начало печатного бума. Витринный жанр рекламы и его эволюция в 

выставках-ярмарках Нового времени 

4. Германия: интенсификация газетной рекламы 

 

Основные понятия и категории: Англия, Германия, иллюстрация, печатная 

реклама, пресса, газета, выставка-ярмарка 

 

Тема 3.3. Взаимодействие журналистики и рекламы в печатных изданиях ХХ века 

План темы: 
1. Реклама в печатных СМИ в России и зарубежом (XX век) 

2. Виды рекламных сообщений в прессе  

 

Основные понятия и категории: пресса, периодическая печать, газета, реклама 

 

Тема 3.7. Современное состояние рекламного рынка. Реклама в Интернете 

План темы: 
1. Усиление социальной дифференциации с ростом доступности новых 

технологий 

2. Интернет как новая платформа для рекламной деятельности 

3. Виды рекламы в Интернете 

 

Основные понятия и категории: реклама, Интернет, телевидение, пресса, радио, 

таргетинг, контекстная реклама 

 

Тема 3.8. Новые тенденции развития связей с общественностью. Глобальное 

информационно-коммуникационное пространство. SMM 

План темы: 
1. Продвижение брендов в социальных сетях. SMM 

2. Специфика PR в Интернете 

 

Основные понятия и категории: Интернет, SMM, брендинг 
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Очная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 

Кол-во 

часов 

3.1 
Опыт межкультурных коммуникаций стран Запада и Востока; специфика жанров 

рекламных сообщений 
4 

3.2 
Профессионализация рекламной и PR-деятельности в западном мире в XVIII–начале 

XX веков 
4 

3.3 Взаимодействие журналистики и рекламы в печатных изданиях ХХ века 6 
3.4 Специфика рекламы и PR в разных странах мира  4 
3.5 Рекламный рынок России XIX-XX века. Преобладающие рекламные жанры 4 

3.6 
Современная интеграция коммуникативных средств культуры в рекламной и PR-

деятельности 
4 

3.7 Современное состояние рекламного рынка. Реклама в Интернете 4 

3.8 
Новые тенденции развития связей с общественностью. Глобальное информационно-

коммуникационное пространство. SMM 
4 

  34 

 

Тема 3.1. Опыт межкультурных коммуникаций стран Запада и Востока; 

специфика жанров рекламных сообщений 

План темы: 
1. Особенности взаимодействия западных и восточных стран в XVIII веке 

2. Заимствование рекламных жанров из других культур 

 

Основные понятия и категории: Япония, США, реклама, листовка 

 

Тема 3.2. Профессионализация рекламной и PR-деятельности в западном мире в 

XVIII–начале XX веков 

План темы: 
1. Специализация рекламы в прессе. Англия: деятельность Джона Белла 

2. Широкое внедрение иллюстраций в печатную продукцию 

3.  Начало печатного бума. Витринный жанр рекламы и его эволюция в 

выставках-ярмарках Нового времени 

4. Германия: интенсификация газетной рекламы 

 

Основные понятия и категории: Англия, Германия, иллюстрация, печатная 

реклама, пресса, газета, выставка-ярмарка 

 

Тема 3.3. Взаимодействие журналистики и рекламы в печатных изданиях ХХ века 

План темы: 
1. Реклама в печатных СМИ в России и зарубежом (XX век) 

2. Виды рекламных сообщений в прессе  

 

Основные понятия и категории: пресса, периодическая печать, газета, реклама 

 

Тема 3.4. Специфика рекламы и PR в разных странах мира  

План темы: 
1. Реклама и PR в Японии 

2. Реклама и PR в США 

3. Реклама и PR в Западной Европе 

4. Реклама и PR в восточных странах 
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Основные понятия и категории: рекламные сообщения, Япония, США, 

Великобритания, Индия, Китай 

 

Тема 3.5. Рекламный рынок России XIX-XX века. Преобладающие рекламные 

жанры 

План темы: 
1. Коммерциализация прессы в России 

2. Воздействие печатной прессы  

3. Появление фоторекламы 

 

Основные понятия и категории: реклама, газета, коммерческие объявления, 

фольклор, рекламный текст 

 

Тема 3.6. Современная интеграция коммуникативных средств культуры в 

рекламной и PR-деятельности 

План темы: 
1. Влияние СМИ на рекламную сферу и сферу PR 

 

Основные понятия и категории: реклама, PR, СМИ, медиа, пресса, ТВ, радио 

 

Тема 3.7. Современное состояние рекламного рынка. Реклама в Интернете 

План темы: 
1. Усиление социальной дифференциации с ростом доступности новых 

технологий 

2. Интернет как новая платформа для рекламной деятельности 

3. Виды рекламы в Интернете 

 

Основные понятия и категории: реклама, Интернет, телевидение, пресса, радио, 

таргетинг, контекстная реклама 

 

Тема 3.8. Новые тенденции развития связей с общественностью. Глобальное 

информационно-коммуникационное пространство. SMM 

План темы: 
1. Продвижение брендов в социальных сетях. SMM 

2. Специфика PR в Интернете 

 

Основные понятия и категории: Интернет, SMM, брендинг 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы для самостоятельного изучения 

Кол-во 

часов 
1.1 Функции рекламы на начальном этапе развития общества 10 
1.2 Развитие предметных и изобразительных средств в социальной коммуникации 12 
1.3 Изобретение письменности – вторая информационная революция в культуре 8 

1.4 
Развитие публичного информирования и рекламирования в античности. Предпосылки 

PR-деятельности 
10 

2.1 Способы публичного рекламирования в западноевропейском средневековье 16 
2.2 Развитие рекламных средств в эпоху западноевропейского Возрождения и Реформации 10 

2.3 
Роль книжных каталогов в развитии печатной рекламы XVI века. Новые виды 

печатной рекламы. Специфические функции печатной афиши XVI века 
16 
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№ 

темы 
Темы для самостоятельного изучения 

Кол-во 

часов 
2.4 Развитие рекламных средств в Средневековой России. Прототипы PR 16 

3.1 
Опыт межкультурных коммуникаций стран Запада и Востока; специфика жанров 

рекламных сообщений 
8 

3.2 
Профессионализация рекламной и PR-деятельности в западном мире в XVIII–начале 

XX веков 
6 

3.3 Взаимодействие журналистики и рекламы в печатных изданиях ХХ века 8 
3.4 Специфика рекламы и PR в разных странах мира  8 
3.5 Рекламный рынок России XIX-XX века. Преобладающие рекламные жанры 8 

3.6 
Современная интеграция коммуникативных средств культуры в рекламной и PR-

деятельности 
8 

3.7 Современное состояние рекламного рынка. Реклама в Интернете 8 

3.8 
Новые тенденции развития связей с общественностью. Глобальное информационно-

коммуникационное пространство. SMM 
8 

  160 

 

Очная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы для самостоятельного изучения 

Кол-во 

часов 
1.1 Функции рекламы на начальном этапе развития общества 8 
1.2 Развитие предметных и изобразительных средств в социальной коммуникации 10 
1.3 Изобретение письменности – вторая информационная революция в культуре 14 

1.4 
Развитие публичного информирования и рекламирования в античности. Предпосылки 

PR-деятельности 
10 

2.1 Способы публичного рекламирования в западноевропейском средневековье 8 
2.2 Развитие рекламных средств в эпоху западноевропейского Возрождения и Реформации 8 

2.3 
Роль книжных каталогов в развитии печатной рекламы XVI века. Новые виды 

печатной рекламы. Специфические функции печатной афиши XVI века 
8 

2.4 Развитие рекламных средств в Средневековой России. Прототипы PR 8 

3.1 
Опыт межкультурных коммуникаций стран Запада и Востока; специфика жанров 

рекламных сообщений 
4 

3.2 
Профессионализация рекламной и PR-деятельности в западном мире в XVIII–начале 

XX веков 
4 

3.3 Взаимодействие журналистики и рекламы в печатных изданиях ХХ века 4 
3.4 Специфика рекламы и PR в разных странах мира  4 
3.5 Рекламный рынок России XIX-XX века. Преобладающие рекламные жанры 4 

3.6 
Современная интеграция коммуникативных средств культуры в рекламной и PR-

деятельности 
6 

3.7 Современное состояние рекламного рынка. Реклама в Интернете 6 

3.8 
Новые тенденции развития связей с общественностью. Глобальное информационно-

коммуникационное пространство. SMM 
6 

  112 
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Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: дискуссия, разбор конкретных ситуаций, семинар в 

диалоговом режиме; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), словесные методы 

(объяснение, беседа); 

средства обучения: аудиовизуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: деловые и ролевые игры, разбор 

конкретных ситуаций, семинары в диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Всеобщая история рекламы / Трубникова Н.В. ; Савельева О.О., Трубникова 

Н.В. - Москва: Дашков и К, 2019.- Режим доступа: 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394031199.html; 

2. Артамонов, Д. С. История рекламы и PR : учебное пособие для студентов, 

обучающихся по направлению «реклама и связи с общественностью» ; Д. С. Артамонов - 

Саратов: Издательство Саратовского университета, 2019. - 80 с. - ISBN 978-5-292-04611-

0.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/99033.html; 

3. История отечественной рекламы XX—XXI веков : Учебное пособие - 

Саратов: Ай Пи Эр Медиа, 2018. - 74 с. - ISBN 978-5-4486-0025-8.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/70766.html; 

4. Почекаев Роман Юлианович История связей с общественностью : Учебное 

пособие для вузов ; Почекаев Р. Ю. - Москва: Юрайт, 2020. - 223 с - ISBN 978-5-534-

04832-2. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/453642. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Всемирная история рекламы ; Тангейт М. - Москва: Альпина Паблишер, 

2016.- Режим доступа: https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785961457872.html; 

2. Социальная реклама. Теория и практика : Учебное пособие - Москва: Аспект 

Пресс, 2008. - 192 с. - ISBN 978-5-7567-0489-1.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/8973.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010; 

3. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86; 

2. Adobe Reader, версия 11. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394031199.html
http://www.iprbookshop.ru/99033.html
http://www.iprbookshop.ru/70766.html
https://urait.ru/bcode/453642
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785961457872.html
http://www.iprbookshop.ru/8973.html
https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
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3. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Аудитория, оборудованная 

мультимедийными средствами 

обучения для проведения занятий 

лекционного типа, занятий 

семинарского, практического типа, 

групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации (УЛК307, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Основное учебное оборудование: 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

компьютер, телевизор, плеер система 

домашнего кинотеатра с проигрывателем 

дисков. Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 7. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 3.Kaspersky Endpoint 

Security для Windows. Лицензия №24С4-200327-

083528-900-180, договор №007/223 от 

30.03.2020 г. 

https://www.marketologi.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-7 

способен 

учитывать 

эффекты и 

последствия 

своей 

профессиона

льной 

деятельност

и, следуя 

принципам 

социальной 

ответственн

ости 

ОПК-7.1 
Знает цеховые принципы 

социальной ответственности, 

типовые эффекты и последствия 

профессиональной деятельности.  
ОПК-7.2 
Осуществляет отбор информации, 

профессиональных средств и 

приемов рекламы и связей с 

общественностью в соответствии с 

принципами социальной 

ответственности и этическими 

нормами, принятым 

профессиональным сообществом. 

Знать: 
– факты, тенденции и факторы, определяющие 

развитие рекламы в разные исторические 

периоды (политические, правовые, 

экономические социокультурные и др.);  
– историю становления, содержание 

«классических» рекламных стратегий и текстов, 

бренды, логотипы, оказавшие влияние на 

мировую рекламу;  
– закономерности развития отечественной 

рекламы. 
Уметь: 
– анализировать тексты рекламы разных лет, 

оценивать особенности подачи материала в ту 

или иную эпоху;  
– характеризовать приемы, идеалы и ценностные 

ориентиры, проявленные в конкретных образцах 

рекламных текстов;  
– анализировать опыт лучших мировых и 

отечественных рекламистов в целях 

совершенствования профессионального 

мастерства. 
Владеть навыками: 
– знаниями в области истории рекламы и СО как 

важнейшей части общекультурного и 

профессионального багажа;  
– использования в профессиональной 

деятельности опыта рекламы предшествующих 

лет. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Темы сообщений 
Тема 1.1. Функции рекламы на начальном этапе развития общества 

Тема 1.2. Развитие предметных и изобразительных средств в социальной 

коммуникации 

Тема 1.3. Изобретение письменности – вторая информационная революция в 

культуре 

Тема 2.2. Развитие рекламных средств в эпоху западноевропейского Возрождения 

и Реформации 

Тема 2.4. Развитие рекламных средств в Средневековой России. Прототипы PR 

Тема 3.2. Профессионализация рекламной и PR-деятельности в западном мире в 

XVIII–начале XX веков 

Тема 3.7. Современное состояние рекламного рынка. Реклама в Интернете 

1. Функции рекламы на начальном этапе развития обществаРазвитие предметных и 

изобразительных средств в социальной коммуникацииИзобретение письменности - 

вторая информационная революция в культуре 

2. Способы публичного рекламирования в западноевропейском средневековье. 

3. Институт глашатаев и гонцов периода XI века. Наследие античности. 
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4. Своеобразие фольклорных текстов в формах устного рекламирования XI-XIII веков  

5. Регламентация деятельности глашатая в «Регистре ремесел и торговли Парижа». 

6. Политическая пропаганда Средневековья. Жанровое своеобразие политической 

рекламы. 

7. Формы конфессиональной рекламы Средневековья. 

8. Специфические функции печатной афиши XVI века. 

9. Взаимодействие журналистики и рекламы в печатных изданиях ХХ века. 

10. Реклама в США как культурообразующее явление. 

11. Формирование американской рекламы с развитием локальной торговли. 

12. Информационная инфраструктура американской цивилизации. 

13. Печатные рекламные объявления в американской прессе XVIII века. 

14. Формирование стереотипа американской рекламы, критика в его адрес 

представителями государств Запада. 

15. Реклама в СССР во второй половине XX века. 

16. Рекламные процессы в России в ХХ веке. 

17. Современная интеграция коммуникативных средств культуры в рекламной и PR-

деятельности. 

18. Внедрение телевидения. Развитие цветного телевещания. Развитие телерекламы. 

19. Разнообразие рекламных жанров современности.  

20. Теоретические аспекты кросскультурной коммуникации. 

21. Современное состояние рекламы и PR в поле СМИ. 

22. Реклама в Интернете. Таргетинг. 

23. Контекстная реклама в Интернете. 

24. PR в Интернете.  

25. SMM. Брединг в сети. 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Знает особенности исторического развития 

рекламы в разных странах, специфику 

развития общественных связей в разных 

странах, умеет использовать отечественный 

и зарубежный опыт в организации рекламной 

и продвигающей деятельности, владеет 

навыками ведения профессиональной 

деятельности с учетом исторических 

предпосылок. 

«не аттестация» Не выполняются требования для 
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«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

2 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. Вопросы к зачету. 
 

1. Функции рекламы на начальном этапе развития общества2. Развитие предметных и 

изобразительных средств в социальной коммуникации3. Изобретение письменности - 

вторая информационная революция в культуре4. Специфика проторекламных текстов в 

условиях экономического строя, основанного на натуральном хозяйстве 

5. Развитие публичного информирования и рекламирования в античности. Предпосылки 

PR-деятельности. 

6. Предметно-знаковые и живописные вывески Древнего Рима и Древней Греции. 

7. Падение Римской Империи (V век н.э.). Социокультурные последствия. 

8. Способы публичного рекламирования в западноевропейском средневековье. 

9. Институт глашатаев и гонцов периода XI века. Наследие античности. 

10. Своеобразие фольклорных текстов в формах устного рекламирования XI-XIII веков  

11. Регламентация деятельности глашатая в «Регистре ремесел и торговли Парижа». 

12. Политическая пропаганда Средневековья. Жанровое своеобразие политической 

рекламы. 

13. Формы конфессиональной рекламы Средневековья. 

14. Граверы и скульпторы Средневековья, их роль в рекламной деятельности. 

15. Предпосылки развития издательского дела в XV веке. Развитие книжного рынка. 

16. Развитие рекламного законодательства в Средние Века. 

17. Развитие рекламных средств в эпоху западноевропейского Возрождения и 

Реформации. 

18. Роль книжных каталогов в развитии печатной рекламы XVI века. Новые виды 

печатной рекламы. 

19. Специфические функции печатной афиши XVI века. 

20. Развитие рекламных средств в Средневековой России. Прототипы PR. 

21. Западноевропейская реклама на пороге Нового времени. 

22. Первые печатные массовые издания стран Запада; рекламные директории газет, 

приложения коммерческих сообщений. 
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Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вопросы к зачету ОПК-7 

Знать: 

- факты, тенденции и факторы, 

определяющие развитие рекламы в 

разные исторические периоды 

(политические, правовые, 

экономические социокультурные и 

др.); - историю становления, 

содержание «классических» 

рекламных стратегий и текстов, 

бренды, логотипы, оказавшие влияние 

на мировую рекламу; - закономерности 

развития отечественной рекламы. 

Уметь: 

- анализировать тексты рекламы 

разных лет, оценивать особенности 

подачи материала в ту или иную 

эпоху; - характеризовать приемы, 

идеалы и ценностные ориентиры, 

проявленные в конкретных образцах 

рекламных текстов; - анализировать 

опыт лучших мировых и 

отечественных рекламистов в целях 

совершенствования 

профессионального мастерства. 

Владеть навыками: 

- в области истории рекламы и СО как 

важнейшей части общекультурного и 

профессионального багажа; - 

использования в профессиональной 

деятельности опыта рекламы 

предшествующих лет. 

  

Для зачета: 
«зачтено» (1 балл): Знает историю становления, 

содержание «классических» рекламных 

стратегий и текстов, бренды, логотипы, 

оказавшие влияние на мировую рекламу; 

закономерности развития отечественной 

рекламы. Умеет анализировать тексты рекламы 

разных лет, оценивать особенности подачи 

материала в ту или иную эпоху. Владеет 

навыками в области истории рекламы и СО как 

важнейшей части общекультурного и 

профессионального багажа. 
«не зачтено» (0 баллов): не выполняются 

требования на «зачтено» 

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы к зачету 

Иванов И.И. 1 1 не зачтено 
Петров И.И. 1 1 не зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 
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Средний балл  Итоговая оценка 
2 - 3 «зачтено» 

0 - 1.9 «не зачтено» 
3 семестр - экзамен. 

 

Перечень 1. Вопросы к экзамену. 
 

1. Функции рекламы на начальном этапе развития общества2. Развитие предметных и 

изобразительных средств в социальной коммуникации3. Изобретение письменности - 

вторая информационная революция в культуре4. Специфика проторекламных текстов в 

условиях экономического строя, основанного на натуральном хозяйстве 

5. Развитие публичного информирования и рекламирования в античности. Предпосылки 

PR-деятельности. 

6. Предметно-знаковые и живописные вывески Древнего Рима и Древней Греции. 

7. Падение Римской Империи (V век н.э.). Социокультурные последствия. 

8. Способы публичного рекламирования в западноевропейском средневековье. 

9. Институт глашатаев и гонцов периода XI века. Наследие античности. 

10. Своеобразие фольклорных текстов в формах устного рекламирования XI-XIII веков  

11. Регламентация деятельности глашатая в «Регистре ремесел и торговли Парижа». 

12. Политическая пропаганда Средневековья. Жанровое своеобразие политической 

рекламы. 

13. Формы конфессиональной рекламы Средневековья. 

14. Граверы и скульпторы Средневековья, их роль в рекламной деятельности. 

15. Предпосылки развития издательского дела в XV веке. Развитие книжного рынка. 

16. Развитие рекламного законодательства в Средние Века. 

17. Развитие рекламных средств в эпоху западноевропейского Возрождения и 

Реформации. 

18. Роль книжных каталогов в развитии печатной рекламы XVI века. Новые виды 

печатной рекламы. 

19. Специфические функции печатной афиши XVI века. 

20. Развитие рекламных средств в Средневековой России. Прототипы PR. 

21. Западноевропейская реклама на пороге Нового времени. 

22. Первые печатные массовые издания стран Запада; рекламные директории газет, 

приложения коммерческих сообщений. 

23. Развитие мировой индустрии рекламы и PR от XVIII до ХХ вв. Профессионализация 

рекламной и PR-деятельности в западном мире в XVIII - начале XX веков. 

24. Рекламные достижения стран Востока. Становление и развитие японской рекламы в 

период «западничества» (XIX век). 
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25. Опыт межкультурных коммуникаций стран Запада и Востока; специфика жанров 

рекламных сообщений. 

26. Формирование структуры национального рекламного бизнеса в Японии. 

27. Выставки-ярмарки. Ярмарки товаров и торговых марок. 

28. Рекламные достижения западного мира применительно к новым отраслям 

промышленности и экономики. 

29. Взаимодействие журналистики и рекламы в печатных изданиях ХХ века. 

30. Реклама в США как культурообразующее явление. 

31. Формирование американской рекламы с развитием локальной торговли. 

32. Информационная инфраструктура американской цивилизации. 

33. Печатные рекламные объявления в американской прессе XVIII века. 

34. Формирование стереотипа американской рекламы, критика в его адрес 

представителями государств Запада. 

35. Типизация источников информации для рекламодателей в США. Информационные 

агентства, рекламные каталоги. 

36. Рекламные агентства США. Рост темпов развития рекламной индустрии. 

37.Формирование радиорекламы в США. Лидеры рекламного рынка США. 

38. Профессионализация рекламной деятельности в России в ХIХ-XX веках. 

39. Рекламный рынок России XIX века. Преобладающие рекламные жанры. 

40. Стилевое своеобразие российской рекламной графики XIX века. 

41. Наружная реклама России XIX-XX вв. Своеобразие плакатной живописи. 

Передвижная реклама. 

42. Рекламные агентства послевоенной России. 

43. Реклама в СССР во второй половине XX века. 

44. Рекламные процессы в России в ХХ веке. 

45. Современная интеграция коммуникативных средств культуры в рекламной и PR-

деятельности. 

46. Внедрение телевидения. Развитие цветного телевещания. Развитие телерекламы. 

47. Разнообразие рекламных жанров современности.  

48. Теоретические аспекты кросскультурной коммуникации. 

49. Современное состояние рекламы и PR в поле СМИ. 

50. Реклама в Интернете. Таргетинг. 

51. Контекстная реклама в Интернете. 

52. PR в Интернете.  
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53. SMM. Брединг в сети. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вопросы к экзамену ОПК-7 

Знать: 

- факты, тенденции и факторы, 

определяющие развитие рекламы в 

разные исторические периоды 

(политические, правовые, 

экономические социокультурные и 

др.); - историю становления, 

содержание «классических» 

рекламных стратегий и текстов, 

бренды, логотипы, оказавшие влияние 

на мировую рекламу; - закономерности 

развития отечественной рекламы. 

Уметь: 

- анализировать тексты рекламы 

разных лет, оценивать особенности 

подачи материала в ту или иную 

эпоху; - характеризовать приемы, 

идеалы и ценностные ориентиры, 

проявленные в конкретных образцах 

рекламных текстов; - анализировать 

опыт лучших мировых и 

отечественных рекламистов в целях 

совершенствования 

профессионального мастерства. 

Владеть навыками: 

- знаниями в области истории рекламы 

и СО как важнейшей части 

общекультурного и 

профессионального багажа; - 

использования в профессиональной 

деятельности опыта рекламы 

предшествующих лет. 

  

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): Знает факты, тенденции 

и факторы, определяющие развитие рекламы в 

разные исторические периоды (политические, 

правовые, экономические социокультурные и 

др.); историю становления, содержание 

«классических» рекламных стратегий и текстов, 

бренды, логотипы, оказавшие влияние на 

мировую рекламу; закономерности развития 

отечественной рекламы. Умеет анализировать 

тексты рекламы разных лет, оценивать 

особенности подачи материала в ту или иную 

эпоху; характеризовать приемы, идеалы и 

ценностные ориентиры, проявленные в 

конкретных образцах рекламных текстов; 

анализировать опыт лучших мировых и 

отечественных рекламистов в целях 

совершенствования профессионального 

мастерства. Владеет знаниями в области истории 

рекламы и СО как важнейшей части 

общекультурного и профессионального багажа; 

использования в профессиональной 

деятельности опыта рекламы предшествующих 

лет. 
«хорошо» (4 балла): Знает некоторые факты, 

тенденции и факторы, определяющие развитие 

рекламы в разные исторические периоды 

(политические, правовые, экономические 

социокультурные и др.). Умеет анализировать 

тексты рекламы разных лет, оценивать 

особенности подачи материала в ту или иную 

эпоху; характеризовать приемы, идеалы и 

ценностные ориентиры, проявленные в 

конкретных образцах рекламных текстов. 
«удовлетворительно» (3 балла): Знает 

частично факты, тенденции и факторы, 

определяющие развитие рекламы в разные 

исторические периоды. Умеет слабо 

анализировать тексты рекламы разных лет, 

оценивать особенности подачи материала в ту 

или иную эпоху; частично характеризовать 

приемы, идеалы и ценностные ориентиры, 

проявленные в конкретных образцах рекламных 

текстов. 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы к экзамену 

Иванов И.И. 2 2 неудовлетворит

ельно 
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ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы к экзамену 

Петров И.И. 2 2 неудовлетворит

ельно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4.1 - 5 «отлично» 
3.1 - 4 «хорошо» 
2.1 - 3 «удовлетворительно» 
0 - 2 «неудовлетворительно» 

 

Очная форма обучения 

 

2 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. Вопросы к зачету. 
 

1. Функции рекламы на начальном этапе развития общества2. Развитие предметных и 

изобразительных средств в социальной коммуникации3. Изобретение письменности - 

вторая информационная революция в культуре4. Специфика проторекламных текстов в 

условиях экономического строя, основанного на натуральном хозяйстве 

5. Развитие публичного информирования и рекламирования в античности. Предпосылки 

PR-деятельности. 

6. Предметно-знаковые и живописные вывески Древнего Рима и Древней Греции. 

7. Падение Римской Империи (V век н.э.). Социокультурные последствия. 

8. Способы публичного рекламирования в западноевропейском средневековье. 

9. Институт глашатаев и гонцов периода XI века. Наследие античности. 

10. Своеобразие фольклорных текстов в формах устного рекламирования XI-XIII веков  

11. Регламентация деятельности глашатая в «Регистре ремесел и торговли Парижа». 

12. Политическая пропаганда Средневековья. Жанровое своеобразие политической 

рекламы. 

13. Формы конфессиональной рекламы Средневековья. 

14. Граверы и скульпторы Средневековья, их роль в рекламной деятельности. 

15. Предпосылки развития издательского дела в XV веке. Развитие книжного рынка. 

16. Развитие рекламного законодательства в Средние Века. 

17. Развитие рекламных средств в эпоху западноевропейского Возрождения и 

Реформации. 
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18. Роль книжных каталогов в развитии печатной рекламы XVI века. Новые виды 

печатной рекламы. 

19. Специфические функции печатной афиши XVI века. 

20. Развитие рекламных средств в Средневековой России. Прототипы PR. 

21. Западноевропейская реклама на пороге Нового времени. 

22. Первые печатные массовые издания стран Запада; рекламные директории газет, 

приложения коммерческих сообщений. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вопросы к зачету ОПК-7 

Знать: 

- факты, тенденции и факторы, 

определяющие развитие рекламы в 

разные исторические периоды 

(политические, правовые, 

экономические социокультурные и 

др.); - историю становления, 

содержание «классических» 

рекламных стратегий и текстов, 

бренды, логотипы, оказавшие влияние 

на мировую рекламу; - закономерности 

развития отечественной рекламы. 

Уметь: 

- анализировать тексты рекламы 

разных лет, оценивать особенности 

подачи материала в ту или иную 

эпоху; - характеризовать приемы, 

идеалы и ценностные ориентиры, 

проявленные в конкретных образцах 

рекламных текстов; - анализировать 

опыт лучших мировых и 

отечественных рекламистов в целях 

совершенствования 

профессионального мастерства. 

Владеть навыками: 

- в области истории рекламы и СО как 

важнейшей части общекультурного и 

профессионального багажа; - 

использования в профессиональной 

деятельности опыта рекламы 

предшествующих лет. 

  

Для зачета: 
«зачтено» (1 балл): Знает историю становления, 

содержание «классических» рекламных 

стратегий и текстов, бренды, логотипы, 

оказавшие влияние на мировую рекламу; 

закономерности развития отечественной 

рекламы. Умеет анализировать тексты рекламы 

разных лет, оценивать особенности подачи 

материала в ту или иную эпоху. Владеет 

навыками в области истории рекламы и СО как 

важнейшей части общекультурного и 

профессионального багажа. 
«не зачтено» (0 баллов): не выполняются 

требования на «зачтено» 

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 
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ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы к зачету 

Иванов И.И. 3 3 зачтено 
Петров И.И. 1 1 не зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

2 - 3 «зачтено» 
0 - 1.9 «не зачтено» 

3 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Вопросы к экзамену. 
 

1. Функции рекламы на начальном этапе развития общества2. Развитие предметных и 

изобразительных средств в социальной коммуникации3. Изобретение письменности - 

вторая информационная революция в культуре4. Специфика проторекламных текстов в 

условиях экономического строя, основанного на натуральном хозяйстве 

5. Развитие публичного информирования и рекламирования в античности. Предпосылки 

PR-деятельности. 

6. Предметно-знаковые и живописные вывески Древнего Рима и Древней Греции. 

7. Падение Римской Империи (V век н.э.). Социокультурные последствия. 

8. Способы публичного рекламирования в западноевропейском средневековье. 

9. Институт глашатаев и гонцов периода XI века. Наследие античности. 

10. Своеобразие фольклорных текстов в формах устного рекламирования XI-XIII веков  

11. Регламентация деятельности глашатая в «Регистре ремесел и торговли Парижа». 

12. Политическая пропаганда Средневековья. Жанровое своеобразие политической 

рекламы. 

13. Формы конфессиональной рекламы Средневековья. 

14. Граверы и скульпторы Средневековья, их роль в рекламной деятельности. 

15. Предпосылки развития издательского дела в XV веке. Развитие книжного рынка. 

16. Развитие рекламного законодательства в Средние Века. 

17. Развитие рекламных средств в эпоху западноевропейского Возрождения и 

Реформации. 

18. Роль книжных каталогов в развитии печатной рекламы XVI века. Новые виды 

печатной рекламы. 

19. Специфические функции печатной афиши XVI века. 

20. Развитие рекламных средств в Средневековой России. Прототипы PR. 
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21. Западноевропейская реклама на пороге Нового времени. 

22. Первые печатные массовые издания стран Запада; рекламные директории газет, 

приложения коммерческих сообщений. 

23. Развитие мировой индустрии рекламы и PR от XVIII до ХХ вв. Профессионализация 

рекламной и PR-деятельности в западном мире в XVIII - начале XX веков. 

24. Рекламные достижения стран Востока. Становление и развитие японской рекламы в 

период «западничества» (XIX век). 

25. Опыт межкультурных коммуникаций стран Запада и Востока; специфика жанров 

рекламных сообщений. 

26. Формирование структуры национального рекламного бизнеса в Японии. 

27. Выставки-ярмарки. Ярмарки товаров и торговых марок. 

28. Рекламные достижения западного мира применительно к новым отраслям 

промышленности и экономики. 

29. Взаимодействие журналистики и рекламы в печатных изданиях ХХ века. 

30. Реклама в США как культурообразующее явление. 

31. Формирование американской рекламы с развитием локальной торговли. 

32. Информационная инфраструктура американской цивилизации. 

33. Печатные рекламные объявления в американской прессе XVIII века. 

34. Формирование стереотипа американской рекламы, критика в его адрес 

представителями государств Запада. 

35. Типизация источников информации для рекламодателей в США. Информационные 

агентства, рекламные каталоги. 

36. Рекламные агентства США. Рост темпов развития рекламной индустрии. 

37.Формирование радиорекламы в США. Лидеры рекламного рынка США. 

38. Профессионализация рекламной деятельности в России в ХIХ-XX веках. 

39. Рекламный рынок России XIX века. Преобладающие рекламные жанры. 

40. Стилевое своеобразие российской рекламной графики XIX века. 

41. Наружная реклама России XIX-XX вв. Своеобразие плакатной живописи. 

Передвижная реклама. 

42. Рекламные агентства послевоенной России. 

43. Реклама в СССР во второй половине XX века. 

44. Рекламные процессы в России в ХХ веке. 

45. Современная интеграция коммуникативных средств культуры в рекламной и PR-

деятельности. 

46. Внедрение телевидения. Развитие цветного телевещания. Развитие телерекламы. 
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47. Разнообразие рекламных жанров современности.  

48. Теоретические аспекты кросскультурной коммуникации. 

49. Современное состояние рекламы и PR в поле СМИ. 

50. Реклама в Интернете. Таргетинг. 

51. Контекстная реклама в Интернете. 

52. PR в Интернете.  

53. SMM. Брединг в сети. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вопросы к экзамену ОПК-7 

Знать: 

- факты, тенденции и факторы, 

определяющие развитие рекламы в 

разные исторические периоды 

(политические, правовые, 

экономические социокультурные и 

др.); - историю становления, 

содержание «классических» 

рекламных стратегий и текстов, 

бренды, логотипы, оказавшие влияние 

на мировую рекламу; - закономерности 

развития отечественной рекламы. 

Уметь: 

- анализировать тексты рекламы 

разных лет, оценивать особенности 

подачи материала в ту или иную 

эпоху; - характеризовать приемы, 

идеалы и ценностные ориентиры, 

проявленные в конкретных образцах 

рекламных текстов; - анализировать 

опыт лучших мировых и 

отечественных рекламистов в целях 

совершенствования 

профессионального мастерства. 

Владеть навыками: 

- знаниями в области истории рекламы 

и СО как важнейшей части 

общекультурного и 

профессионального багажа; - 

использования в профессиональной 

деятельности опыта рекламы 

предшествующих лет. 

  

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): Знает факты, тенденции 

и факторы, определяющие развитие рекламы в 

разные исторические периоды (политические, 

правовые, экономические социокультурные и 

др.); историю становления, содержание 

«классических» рекламных стратегий и текстов, 

бренды, логотипы, оказавшие влияние на 

мировую рекламу; закономерности развития 

отечественной рекламы. Умеет анализировать 

тексты рекламы разных лет, оценивать 

особенности подачи материала в ту или иную 

эпоху; характеризовать приемы, идеалы и 

ценностные ориентиры, проявленные в 

конкретных образцах рекламных текстов; 

анализировать опыт лучших мировых и 

отечественных рекламистов в целях 

совершенствования профессионального 

мастерства. Владеет знаниями в области истории 

рекламы и СО как важнейшей части 

общекультурного и профессионального багажа; 

использования в профессиональной 

деятельности опыта рекламы предшествующих 

лет. 
«хорошо» (4 балла): Знает некоторые факты, 

тенденции и факторы, определяющие развитие 

рекламы в разные исторические периоды 

(политические, правовые, экономические 

социокультурные и др.). Умеет анализировать 

тексты рекламы разных лет, оценивать 

особенности подачи материала в ту или иную 

эпоху; характеризовать приемы, идеалы и 

ценностные ориентиры, проявленные в 

конкретных образцах рекламных текстов. 
«удовлетворительно» (3 балла): Знает 

частично факты, тенденции и факторы, 

определяющие развитие рекламы в разные 

исторические периоды. Умеет слабо 

анализировать тексты рекламы разных лет, 

оценивать особенности подачи материала в ту 

или иную эпоху; частично характеризовать 

приемы, идеалы и ценностные ориентиры, 

проявленные в конкретных образцах рекламных 

текстов. 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы к экзамену 

Иванов И.И. 4 4 хорошо 
Петров И.И. 3 3 удовлетворител

ьно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 

 


