
Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 

ФГБОУ ВО «Марийский государственный университет» 

Институт национальной культуры и межкультурной коммуникации 

 

 

 

 УТВЕРЖДАЮ 

Директор ИНКиМК 

____________________ /Чузаев Р.И./ 

 

«25» мая 2023 г. 

 

 

 

 

РАБОЧАЯ ПРОГРАММА 

 

 

Дисциплина 

Б1.В.М.4.2 Визуальные коммуникации 
 

Направление подготовки 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
 

Направленность (профиль) программы 

Цифровая реклама 
 

Квалификация 

Бакалавр 
 

Кафедра межкультурной коммуникации 

 

Курс 2 семестр 3 

 

форма обучения очная 

 

Программа разработана доц. Янцукова Т. В., к. филол. н., доцент  

 (должность, Ф.И.О., ученая степень, звание автора(ов)  программы) 

 

 

 

 

Йошкар-Ола 

2023 

  



 
Рассмотрено и одобрено на заседании кафедры межкультурной коммуникации                   

                                     (наименование выпускающей кафедры) 

 

протокол заседания №9 от «11» мая 2023 г.                                                           Н.М. Краснова 

 (подпись, Ф.И.О. зав. кафедрой) 



3 

Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.4.2 Визуальные коммуникации" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-3) способен выполнять 

производственные задачи по рекламе и связям с общественностью в государственных и 

муниципальных структурах с учетом правовых и этических норм. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.4.2 Визуальные коммуникации" 

являются: 

1) раскрытие понятия «визуальные коммуникации» определение визуальных 

коммуникаций как ведущих в мультисенсорной среде современного коммуникативного 

пространства; 

2) изучение современных методов восприятия, потребления и переработки 

визуальной информации изучение перцептивных возможностей человека, 

психологического и физиологического аспектов зрительского восприятия; 

3) изучение основных форматов предоставления графического, видео и 

мультимедиа-материала на различных носителях, в различных медиа- пространствах. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.4.2 Визуальные коммуникации входит в часть "Часть, формируемая 

участниками образовательных отношений" блока Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" 

образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  

Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

технологиче

ский 
ПК-3 

способен 

выполнять 

производств

енные 

задачи по 

рекламе и 

связям с 

общественн

остью в 

государстве

нных и 

муниципаль

ных 

структурах с 

учетом 

правовых и 

этических 

норм 

ПК-3.2 
Использует современные 

информационно-

коммуникационные технологии и 

специализированные программные 

продукты в своей 

профессиональной деятельности. 
ПК-3.5 
Осуществлять подготовку к 

выпуску, производство и 

распространение разных видов 

рекламной продукции, включая 

текстовые и графические, 

цифровые, рабочие и 

презентационные материалы, в том 

числе на иностранном языке. 

Знать: 
- особенности коммуникативных процессов в 

современном мире;  
- современные компьютерные технологии, 

методику и технологию выполнения проекта в 

области рекламы с применением визуальных 

коммуникаций. 
Уметь: 
- использовать в практике знания о 

коммуникативных процессах, каналах массовой 

коммуникации, средствах массовой 

информации;  
- эффективно применять новые инновационные 

технологии для решения профессиональных 

задач в области дизайна рекламы с применением 

визуальных коммуникаций. 
Владеть навыками: 
- компьютерного мышления, моделированием 

процессов, объектов и систем используя 

современные, инновационные технологии при 

осуществлении профессиональной деятельности 

дизайнера в области рекламы с применением 

визуальных коммуникаций. 
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Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.4.2 Визуальные коммуникации составляет   2    

зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  3   семестр) 
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Л
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о
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е
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а
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я
т
и

я
 

1 Визуальные коммуникации в современной  среде 9 17   2 15  

2 
Современная шрифтовая культура и компьютерные 

технологии 
9 17   2 15  

3 
Современные технологии, требуемые при 

реализации дизайн-проекта на практике 
9 19   4 15  

4 
Современные информационные технологии и 

графические редакторы для реализации и создания 

документации по дизайн-проектам 
9 19   4 15  

   72   12 60  

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.4.2 Визуальные коммуникации составляет   2    

зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  3   семестр) 
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1 Визуальные коммуникации в современной  среде 3 12   4 8  

2 
Современная шрифтовая культура и компьютерные 

технологии 
3 16   6 10  
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3 
Современные технологии, требуемые при 

реализации дизайн-проекта на практике 
3 24   14 10  

4 
Современные информационные технологии и 

графические редакторы для реализации и создания 

документации по дизайн-проектам 
3 20   10 10  

   72   34 38  

Тематический план лабораторных занятий 

Очная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы лабораторных занятий 

Кол-во 

часов 
1 Визуальные коммуникации в современной  среде 4 
2 Современная шрифтовая культура и компьютерные технологии 6 
3 Современные технологии, требуемые при реализации дизайн-проекта на практике 14 

4 
Современные информационные технологии и графические редакторы для реализации 

и создания документации по дизайн-проектам 
10 

  34 

 

Тема 1. Визуальные коммуникации в современной  среде 

План темы: 
1. Возникновение визуальных коммуникаций в России и за рубежом 

2. Классификация средств визуальной коммуникации 

3. Визуальный язык современной визуальной коммуникации 

 

Основные понятия и категории: Визуальные коммуникации, средства 

визуальной  коммуникации, визуальный язык  

 

Тема 2. Современная шрифтовая культура и компьютерные технологии 

План темы: 
1. Возможности использования информационных ресурсов, современных 

компьютерных технологий и графических редакторов для реализации дизайн-проекта 

2. Типология и назначение определенных групп шрифтов и возможности их 

применения в графическом дизайне 

 

Основные понятия и категории: Шрифтовая культура, графический редактор, 

дизайн-проект 
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Тема 3. Современные технологии, требуемые при реализации дизайн-проекта на 

практике 

План темы: 
1. Актуальные тенденции в дизайне визуальных коммуникаций 

2. Современные технологии, требуемые при реализации визуальной 

коммуникации дизайн-проекта 

3. Спектр инструментальных возможностей для реализации визуальной 

коммуникации дизайн-проекта 

 

Основные понятия и категории: Актуальные тенденции, концепта и творческая 

задача проекта 

 

Тема 4. Современные информационные технологии и графические редакторы для 

реализации и создания документации по дизайн-проектам 

План темы: 
1. Современные информационные технологии и графические редакторы для 

реализации и создания документации по дизайн-проектам 

2. Основные принципы и требования информационной безопасности 

3. Основные требования библиографической культуры с учетом 

профессиональной направленности на базе информационно-коммуникационных 

технологий 

 

Основные понятия и категории: Информационные технологии, графические 

редакторы, информационная безопасность, библиографическая культура 

 

Заочная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы лабораторных занятий 

Кол-во 

часов 
1 Визуальные коммуникации в современной  среде 2 
2 Современная шрифтовая культура и компьютерные технологии 2 
3 Современные технологии, требуемые при реализации дизайн-проекта на практике 4 

4 
Современные информационные технологии и графические редакторы для реализации 

и создания документации по дизайн-проектам 
4 

  12 

 

Тема 1. Визуальные коммуникации в современной  среде 

План темы: 
1. Возникновение визуальных коммуникаций в России и за рубежом 

2. Классификация средств визуальной коммуникации 

3. Визуальный язык современной визуальной коммуникации 

 

Основные понятия и категории: Визуальные коммуникации, средства 

визуальной  коммуникации, визуальный язык  

 

Тема 2. Современная шрифтовая культура и компьютерные технологии 

План темы: 
1. Возможности использования информационных ресурсов, современных 

компьютерных технологий и графических редакторов для реализации дизайн-проекта 

2. Типология и назначение определенных групп шрифтов и возможности их 

применения в графическом дизайне 
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Основные понятия и категории: Шрифтовая культура, графический редактор, 

дизайн-проект 

 

Тема 3. Современные технологии, требуемые при реализации дизайн-проекта на 

практике 

План темы: 
1. Актуальные тенденции в дизайне визуальных коммуникаций 

2. Современные технологии, требуемые при реализации визуальной 

коммуникации дизайн-проекта 

3. Спектр инструментальных возможностей для реализации визуальной 

коммуникации дизайн-проекта 

 

Основные понятия и категории: Актуальные тенденции, концепта и творческая 

задача проекта 

 

Тема 4. Современные информационные технологии и графические редакторы для 

реализации и создания документации по дизайн-проектам 

План темы: 
1. Современные информационные технологии и графические редакторы для 

реализации и создания документации по дизайн-проектам 

2. Основные принципы и требования информационной безопасности 

3. Основные требования библиографической культуры с учетом 

профессиональной направленности на базе информационно-коммуникационных 

технологий 

 

Основные понятия и категории: Информационные технологии, графические 

редакторы, информационная безопасность, библиографическая культура 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Очная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы для самостоятельного изучения 

Кол-во 

часов 
1 Визуальные коммуникации в современной  среде 8 
2 Современная шрифтовая культура и компьютерные технологии 10 
3 Современные технологии, требуемые при реализации дизайн-проекта на практике 10 

4 
Современные информационные технологии и графические редакторы для реализации 

и создания документации по дизайн-проектам 
10 

  38 

 

Заочная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы для самостоятельного изучения 

Кол-во 

часов 
1 Визуальные коммуникации в современной  среде 15 
2 Современная шрифтовая культура и компьютерные технологии 15 
3 Современные технологии, требуемые при реализации дизайн-проекта на практике 15 

4 
Современные информационные технологии и графические редакторы для реализации 

и создания документации по дизайн-проектам 
15 

  60 
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Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: дискуссия, дистанционное обучение, дистанционные 

образовательные технологии, игровое проектирование, разбор конкретных ситуаций, 

технология дистанционного обучения, технология индивидуализации обучения; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), практический 

метод (лабораторная работа), словесный метод (групповая дискуссия); 

средства обучения: визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: групповые дискуссии, деловые и 

ролевые игры, разбор конкретных ситуаций. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Визуальные коммуникации в рекламе и дизайне / Деточенко, Л. С., Лобко, 

В. В., Межерицкая, Н. В., Пигулевский, В. О., Соколова, М. А., Сенько, О. В., Овруцкий, 

А. В., Бучка, А. М., Пономарева, А. М., Зацаринный, Я. В., Курманаевская, Е. М., 

Стефаненко, А. С., Земелев, С. Н., Стельмахова, Н. В., Ягуза, И. А., Ордынская, М. В., 

Овруцкого, А. В., Пигулевского, В. О. ; Л. С. Деточенко [и др.]; под редакцией А. В. 

Овруцкого;  В. О. Пигулевского - Харьков: Издательство «Гуманитарный Центр», 2015. - 

432 с. - ISBN 978-617-7022-47-2.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/110152.html; 

2. Рекламная деятельность : Учебное пособие - Красноярск: Сибирский 

федеральный университет, 2017. - 198 с. - ISBN 978-5-7638-3733-9.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/84112.html; 

3. Пигулевский, В. О. Дизайн визуальных коммуникаций : учебное пособие / 

Стефаненко, А. С. ; В. О. Пигулевский, А. С. Стефаненко - Саратов: Вузовское 

образование, 2021. - 441 с. - ISBN 978-5-4487-0765-0.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/102235.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Проектирование визуальных коммуникаций : Учебное пособие - Саратов: 

Саратовский государственный технический университет имени Ю.А. Гагарина, ЭБС АСВ, 

2015. - 285 с. - ISBN 978-5-7433-2933-5.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/76503.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010; 

3. Microsoft Visio, версия 2010; 

4. Microsoft Project, версия 2010; 

5. Марк SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17; 

6. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. WinDjView, версия 2.1; 

2. Google Chrome, версия 86; 

3. 7-Zip, версия 19; 

http://www.iprbookshop.ru/110152.html
http://www.iprbookshop.ru/84112.html
http://www.iprbookshop.ru/102235.html
http://www.iprbookshop.ru/76503.html
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4. AIMP, версия 4.70; 

5. Java, версия 15; 

6. CDBurnerXP, версия 4.5; 

7. Notepad++, версия 7.9; 

8. Adobe Reader, версия 11; 

9. GIMP, версия 2.10; 

10. FastStone Image Viewer, версия 7.5. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

3. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

4. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about. 

е) информационные справочные системы: 
1. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Лаборатория проектной и 

аналитической деятельности в 

области международных отношений 

(УЛК313, Учебно-лабораторный 

корпус (П), расположен по адресу 

424002, Республика Марий Эл г. 

Йошкар-Ола, Йошкар-Ола, ул. 

Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

ноутбуки, плазма, колонки Лицензионное 

программное обеспечение: 1. Microsoft Windows 

7. Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 3. Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия 

№24С4-200327-083528-900-180, договор 

https://www.akarussia.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
http://www.canneslions.ru/about
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

№007/223 от 30.03.2020 г. 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

технологиче

ский 
ПК-3 

способен 

выполнять 

производств

енные 

задачи по 

рекламе и 

связям с 

общественн

остью в 

государстве

нных и 

муниципаль

ных 

структурах с 

учетом 

правовых и 

этических 

норм 

ПК-3.2 
Использует современные 

информационно-

коммуникационные технологии и 

специализированные программные 

продукты в своей 

профессиональной деятельности. 
ПК-3.5 
Осуществлять подготовку к 

выпуску, производство и 

распространение разных видов 

рекламной продукции, включая 

текстовые и графические, 

цифровые, рабочие и 

презентационные материалы, в том 

числе на иностранном языке. 

Знать: 
- особенности коммуникативных процессов в 

современном мире;  
- современные компьютерные технологии, 

методику и технологию выполнения проекта в 

области рекламы с применением визуальных 

коммуникаций. 
Уметь: 
- использовать в практике знания о 

коммуникативных процессах, каналах массовой 

коммуникации, средствах массовой 

информации;  
- эффективно применять новые инновационные 

технологии для решения профессиональных 

задач в области дизайна рекламы с применением 

визуальных коммуникаций. 
Владеть навыками: 
- компьютерного мышления, моделированием 

процессов, объектов и систем используя 

современные, инновационные технологии при 

осуществлении профессиональной деятельности 

дизайнера в области рекламы с применением 

визуальных коммуникаций. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Задания для лабораторных работ 
Тема 1. Визуальные коммуникации в современной  среде 

Подготовить доклады по следующим темам: 

1. Визуальные искусства в ХХ столетии (период и страна - по выбору студента). 

2. Визуальная составляющая фирменного стиля организаций. 

3. Визуальные символы советского общества (период по выбору студента). 

4. Символика арт-проектов современной России. 

5. Символика российских политических партий (по выбору студента). 

6. Визуальные стереотипы в средствах массовой информации современной России. (СМИ 

- по выбору студента) 

7. Эволюция визуальных образов шоу-бизнеса современной России. 

8. Карикатура тоталитарной эпохи. 

9. Современные комиксы в визуальной культуре. 

10. Карикатура в современных российских средствах массовой коммуникации. 

11. Рекламный плакат (страна и период по выбору студента) 

12. Политический плакат (любого периода по выбору студента) 
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13. Художественный авангард и конструирование антропологической модели советского 

человека. 

14. Агитационный фарфор. 

15. План монументальной пропаганды. "Монументальная пропаганда" в современной 

России. 

16. Визуальные каноны юбилеев советских лидеров в системе российской политической 

культуры. 

  

Критерии оценки 
 

«аттестация» Зачтено - студент освоил учебный материал 

в достаточном объёме, хорошо 

ориентируется в учебном материале, 

излагает материал в логической 

последовательности, освоил практические 

навыки и умения, предусмотренные рабочей 

программой дисциплины Не зачтено - 

студент имеет разрозненные и 

несистематизированные знания учебного 

материала, допускает ошибки в определении 

основных понятий, не может 

самостоятельно излагать материал 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Тема 2. Современная шрифтовая культура и компьютерные технологии 

1. Основные требования архитектуры и дизайна к разработке и использованию 

визуальных коммуникаций. 

Цель: привить навыки в создании универсального языка для коммуникаций, посредством 

формализованных графических изображений - пиктограмм - в организации 

предметнопространственной среды («пиктораммная графика») как универсального 

средства межъязыковой коммуникации. 

Практическая часть: Разработка эскизов визуальных коммуникаций (передача 

информации посредством визуального языка - изображений, знаков, образов, с одной 

стороны, и визуального восприятия - органов зрения, психологии восприятия с другой), 

тематических пиктограмм для городского пространства. 

Этапы работы по созданию эскизов: 

1. Определение социальной группы на которую ориентированы знаки визуальной 

коммуникации, для создания образа и стиля; 

2 Определение цели выполняемого знака, например: для раскрытия системы поведения, 

или выявления особенностей окружающей местности; 

3 Ориентирование выполненных знаков в средовом пространстве. 
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Примерный перечень для разработки системы визуальной коммуникации: 

1 Медицина 2 Строительство 3 Банк 4 Салон красоты 5 Железнодорожный вокзал 6 

Аэропорт 7 Магазин самообслуживания 8 Библиотека 9 Ярмарка 10 Дом быта 11 

Зоомагазин 12 Выставка 13 Ювилирный салон 14 Автовокзал 15 Университет Форма 

подачи: компьютерная подача системы визуальной коммуникации. Включение 

разработанной графической системы в средовое пространство 3dMax. Формат А3 

  

2 . Практикум по проектированию средств визуальной коммуникации: упражнения на 

форму и контрформу; упражнения на взаимосвязь шрифта и формы; упражнения на 

стилизацию; пространственно-конструктивные упражнения; упражнения на сочетание 

стиля, цвета, шрифта и формы; упражнения на ассоциативность и образность; технологии 

составления композиций (цветовых, линейных, тональных). Формат отчета:А4, А3 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Зачтено - студент освоил учебный материал 

в достаточном объёме, хорошо 

ориентируется в учебном материале, 

излагает материал в логической 

последовательности, освоил практические 

навыки и умения, предусмотренные рабочей 

программой дисциплины Не зачтено - 

студент имеет разрозненные и 

несистематизированные знания учебного 

материала, допускает ошибки в определении 

основных понятий, не может 

самостоятельно излагать материал 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Тема 3. Современные технологии, требуемые при реализации дизайн-проекта на 

практике 

Лабораторная работа 1 

Разработка серии пиктограмм 

Ход работы: 1. Подобрать и обосновать выбранную цветовою гамму 2. Дать 

характеристику функциям системы навигации. 3. Построить структуры визуальных 

коммуникаций 4. Дать характеристику видам и вариантам использования различных 

информационных носителей в рамках навигационной системы. 5. Обосновать выбранный 

Шрифт 6. Разработка серии пиктограм Форма отчетности: альбом - формат А3 

  

Лабораторная работа 2 

Проанализируйте структуру любого объекта популярной визуальной культуры (кино, 

реклама, видеоигра) как текст культуры, используя в анализе познавательные основания и 

принципы психоаналитической концепции культуры. Соотнесите набор архетипов с 

персонажами и героями выбранного объекта. Аргументируйте на основании анализа 
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каких фрагментов сюжета и каких визуальных образов тот или иной персонаж или герой 

проявляет качества конкретного архетипа. Подготовьте доклад по результатам 

выполненного задания 

  

Лабораторная работа 3 

Разработка концепции и основных элементов системы визуальной идентификации 

компании. Стилистика и взаимодействие основных элементов системы визуальной 

идентификации компании. Форма отчета: формат А3 

  

Лабораторная работа 4 

Визуальные коммуникации в креативных индустриях, бизнесе и повседневной жизни. 

Анализ визуально-графической информации. Ход работы: Собрать и проанализировать 

информацию о визуально - графической информации торговоразвлекательного 

учреждения, вокзала, аэропорта, культурно - досугового учреждения (на выбор студента). 

Составить и проработать перечень графической информации, необходимый для 

разработки торговоразвлекательного центра. Подготовить доклад по результатам 

выполненного задания. 

  

Лабораторная работа 5. 

Эскизное проектирование визуальных коммуникаций (модели, прототипы). Эскиз 

поздравительной открытки. Создать в программе Adobe Illustrator поздравительную 

корпоративную открытку. Для дизайна можно выбрать любой государственный праздник 

или праздник фирмы. Форма отчета: открытка в натуральную величину. 

  

Лабораторная работа 6 

Проанализируйте структуру любого объекта популярной визуальной культуры (кино, 

реклама, видеоигра) как текст культуры, используя в анализе познавательные основания и 

принципы психоаналитической концепции культуры. Соотнесите набор архетипов с 

персонажами и героями выбранного объекта. Аргументируйте на основании анализа 

каких фрагментов сюжета и каких визуальных образов тот или иной персонаж или герой 

проявляет качества конкретного архетипа. Подготовьте доклад по результатам 

выполненного задания. 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Зачтено - студент освоил учебный материал 

в достаточном объёме, хорошо 

ориентируется в учебном материале, 

излагает материал в логической 

последовательности, освоил практические 

навыки и умения, предусмотренные рабочей 

программой дисциплины Не зачтено - 

студент имеет разрозненные и 
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несистематизированные знания учебного 

материала, допускает ошибки в определении 

основных понятий, не может 

самостоятельно излагать материал 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Тема 4. Современные информационные технологии и графические редакторы для 

реализации и создания документации по дизайн-проектам 

Лабораторная работа 1. 

Разработка системы визуальных коммуникаций в интерьерном пространстве. Ход работы: 

1. Анализ архитектурных особенностей помещения. 2. Элементы знаково-графической 

информации. 3. Система цветового зонирования. 4. Технологии нанесения изображений 

на различные виды поверхностей. 5. Материалы для изготовления информационных 

объектов интерьерного пространства. 6. Разработка своего решения системы визуальных 

коммуникаций в интерьерном пространстве (кафе, университета, аэропорта, поликлиники, 

торгового центра) 

Формат отчета: альбом - формат А3 

  

Лабораторная работа 2. 

Разработка систем визуальных коммуникаций в экстерьерном пространстве. Ход работы: 

1. Дать характеристику функциям визуальных коммуникаций и их классификация. 2. 

Типология объектов. 3. Материалы и особенности изготовления объектов наружной 

рекламы: вывески, входной группы, оформление витрин, отдельно стоящей рекламной 

конструкции. 4. Разработка систем визуальных коммуникаций в экстерьерном 

пространстве. 

Форма отчета: альбом - формат А3 

  

Лабораторная работа 3. 

Проектная разработка визуальных коммуникаций. Построение фирменного знака и 

фирменного бланка. Используя инструмент «миллиметровка» и «размерная линия» 

программы Adobe Illustrator разместить на ней, указать размеры и технологию построение 

фирменного знака, фирменного бланка. Чертеж снабдить поясняющей информацией. В 

проектное задание включены: - графическое изображение знака; - три варианта знака 

уменьшенного масштаба: черный на белом фоне, белый на черном фоне (т.н. выворотка), 

вариант в цвете; - знак в объеме (рельеф, контррельеф); - применение знака в рекламной 

полиграфической продукции. Создать в Adobe Illustrator несколько образцов визиток 

личной и корпоративной, используя различные инструменты и эффекты программы. 

Используя различные инструменты программы Adobe Illustrator создать несколько 

вариантов дизайна фирменного бланка, опираясь на правила и требования, предъявляемых 

к дизайну деловой корреспонденции. К фирменному бланку разработать конверт. Форма 

отчета: вся разработанная линейка дизайн - предметов в натуральную величину 



7 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Зачтено - студент освоил учебный материал 

в достаточном объёме, хорошо 

ориентируется в учебном материале, 

излагает материал в логической 

последовательности, освоил практические 

навыки и умения, предусмотренные рабочей 

программой дисциплины Не зачтено - 

студент имеет разрозненные и 

несистематизированные знания учебного 

материала, допускает ошибки в определении 

основных понятий, не может 

самостоятельно излагать материал 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

9 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. Задания для зачета. 
 

Подготовить презентации на следующие темы: 

  

1. Дизайн и визуальные коммуникации пешеходных улиц. 

2. Айдентика городской навигации. 

3. Разработка дизайна навигации экскурсионных маршрутов. 

4. Комплексное продвижение экологической тропы средствами визуальной 

коммуникации. 

5. История создания и потенциал научных плакатов в культурно-просветительской 

деятельности. 

6. Визуальные коммуникации в развитии физкультуры и спорта. 

7. Визуальные коммуникации в индустрии большого спорта. 

8. Визуальные коммуникации социальных плакатов. 

9. Исследование различий восприятия элементов визуальных коммуникаций жителей 

города. 

10. Визуальные коммуникации в проектировании медийного пространства. 

11. Архетипы и цвет в проектировании визуальных коммуникаций (на примере…) 
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12. Проектирование визуальных коммуникаций фестивалей на открытом воздухе. 

13. Ландшафтный дизайн как системная визуальная коммуникация. 

14. Визуальные коммуникации в программах благоустройства города. 

15. История и культурные коды стритарта как визуальной коммуникации. 

16. Топонимика и визуальная коммуникация городских пространств. 

17. Городские контактные скульптуры как элемент визуальной коммуникации. 

18. Исследование праздничного оформления города как практики визуальной 

коммуникации. 

19. Визуальные коммуникации административных учреждений. 

20. Организация визуальной навигации крупных торгово-развлекательных центров. 

21. Бренд-бук города - цели и этапы создания. 

22. Визуальные коммуникации для мультиязычных форумов и деловых событий. 

23. Пиктограммы в визуальной коммуникации. 

24. История проектирования и современные решения обложек журналов как 

визуальной коммуникации. 

25. Экологическая тематика визуальных коммуникаций. 

26. Проектирование визуальных коммуникаций выставочных пространств. 

27. Тренды визуальных коммуникаций веб-ресурсов. 

28. Геральдика в истории визуальной коммуникации 

29. Художественные фотографии как ресурс проектирования визуальных 

коммуникации 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Задания для зачета ПК-3 

Знать: 

- особенности 

коммуникативных процессов в 

современном мире; - 

современные компьютерные 

технологии, методику и 

технологию выполнения 

проекта в области рекламы с 

применением визуальных 

коммуникаций. 

Уметь: 

- использовать в практике 

знания о коммуникативных 

процессах, каналах массовой 

Для зачета: 
«зачтено» (1 балл): Презентация 

включает не менее 12 слайдов основной 

части. В презентации  раскрыто 

содержание представляемой темы, 

определена структура презентации, 

отсутствуют фактические 

(содержательные), орфографические и 

стилистические ошибки, представлен 

перечень источников. Цветовые, 

шрифтовые решения, расположение 

текстов и схем соответствуют 

требованиям реализации принципа 

наглядности в обучении 
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

коммуникации, средствах 

массовой информации; - 

эффективно применять новые 

инновационные технологии для 

решения профессиональных 

задач в области дизайна 

рекламы с применением 

визуальных коммуникаций. 

Владеть навыками: 

- компьютерного мышления, 

моделированием процессов, 

объектов и систем используя 

современные, инновационные 

технологии при осуществлении 

профессиональной деятельности 

дизайнера в области рекламы с 

применением визуальных 

коммуникаций. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Задания для зачета 

Иванов И.И. 1 1 зачтено 
Петров И.И. 1 1 зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

0.5 - 1 «зачтено» 
0 - 0.4 «не зачтено» 

 

Очная форма обучения 

 

3 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. Задания для зачета. 
 

Подготовить презентации на следующие темы: 

  

1. Дизайн и визуальные коммуникации пешеходных улиц. 

2. Айдентика городской навигации. 
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3. Разработка дизайна навигации экскурсионных маршрутов. 

4. Комплексное продвижение экологической тропы средствами визуальной 

коммуникации. 

5. История создания и потенциал научных плакатов в культурно-просветительской 

деятельности. 

6. Визуальные коммуникации в развитии физкультуры и спорта. 

7. Визуальные коммуникации в индустрии большого спорта. 

8. Визуальные коммуникации социальных плакатов. 

9. Исследование различий восприятия элементов визуальных коммуникаций жителей 

города. 

10. Визуальные коммуникации в проектировании медийного пространства. 

11. Архетипы и цвет в проектировании визуальных коммуникаций (на примере…) 

12. Проектирование визуальных коммуникаций фестивалей на открытом воздухе. 

13. Ландшафтный дизайн как системная визуальная коммуникация. 

14. Визуальные коммуникации в программах благоустройства города. 

15. История и культурные коды стритарта как визуальной коммуникации. 

16. Топонимика и визуальная коммуникация городских пространств. 

17. Городские контактные скульптуры как элемент визуальной коммуникации. 

18. Исследование праздничного оформления города как практики визуальной 

коммуникации. 

19. Визуальные коммуникации административных учреждений. 

20. Организация визуальной навигации крупных торгово-развлекательных центров. 

21. Бренд-бук города - цели и этапы создания. 

22. Визуальные коммуникации для мультиязычных форумов и деловых событий. 

23. Пиктограммы в визуальной коммуникации. 

24. История проектирования и современные решения обложек журналов как 

визуальной коммуникации. 

25. Экологическая тематика визуальных коммуникаций. 

26. Проектирование визуальных коммуникаций выставочных пространств. 

27. Тренды визуальных коммуникаций веб-ресурсов. 

28. Геральдика в истории визуальной коммуникации 

29. Художественные фотографии как ресурс проектирования визуальных 

коммуникации 
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Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Задания для зачета ПК-3 

Знать: 

- особенности 

коммуникативных процессов в 

современном мире; - 

современные компьютерные 

технологии, методику и 

технологию выполнения 

проекта в области рекламы с 

применением визуальных 

коммуникаций. 

Уметь: 

- использовать в практике 

знания о коммуникативных 

процессах, каналах массовой 

коммуникации, средствах 

массовой информации; - 

эффективно применять новые 

инновационные технологии для 

решения профессиональных 

задач в области дизайна 

рекламы с применением 

визуальных коммуникаций. 

Владеть навыками: 

- компьютерного мышления, 

моделированием процессов, 

объектов и систем используя 

современные, инновационные 

технологии при осуществлении 

профессиональной деятельности 

дизайнера в области рекламы с 

применением визуальных 

коммуникаций. 

  

Для зачета: 
«зачтено» (1 балл): Презентация 

включает не менее 12 слайдов основной 

части. В презентации  раскрыто 

содержание представляемой темы, 

определена структура презентации, 

отсутствуют фактические 

(содержательные), орфографические и 

стилистические ошибки, представлен 

перечень источников. Цветовые, 

шрифтовые решения, расположение 

текстов и схем соответствуют 

требованиям реализации принципа 

наглядности в обучении 
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Задания для зачета 

Иванов И.И. 1 1 зачтено 
Петров И.И. 1 1 зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 
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Средний балл  Итоговая оценка 
0.5 - 1 «зачтено» 
0 - 0.4 «не зачтено» 

 


