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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.1.2 Спичрайтинг" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-5) способен осуществлять 

редакторскую деятельность в соответствии с языковыми нормами, стандартами, 

форматами, стилями, технологическими требованиями разных типов СМИ и других 

медиа. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.1.2 Спичрайтинг" являются: 

1) Определить место спирайтинга в ряду других лингвистических дисциплин 

Сформировать представление о предмете, структуре, мировоззренческих и социальных 

функциях, практическом значении и сферах применения спичрайтинга; 

2) Продемонстрировать методологические, методические и практические 

возможности спичрайтинга в решении социальных задач, стоящих перед современным 

обществом; 

3) Раскрыть содержание базовых понятий и терминов спичрайтинга как 

прикладной дисциплины и показать ее связь с другими лингвистическими науками; 

4) Научить студентов использовать варианты языка, включая социальные и 

профессиональные, для достижения целей; 

5) Ознакомить с особенностями функциональных стилей и экспрессивных 

средств русского языка и научить студентов использовать их в процессе написания 

текстов для публичных выступлений; 

6) Научить студентов создавать эффективные текстовые (письменные и 

устные) инструментарии PR-коммуникаций, которые могут позволить вносить изменения 

в существующее информационное пространство, добиваясь дивидендов для своих 

клиентов, сопровождаемых PR-специалистом в этом информационном пространстве. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.3.ДВ.1.2 Спичрайтинг входит в часть "Элективные дисциплины (модули)" 

блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 

общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

редакторски

й 
ПК-5 

способен 

осуществлят

ь 

редакторску

ю 

деятельност

ь в 

соответстви

и с 

языковыми 

нормами, 

стандартами

, форматами, 

стилями, 

технологиче

ПК-5.1 
Осуществляет редактирование 

текстов рекламы и связей с 

общественностью в соответствии с 

языковыми нормами, стандартами, 

форматами, технологическими 

требованиями каналов трансляции 

коммуникационного продукта. 
ПК-5.2 
Контролирует соответствие 

формата коммуникационного 

продукта медиаконцепции канала. 

Знать: 
– основные подходы к проблемам изучения 

спичрайтинга;  
– основные категории и термины спичрайтинга;  
– общие принципы стилистической организации 

письменной речи;  
– основные приемы создания текста публичного 

выступления;  
– основные этапы работы над формированием 

имиджа выступающего;  
– основные параметры оценки различных видов 

устного общения;  
– методологические основы анализа текста. 
Уметь: 
– на основе полученных теоретических знаний 

уметь ориентироваться в современных научных 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

скими 

требованиям

и разных 

типов СМИ 

и других 

медиа 

концепциях, грамотно ставить и решать и 

практические задачи в области спичрайтинга;  
– проводить основные этапы комплексного 

анализа текстов;  
– ориентироваться в речевой ситуации в 

условиях активизации публичных 

коммуникаций;  
– разработать текст публичного выступления для 

должностного лица базисного субъекта pr;  
– определить качество подготовленного и 

произнесенного публичного выступления. 
Владеть навыками: 
– поиска нужной информации в печатных 

текстах, интернете, обработки информации, 

содержащейся в текстах;  
– обобщения, анализа и использования данных 

прикладных исследований в области 

спичрайтинга;  
– самостоятельного мышления в соответствии с 

правилами логики и техники мыслительной 

деятельности. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.3.ДВ.1.2 Спичрайтинг составляет   2    зачетных 

единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  5   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
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к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р
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и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
Введение. Спичрайтинг как PR-технология и 

профессия. Основные понятия дисциплины. 
9 14 2   12  

2 
Подготовка к публичному выступлению. 

Типология публичных выступлений. 
9 14 2   12  

3 
Учет особенностей аудитории при подготовке 

публичного выступления. 
9 15  2  13  

4  Написание текста публичного выступления. 9 14  2  12  
5 Организация устного публичного выступления. 9 15  2  13  

   72 4 6  62  
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Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.3.ДВ.1.2 Спичрайтинг составляет   2    зачетных 

единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  5   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а
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о

т
а
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К
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р
со
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н
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р
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н
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-
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и
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е
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а
н

я
т
и

я
 

1 
Введение. Спичрайтинг как PR-технология и 

профессия. Основные понятия дисциплины. 
5 15 7   8  

2 
Подготовка к публичному выступлению. 

Типология публичных выступлений. 
5 15 7   8  

3 
Учет особенностей аудитории при подготовке 

публичного выступления. 
5 13  5  8  

4  Написание текста публичного выступления. 5 14  6  8  
5 Организация устного публичного выступления. 5 15  7  8  

   72 14 18  40  

Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 

1 
Введение. Спичрайтинг как PR-технология и профессия. Основные понятия 

дисциплины. 
2 

2 Подготовка к публичному выступлению. Типология публичных выступлений. 2 
  4 

 

Тема 1. Введение. Спичрайтинг как PR-технология и профессия. Основные 

понятия дисциплины. 

План темы: 
1. История становления спичрайтинга в мире и России. 

2. Связь спичрайтинга с теорией коммуникации, ораторской речью, риторикой, 

стилистикой, культурой речи, деловой речью.  

 

Основные понятия и категории: Спичрайтинг как технология. Спичрайтинг и 

связи с общественностью. Спичрайтерский текст как разновидность PR-текста. 

Спичрайтер и его должностные обязанности. Спичрайтинг и коирайтинг: соотношений 

понятий. Профессиональная этика спичрайтера.  

 



6 

Тема 2. Подготовка к публичному выступлению. Типология публичных 

выступлений. 

План темы: 
1. Выбор темы.  

2. Подготовка оратора: определение его сильных и слабых сторон.  

3. Подготовка оратора: определение его сильных и слабых сторон.  

 

Основные понятия и категории:  Подбор стиля речи и эмоциональной 

коннотированности. Составление пробных текстов и пробных выступлений. Апробация 

фрагментов речи. Классификации публичных речей по цели. Информационная речь. 

Убеждающая речь. Протокольно-этикетная речь. Классификация публичных речей по 

сферам применения. Устные и письменные речи в политической сфере. Устные и 

письменные речи в сфере бизнеса. 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 

1 
Введение. Спичрайтинг как PR-технология и профессия. Основные понятия 

дисциплины. 
7 

2 Подготовка к публичному выступлению. Типология публичных выступлений. 7 
  14 

 

Тема 1. Введение. Спичрайтинг как PR-технология и профессия. Основные 

понятия дисциплины. 

План темы: 
1. История становления спичрайтинга в мире и России. 

2. Связь спичрайтинга с теорией коммуникации, ораторской речью, риторикой, 

стилистикой, культурой речи, деловой речью.  

 

Основные понятия и категории: Спичрайтинг как технология. Спичрайтинг и 

связи с общественностью. Спичрайтерский текст как разновидность PR-текста. 

Спичрайтер и его должностные обязанности. Спичрайтинг и коирайтинг: соотношений 

понятий. Профессиональная этика спичрайтера.  

 

Тема 2. Подготовка к публичному выступлению. Типология публичных 

выступлений. 

План темы: 
1. Выбор темы.  

2. Подготовка оратора: определение его сильных и слабых сторон.  

3. Подготовка оратора: определение его сильных и слабых сторон.  

 

Основные понятия и категории:  Подбор стиля речи и эмоциональной 

коннотированности. Составление пробных текстов и пробных выступлений. Апробация 

фрагментов речи. Классификации публичных речей по цели. Информационная речь. 

Убеждающая речь. Протокольно-этикетная речь. Классификация публичных речей по 

сферам применения. Устные и письменные речи в политической сфере. Устные и 

письменные речи в сфере бизнеса. 
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Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
3 Учет особенностей аудитории при подготовке публичного выступления. 2 
4  Написание текста публичного выступления. 2 
5 Организация устного публичного выступления. 2 
  6 

 

Тема 3. Учет особенностей аудитории при подготовке публичного выступления. 

План темы: 
1. Типологии аудитории: по размеру, возрасту, подготовленности, 

подвижности, отношению к оратору / выступлению. 

2. Способы нейтрализации провокаторов общения. Дистанции публичной 

речи.  

 

Основные понятия и категории:  Пилотажные исследования ожиданий целевой 

аудитории. Методы работы оратора с различными аудиториями.  

 

Тема 4.  Написание текста публичного выступления. 

План темы: 
1. Подготовка полного текста публичной речи. 

2. Составление тезисов речи.  

 

Основные понятия и категории: Составление краткого цитатного плана речи. 

Подготовка конспекта речи. Создание карточек для выступления. Подготовка 

синхронного текста для телевыступления, разработка ключевых слов и хэштегов для 

СМИ. 

 

Тема 5. Организация устного публичного выступления. 

План темы: 
1. Подготовка к произнесению речи: имидж оратора, место произнесения речи. 

2.  Классификации публичной речи по степени подготовленности. 

 

Основные понятия и категории: Поведение оратора в аудитории. Технологии 

управления массами на митингах и массовых мероприятиях. Базовые ораторские хитрости 

и приемы: исторический опыт. 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
3 Учет особенностей аудитории при подготовке публичного выступления. 5 
4  Написание текста публичного выступления. 6 
5 Организация устного публичного выступления. 7 
  18 
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Тема 3. Учет особенностей аудитории при подготовке публичного выступления. 

План темы: 
1. Типологии аудитории: по размеру, возрасту, подготовленности, 

подвижности, отношению к оратору / выступлению. 

2. Способы нейтрализации провокаторов общения. Дистанции публичной 

речи.  

 

Основные понятия и категории:  Пилотажные исследования ожиданий целевой 

аудитории. Методы работы оратора с различными аудиториями.  

 

Тема 4.  Написание текста публичного выступления. 

План темы: 
1. Подготовка полного текста публичной речи. 

2. Составление тезисов речи.  

 

Основные понятия и категории: Составление краткого цитатного плана речи. 

Подготовка конспекта речи. Создание карточек для выступления. Подготовка 

синхронного текста для телевыступления, разработка ключевых слов и хэштегов для 

СМИ. 

 

Тема 5. Организация устного публичного выступления. 

План темы: 
1. Подготовка к произнесению речи: имидж оратора, место произнесения речи. 

2.  Классификации публичной речи по степени подготовленности. 

 

Основные понятия и категории: Поведение оратора в аудитории. Технологии 

управления массами на митингах и массовых мероприятиях. Базовые ораторские хитрости 

и приемы: исторический опыт. 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 

1 
Введение. Спичрайтинг как PR-технология и профессия. Основные понятия 

дисциплины. 
12 

2 Подготовка к публичному выступлению. Типология публичных выступлений. 12 
3 Учет особенностей аудитории при подготовке публичного выступления. 13 
4  Написание текста публичного выступления. 12 
5 Организация устного публичного выступления. 13 
  62 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 

1 
Введение. Спичрайтинг как PR-технология и профессия. Основные понятия 

дисциплины. 
8 

2 Подготовка к публичному выступлению. Типология публичных выступлений. 8 
3 Учет особенностей аудитории при подготовке публичного выступления. 8 
4  Написание текста публичного выступления. 8 
5 Организация устного публичного выступления. 8 
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№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
  40 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: анализ деловых ситуаций и имитационных моделей, 

групповая дискуссия, дискуссия, межгрупповая дискуссия, мозговой штурм 

(брейнсторминг), проблемная лекция, разбор конкретных ситуаций; 

методы обучения: практический метод (упражнение), словесные методы (объяснение, 

беседа), словесный метод (бинарная лекция), словесный метод (групповая дискуссия), 

словесный метод (проблемное изложение); 

средства обучения: аудиальные, аудиовизуальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: групповые дискуссии, деловые и 

ролевые игры, разбор конкретных ситуаций, семинары в диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Кашаева, Е. Ю. Теория и практика спичрайтинга : учебник для бакалавров / 

Павлова, Л. Г. ; Е. Ю. Кашаева, Л. Г. Павлова - Ростов-на-Дону, Таганрог: Издательство 

Южного федерального университета, 2019. - 316 с. - ISBN 978-5-9275-3214-8.- Режим 

доступа: http://www.iprbookshop.ru/100205.html; 

2. Селезнева Лариса Васильевна Подготовка рекламного и PR-текста : Учебное 

пособие Для вузов ; Селезнева Л. В. - Москва: Юрайт, 2017. - 159 с - ISBN 978-5-534-

04084-5. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/405497; 

3. Стилистика и литературное редактирование рекламных и PR-текстов ; 

Руженцева Н.Б. - Москва: Флинта, 2016.- Режим доступа: 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785976512177.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Технологии пропаганды : Учебно-методическое пособие - Екатеринбург: 

Уральский федеральный университет, ЭБС АСВ, 2013. - 148 с. - ISBN 978-5-7996-1041-8.- 

Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/68492.html; 

2. Кривоносов, А.Д. Основы теории связей с общественностью : учебник для 

вузов / Филатова, О.Г., Шишкина, М.А. - СПб.: Питер, 2012. - 384 с. - ISBN 978-5-459-

01117-3.. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010; 

3. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Java, версия 15; 

2. GIMP, версия 2.10. 

д) современные профессиональные базы данных: 

http://www.iprbookshop.ru/100205.html
https://urait.ru/bcode/405497
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785976512177.html
http://www.iprbookshop.ru/68492.html


10 

1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

4. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

5. Информационно-поисковые системы агентств «Бизнес-карта», ЗАО «АСУ-

Импульс», «Российский генеральный регистр производителей товаров и услуг», 

«Независимые производители товаров и услуг России», «Регистр PAV-Пресс». 

Специализированные базы данных «Ценовой мониторинг» База данных маркетингового 

агентства рыночных исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: 

https://market-agency.ru/; 

6. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

7. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

8. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

9. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

10. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

11. База данных НП «Международное Исследовательское Агентство 

«Евразийский Монитор» - Режим доступа: https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

12. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/; 

13. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

14. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

15. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

16. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

17. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/; 

18. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

19. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Консультант Плюс - Режим доступа: http://www.consultant.ru/; 

https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://wciom.ru/
http://fom.ru/
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://www.minfin.ru/ru/statistics/
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
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3. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Учебная аудитория для проведения 

занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового 

проектирования (выполнения 

курсовых работ), групповых и 

индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации (УЛК307, Учебно-

лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

компьютер, телевизор, плеер система 

домашнего кинотеатра с проигрывателем 

дисков. Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 7. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 3.Kaspersky Endpoint 

Security для Windows. Лицензия №24С4-200327-

083528-900-180, договор №007/223 от 

30.03.2020 г. 

https://elearning.marsu.ru/
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

редакторски

й 
ПК-5 

способен 

осуществлят

ь 

редакторску

ю 

деятельност

ь в 

соответстви

и с 

языковыми 

нормами, 

стандартами

, форматами, 

стилями, 

технологиче

скими 

требованиям

и разных 

типов СМИ 

и других 

медиа 

ПК-5.1 
Осуществляет редактирование 

текстов рекламы и связей с 

общественностью в соответствии с 

языковыми нормами, стандартами, 

форматами, технологическими 

требованиями каналов трансляции 

коммуникационного продукта. 
ПК-5.2 
Контролирует соответствие 

формата коммуникационного 

продукта медиаконцепции канала. 

Знать: 
– основные подходы к проблемам изучения 

спичрайтинга;  
– основные категории и термины спичрайтинга;  
– общие принципы стилистической организации 

письменной речи;  
– основные приемы создания текста публичного 

выступления;  
– основные этапы работы над формированием 

имиджа выступающего;  
– основные параметры оценки различных видов 

устного общения;  
– методологические основы анализа текста. 
Уметь: 
– на основе полученных теоретических знаний 

уметь ориентироваться в современных научных 

концепциях, грамотно ставить и решать и 

практические задачи в области спичрайтинга;  
– проводить основные этапы комплексного 

анализа текстов;  
– ориентироваться в речевой ситуации в 

условиях активизации публичных 

коммуникаций;  
– разработать текст публичного выступления для 

должностного лица базисного субъекта pr;  
– определить качество подготовленного и 

произнесенного публичного выступления. 
Владеть навыками: 
– поиска нужной информации в печатных 

текстах, интернете, обработки информации, 

содержащейся в текстах;  
– обобщения, анализа и использования данных 

прикладных исследований в области 

спичрайтинга;  
– самостоятельного мышления в соответствии с 

правилами логики и техники мыслительной 

деятельности. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Написать тематического эссе "Лучше никакого публичного 

выступления, чем провальное" 
Тема 1. Введение. Спичрайтинг как PR-технология и профессия. Основные 

понятия дисциплины. 

Тема 2. Подготовка к публичному выступлению. Типология публичных 

выступлений. 

Тема 3. Учет особенностей аудитории при подготовке публичного выступления. 

Тема 4.  Написание текста публичного выступления. 

Тема 5. Организация устного публичного выступления. 

Методические рекомендации по написанию эссе Эссе от французского "essai", англ. 

"essay", "assay" - попытка, проба, очерк; от латинского "exagium" - взвешивание. 

Создателем жанра эссе считается М.Монтень ("Опыты", 1580 г.). Это прозаическое 
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сочинение - рассуждение небольшого объема со свободной композицией. Жанр критики и 

публицистики, свободная трактовка какой-либо проблемы. Эссе выражает 

индивидуальные впечатления и соображения по конкретному поводу или вопросу и 

заведомо не претендует на определяющую или исчерпывающую трактовку предмета. Как 

правило, эссе предполагает новое, субъективно окрашенное слово о чем - либо и может 

иметь философский, историко-биографический, публицистический, литературно-

критический, научно-популярный, беллетристический характер. Эссе студента - это 

самостоятельная письменная работа на тему, предложенную преподавателем (тема может 

быть предложена и студентом, но обязательно должна быть согласована с 

преподавателем). Цель эссе состоит в развитии навыков самостоятельного творческого 

мышления и письменного изложения собственных мыслей. Писать эссе чрезвычайно 

полезно, поскольку это позволяет автору научиться четко и грамотно формулировать 

мысли, структурировать информацию, использовать основные категории анализа, 

выделять причинно-следственные связи, иллюстрировать понятия соответствующими 

примерами, аргументировать свои выводы; овладеть научным стилем речи. Эссе должно 

содержать: четкое изложение сути поставленной проблемы, включать самостоятельно 

проведенный анализ этой проблемы с использованием концепций и аналитического 

инструментария, рассматриваемого в рамках дисциплины, выводы, обобщающие 

авторскую позицию по поставленной проблеме. В зависимости от специфики дисциплины 

формы эссе могут значительно дифференцироваться. В некоторых случаях это может 

быть анализ имеющихся статистических данных по изучаемой проблеме, анализ 

материалов из средств массовой информации и использованием изучаемых моделей, 

подробный разбор предложенной задачи с развернутыми мнениями, подбор и детальный 

анализ примеров, иллюстрирующих проблему и т.д. 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Аттестация ставится если письменный 

ответ полностью отвечает целям/задачам 

обучения по данному курсу. 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

9 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. Перечень вопросов на зачет. 
 

1. Спичрайтинг как PR-технология. 2. Спичрайтинг как профессия. 3. Спичрайтинг как 

разновидность PR-деятельности. 4. Спичрайтер как должностное лицо. 5. Публичное 

выступление: понятие, особенности. 6. Выбор темы публичного выступления. 7. 

Определение цели, идеи речи. 8. Интервью с субъектом PR. 9. Анализ речевой ситуации. 

10. Выявление характерных особенностей речевого поведения субъекта PR. 11. 

Классификации публичных речей по цели. 12. Классификация публичных речей по 
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сферам применения. 13. Устные и письменные речи в политической сфере. 14. Устные и 

письменные речи в сфере бизнеса. 15. Характеристика аудитории: по размеру, возрасту, 

подготовленности, подвижности, отношению к оратору / выступлению. 16. Учет 

особенностей аудитории при подготовке публичного выступления. 17. Способы 

нейтрализации провокаторов общения. 18. Подготовка полного текста публичного 

выступления. 19. Составление тезисов публичного выступления. 20. Составление краткого 

цитатного плана речи. 21. Подготовка конспекта речи. 22. Подготовка к произнесению 

речи. 23. Собственно публичное выступление. 24. Классификации публичной речи по 

степени подготовленности. 25. Поведение оратора в аудитории. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Перечень вопросов 

на зачет 
ПК-5 

Знать: 

- основные подходы к 

проблемам изучения 

спичрайтинга; - основные 

категории и термины 

спичрайтинга; - общие 

принципы стилистической 

организации письменной речи; - 

основные приемы создания 

текста публичного выступления; 

- основные этапы работы над 

формированием имиджа 

выступающего; - основные 

параметры оценки различных 

видов устного общения; - 

методологические основы 

анализа текста. 

Уметь: 

- на основе полученных 

теоретических знаний уметь 

ориентироваться в современных 

научных концепциях, грамотно 

ставить и решать и 

практические задачи в области 

спичрайтинга; - проводить 

основные этапы комплексного 

анализа текстов; - 

ориентироваться в речевой 

ситуации в условиях 

активизации публичных 

коммуникаций; - разработать 

текст публичного выступления 

для должностного лица 

базисного субъекта pr; - 

определить качество 

подготовленного и 

произнесенного публичного 

выступления. 

Для зачета: 
«зачтено» (3 балла): устный ответ 

отвечает отдельным целям/задачам 

обучения по данному курсу, однако 

имеет серьезные недостатки в 

отношении остальных целей/задач. 
«не зачтено» (2 балла): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Владеть навыками: 

- поиска нужной информации в 

печатных текстах, интернете, 

обработки информации, 

содержащейся в текстах; - 

обобщения, анализа и 

использования данных 

прикладных исследований в 

области спичрайтинга; - 

самостоятельного мышления в 

соответствии с правилами 

логики и техники мыслительной 

деятельности. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Перечень вопросов на зачет 

Иванов И.И. 1 1 зачтено 
Петров И.И. 1 1 зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

0.75 - 1 «зачтено» 
0.25 - 0.74 «не зачтено» 

 

Очная форма обучения 

 

5 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. Перечень вопросов на зачет. 
 

1. Спичрайтинг как PR-технология. 2. Спичрайтинг как профессия. 3. Спичрайтинг как 

разновидность PR-деятельности. 4. Спичрайтер как должностное лицо. 5. Публичное 

выступление: понятие, особенности. 6. Выбор темы публичного выступления. 7. 

Определение цели, идеи речи. 8. Интервью с субъектом PR. 9. Анализ речевой ситуации. 

10. Выявление характерных особенностей речевого поведения субъекта PR. 11. 

Классификации публичных речей по цели. 12. Классификация публичных речей по 

сферам применения. 13. Устные и письменные речи в политической сфере. 14. Устные и 

письменные речи в сфере бизнеса. 15. Характеристика аудитории: по размеру, возрасту, 

подготовленности, подвижности, отношению к оратору / выступлению. 16. Учет 

особенностей аудитории при подготовке публичного выступления. 17. Способы 

нейтрализации провокаторов общения. 18. Подготовка полного текста публичного 
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выступления. 19. Составление тезисов публичного выступления. 20. Составление краткого 

цитатного плана речи. 21. Подготовка конспекта речи. 22. Подготовка к произнесению 

речи. 23. Собственно публичное выступление. 24. Классификации публичной речи по 

степени подготовленности. 25. Поведение оратора в аудитории. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Перечень вопросов 

на зачет 
ПК-5 

Знать: 

- основные подходы к 

проблемам изучения 

спичрайтинга; - основные 

категории и термины 

спичрайтинга; - общие 

принципы стилистической 

организации письменной речи; - 

основные приемы создания 

текста публичного выступления; 

- основные этапы работы над 

формированием имиджа 

выступающего; - основные 

параметры оценки различных 

видов устного общения; - 

методологические основы 

анализа текста. 

Уметь: 

- на основе полученных 

теоретических знаний уметь 

ориентироваться в современных 

научных концепциях, грамотно 

ставить и решать и 

практические задачи в области 

спичрайтинга; - проводить 

основные этапы комплексного 

анализа текстов; - 

ориентироваться в речевой 

ситуации в условиях 

активизации публичных 

коммуникаций; - разработать 

текст публичного выступления 

для должностного лица 

базисного субъекта pr; - 

определить качество 

подготовленного и 

произнесенного публичного 

выступления. 

Владеть навыками: 

- поиска нужной информации в 

печатных текстах, интернете, 

обработки информации, 

содержащейся в текстах; - 

обобщения, анализа и 

Для зачета: 
«зачтено» (3 балла): устный ответ 

отвечает отдельным целям/задачам 

обучения по данному курсу, однако 

имеет серьезные недостатки в 

отношении остальных целей/задач. 
«не зачтено» (2 балла): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

использования данных 

прикладных исследований в 

области спичрайтинга; - 

самостоятельного мышления в 

соответствии с правилами 

логики и техники мыслительной 

деятельности. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Перечень вопросов на зачет 

Иванов И.И. 0 0 не зачтено 
Петров И.И. 1 1 зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

0.75 - 1 «зачтено» 
0.25 - 0.74 «не зачтено» 

 


