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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.4.3 Медиапланирование " является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен участвовать в реализации 

коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том числе на иностранном 

языке. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.4.3 Медиапланирование " являются: 

1) изучить теоретические и практические основы медиапланирования как 

системы управления информацией в средствах массовой коммуникации, основные 

направления и содержание исследований в области продвижения совокупность решений в 

области стратегического медиапланирования совокупность решений в области 

тактического медиапланирования; 

2) понимать специфику медиаконтактов и медиапланирования в России. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.4.3 Медиапланирование  входит в часть "Часть, формируемая 

участниками образовательных отношений" блока Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" 

образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  

Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.3 
Участвует в организации 

внутренних коммуникаций и 

мероприятий по формированию 

корпоративной идентичности и 

корпоративной культуры. 
ПК-1.4 
Использует технологии 

формирования внутреннего и 

внешнего корпоративного имиджа 

организации в коммерческой 

сфере. 
ПК-1.5 
Демонстрирует навыки оценки 

эффективности 

коммуникационной деятельности, 

Знать: 
- основополагающие понятия, термины и 

категории медиапланирования;   
- основные технологии медиапланирования;   
- модели прогнозирования рейтинга. 
Уметь: 
- составить медиаплан и выполнить оценку его 

эффективности;   
- оценивать отбор носителей рекламы;   
- проводить ситуационный анализ (товар, 

аудитория, рынок). 
Владеть навыками: 
- работы с данными измерения аудитории и 

другими информационными источниками 

медиапланирования;   
- составления основных документов 

медиапланирования;   
- составления медиапланов, основываясь на 

конкретно заданных параметрах. 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

в том числе на иностранном языке. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.4.3 Медиапланирование  составляет   5    зачетных 

единиц,  180   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  5   семестр) 

o Экзамен (  6   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
Медиапланирование как практическая 

деятельность  
6 22   2 20  

1.1 

Понятийный аппарат дисциплины: история 

медиапланирования, определения, два подхода к 

трактовке медиапланирования («математический» 

и «элементарный»).  

6 22   2 20  

2 
Исследования в области продвижения как основа 

медиапланирования:  исследования поведения 

потребителей  
6 24   4 20  

3 
Исследования в области продвижения как основа 

медиапланирования: исследование рынка 

коммуникационных исследований 
6 26   4 22  

4 Показатели медиапланирования 7 72   12 60  

4.1 
Показатели медиапланирования в разработке 

медиаграфика размещения рекламы: анализ 

аудиторий различных СМИ  и отбор медиаканалов  
7 19   4 15  

4.2 
Показатели медиапланирования в разработке 

медиаграфика размещения рекламы: показатели 

медиапланирования рекламы в Интернет 
7 17   2 15  

4.3 
Показатели медиапланирования в разработке 

медиаграфика размещения рекламы: 

медиапланирование в социальных сетях  
7 17   2 15  

4.4 Программное обеспечение медипланирования. 7 19   4 15  

 Экзамен 7 36     36 

   180   22 122 36 
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Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.4.3 Медиапланирование  составляет   5    зачетных 

единиц,  180   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  5   семестр) 

o Экзамен (  6   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
Медиапланирование как практическая 

деятельность  
5 10   10   

1.1 

Понятийный аппарат дисциплины: история 

медиапланирования, определения, два подхода к 

трактовке медиапланирования («математический» 

и «элементарный»).  

5 10   10   

2 
Исследования в области продвижения как основа 

медиапланирования:  исследования поведения 

потребителей  
5 10   10   

3 
Исследования в области продвижения как основа 

медиапланирования: исследование рынка 

коммуникационных исследований 
5 12   12   

4 Показатели медиапланирования 6 72   28 44  

4.1 
Показатели медиапланирования в разработке 

медиаграфика размещения рекламы: анализ 

аудиторий различных СМИ  и отбор медиаканалов  
6 18   8 10  

4.2 
Показатели медиапланирования в разработке 

медиаграфика размещения рекламы: показатели 

медиапланирования рекламы в Интернет 
6 16   6 10  

4.3 
Показатели медиапланирования в разработке 

медиаграфика размещения рекламы: 

медиапланирование в социальных сетях  
6 16   6 10  

4.4 Программное обеспечение медипланирования. 6 22   8 14  

 Экзамен 6 36     36 

   140   60 44 36 

Тематический план лабораторных занятий 

Заочная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы лабораторных занятий 

Кол-во 

часов 

1.1 
Понятийный аппарат дисциплины: история медиапланирования, определения, два 

подхода к трактовке медиапланирования («математический» и «элементарный»).  
2 

2 
Исследования в области продвижения как основа медиапланирования:  исследования 

поведения потребителей  
4 

3 Исследования в области продвижения как основа медиапланирования: исследование 4 
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№ 

темы 
Темы лабораторных занятий 

Кол-во 

часов 
рынка коммуникационных исследований 

4.1 
Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика размещения рекламы: 

анализ аудиторий различных СМИ  и отбор медиаканалов  
4 

4.2 
Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика размещения рекламы: 

показатели медиапланирования рекламы в Интернет 
2 

4.3 
Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика размещения рекламы: 

медиапланирование в социальных сетях  
2 

4.4 Программное обеспечение медипланирования. 4 
  22 

 

Тема 1.1. Понятийный аппарат дисциплины: история медиапланирования, 

определения, два подхода к трактовке медиапланирования («математический» и 

«элементарный»).  

План темы: 
1. Медиапланирование как управленческая технология в средствах массовой 

коммуникации 

2. Процесс медиапланирования, включающий формирование медиастратегии и 

медиатактики.  

3. Треугольник параметров медиатактики и параметры медиаплана.  

 

Основные понятия и категории: Частота показов, охват  (reach) и др. 

Стандартный набор показателей для планирования и итоговые показатели 

медиапланирования. 

 

Тема 2. Исследования в области продвижения как основа медиапланирования:  

исследования поведения потребителей  

План темы: 
1. Основные направления исследований в области продвижения и их 

содержание. 

2. Влияние моделей поведения индивидуальных и корпоративных 

потребителей на медиа-планирование (рациональное и иррациональное поведение).  

3.  Направления и показатели исследования медиапредпочтений целевой 

аудитории фирмы на региональном рынке и  рынке стран АТР.  

4. Планирование маркетинговых исследований, программа исследований и ее 

элементы. 
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Основные понятия и категории:  Моделирование анкет, вопросы по 

медиапредпочтениям в Интернет, прессе,  на телевидении и т.д. Факторы, определяющие 

состав и границы аудитории. Методы изучения аудитории. Анкетирование, 

интервьюирование, тесты, фокус-группы, лабораторные исследования с применением 

технических средств, психолингвистические процедуры, метод семантического 

дифференциала. Социально-демографические характеристики аудитории и ее 

характеристики сознания как фильтры восприятия содержания СМК. Потребление 

информации аудиторией: препятствующие факторы.  Особенности изучения теле-, 

радиоаудитории. Технические и «вербальные» способы получения информации о 

потреблении аудиторией разных телепередач. Индустрия получения информации о 

размерах аудитории: опора на постоянство спроса. Аудиметры: плюсы и минусы качества 

полученной информации. Основные единицы измерения телеаудитории. Наиболее 

известные в мире исследовательские структуры, занимающиеся мониторинговым 

измерением аудитории СМК. Российские профессиональные организации на рынке теле- 

и радиометрии. Сегментирование и его роль в выборе целевой аудитории.  Выбор 

рекламоносителя в зависимости от целевой аудитории.   

 

Тема 3. Исследования в области продвижения как основа медиапланирования: 

исследование рынка коммуникационных исследований 

План темы: 
1. Исследования в области продвижения как основа медиапланирования: 

исследование рынка коммуникационных исследований 

2. Содержание этапа «Исследование рекламного рынка» в процессе 

планирования рек-ламной деятельности.  

3. Объем, структура, тенденции и особенности рекламного рынка страны. 

Статистики, применяемые при замере аудиторий СМИ (на телевидении, радио в прессе).  

 

Основные понятия и категории: Содержание исследований аудиторий СМИ, 

on-line  и off-line технологии количественных и качественных исследований. Основные 

игроки рынка исследований в области продвижения страны: компании Gallup Media, 

Synovate Comcon, ВЦИОМ (Всероссийский центр изучения общественного мнения), 

Ромир (бывший НИСПИ - Национальный институт социально-психологических 

исследований), Фонд «Общественное мнение», V-Ratio и д.р. Услуги панельных 

провайдеров: Tiburon  (собственные панели, обслуживаемые клиентскими порталами  

InternetOpros.ru – общая B2C панель, OprosMam.ru – панель мам с маленькими детьми) и  

OMI (общая потребительская панель, автовладельцев, B2B панель IT-директоров и 

специалистов, панель врачей и медицинских работников).   

 

Тема 4.1. Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика 

размещения рекламы: анализ аудиторий различных СМИ  и отбор медиаканалов  

План темы: 
1. Выбор медиаканала, как ключевой этап разработки  медиастратегии.  

2. Критерии выбора медиаканала, взвешивание рекламной кампании. 

 

Основные понятия и категории: (GRP, GRPср, TRP, 1 GRP). Учет пересечения 

аудиторий: аккумулированная аудитория, внутренне и внешнее пересечение. 

Представление данных по пересечению аудиторий. Методы расчета охвата с учетом 

пересечения аудиторий: охват однократного размещения рекламы в двух носителях, 

расчет охвата для многих носителей, расчет охвата аудитории в одном носителе при 

нескольких выходах рекламы. 
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Тема 4.2. Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика 

размещения рекламы: показатели медиапланирования рекламы в Интернет 

План темы: 
1.  Виды продвижения в Интернет и тенденция перехода SEO на качественно 

новый уровень SEM.  

 

Основные понятия и категории: Контекстная реклама, форматы контекстной 

рекламы и ее принципы. Популярные сервисы контекстной рекламы: Яндекс.Директ, 

Бегун, Google Adsense, Google Adwords, Yahoo! Search Marketing. Внешний вид 

контекстной рекламы и анатомия рекламного объявления.  

 

Тема 4.3. Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика 

размещения рекламы: медиапланирование в социальных сетях  

План темы: 
1. Социальные сети: принципы, функции и потенциал.  

 

Основные понятия и категории: Основные игроки, лидеры национального 

рейтинга социальных сетей и рейтингов стран АТР: история появления, особенности 

аудиторий и форм продвижения. Особенности продвижения в соцсетях. 

 

Тема 4.4. Программное обеспечение медипланирования. 

План темы: 
1. Компьютерное моделирование. 

2.  Основные приемы работы с программой Galileo 

 

Основные понятия и категории: программа Galileo 

 

Очная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы лабораторных занятий 

Кол-во 

часов 

1.1 
Понятийный аппарат дисциплины: история медиапланирования, определения, два 

подхода к трактовке медиапланирования («математический» и «элементарный»).  
10 

2 
Исследования в области продвижения как основа медиапланирования:  исследования 

поведения потребителей  
10 

3 
Исследования в области продвижения как основа медиапланирования: исследование 

рынка коммуникационных исследований 
12 

4.1 
Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика размещения рекламы: 

анализ аудиторий различных СМИ  и отбор медиаканалов  
8 

4.2 
Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика размещения рекламы: 

показатели медиапланирования рекламы в Интернет 
6 

4.3 
Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика размещения рекламы: 

медиапланирование в социальных сетях  
6 

4.4 Программное обеспечение медипланирования. 8 
  60 
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Тема 1.1. Понятийный аппарат дисциплины: история медиапланирования, 

определения, два подхода к трактовке медиапланирования («математический» и 

«элементарный»).  

План темы: 
1. Медиапланирование как управленческая технология в средствах массовой 

коммуникации 

2. Процесс медиапланирования, включающий формирование медиастратегии и 

медиатактики.  

3. Треугольник параметров медиатактики и параметры медиаплана.  

 

Основные понятия и категории: Частота показов, охват  (reach) и др. 

Стандартный набор показателей для планирования и итоговые показатели 

медиапланирования. 

 

Тема 2. Исследования в области продвижения как основа медиапланирования:  

исследования поведения потребителей  

План темы: 
1. Основные направления исследований в области продвижения и их 

содержание. 

2. Влияние моделей поведения индивидуальных и корпоративных 

потребителей на медиа-планирование (рациональное и иррациональное поведение).  

3.  Направления и показатели исследования медиапредпочтений целевой 

аудитории фирмы на региональном рынке и  рынке стран АТР.  

4. Планирование маркетинговых исследований, программа исследований и ее 

элементы. 

 

Основные понятия и категории:  Моделирование анкет, вопросы по 

медиапредпочтениям в Интернет, прессе,  на телевидении и т.д. Факторы, определяющие 

состав и границы аудитории. Методы изучения аудитории. Анкетирование, 

интервьюирование, тесты, фокус-группы, лабораторные исследования с применением 

технических средств, психолингвистические процедуры, метод семантического 

дифференциала. Социально-демографические характеристики аудитории и ее 

характеристики сознания как фильтры восприятия содержания СМК. Потребление 

информации аудиторией: препятствующие факторы.  Особенности изучения теле-, 

радиоаудитории. Технические и «вербальные» способы получения информации о 

потреблении аудиторией разных телепередач. Индустрия получения информации о 

размерах аудитории: опора на постоянство спроса. Аудиметры: плюсы и минусы качества 

полученной информации. Основные единицы измерения телеаудитории. Наиболее 

известные в мире исследовательские структуры, занимающиеся мониторинговым 

измерением аудитории СМК. Российские профессиональные организации на рынке теле- 

и радиометрии. Сегментирование и его роль в выборе целевой аудитории.  Выбор 

рекламоносителя в зависимости от целевой аудитории.   
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Тема 3. Исследования в области продвижения как основа медиапланирования: 

исследование рынка коммуникационных исследований 

План темы: 
1. Исследования в области продвижения как основа медиапланирования: 

исследование рынка коммуникационных исследований 

2. Содержание этапа «Исследование рекламного рынка» в процессе 

планирования рек-ламной деятельности.  

3. Объем, структура, тенденции и особенности рекламного рынка страны. 

Статистики, применяемые при замере аудиторий СМИ (на телевидении, радио в прессе).  

 

Основные понятия и категории: Содержание исследований аудиторий СМИ, 

on-line  и off-line технологии количественных и качественных исследований. Основные 

игроки рынка исследований в области продвижения страны: компании Gallup Media, 

Synovate Comcon, ВЦИОМ (Всероссийский центр изучения общественного мнения), 

Ромир (бывший НИСПИ - Национальный институт социально-психологических 

исследований), Фонд «Общественное мнение», V-Ratio и д.р. Услуги панельных 

провайдеров: Tiburon  (собственные панели, обслуживаемые клиентскими порталами  

InternetOpros.ru – общая B2C панель, OprosMam.ru – панель мам с маленькими детьми) и  

OMI (общая потребительская панель, автовладельцев, B2B панель IT-директоров и 

специалистов, панель врачей и медицинских работников).   

 

Тема 4.1. Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика 

размещения рекламы: анализ аудиторий различных СМИ  и отбор медиаканалов  

План темы: 
1. Выбор медиаканала, как ключевой этап разработки  медиастратегии.  

2. Критерии выбора медиаканала, взвешивание рекламной кампании. 

 

Основные понятия и категории: (GRP, GRPср, TRP, 1 GRP). Учет пересечения 

аудиторий: аккумулированная аудитория, внутренне и внешнее пересечение. 

Представление данных по пересечению аудиторий. Методы расчета охвата с учетом 

пересечения аудиторий: охват однократного размещения рекламы в двух носителях, 

расчет охвата для многих носителей, расчет охвата аудитории в одном носителе при 

нескольких выходах рекламы. 

 

Тема 4.2. Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика 

размещения рекламы: показатели медиапланирования рекламы в Интернет 

План темы: 
1.  Виды продвижения в Интернет и тенденция перехода SEO на качественно 

новый уровень SEM.  

 

Основные понятия и категории: Контекстная реклама, форматы контекстной 

рекламы и ее принципы. Популярные сервисы контекстной рекламы: Яндекс.Директ, 

Бегун, Google Adsense, Google Adwords, Yahoo! Search Marketing. Внешний вид 

контекстной рекламы и анатомия рекламного объявления.  

 

Тема 4.3. Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика 

размещения рекламы: медиапланирование в социальных сетях  

План темы: 
1. Социальные сети: принципы, функции и потенциал.  
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Основные понятия и категории: Основные игроки, лидеры национального 

рейтинга социальных сетей и рейтингов стран АТР: история появления, особенности 

аудиторий и форм продвижения. Особенности продвижения в соцсетях. 

 

Тема 4.4. Программное обеспечение медипланирования. 

План темы: 
1. Компьютерное моделирование. 

2.  Основные приемы работы с программой Galileo 

 

Основные понятия и категории: программа Galileo 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы для самостоятельного изучения 

Кол-во 

часов 

1.1 
Понятийный аппарат дисциплины: история медиапланирования, определения, два 

подхода к трактовке медиапланирования («математический» и «элементарный»).  
20 

2 
Исследования в области продвижения как основа медиапланирования:  исследования 

поведения потребителей  
20 

3 
Исследования в области продвижения как основа медиапланирования: исследование 

рынка коммуникационных исследований 
22 

4.1 
Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика размещения рекламы: 

анализ аудиторий различных СМИ  и отбор медиаканалов  
15 

4.2 
Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика размещения рекламы: 

показатели медиапланирования рекламы в Интернет 
15 

4.3 
Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика размещения рекламы: 

медиапланирование в социальных сетях  
15 

4.4 Программное обеспечение медипланирования. 15 
  122 

 

Очная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы для самостоятельного изучения 

Кол-во 

часов 

4.1 
Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика размещения рекламы: 

анализ аудиторий различных СМИ  и отбор медиаканалов  
10 

4.2 
Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика размещения рекламы: 

показатели медиапланирования рекламы в Интернет 
10 

4.3 
Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика размещения рекламы: 

медиапланирование в социальных сетях  
10 

4.4 Программное обеспечение медипланирования. 14 
  44 
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Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: деловые игры, дистанционные образовательные 

технологии, межгрупповая дискуссия, мозговой штурм (брейнсторминг), проблемная 

лекция, разбор конкретных ситуаций; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), практический 

метод (лабораторная работа), словесные методы (объяснение, беседа), словесный метод 

(групповая дискуссия), словесный метод (лекция- визуализация); 

средства обучения: аудиальные, аудиовизуальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: групповые дискуссии, деловые и 

ролевые игры, разбор конкретных ситуаций. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Головлева, Е. Л. Массовые коммуникации и медиапланирование : учебное 

пособие ; Е. Л. Головлева - Москва: Академический проект, 2020. - 250 с. - ISBN 978-5-

8291-2675-9.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/110054.html; 

2. Медиапланирование : конспект лекций / Смирнов, А. В. ; сост. А. В. 

Смирнов - Санкт-Петербург: Санкт-Петербургский государственный университет 

промышленных технологий и дизайна, 2017. - 64 с. - ISBN 2227-8397.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/102929.html; 

3. Медиапланирование. Теория и практика : Учебное пособие для студентов 

вузов, обучающихся по специальностям «Реклама», «Маркетинг», «Психология», 

«Социология», «Журналистика» - Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. - 492 с. - ISBN 978-5-

238-01769-3.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/81796.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Чилингир, Е. Ю. Медиаанализ и медиапланирование : учебное пособие ; Е. 

Ю. Чилингир - Москва: Ай Пи Ар Медиа, 2020. - 103 с. - ISBN 978-5-4497-0562-4.- Режим 

доступа: http://www.iprbookshop.ru/95334.html; 

2. Марочкина, С. С. Медиарилейшнз и медиапланирование : учебное пособие / 

Шуванов, И. Б., Щетинина, Е. В. ; С. С. Марочкина, И. Б. Шуванов, Е. В. Щетинина - 

Сочи: Сочинский государственный университет, 2020. - 46 с. - ISBN 2227-8397.- Режим 

доступа: http://www.iprbookshop.ru/106572.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010; 

3. Microsoft Visio, версия 2010; 

4. Microsoft Project, версия 2010; 

5. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. WinDjView, версия 2.1; 

2. K-Lite Codec Pack, версия 15; 

3. Google Chrome, версия 86; 

http://www.iprbookshop.ru/110054.html
http://www.iprbookshop.ru/102929.html
http://www.iprbookshop.ru/81796.html
http://www.iprbookshop.ru/95334.html
http://www.iprbookshop.ru/106572.html
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4. Mozilla Firefox, версия 82; 

5. 7-Zip, версия 19; 

6. AIMP, версия 4.70; 

7. Java, версия 15; 

8. CDBurnerXP, версия 4.5; 

9. Notepad++, версия 7.9; 

10. Adobe Reader, версия 11; 

11. GIMP, версия 2.10; 

12. FastStone Image Viewer, версия 7.5. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

4. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

5. Информационно-поисковые системы агентств «Бизнес-карта», ЗАО «АСУ-

Импульс», «Российский генеральный регистр производителей товаров и услуг», 

«Независимые производители товаров и услуг России», «Регистр PAV-Пресс». 

Специализированные базы данных «Ценовой мониторинг» База данных маркетингового 

агентства рыночных исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: 

https://market-agency.ru/; 

6. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

7. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

8. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

9. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

10. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

11. База данных НП «Международное Исследовательское Агентство 

«Евразийский Монитор» - Режим доступа: https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

12. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/; 

13. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

14. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

15. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

16. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://wciom.ru/
http://fom.ru/
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
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17. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/; 

18. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

19. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Консультант Плюс - Режим доступа: http://www.consultant.ru/; 

3. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Учебная аудитория для проведения 

занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового 

проектирования (выполнения 

курсовых работ), групповых и 

индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации (УЛК303, Учебно-

лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

компьютер, телевизор, плеер, система 

домашнего кинотеатра с проигрывателем 

дисков. Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 7. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 3.Kaspersky Endpoint 

Security для Windows. Лицензия №24С4-200327-

083528-900-180, договор №007/223 от 

30.03.2020 г. 

https://www.minfin.ru/ru/statistics/
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.3 
Участвует в организации 

внутренних коммуникаций и 

мероприятий по формированию 

корпоративной идентичности и 

корпоративной культуры. 
ПК-1.4 
Использует технологии 

формирования внутреннего и 

внешнего корпоративного имиджа 

организации в коммерческой 

сфере. 
ПК-1.5 
Демонстрирует навыки оценки 

эффективности 

коммуникационной деятельности, 

в том числе на иностранном языке. 

Знать: 
- основополагающие понятия, термины и 

категории медиапланирования;   
- основные технологии медиапланирования;   
- модели прогнозирования рейтинга. 
Уметь: 
- составить медиаплан и выполнить оценку его 

эффективности;   
- оценивать отбор носителей рекламы;   
- проводить ситуационный анализ (товар, 

аудитория, рынок). 
Владеть навыками: 
- работы с данными измерения аудитории и 

другими информационными источниками 

медиапланирования;   
- составления основных документов 

медиапланирования;   
- составления медиапланов, основываясь на 

конкретно заданных параметрах. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Практикум 1. 
Тема 2. Исследования в области продвижения как основа медиапланирования:  

исследования поведения потребителей  

Кейс-стади. Разработка программы исследования медиапредпочтений потребителей на 

примере компании рекламодателя…и моделирование анкеты. Ситуационное задание 

выдается группе студентов из 3-4 человек, результаты коллективно докладываются и 

обсуждаются. Цель - определение структуры медиапотребления и медиапредпочтений в 

каждом типе медиа. 

Основные элементы отчета в форме презентации: 

1. Программа исследования. 

2. Анкета для опроса. 

3. Результаты тестирования анкеты. 
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Критерии оценки 
 

«аттестация» Ситуационное задание выполнено. Цель 

достигнута, определены структуры 

медиапотребления и медиапредпочтений в 

каждом типе медиа. Соблюдены основные 

элементы отчета в форме презентации: 

Программа исследования. Анкета для опроса.

 Результаты тестирования анкеты.  

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Перечень 2. Практикум 2. 
Тема 3. Исследования в области продвижения как основа медиапланирования: 

исследование рынка коммуникационных исследований 

Сравнительная характеристика предложения субъектов рекламного рынка. 

Ситуационное задание предполагает исследование заявленной проблемы в Internet  и 

выдается группе слушателей (3-4 человека). Защиту задания рекомендуется проводить в 

форме коллективной презентации и обсуждения на практическом занятии. 

В качестве субъектов рекламного рынка выступают: телевизионные кампании, 

радиостанции, глянцевые издания, пресса, производители полиграфической продукции, 

широкоформатная печать и др. 

Основные элементы отчета в форме презентации для СМИ: 

- выбирается 2-3 крупнейших игрока регионального рекламного рынка и 2-3 игрока 

национального рынка и приводится краткая характеристика деятельности компаний; 

- представляются последние исследования аудиторий СМИ; 

- в табличной форме сравнительный анализ  характеристик и медиапоказателей 

(обязательно наличие форм рекламы и цен на рекламные услуги). 

Основные элементы отчета в форме презентации для подрядчиков: 

выбирается 2-3 крупнейших игрока регионального рекламного рынка и 2-3 игрока 

национального рынка и приводится краткая характеристика деятельности компаний; 

-  характеристика производственных возможностей и оборудования; 

- в табличной форме сравнительный анализ  услуг и цен. 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Бланковое тестирование проведено по теме.  

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

7 семестр - экзамен. 
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Перечень 1. Экзаменационные вопросы. 
 

1. Взаимодействие СМИ и государственной власти 

2. СМК как «четвертая власть»: особенности российской ситуации 

3. Способы манипуляции сознанием в пространстве массовой коммуникации 

4. Телевизионная реклама: возможности и ограничения 

5. Жанровая типология телевизионной рекламы 

6. Роль телевизионной рекламы в формировании ценностных ориентаций общества 

7. Гендерные стереотипы в телевизионной рекламе 

8. Манипулятивные приемы и технологии в рекламе средствами СМИ 

9. Имидж рекламных персонажей в СМИ 

10. Использование мифологических образов и сюжетов как инструмент масс-медиа-

воздействия 

11. Визуальный образ и полиграфический дизайн как имиджевая рекламная 

технология 

12. Формирование групп рекламного воздействия в организации рекламной кампании 

образовательных услуг ГФ ТПУ 

13. Интерактив в рекламно-игровых стратегиях и  технологиях 

14. Моделирование позиционирования радио на примере «Радио Томска» 

15. Формирование ценностно-целевого поля  потребительской мотивации средствами 

рекламы 

16. Фокус-группы: Методы, методология, моделирование 

17. Реклама в средствах массовой коммуникации: формы сосуществования с основной 

информацией. 

18. Рейтинг телепрограммы как фактор принятия решений для рекламодателя. 

19. Информационная и рекламная инфраструктура России: современные тенденции. 

20. Характеристики системы СМК как основного рекламоносителя. 

21. Специфика функций СМК как следствие различных выразительных средств  

прессы (печати и электронной прессы). 

22. СМК и другие каналы распространения информации и рекламы. 

23. Каналы размещения рекламы и оценка их эффективности. 

24. Анализ возможностей телевидения (радо, глазет, журналов) как средства 

эффективной коммуникации. 

25. Выбор канала размещения рекламы в целевом маркетинге. 

26. Роль тестирования в оценке эффективности рекламной кампании. 
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27. Сегментирование при выборе целевой аудитории коммуникации. 

28. Влияние процессов глобализации на массовые коммуникации. 

29. Принципы выбора печатного издания для размещения рекламы. 

30. Принципы выбора телевизионного канала для размещения рекламы. 

31. Виды рекламы в массовых коммуникациях. 

32. Структура телевидения и характеристика его аудитории. 

33. Радио как средство массовой коммуникации. 

34. Интернет как средство массовой коммуникации. 

35. Социо-демографическое описание целевой группы потребителей 

36. Выбор каналов распространения рекламы и конкретных носителей для размещения 

в них рекламы 

37. Расчет основных показателей медиаплана. 

38. Оптимизация медиаплана по заданным параметрам. 

39. Составление графика размещения рекламы товара «Х». 

40. Компьютерное моделирование в медиапланировании. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Экзаменационные 

вопросы 
ПК-1 

Знать: 

- основополагающие понятия, 

термины и категории 

медиапланирования; - основные 

технологии медиапланирования; 

- модели прогнозирования 

рейтинга. 

Уметь: 

- составить медиаплан и 

выполнить оценку его 

эффективности; - оценивать 

отбор носителей рекламы; - 

проводить ситуационный анализ 

(товар, аудитория, рынок). 

Владеть навыками: 

- работы с данными измерения 

аудитории и другими 

информационными 

источниками 

медиапланирования; - 

составления основных 

документов 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): Студент 

демонстрирует глубокое знание теории, 

умеет раскрывать специальные понятия 

на различных примерах. Ответ по форме 

логичен, содержателен, полон. Точка 

зрения аргументируется.  
«хорошо» (4 балла): Студент 

показывает знание теории, умеет 

раскрывать базовые понятия на 

различных примерах. Ответ 

относительно логичен, содержателен, но 

недостаточно полон.  
«удовлетворительно» (3 балла): 

Студент показал базовое знание теории, 

умеет раскрывать понятия на 

обыденном уровне. Ответ недостаточно 

логичен, содержателен. Аргументация 

слабая. 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

1 



6 

Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

медиапланирования; - 

составления медиапланов, 

основываясь на конкретно 

заданных параметрах. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Экзаменационные вопросы 

Иванов И.И. 4 4 хорошо 
Петров И.И. 4 4 хорошо 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 

 


