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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целями освоения дисциплины "Б1.В.М.6.3 Брендинг территорий" являются: 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен 

участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том 

числе на иностранном языке; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять 

основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации 

коммуникационного продукта. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.6.3 Брендинг территорий" являются: 

1) -знание современного понятийного аппарата  и теоретических концепций в 

области брендинга территории; 

2) - умение применять маркетинговые технологии при проектировании и 

продвижении бренда территории. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.6.3 Брендинг территорий входит в часть "Часть, формируемая 

участниками образовательных отношений" блока Б1.М.6 "Модуль 6 Блока 1" 

образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  

Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.5 
Демонстрирует навыки оценки 

эффективности 

коммуникационной деятельности, 

в том числе на иностранном языке. 

Знать: 
- функции и направления брэндинга территории;  
- этапы и проблемы, формирования бренда 

территории. 
Уметь: 
- осуществлять тактическое планирование в 

рамках подготовки коммуникационных 

кампаний, проектов и мероприятий, 

направленных на продвижение бренда 

территории;   
- рассчитывать показатели эффективности 

коммуникационных компаний, проектов и 

мероприятий при продвижении бренда 

территории. 
Владеть навыками: 
- разработки проектных решений при 

формировании и продвижения бренда 

территории;  
- оценки эффективности коммуникационной 

деятельности в рамках брендинга территории. 
маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

коммуникац

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 
Осуществляет мониторинг 

Знать: 
- основные концепции бренда, принципы и 

особенности территориальных брендов;  
- современный понятийный аппарат брэндинга 

территорий. 
Уметь: 
- использовать маркетинговые инструменты при 

продвижении бренда территории;  
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 
- определять профиль целевых сегментов 

маркетинга территорий;  
- определять факторы, формирующие лояльность 

целевых сегментов к бренду территории. 
Владеть навыками: 
- разработки проектных решений при 

формировании и продвижения бренда 

территории;  
- оценки эффективности коммуникационной 

деятельности в рамках брэндинга территории. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.6.3 Брендинг территорий составляет   3    зачетных 

единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  8   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 
В

се
г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
Территория как объект маркетинговой 

деятельности и брендинга 
8 14 1 1  12  

2 
Оснвные направления территориального брендинга 

как профессиональной деятельности 
8 14 1 1  12  

3 Архитектура и структура территориального бренда. 8 14 1 1  12  
4 Проектирование  территориального бренда 8 16 2 2  12  

5 
Управление и эффективность продвижения бренда 

территории 
8 14 1 1  12  

 Экзамен 8 36     36 

   108 6 6  60 36 

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.6.3 Брендинг территорий составляет   3    зачетных 

единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  8   семестр) 
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№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и
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а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а
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а
б
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т
а
 

Э
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Л
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к

т
и

ч
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к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
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а
у

ч
н

о
-
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р

а
к
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и
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ес

к
и
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н
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т
и

я
 

Л
а

б
о
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а

т
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р
н

ы
е
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а
н

я
т
и

я
 

1 
Территория как объект маркетинговой 

деятельности и брендинга 
8 13 1 1  11  

2 
Оснвные направления территориального брендинга 

как профессиональной деятельности 
8 13 1 1  11  

3 Архитектура и структура территориального бренда. 8 15 2 2  11  
4 Проектирование  территориального бренда 8 15 2 2  11  

5 
Управление и эффективность продвижения бренда 

территории 
8 16 2 2  12  

 Экзамен 8 36     36 

   108 8 8  56 36 

Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 Территория как объект маркетинговой деятельности и брендинга 1 

2 
Оснвные направления территориального брендинга как профессиональной 

деятельности 
1 

3 Архитектура и структура территориального бренда. 1 
4 Проектирование  территориального бренда 2 
5 Управление и эффективность продвижения бренда территории 1 
  6 

 

Тема 1. Территория как объект маркетинговой деятельности и брендинга 

План темы: 
1. Территория как объект маркетинговой деятельности и брендинга 

 

Основные понятия и категории: понятие маркетинга территорий, цели и задачи 

маркетинга территорий; субъекты, объекты, инструменты маркетинга территорий; 

стратегические направления маркетинга территорий;Территориальный бренд (геобренд) и 

территориальная идентичность как предмет брендинга территорий. Цели и задачи 

брендинга территорий как практической деятельности. История формирования брендинга 

территорий как междисциплинарной области знаний. Взаимосвязь брендинга территорий 

со смежными направлениями и отраслями практической деятельности ; Школы 

территориального брендинга: европейская, североамериканская и российская школы 

территориального брендинга. 
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Тема 2. Оснвные направления территориального брендинга как 

профессиональной деятельности 

План темы: 
1. Оснвные направления территориального брендинга как профессиональной 

деятельности 

 

Основные понятия и категории: Брендинг туристских территорий, брендинг 

стран и отдельных регионов, брендинг городов и населенных пунктов,брендинг мест, 

курортов и зон отдыха, брендинг индустриальных зон и производственно-промышленных 

объектов: цели, задачи и функции, общее и особенное. 

 

Тема 3. Архитектура и структура территориального бренда. 

План темы: 
1. Архитектура и структура территориального бренда 

 

Основные понятия и категории: Имидж территории и бренд территории: 

соотношение понятий. Территориальный бренд и его составляющие. Территориальная 

идентичность и имиджевые ресурсы территории как составляющие геобренда. Визуальная 

и аудиальная идентификация территориального бренда.Территориальные бренды 

стихийно сложившиеся и сконструированные: общее и особенное.  

 

Тема 4. Проектирование  территориального бренда 

План темы: 
1. Проектирование  территориального бренда 

 

Основные понятия и категории: Инструменты выявления территориального 

бренда: экспертные и коллективные. Технологии поиска и отбора креативных решений. 

Шестиугольник С.Анхольта как модель анализа и конструирования территориального 

бренда. Концепция ДНК бренда и методология когнитивного картирования имиджевых 

ресурсов как модели анализа и конструирования территориального бренда.Техники 

вовлечения стейкхолдеров в процессы территориального брендинга, организация сбора 

информации об удовлетворенности стейкхолдеров характеристиками продвигаемого 

территориального бренда. 

 

Тема 5. Управление и эффективность продвижения бренда территории 

План темы: 
1. Управление и эффективность продвижения бренда территории 

 

Основные понятия и категории: Разработка плана мероприятий по 

продвижению территориального бренда, формирование проекта бюджета на реализацию 

мероприятий по продвижению бренда территории, создание программы по повышению 

узнаваемости бренда территории.Создание системы показателей для оценки 

эффективности мероприятий по продвижению бренда территории, методы оценки 

эффективности территориального брендинга. 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 Территория как объект маркетинговой деятельности и брендинга 1 

2 
Оснвные направления территориального брендинга как профессиональной 

деятельности 
1 
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№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
3 Архитектура и структура территориального бренда. 2 
4 Проектирование  территориального бренда 2 
5 Управление и эффективность продвижения бренда территории 2 
  8 

 

Тема 1. Территория как объект маркетинговой деятельности и брендинга 

План темы: 
1. Территория как объект маркетинговой деятельности и брендинга 

 

Основные понятия и категории: понятие маркетинга территорий, цели и задачи 

маркетинга территорий; субъекты, объекты, инструменты маркетинга территорий; 

стратегические направления маркетинга территорий;Территориальный бренд (геобренд) и 

территориальная идентичность как предмет брендинга территорий. Цели и задачи 

брендинга территорий как практической деятельности. История формирования брендинга 

территорий как междисциплинарной области знаний. Взаимосвязь брендинга территорий 

со смежными направлениями и отраслями практической деятельности ; Школы 

территориального брендинга: европейская, североамериканская и российская школы 

территориального брендинга. 

 

Тема 2. Оснвные направления территориального брендинга как 

профессиональной деятельности 

План темы: 
1. Оснвные направления территориального брендинга как профессиональной 

деятельности 

 

Основные понятия и категории: Брендинг туристских территорий, брендинг 

стран и отдельных регионов, брендинг городов и населенных пунктов,брендинг мест, 

курортов и зон отдыха, брендинг индустриальных зон и производственно-промышленных 

объектов: цели, задачи и функции, общее и особенное. 

 

Тема 3. Архитектура и структура территориального бренда. 

План темы: 
1. Архитектура и структура территориального бренда 

 

Основные понятия и категории: Имидж территории и бренд территории: 

соотношение понятий. Территориальный бренд и его составляющие. Территориальная 

идентичность и имиджевые ресурсы территории как составляющие геобренда. Визуальная 

и аудиальная идентификация территориального бренда.Территориальные бренды 

стихийно сложившиеся и сконструированные: общее и особенное.  

 

Тема 4. Проектирование  территориального бренда 

План темы: 
1. Проектирование  территориального бренда 

 

Основные понятия и категории: Инструменты выявления территориального 

бренда: экспертные и коллективные. Технологии поиска и отбора креативных решений. 

Шестиугольник С.Анхольта как модель анализа и конструирования территориального 

бренда. Концепция ДНК бренда и методология когнитивного картирования имиджевых 

ресурсов как модели анализа и конструирования территориального бренда.Техники 

вовлечения стейкхолдеров в процессы территориального брендинга, организация сбора 
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информации об удовлетворенности стейкхолдеров характеристиками продвигаемого 

территориального бренда. 

 

Тема 5. Управление и эффективность продвижения бренда территории 

План темы: 
1. Управление и эффективность продвижения бренда территории 

 

Основные понятия и категории: Разработка плана мероприятий по 

продвижению территориального бренда, формирование проекта бюджета на реализацию 

мероприятий по продвижению бренда территории, создание программы по повышению 

узнаваемости бренда территории.Создание системы показателей для оценки 

эффективности мероприятий по продвижению бренда территории, методы оценки 

эффективности территориального брендинга. 

 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
1 Территория как объект маркетинговой деятельности и брендинга 1 

2 
Оснвные направления территориального брендинга как профессиональной 

деятельности 
1 

3 Архитектура и структура территориального бренда. 1 
4 Проектирование  территориального бренда 2 
5 Управление и эффективность продвижения бренда территории 1 
  6 

 

Тема 1. Территория как объект маркетинговой деятельности и брендинга 

План темы: 
1. Территория как объект маркетинговой деятельности и брендинга 

 

Основные понятия и категории: Территориальный бренд (геобренд) и 

территориальная идентичность как предмет брендинга территорий. Цели и задачи 

брендинга территорий как практической деятельности. История формирования брендинга 

территорий как междисциплинарной области знаний. Взаимосвязь брендинга территорий 

со смежными направлениями и отраслями практической деятельности ; Школы 

территориального брендинга: европейская, североамериканская и российская школы 

территориального брендинга. 

 

Тема 2. Оснвные направления территориального брендинга как 

профессиональной деятельности 

План темы: 
1. Оснвные направления территориального брендинга как профессиональной 

деятельности 

 

Основные понятия и категории: Брендинг туристских территорий, брендинг 

стран и отдельных регионов, брендинг городов и населенных пунктов, брендинг мест, 

курортов и зон отдыха, брендинг индустриальных зон и производственно-промышленных 

объектов: цели, задачи и функции, общее и особенное. 
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Тема 3. Архитектура и структура территориального бренда. 

План темы: 
1. Архитектура и структура территориального бренда 

 

Основные понятия и категории: Имидж территории и бренд территории: 

соотношение понятий. Территориальный бренд и его составляющие. Территориальная 

идентичность и имиджевые ресурсы территории как составляющие геобренда. Визуальная 

и аудиальная идентификация территориального бренда.Территориальные бренды 

стихийно сложившиеся и сконструированные: общее и особенное.  

 

Тема 4. Проектирование  территориального бренда 

План темы: 
1. Проектирование  территориального бренда 

 

Основные понятия и категории: Инструменты выявления территориального 

бренда: экспертные и коллективные. Технологии поиска и отбора креативных решений. 

Шестиугольник С.Анхольта как модель анализа и конструирования территориального 

бренда. Концепция ДНК бренда и методология когнитивного картирования имиджевых 

ресурсов как модели анализа и конструирования территориального бренда.Техники 

вовлечения стейкхолдеров в процессы территориального брендинга, организация сбора 

информации об удовлетворенности стейкхолдеров характеристиками продвигаемого 

территориального бренда. 

 

Тема 5. Управление и эффективность продвижения бренда территории 

План темы: 
1. Управление и эффективность продвижения бренда территории 

 

Основные понятия и категории: Разработка плана мероприятий по 

продвижению территориального бренда, формирование проекта бюджета на реализацию 

мероприятий по продвижению бренда территории, создание программы по повышению 

узнаваемости бренда территории.Создание системы показателей для оценки 

эффективности мероприятий по продвижению бренда территории, методы оценки 

эффективности территориального брендинга. 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
1 Территория как объект маркетинговой деятельности и брендинга 1 

2 
Оснвные направления территориального брендинга как профессиональной 

деятельности 
1 

3 Архитектура и структура территориального бренда. 2 
4 Проектирование  территориального бренда 2 
5 Управление и эффективность продвижения бренда территории 2 
  8 

 

Тема 1. Территория как объект маркетинговой деятельности и брендинга 

План темы: 
1. Территория как объект маркетинговой деятельности и брендинга 

 

Основные понятия и категории: Территориальный бренд (геобренд) и 

территориальная идентичность как предмет брендинга территорий. Цели и задачи 
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брендинга территорий как практической деятельности. История формирования брендинга 

территорий как междисциплинарной области знаний. Взаимосвязь брендинга территорий 

со смежными направлениями и отраслями практической деятельности ; Школы 

территориального брендинга: европейская, североамериканская и российская школы 

территориального брендинга. 

 

Тема 2. Оснвные направления территориального брендинга как 

профессиональной деятельности 

План темы: 
1. Оснвные направления территориального брендинга как профессиональной 

деятельности 

 

Основные понятия и категории: Брендинг туристских территорий, брендинг 

стран и отдельных регионов, брендинг городов и населенных пунктов, брендинг мест, 

курортов и зон отдыха, брендинг индустриальных зон и производственно-промышленных 

объектов: цели, задачи и функции, общее и особенное. 

 

Тема 3. Архитектура и структура территориального бренда. 

План темы: 
1. Архитектура и структура территориального бренда 

 

Основные понятия и категории: Имидж территории и бренд территории: 

соотношение понятий. Территориальный бренд и его составляющие. Территориальная 

идентичность и имиджевые ресурсы территории как составляющие геобренда. Визуальная 

и аудиальная идентификация территориального бренда.Территориальные бренды 

стихийно сложившиеся и сконструированные: общее и особенное.  

 

Тема 4. Проектирование  территориального бренда 

План темы: 
1. Проектирование  территориального бренда 

 

Основные понятия и категории: Инструменты выявления территориального 

бренда: экспертные и коллективные. Технологии поиска и отбора креативных решений. 

Шестиугольник С.Анхольта как модель анализа и конструирования территориального 

бренда. Концепция ДНК бренда и методология когнитивного картирования имиджевых 

ресурсов как модели анализа и конструирования территориального бренда.Техники 

вовлечения стейкхолдеров в процессы территориального брендинга, организация сбора 

информации об удовлетворенности стейкхолдеров характеристиками продвигаемого 

территориального бренда. 

 

Тема 5. Управление и эффективность продвижения бренда территории 

План темы: 
1. Управление и эффективность продвижения бренда территории 

 

Основные понятия и категории: Разработка плана мероприятий по 

продвижению территориального бренда, формирование проекта бюджета на реализацию 

мероприятий по продвижению бренда территории, создание программы по повышению 

узнаваемости бренда территории.Создание системы показателей для оценки 

эффективности мероприятий по продвижению бренда территории, методы оценки 

эффективности территориального брендинга. 
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Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Территория как объект маркетинговой деятельности и брендинга 12 

2 
Оснвные направления территориального брендинга как профессиональной 

деятельности 
12 

3 Архитектура и структура территориального бренда. 12 
4 Проектирование  территориального бренда 12 
5 Управление и эффективность продвижения бренда территории 12 
  60 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Территория как объект маркетинговой деятельности и брендинга 11 

2 
Оснвные направления территориального брендинга как профессиональной 

деятельности 
11 

3 Архитектура и структура территориального бренда. 11 
4 Проектирование  территориального бренда 11 
5 Управление и эффективность продвижения бренда территории 12 
  56 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: дистанционные образовательные технологии, 

инновационные технологии обучения  (проведение групповых дискуссии и проектов), 

мозговой штурм (брейнсторминг), технология ситуационного обучения (case-study); 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), практический 

метод (упражнение), словесные методы (объяснение, беседа), словесный метод (лекция- 

визуализация); 

средства обучения: аудиовизуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: групповые дискуссии, семинары в 

диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Сидоровская Т. В. Маркетинг и брендинг северных территорий : учебное 

пособие ; Сидоровская Т. В. - Архангельск: САФУ, 2017. - 130 с. - ISBN 978-5-261-01273-

3.- Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/161759; 

2. Кирьянова Лилия Геннадьевна Маркетинг и брендинг туристских 

дестинаций : Учебное пособие Для магистратуры ; Кирьянова Л. Г. - Москва: Юрайт, 

https://e.lanbook.com/book/161759
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2017. - 264 с - ISBN 978-5-9916-9266-3. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: 

https://urait.ru/bcode/396381; 

3. Карпова Светлана Васильевна Брендинг : Учебник и практикум Для 

прикладного бакалавриата / Захаренко Ирина Кимовна ; Карпова С. В., Захаренко И. К. - 

Москва: Юрайт, 2021. - 439 с - ISBN 978-5-9916-3732-9. (Серия: Бакалавр. Академический 

курс.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/467833; 

4. Технологии брендинга территории : Курс лекций - Ставрополь: Северо-

Кавказский федеральный университет, 2018. - 98 с. - ISBN 2227-8397.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/92765.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Имидж регионов России: инновационные технологии и стратегии 

ребрендинга ; под ред. профессора И.А. Василенко - Москва: Международные отношения, 

2016.- Режим доступа: https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785713315511.html; 

2. Логунцова Ирина Вячеславовна Маркетинг территорий : Учебник и 

практикум для вузов / Малькова Ирина Владимировна ; Логунцова И. В., Малькова И. В. - 

Москва: Юрайт, 2020. - 163 с - ISBN 978-5-534-04913-8. (Серия: Высшее образование.).- 

Режим доступа: https://urait.ru/bcode/450160. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 10; 

2. Microsoft Windows, версия 7; 

3. Microsoft Office, версия 2010; 

4. Microsoft Office, версия 2013; 

5. Microsoft Visio, версия 2010; 

6. Microsoft Project, версия 2010; 

7. Microsoft Project, версия 2013; 

8. Microsoft Visual Studio, версия 2013. 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86; 

2. Mozilla Firefox, версия 82. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

4. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

5. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

6. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

7. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

8. База данных НП «Международное Исследовательское Агентство 

«Евразийский Монитор» - Режим доступа: https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

9. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/; 

https://urait.ru/bcode/396381
https://urait.ru/bcode/467833
http://www.iprbookshop.ru/92765.html
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785713315511.html
https://urait.ru/bcode/450160
https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://wciom.ru/
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10. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

11. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

12. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

13. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

14. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/; 

15. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

16. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Консультант Плюс - Режим доступа: http://www.consultant.ru/; 

3. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Аудитория, оборудованная 

мультимедийными средствами 

обучения для проведения занятий 

лекционного типа, занятий 

семинарского, практического типа, 

групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации (УЛК403, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

Специализированная мебель, маркерная доска. 

Технические средства обучения: Персональные 

компьютеры с подключением к сети 

«Интернет». Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 10. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Visio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 3.Microsoft Project 2013. 

http://fom.ru/
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://www.minfin.ru/ru/statistics/
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4.Microsoft Visual Studio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 5.Microsoft Office 2013. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 6.Adobe Flash 

Professional CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 7.Adobe Flash Builder 4.6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 8.Adobe Fireworks 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

9.Acrobat X Pro. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 10.Adobe Illustrator CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 11.Adobe Photoshop 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

12.Adobe After Effects CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 13.Adobe Audition 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

14.Adobe Prelude CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 15.Adobe Premiere CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 16.CorelDRAW 

Graphics Suite X7. Лицензия №066694 с 

серийным номером от 12.10.2014 г. 17.Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия 

№24С4-200327-083528-900-180, договор 

№007/223 от 30.03.2020 г. 



 

 

Приложение к рабочей программе 

 

Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 

ФГБОУ ВО «Марийский государственный университет» 
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42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.5 
Демонстрирует навыки оценки 

эффективности 

коммуникационной деятельности, 

в том числе на иностранном языке. 

Знать: 
- функции и направления брэндинга территории;  
- этапы и проблемы, формирования бренда 

территории. 
Уметь: 
- осуществлять тактическое планирование в 

рамках подготовки коммуникационных 

кампаний, проектов и мероприятий, 

направленных на продвижение бренда 

территории;   
- рассчитывать показатели эффективности 

коммуникационных компаний, проектов и 

мероприятий при продвижении бренда 

территории. 
Владеть навыками: 
- разработки проектных решений при 

формировании и продвижения бренда 

территории;  
- оценки эффективности коммуникационной 

деятельности в рамках брендинга территории. 
маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 
Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

Знать: 
- основные концепции бренда, принципы и 

особенности территориальных брендов;  
- современный понятийный аппарат брэндинга 

территорий. 
Уметь: 
- использовать маркетинговые инструменты при 

продвижении бренда территории;  
- определять профиль целевых сегментов 

маркетинга территорий;  
- определять факторы, формирующие лояльность 

целевых сегментов к бренду территории. 
Владеть навыками: 
- разработки проектных решений при 

формировании и продвижения бренда 

территории;  
- оценки эффективности коммуникационной 

деятельности в рамках брэндинга территории. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. примерные вопросы для подготовки к правтическим занятиям 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

8 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. вопросы для подготовки к экзамену. 
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1.Сущность, цели и задачи брендинга территорий 

2. Основные понятия брендинга территорий. 

3. Брендинг как процесс управления брендом. 

4. Основные этапы брендинга территорий. 

5. Целевые аудитории территориально бренда. 

6. Отличие брендинга территорий от маркетинга территорий. 

7. Виды брендов территории. 

8. Предпосылки возникновения территориальных брендов. 

9. Шестиугольник национальных брендов С.Анхольта. 

10. Брендинг территорий как инструмент экономического развития и 

конкурентоспособности места. 

11. Архитектура и атрибуты бренда 

12. Брендинг города как места, привлекательного для проживания 

13. Брендинг города и внутренние инвестиции 

14. Роль бренда в привлечении инвестиций 

15. Брендинг городов и вовлечение стейкхолдеров 

16. Роль общественной дипломатии и социальных медиа в продвижении бренда 

территории. 

17. Организационная основа брендинга: управление брендом. 

18. Региональный бренд и отношения с федеральными властями. 

19. Удачный бренд и социальная стабильность в регионе. 

20. Бренд как стратегический план развития территории (на примере своего объекта 

исследования) . 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

вопросы для 

подготовки к 

экзамену 

ПК-1 

Знать: 

- функции и направления 

брэндинга территории; - этапы и 

проблемы, формирования 

бренда территории. 

Уметь: 

- осуществлять тактическое 

планирование в рамках 

подготовки коммуникационных 

кампаний, проектов и 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): Проблема 

раскрыта полностью. Проведен анализ 

проблемы с привлечением 

дополнительной литературы. 

Представленная информация 

систематизирована, последовательна и 

логически связана.  Ответы на вопросы 

полные с приведением примеров и 

пояснений. Выводы обоснованы. 
«хорошо» (4 балла): Проблема 

раскрыта. Проведен анализ проблемы 

без дополнительной литературы. Не все 

выводы сделаны или достаточно 

обоснованы. На дополнительные 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

мероприятий, направленных на 

продвижение бренда 

территории; - рассчитывать 

показатели эффективности 

коммуникационных компаний, 

проектов и мероприятий при 

продвижении бренда 

территории. 

Владеть навыками: 

- разработки проектных 

решений при формировании и 

продвижения бренда 

территории; - оценки 

эффективности 

коммуникационной 

деятельности в рамках 

брендинга территории. 

  

ПК-2 

Знать: 

- основные концепции бренда, 

принципы и особенности 

территориальных брендов; - 

современный понятийный 

аппарат брэндинга территорий. 

Уметь: 

- использовать маркетинговые 

инструменты при продвижении 

бренда территории; - определять 

профиль целевых сегментов 

маркетинга территорий; - 

определять факторы, 

формирующие лояльность 

целевых сегментов к бренду 

территории. 

Владеть навыками: 

- разработки проектных 

решений при формировании и 

продвижения бренда 

территории; - оценки 

эффективности 

коммуникационной 

деятельности в рамках 

брэндинга территории. 

  

вопросы даны неполные ответы. 
«удовлетворительно» (3 балла): 

Проблема раскрыта не полностью. 

Представленная информация не 

систематизирована или 

непоследовательна.  Допущены 

фактические ошибки в содержании  

ответов на дополнительные вопросы;  
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 
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ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка вопросы для подготовки к экзамену 

Иванов И.И. 1 1 отлично 
Петров И.И. 1 1 отлично 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

0.9 - 1 «отлично» 
0.75 - 0.89 «хорошо» 
0.6 - 0.74 «удовлетворительно» 
0 - 0.59 «неудовлетворительно» 

 

Очная форма обучения 

 

8 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. вопросы для подготовки к экзамену. 
 

1.Сущность, цели и задачи брендинга территорий 

2. Основные понятия брендинга территорий. 

3. Брендинг как процесс управления брендом. 

4. Основные этапы брендинга территорий. 

5. Целевые аудитории территориально бренда. 

6. Отличие брендинга территорий от маркетинга территорий. 

7. Виды брендов территории. 

8. Предпосылки возникновения территориальных брендов. 

9. Шестиугольник национальных брендов С.Анхольта. 

10. Брендинг территорий как инструмент экономического развития и 

конкурентоспособности места. 

11. Архитектура и атрибуты бренда 

12. Брендинг города как места, привлекательного для проживания 

13. Брендинг города и внутренние инвестиции 

14. Роль бренда в привлечении инвестиций 

15. Брендинг городов и вовлечение стейкхолдеров 

16. Роль общественной дипломатии и социальных медиа в продвижении бренда 

территории. 

17. Организационная основа брендинга: управление брендом. 
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18. Региональный бренд и отношения с федеральными властями. 

19. Удачный бренд и социальная стабильность в регионе. 

20. Бренд как стратегический план развития территории (на примере своего объекта 

исследования) . 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

вопросы для 

подготовки к 

экзамену 

ПК-1 

Знать: 

- функции и направления 

брэндинга территории; - этапы и 

проблемы, формирования 

бренда территории. 

Уметь: 

- осуществлять тактическое 

планирование в рамках 

подготовки коммуникационных 

кампаний, проектов и 

мероприятий, направленных на 

продвижение бренда 

территории; - рассчитывать 

показатели эффективности 

коммуникационных компаний, 

проектов и мероприятий при 

продвижении бренда 

территории. 

Владеть навыками: 

- разработки проектных 

решений при формировании и 

продвижения бренда 

территории; - оценки 

эффективности 

коммуникационной 

деятельности в рамках 

брендинга территории. 

  

ПК-2 

Знать: 

- основные концепции бренда, 

принципы и особенности 

территориальных брендов; - 

современный понятийный 

аппарат брэндинга территорий. 

Уметь: 

- использовать маркетинговые 

инструменты при продвижении 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): Проблема 

раскрыта полностью. Проведен анализ 

проблемы с привлечением 

дополнительной литературы. 

Представленная информация 

систематизирована, последовательна и 

логически связана.  Ответы на вопросы 

полные с приведением примеров и 

пояснений. Выводы обоснованы. 
«хорошо» (4 балла): Проблема 

раскрыта. Проведен анализ проблемы 

без дополнительной литературы. Не все 

выводы сделаны или достаточно 

обоснованы. На дополнительные 

вопросы даны неполные ответы. 
«удовлетворительно» (3 балла): 

Проблема раскрыта не полностью. 

Представленная информация не 

систематизирована или 

непоследовательна.  Допущены 

фактические ошибки в содержании  

ответов на дополнительные вопросы;  
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

бренда территории; - определять 

профиль целевых сегментов 

маркетинга территорий; - 

определять факторы, 

формирующие лояльность 

целевых сегментов к бренду 

территории. 

Владеть навыками: 

- разработки проектных 

решений при формировании и 

продвижения бренда 

территории; - оценки 

эффективности 

коммуникационной 

деятельности в рамках 

брэндинга территории. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка вопросы для подготовки к экзамену 

Иванов И.И. 2 2 неудовлетворит

ельно 
Петров И.И. 2 2 неудовлетворит

ельно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 

 


