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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.2.7 Web-аналитика" является: - 

формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-4) способен отвечать на 

запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.2.7 Web-аналитика" являются: 

1) расширение знаний обучающихся  в области информационных технологий, 

их использование в эффективном управлении Интернет ресурсом; 

2) выработка практических навыки по использованию технологий разработки и 

управления Интернет ресурсами в практической деятельности. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.О.М.2.7 Web-аналитика входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.2 

"Модуль 2 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 

общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-4 

способен 

отвечать на 

запросы и 

потребности 

общества и 

аудитории в 

профессиона

льной 

деятельност

и 

ОПК-4.1 
Соотносит социологические 

данные с запросами и 

потребностями общества и 

отдельных аудиторных групп.  
ОПК-4.2 
Использует основные 

инструменты поиска информации 

о текущих запросах и 

потребностях целевых аудиторий / 

групп общественности, учитывает 

основные характеристики целевой 

аудитории при создании текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
– обладать теоретическими знаниями о роли 

компьютерных систем управления 

информационными потоками и ведении баз 

данных;  
– алгоритмы построения запросов;  
– набор стандартов, содержащих требования к 

разработке программного обеспечения и 

регулирующих процессы разработки систем в 

целом;  
– электронные информационно-образовательные 

ресурсы, освещающие вопросы, связанные 

анализы предметной области и выделением 

требований к разрабатываемой программной 

системе. 
Уметь: 
– самостоятельно ориентироваться в типах и 

видах аналитических ИС;  
– применять на практике методы 

проектирования и построения баз данных;  
– выбирать информацию, необходимую для 

своей профессиональной деятельности;  
– проверять корректность сбора семантического 

ядра: по ее результатам из текстового контента 

отсеивать неэффективные и добавляются новые 

ключевые фразы. 
Владеть навыками: 
– интерпретации действий пользователей, чтобы 

понимать, кто из них заметил и отреагировал на 

CTA (подписка на рассылку, нажатие кнопки 

«Купить», отправка контактных данных и т. п.), 

а кто застрял на определенном этапе и покинул 

сайт;  
– методами описания баз данных. 
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Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.2.7 Web-аналитика составляет   2    зачетных единиц,  

72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  8   семестр) 
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Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 Генезис сети Интернет 10 24   4 20  
2 Классификация интернет-сервисов. 10 26   6 20  
3 Системы управления контентом.  10 22   4 18  

   72   14 58  

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.2.7 Web-аналитика составляет   2    зачетных единиц,  

72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  8   семестр) 
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4 Введение в метрическую аналитику.  8 16   4 12  
5 Анализ посещаемости WEB-узла.  8 16   4 12  
6 Методология сбора данных в интернете. 8 14   4 10  
7 Устройство и принцип работы поисковых систем.  8 14   2 12  
8 Системы Интернет-статистики.  8 12   2 10  

   72   16 56  
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Тематический план лабораторных занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 
1 Генезис сети Интернет 4 
2 Классификация интернет-сервисов. 6 
3 Системы управления контентом.  4 
  14 

 

Тема 1. Генезис сети Интернет 

План темы: 
1. История создания Сети. Развитие электрических и электронных средств 

связи.  

2. Всемирная паутина. Развитие интернет в XXI веке.  

3. Схема адресации в сети Интернет.  

4. Понятие домена. Базы данных DNS. 

5. Домены верхнего уровня: общие домены и национальные географические 

домены. Правила выбора доменного имени. Регистрация доменного имени.  

 

Основные понятия и категории: сеть, паутина. база дынных, интернет, домен 

 

Тема 2. Классификация интернет-сервисов. 

План темы: 
1. Значение «всемирной паутины» для построения информационного 

общества. История возникновения всемирной паутины. 

2. Понятия гипертекста и гипермедиа. Базовые компоненты технологии WWW 

(HTML, HTTP, программы просмотра документов).  

3. Современные составляющие технологии всемирной паутины (CGI, Java, 

ActiveX, JavaScript, VBScript, S-API).  

4. Концепция универсального адреса информационного ресурса. Электронная 

почта. Форумы. Сервисы on-line и off-line. IP-телефония. IP-телевидение. 

5. Чаты, видеоконференции. Понятие открытого кода. Технология wiki-wiki. 

Блоги. Твиттер. Социальные сети. Системы хранения документов, фотографий. видео, 

подкастов, интернет-ссылок.  

6. Системы управление документами. Средства календарного планирования и 

составления расписаний.  

7. Средства управления корпоративными знаниями. Мгновенная пересылка 

сообщений. Конференции в реальном времени. 

 

Основные понятия и категории: гипертекст, гипермедиа, технологии, чаты, 

видеоконференции, блоги, чаты, видеоконференции 
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Тема 3. Системы управления контентом.  

План темы: 
1. Проблемы возникающие при поддержании актуальности информации на 

сайте. Определение CMS. Краткое описание CMS.  

2. Динамический и статический сайты. Характеристика контента. Создание 

контента.  

3. Распространение контента. Персонализация и глобализация контента. 

Критерии классификации систем управления контентом. 

4. Функциональные и технологические возможности систем управления 

контентом. Требования к системам управления контентом. Вопросы, решаемые при 

выборе системы управления контентом. 

 

Основные понятия и категории: сайт, CMS, контент, системы управления 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 
4 Введение в метрическую аналитику.  4 
5 Анализ посещаемости WEB-узла.  4 
6 Методология сбора данных в интернете. 4 
7 Устройство и принцип работы поисковых систем.  2 
8 Системы Интернет-статистики.  2 
  16 

 

Тема 4. Введение в метрическую аналитику.  

План темы: 
1. Понятие аудитории. Понятие Интернет-исследования и особенности их 

проведения.  

2. Краткая характеристика российского Интернета. 

3. Классификация систем Интернет-статистики. Стандарты Web Analytics 

Association. Анализаторы логов. Счетчики-рейтинги.  

4. Системы интернет-статистики (счетчики-трекеры). Системы интернет-

статистики с детализацией по просмотрам страниц. Системы интернет-аналитики с 

детализацией поведения посетителя на странице. 

 

Основные понятия и категории: интернет, статистика, стандарты, логи, система 

 

Тема 5. Анализ посещаемости WEB-узла.  

План темы: 
1. Анализ посещаемости WEB-узла.  

2. Определение профиля сайта. Определение перечня сайтов, посещаемых 

вашей аудиторией. Определение целевой аудитории сайта. 

3. Типы посетителей сайтов. Модели поведения посетителей сайта. 

Пользователи Интернет магазинов. 

 

Основные понятия и категории: WEB-узел, сайт. профиль, Интернет магазин  
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Тема 6. Методология сбора данных в интернете. 

План темы: 
1. Идентификация пользователей. Трудности опознания. Вторичные данные.  

2. Идентификация пользователей в мобильной среде. 

3. Методы построения выборок для отчёта «Глобальная статистика».  

4. Метод обработки данных по трафику с поисковых машин, рейтингов и 

каталогов. 

 

Основные понятия и категории: пользователь, мобильная среда,  выборка, 

отчет, статистика 

 

Тема 7. Устройство и принцип работы поисковых систем.  

План темы: 
1. Понятие поисковой системы. Принципы работы поисковых систем, которые 

нужно учитывать при продвижении сайта. Виды поисковых роботов.  

2. Порядок индексации сайтов. Порядок поисковой выдачи. Принципы 

алгоритмов выдачи поисковой системы Яндекс и Google.  

3. Выбор ключевых слов для продвижения сайта. Типы запросов по 

частотности. Типы запросов по степени конверсии.  

4. Анализ сайтов конкурентов. Расчет сложности продвижения сайта. Выбор 

основной стратегии поискового продвижения сайта. 

 

Основные понятия и категории: поисковая система, продвижение, индексация, 

запрос, анализ 

 

Тема 8. Системы Интернет-статистики.  

План темы: 
1. Понятие системы интернет-статистики.  

2. Российские системы интернет-статистики.  

3. HotLog. Rambler. SpyLog. Mail.ru. 

 

Основные понятия и категории: статистика, система, интернет 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Генезис сети Интернет 20 
2 Классификация интернет-сервисов. 20 
3 Системы управления контентом.  18 
  58 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
4 Введение в метрическую аналитику.  12 
5 Анализ посещаемости WEB-узла.  12 
6 Методология сбора данных в интернете. 10 
7 Устройство и принцип работы поисковых систем.  12 
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№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
8 Системы Интернет-статистики.  10 
  56 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: дистанционное обучение, дистанционные образовательные 

технологии, инновационные технологии обучения  (проведение групповых дискуссии и 

проектов), компьютерное симулирование, семинар в диалоговом режиме, технология 

дистанционного обучения, технология решения профессиональных задач, электронное 

обучение; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), словесные методы 

(объяснение, беседа), словесный метод (бинарная лекция); 

средства обучения: аудиальные, аудиовизуальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: групповые дискуссии, 

компьютерные симуляции, семинары в диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Интернет-маркетинг : Учебное пособие - Ростов-на-Дону, Таганрог: 

Издательство Южного федерального университета, 2018. - 153 с. - ISBN 978-5-9275-2673-

4.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/87414.html; 

2. Жильцова Ольга Николаевна Интернет-маркетинг : Учебник для вузов / 

Артемьева Ольга Александровна, Жильцов Денис Анатольевич, Карпова Светлана 

Васильевна, Поляков Владимир Александрович, Рожков Илья Вячеславович ; под общ. 

ред. Жильцовой О.Н. - Москва: Юрайт, 2020. - 301 с - ISBN 978-5-534-04238-2. (Серия: 

Высшее образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/450115. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Интернет-аналитика. Поиск и оценка информации в web-ресурсах ; 

Щербаков А.Ю. - Москва: Книжный мир, 2012.- Режим доступа: 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785804105694.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 10; 

2. Microsoft Windows, версия 7; 

3. Microsoft Office, версия 2010; 

4. Microsoft Office, версия 2013; 

5. Microsoft Visio, версия 2010; 

6. Microsoft Project, версия 2010; 

7. Microsoft Visio, версия 2013; 

8. Microsoft Project, версия 2013; 

9. Microsoft Visual Studio, версия 2013; 

10. Марк SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17; 

http://www.iprbookshop.ru/87414.html
https://urait.ru/bcode/450115
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785804105694.html
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11. Acrobat X Pro, версия 10; 

12. Adobe Illustrator CS6, версия 16; 

13. Adobe Photoshop CS6, версия 13.0; 

14. Adobe Flash professional CS6, версия 12; 

15. Adobe Fireworks CS6, версия 12; 

16. Adobe Flash Builder, версия 4.6; 

17. Adobe After Effects CS6, версия 11.0.2; 

18. Adobe Audition CS6, версия 5.0; 

19. Adobe Prelude CS6; 

20. Adobe Premiere CS6; 

21. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Inkscape, версия 1.0.1; 

2. WinDjView, версия 2.1; 

3. FBReader, версия 2.9; 

4. Far Manager(Отечественное ПО), версия 2; 3; 

5. K-Lite Codec Pack, версия 15; 

6. Google Chrome, версия 86; 

7. Mozilla Firefox, версия 82; 

8. 7-Zip, версия 19; 

9. AIMP, версия 4.70; 

10. Java, версия 15; 

11. Bred, версия 2; 

12. Format Factory, версия 5.3; 

13. CDBurnerXP, версия 4.5; 

14. Notepad++, версия 7.9; 

15. Blender, версия 2.90.1; 

16. Adobe Reader, версия 11; 

17. GIMP, версия 2.10; 

18. FastStone Image Viewer, версия 7.5. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

4. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

5. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

6. База данных НП «Международное Исследовательское Агентство 

«Евразийский Монитор» - Режим доступа: https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

7. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/; 

8. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://wciom.ru/
http://fom.ru/
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9. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

10. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

11. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

12. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

13. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Консультант Плюс - Режим доступа: http://www.consultant.ru/; 

3. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Аудитория, оборудованная 

мультимедийными средствами 

обучения для проведения занятий 

лекционного типа, занятий 

семинарского, практического типа, 

групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации (УЛК403, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель, маркерная доска. 

Технические средства обучения: Персональные 

компьютеры с подключением к сети 

«Интернет». Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 10. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Visio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 3.Microsoft Project 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4.Microsoft Visual Studio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 5.Microsoft Office 2013. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 6.Adobe Flash 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

Professional CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 7.Adobe Flash Builder 4.6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 8.Adobe Fireworks 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

9.Acrobat X Pro. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 10.Adobe Illustrator CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 11.Adobe Photoshop 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

12.Adobe After Effects CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 13.Adobe Audition 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

14.Adobe Prelude CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 15.Adobe Premiere CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 16.CorelDRAW 

Graphics Suite X7. Лицензия №066694 с 

серийным номером от 12.10.2014 г. 17.Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия 

№24С4-200327-083528-900-180, договор 

№007/223 от 30.03.2020 г. 

Pinnacle Studio, CorelDRAW, Adobe Premiere, 

ProAdobe Illusrtator 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-4 

способен 

отвечать на 

запросы и 

потребности 

общества и 

аудитории в 

профессиона

льной 

деятельност

и 

ОПК-4.1 
Соотносит социологические 

данные с запросами и 

потребностями общества и 

отдельных аудиторных групп.  
ОПК-4.2 
Использует основные 

инструменты поиска информации 

о текущих запросах и 

потребностях целевых аудиторий / 

групп общественности, учитывает 

основные характеристики целевой 

аудитории при создании текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
– обладать теоретическими знаниями о роли 

компьютерных систем управления 

информационными потоками и ведении баз 

данных;  
– алгоритмы построения запросов;  
– набор стандартов, содержащих требования к 

разработке программного обеспечения и 

регулирующих процессы разработки систем в 

целом;  
– электронные информационно-образовательные 

ресурсы, освещающие вопросы, связанные 

анализы предметной области и выделением 

требований к разрабатываемой программной 

системе. 
Уметь: 
– самостоятельно ориентироваться в типах и 

видах аналитических ИС;  
– применять на практике методы 

проектирования и построения баз данных;  
– выбирать информацию, необходимую для 

своей профессиональной деятельности;  
– проверять корректность сбора семантического 

ядра: по ее результатам из текстового контента 

отсеивать неэффективные и добавляются новые 

ключевые фразы. 
Владеть навыками: 
– интерпретации действий пользователей, чтобы 

понимать, кто из них заметил и отреагировал на 

CTA (подписка на рассылку, нажатие кнопки 

«Купить», отправка контактных данных и т. п.), 

а кто застрял на определенном этапе и покинул 

сайт;  
– методами описания баз данных. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Перечень 1. 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

10 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. Перечень 1. 
 

Темы рефератов: 1. Информационный кризис 70-х годов XX века. 

2. Изобретение телефона. 
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3. Изобретение телеграфа. 

4. Мэйнфрейм как прообраз локальной сети. 

5. Появление термина «Интернет». 

6. Что такое DNS и зачем она нужна? 

7. Каким образом связаны атомная физика и интернет? 

8. Google. Законодатель моды Сети. 

9. Что такое гражданская журналистика? 

10. IP-телефония - смерть проводных телефонов. 

 

Перечень 2. Перечень 2. 
 

Вопросы к зачету 

1. История создания сети Интретнет. 

2. Схема адресации сети Интернет. 

3. Доменная система имен. 

4. Всемирная паутина: история создания, основные протоколы, принципы работы. 

5. Электронная почта: история создания, основные протоколы, принципы работы. 

6. Сервисы Веб 2.0.: история создания, основные протоколы, принципы работы. 

7. Системы управления контентом сайта. Классификация. 

8. Понятие контента. Характеристики. 

9. Краткая характеристика российского интернета. 

10. Классификация систем интернет-статистики. 

11. Принципы работы счетчиков-рейтингов. 

12. Принципы работы систем интернет-аналитики с детализацией по просмотрам 

страниц. 

13. Принципы работы систем интернет-аналитики с детализацией поведения 

посетителя на странице. 

14. Журнал посещаемости сайта. 

15. Профиль сайта. 

16. Целевая аудитория сайта. 

17. Идентификация пользователей сайта. 

18. Методы построения выборок для отчета «Глобальная статистика» для сайта. 

19. Метод обработки данных по трафику с поисковых машин. 

20. Понятие поисковой системы. 
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21. Виды поисковых роботов. 

22. Порядок индексации сайта. 

23. Семантическое ядро сайта. 

24. Ключевые слова сайта. 

25. Российские системы интернет-статистики. 

  

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Перечень 1 ОПК-4 

Знать: 

- обладать теоретическими знаниями о 

роли компьютерных систем 

управления информационными 

потоками и ведении баз данных; - 

алгоритмы построения запросов; - 

набор стандартов, содержащих 

требования к разработке программного 

обеспечения и регулирующих 

процессы разработки систем в целом; - 

электронные информационно-

образовательные ресурсы, 

освещающие вопросы, связанные 

анализы предметной области и 

выделением требований к 

разрабатываемой программной 

системе. 

Уметь: 

- самостоятельно ориентироваться в 

типах и видах аналитических ИС; - 

применять на практике методы 

проектирования и построения баз 

данных; - выбирать информацию, 

необходимую для своей 

профессиональной деятельности; - 

проверять корректность сбора 

семантического ядра: по ее 

результатам из текстового контента 

отсеивать неэффективные и 

добавляются новые ключевые фразы. 

Владеть навыками: 

- интерпретации действий 

пользователей, чтобы понимать, кто из 

них заметил и отреагировал на CTA 

(подписка на рассылку, нажатие 

кнопки «Купить», отправка 

контактных данных и т. п.), а кто 

застрял на определенном этапе и 

Для зачета: 
«зачтено» (5 баллов): Оценка «зачтено» 

выставляется студенту, который прочно усвоил 

предусмотренный программный материал; 

правильно, аргументировано ответил на все 

вопросы, с приведением примеров; показал 

глубокие систематизированные знания, владеет 

приемами рассуждения и сопоставляет материал 

из разных источников: теорию связывает с 

практикой, другими темами данного курса, 

других изучаемых предметов; без ошибок 

выполнил практическое задание. Обязательным 

условием выставленной оценки является 

правильная речь в быстром или умеренном 

темпе. Дополнительным условием получения 

оценки «зачтено» могут стать хорошие успехи 

при выполнении самостоятельной и контрольной 

работы, систематическая активная работа на 

семинарских занятиях. 
«не зачтено» (2 балла): не выполняются 

требования на «зачтено» 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
покинул сайт; - методами описания баз 

данных. 

  

Перечень 2 ОПК-4 

Знать: 

- обладать теоретическими знаниями о 

роли компьютерных систем 

управления информационными 

потоками и ведении баз данных; - 

алгоритмы построения запросов; - 

набор стандартов, содержащих 

требования к разработке программного 

обеспечения и регулирующих 

процессы разработки систем в целом; - 

электронные информационно-

образовательные ресурсы, 

освещающие вопросы, связанные 

анализы предметной области и 

выделением требований к 

разрабатываемой программной 

системе. 

Уметь: 

- самостоятельно ориентироваться в 

типах и видах аналитических ИС; - 

применять на практике методы 

проектирования и построения баз 

данных; - выбирать информацию, 

необходимую для своей 

профессиональной деятельности; - 

проверять корректность сбора 

семантического ядра: по ее 

результатам из текстового контента 

отсеивать неэффективные и 

добавляются новые ключевые фразы. 

Владеть навыками: 

- интерпретации действий 

пользователей, чтобы понимать, кто из 

них заметил и отреагировал на CTA 

(подписка на рассылку, нажатие 

кнопки «Купить», отправка 

контактных данных и т. п.), а кто 

застрял на определенном этапе и 

покинул сайт; - методами описания баз 

данных. 

  

Для зачета: 
«зачтено» (5 баллов): Оценка «зачтено» 

выставляется студенту, который прочно усвоил 

предусмотренный программный материал; 

правильно, аргументировано ответил на все 

вопросы, с приведением примеров; показал 

глубокие систематизированные знания, владеет 

приемами рассуждения и сопоставляет материал 

из разных источников: теорию связывает с 

практикой, другими темами данного курса, 

других изучаемых предметов; без ошибок 

выполнил практическое задание. Обязательным 

условием выставленной оценки является 

правильная речь в быстром или умеренном 

темпе. Дополнительным условием получения 

оценки «зачтено» могут стать хорошие успехи 

при выполнении самостоятельной и контрольной 

работы, систематическая активная работа на 

семинарских занятиях. 
«не зачтено» (2 балла): не выполняются 

требования на «зачтено» 

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 
ФИО Балл Средний Итоговая оценка 
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обучающегося 
Перечень 1 Перечень 2 

балл 

Иванов И.И. 1 5 3 зачтено 
Петров И.И. 4 0 2 не зачтено 

          

          

          

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

3 - 5 «зачтено» 
0 - 2 «не зачтено» 

 

Очная форма обучения 

 

8 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. Перечень 2. 
 

Вопросы к зачету 

1. История создания сети Интретнет. 

2. Схема адресации сети Интернет. 

3. Доменная система имен. 

4. Всемирная паутина: история создания, основные протоколы, принципы работы. 

5. Электронная почта: история создания, основные протоколы, принципы работы. 

6. Сервисы Веб 2.0.: история создания, основные протоколы, принципы работы. 

7. Системы управления контентом сайта. Классификация. 

8. Понятие контента. Характеристики. 

9. Краткая характеристика российского интернета. 

10. Классификация систем интернет-статистики. 

11. Принципы работы счетчиков-рейтингов. 

12. Принципы работы систем интернет-аналитики с детализацией по просмотрам 

страниц. 

13. Принципы работы систем интернет-аналитики с детализацией поведения 

посетителя на странице. 

14. Журнал посещаемости сайта. 

15. Профиль сайта. 

16. Целевая аудитория сайта. 

17. Идентификация пользователей сайта. 
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18. Методы построения выборок для отчета «Глобальная статистика» для сайта. 

19. Метод обработки данных по трафику с поисковых машин. 

20. Понятие поисковой системы. 

21. Виды поисковых роботов. 

22. Порядок индексации сайта. 

23. Семантическое ядро сайта. 

24. Ключевые слова сайта. 

25. Российские системы интернет-статистики. 

  

 

Перечень 2. Перечень 1. 
 

Темы рефератов: 1. Информационный кризис 70-х годов XX века. 

2. Изобретение телефона. 

3. Изобретение телеграфа. 

4. Мэйнфрейм как прообраз локальной сети. 

5. Появление термина «Интернет». 

6. Что такое DNS и зачем она нужна? 

7. Каким образом связаны атомная физика и интернет? 

8. Google. Законодатель моды Сети. 

9. Что такое гражданская журналистика? 

10. IP-телефония - смерть проводных телефонов. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Перечень 2 ОПК-4 

Знать: 

- обладать теоретическими знаниями о 

роли компьютерных систем 

управления информационными 

потоками и ведении баз данных; - 

алгоритмы построения запросов; - 

набор стандартов, содержащих 

требования к разработке программного 

обеспечения и регулирующих 

процессы разработки систем в целом; - 

электронные информационно-

образовательные ресурсы, 

освещающие вопросы, связанные 

Для зачета: 
«зачтено» (5 баллов): Оценка «зачтено» 

выставляется студенту, который прочно усвоил 

предусмотренный программный материал; 

правильно, аргументировано ответил на все 

вопросы, с приведением примеров; показал 

глубокие систематизированные знания, владеет 

приемами рассуждения и сопоставляет материал 

из разных источников: теорию связывает с 

практикой, другими темами данного курса, 

других изучаемых предметов; без ошибок 

выполнил практическое задание. Обязательным 

условием выставленной оценки является 

правильная речь в быстром или умеренном 

темпе. Дополнительным условием получения 

оценки «зачтено» могут стать хорошие успехи 

при выполнении самостоятельной и контрольной 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
анализы предметной области и 

выделением требований к 

разрабатываемой программной 

системе. 

Уметь: 

- самостоятельно ориентироваться в 

типах и видах аналитических ИС; - 

применять на практике методы 

проектирования и построения баз 

данных; - выбирать информацию, 

необходимую для своей 

профессиональной деятельности; - 

проверять корректность сбора 

семантического ядра: по ее 

результатам из текстового контента 

отсеивать неэффективные и 

добавляются новые ключевые фразы. 

Владеть навыками: 

- интерпретации действий 

пользователей, чтобы понимать, кто из 

них заметил и отреагировал на CTA 

(подписка на рассылку, нажатие 

кнопки «Купить», отправка 

контактных данных и т. п.), а кто 

застрял на определенном этапе и 

покинул сайт; - методами описания баз 

данных. 

  

работы, систематическая активная работа на 

семинарских занятиях. 
«не зачтено» (2 балла): не выполняются 

требования на «зачтено» 

Перечень 1 ОПК-4 

Знать: 

- обладать теоретическими знаниями о 

роли компьютерных систем 

управления информационными 

потоками и ведении баз данных; - 

алгоритмы построения запросов; - 

набор стандартов, содержащих 

требования к разработке программного 

обеспечения и регулирующих 

процессы разработки систем в целом; - 

электронные информационно-

образовательные ресурсы, 

освещающие вопросы, связанные 

анализы предметной области и 

выделением требований к 

разрабатываемой программной 

системе. 

Уметь: 

- самостоятельно ориентироваться в 

типах и видах аналитических ИС; - 

Для зачета: 
«зачтено» (5 баллов): Оценка «зачтено» 

выставляется студенту, который прочно усвоил 

предусмотренный программный материал; 

правильно, аргументировано ответил на все 

вопросы, с приведением примеров; показал 

глубокие систематизированные знания, владеет 

приемами рассуждения и сопоставляет материал 

из разных источников: теорию связывает с 

практикой, другими темами данного курса, 

других изучаемых предметов; без ошибок 

выполнил практическое задание. Обязательным 

условием выставленной оценки является 

правильная речь в быстром или умеренном 

темпе. Дополнительным условием получения 

оценки «зачтено» могут стать хорошие успехи 

при выполнении самостоятельной и контрольной 

работы, систематическая активная работа на 

семинарских занятиях. 
«не зачтено» (2 балла): не выполняются 

требования на «зачтено» 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
применять на практике методы 

проектирования и построения баз 

данных; - выбирать информацию, 

необходимую для своей 

профессиональной деятельности; - 

проверять корректность сбора 

семантического ядра: по ее 

результатам из текстового контента 

отсеивать неэффективные и 

добавляются новые ключевые фразы. 

Владеть навыками: 

- интерпретации действий 

пользователей, чтобы понимать, кто из 

них заметил и отреагировал на CTA 

(подписка на рассылку, нажатие 

кнопки «Купить», отправка 

контактных данных и т. п.), а кто 

застрял на определенном этапе и 

покинул сайт; - методами описания баз 

данных. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний 

балл 
Итоговая оценка 

Перечень 2 Перечень 1 

Иванов И.И. 0 4 2 не зачтено 
Петров И.И. 0 4 2 не зачтено 

          

          

          

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

3 - 5 «зачтено» 
0 - 2 «не зачтено» 

 


