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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.2.1 Креатив в диджитал коммуникациях" 

является: - формирование профессиональной компетенции (ПК-4) способен применять в 

профессиональной деятельности основные технологические решения, технические 

средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.2.1 Креатив в диджитал 

коммуникациях" являются: 

1) изучение новейших технологий и базовых принципов в User experience, User 

interface; 

2) овладение навыками разработки эффективной коммуникации в digital. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.2.1 Креатив в диджитал коммуникациях входит в часть "Часть, 

формируемая участниками образовательных отношений" блока Б1.М.2 "Модуль 2 Блока 

1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  

Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

технологиче

ский 
ПК-4 

способен 

применять в 

профессиона

льной 

деятельност

и основные 

технологиче

ские 

решения, 

технические 

средства, 

приемы и 

методы 

онлайн и 

офлайн 

коммуникац

ий 

ПК-4.1 
При реализации 

коммуникационного продукта 

использует технологии 

медиарилейшнз и 

медиапланирования в онлайн 

среде. 
ПК-4.2 
При подготовке текстов рекламы и 

(или) связей с общественностью 

использует основные технологии 

копирайтинга в онлайн и офлайн 

среде.  
ПК-4.3 
Применяет основные технологии 

организации специальных 

мероприятий в работе с 

различными целевыми группами. 
ПК-4.4 
Участвует в формировании 

корпоративной культуры 

организации с помощью основных 

инструментов внутренних 

коммуникаций. 
ПК-4.5 
Использует современные 

технические средства и основные 

технологии цифровых 

коммуникаций для подготовки 

текстов рекламы и (или) связей с 

общественностью, реализации 

коммуникационного продукта. 

Знать: 
- основы и базовые принципы art-direction при 

создании кампаний в digital;  
- Digital- стратегии;  
- уровни стратегического планирования. 
Уметь: 
- создавать эффективные креативные кампании в 

digital;  
- создавать коммуникационные модели в digital;  
- планировать пользовательские сценарии. 
Владеть навыками: 
- разработки эффективной коммуникации в 

digital;  
- использования базовых принципов art-direction 

при создании кампаний. 
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Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.2.1 Креатив в диджитал коммуникациях составляет   2    

зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  8   семестр) 
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Л
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о

р
а

т
о

р
н

ы
е
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я
т
и

я
 

1 Основы digital-рекламы 8 23   3 20  

2 
Digital-стратегия: введение в маркетинговую 

digital-стратегию 
8 23   3 20  

3 Креативные решения в digital. 8 23   3 20  

   69   9 60  

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.2.1 Креатив в диджитал коммуникациях составляет   2    

зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  8   семестр) 
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1 Основы digital-рекламы 8 22   4 18  

2 
Digital-стратегия: введение в маркетинговую 

digital-стратегию 
8 22   4 18  

3 Креативные решения в digital. 8 28   8 20  

   72   16 56  
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Тематический план лабораторных занятий 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 
1 Основы digital-рекламы 4 
2 Digital-стратегия: введение в маркетинговую digital-стратегию 4 
3 Креативные решения в digital. 8 
  16 

 

Тема 1. Основы digital-рекламы 

План темы: 
1. Основные тренды и инструменты в digital. 

2. Принципы создания digital контента.  

 

Основные понятия и категории: Основы digital-рекламы 

 

Тема 2. Digital-стратегия: введение в маркетинговую digital-стратегию 

План темы: 
1. Уровни стратегического планирования и место digital-стратегии. Структура 

digital-стратегии.  

2. Определение целей и работа с аналитикой. Коммуникационные модели в 

digital. Роль digital-каналов.  

3. Сегментация потребителей определения и типы – соц.дем. показатели, 

психографика. Динамические коммуникационные модели пользовательские сценарии. 

4. Верхнеуровневые и нижнеуровневые пользовательские сценарии. Agile-

подход в коммуникации. Подход к постановке KPI в digital-стратегии. 

 

Основные понятия и категории: Верхнеуровневые и нижнеуровневые 

пользовательские сценарии. Agile-подход в коммуникации. Подход к постановке KPI в 

digital-стратегии. 

 

Тема 3. Креативные решения в digital. 

План темы: 
1. Основы креативной разработки в digital: общее видение, принципы, техники, 

применение на практике. Эволюция контент-маркетинга. 

2. Виды инвестиций в контент-маркетинг. Современные тенденции 

производства контента. 

3. Драматургический конфликт в digital. Активация интереса пользователя. 

Бриф на креативную digital-разработку. 

 

Основные понятия и категории: Драматургический конфликт в digital. 

Активация интереса пользователя. Бриф на креативную digital-разработку. 

 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 
1 Основы digital-рекламы 3 
2 Digital-стратегия: введение в маркетинговую digital-стратегию 3 
3 Креативные решения в digital. 3 
  9 
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Тема 1. Основы digital-рекламы 

План темы: 
1. Основные тренды и инструменты в digital. 

2. Принципы создания digital контента.  

 

Основные понятия и категории: Основы digital-рекламы 

 

Тема 2. Digital-стратегия: введение в маркетинговую digital-стратегию 

План темы: 
1. Уровни стратегического планирования и место digital-стратегии. Структура 

digital-стратегии.  

2. Определение целей и работа с аналитикой. Коммуникационные модели в 

digital. Роль digital-каналов.  

3. Сегментация потребителей определения и типы – соц.дем. показатели, 

психографика. Динамические коммуникационные модели пользовательские сценарии. 

4. Верхнеуровневые и нижнеуровневые пользовательские сценарии. Agile-

подход в коммуникации. Подход к постановке KPI в digital-стратегии. 

 

Основные понятия и категории: Верхнеуровневые и нижнеуровневые 

пользовательские сценарии. Agile-подход в коммуникации. Подход к постановке KPI в 

digital-стратегии. 

 

Тема 3. Креативные решения в digital. 

План темы: 
1. Основы креативной разработки в digital: общее видение, принципы, техники, 

применение на практике. Эволюция контент-маркетинга. 

2. Виды инвестиций в контент-маркетинг. Современные тенденции 

производства контента. 

3. Драматургический конфликт в digital. Активация интереса пользователя. 

Бриф на креативную digital-разработку. 

 

Основные понятия и категории: Драматургический конфликт в digital. 

Активация интереса пользователя. Бриф на креативную digital-разработку. 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Основы digital-рекламы 18 
2 Digital-стратегия: введение в маркетинговую digital-стратегию 18 
3 Креативные решения в digital. 20 
  56 

 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Основы digital-рекламы 20 
2 Digital-стратегия: введение в маркетинговую digital-стратегию 20 
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№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
3 Креативные решения в digital. 20 
  60 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: дискуссия, инновационные технологии обучения  

(проведение групповых дискуссии и проектов); 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), словесные методы 

(объяснение, беседа), словесный метод (групповая дискуссия), словесный метод (лекция- 

визуализация), словесный метод (проблемное изложение); 

средства обучения: аудиальные, аудиовизуальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: семинары в диалоговом режиме, 

дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Николаева М. А. Интернет-реклама в продвижении товаров и услуг ; 

Николаева М. А. - Екатеринбург: УрГПУ, 2017. - 166 с. - ISBN 978-5-7186-0867-0.- Режим 

доступа: https://e.lanbook.com/book/159004; 

2. Жильцова Ольга Николаевна Интернет-маркетинг : Учебник для вузов / 

Артемьева Ольга Александровна, Жильцов Денис Анатольевич, Карпова Светлана 

Васильевна, Поляков Владимир Александрович, Рожков Илья Вячеславович ; под общ. 

ред. Жильцовой О.Н. - Москва: Юрайт, 2020. - 301 с - ISBN 978-5-534-04238-2. (Серия: 

Высшее образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/450115. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Интернет-маркетинг : Учебное пособие - Ростов-на-Дону, Таганрог: 

Издательство Южного федерального университета, 2018. - 153 с. - ISBN 978-5-9275-2673-

4.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/87414.html; 

2. Интернет-маркетинг / Катаева Т.М. ; Катаев А.В., Катаева Т.М. - Москва: 

ЮФУ, 2018.- Режим доступа: https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785927526734.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 10; 

2. Microsoft Windows, версия 7; 

3. Microsoft Office, версия 2010; 

4. Microsoft Office, версия 2013; 

5. Microsoft Project, версия 2013; 

6. Microsoft Visual Studio, версия 2013; 

7. Adobe Photoshop CS6, версия 13.0; 

8. Adobe Premiere CS6; 

9. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 

https://e.lanbook.com/book/159004
https://urait.ru/bcode/450115
http://www.iprbookshop.ru/87414.html
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785927526734.html
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1. Google Chrome, версия 86; 

2. Mozilla Firefox, версия 82; 

3. 7-Zip, версия 19; 

4. Java, версия 15. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about. 

е) информационные справочные системы: 
1. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Аудитория, оборудованная 

мультимедийными средствами 

обучения для проведения занятий 

лекционного типа, занятий 

семинарского, практического типа, 

групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации (УЛК403, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель, маркерная доска. 

Технические средства обучения: Персональные 

компьютеры с подключением к сети 

«Интернет». Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 10. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Visio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 3.Microsoft Project 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4.Microsoft Visual Studio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 5.Microsoft Office 2013. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 6.Adobe Flash 

Professional CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 7.Adobe Flash Builder 4.6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 8.Adobe Fireworks 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

9.Acrobat X Pro. Лицензия №12781454 от 

http://www.canneslions.ru/about
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

14.10.2014 г. 10.Adobe Illustrator CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 11.Adobe Photoshop 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

12.Adobe After Effects CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 13.Adobe Audition 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

14.Adobe Prelude CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 15.Adobe Premiere CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 16.CorelDRAW 

Graphics Suite X7. Лицензия №066694 с 

серийным номером от 12.10.2014 г. 17.Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия 

№24С4-200327-083528-900-180, договор 

№007/223 от 30.03.2020 г. 

Pinnacle Studio, CorelDRAW, Adobe Premiere, 

ProAdobe Illusrtator 



 

 

Приложение к рабочей программе 

 

Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 

ФГБОУ ВО «Марийский государственный университет» 

 

 

 

 

 УТВЕРЖДАЮ 

Директор ИНКиМК 

____________________ /Чузаев Р.И./ 

 

«25» мая 2023 г. 

 

 

 

 

Фонд оценочных средств 

 

 

Дисциплина 

Б1.В.М.2.1 Креатив в диджитал коммуникациях 
 

Направление подготовки 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
 

Направленность (профиль) программы 

Цифровая реклама 
 

Квалификация 

Бакалавр 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Йошкар-Ола 

2023 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

технологиче

ский 
ПК-4 

способен 

применять в 

профессиона

льной 

деятельност

и основные 

технологиче

ские 

решения, 

технические 

средства, 

приемы и 

методы 

онлайн и 

офлайн 

коммуникац

ий 

ПК-4.1 
При реализации 

коммуникационного продукта 

использует технологии 

медиарилейшнз и 

медиапланирования в онлайн 

среде. 
ПК-4.2 
При подготовке текстов рекламы и 

(или) связей с общественностью 

использует основные технологии 

копирайтинга в онлайн и офлайн 

среде.  
ПК-4.3 
Применяет основные технологии 

организации специальных 

мероприятий в работе с 

различными целевыми группами. 
ПК-4.4 
Участвует в формировании 

корпоративной культуры 

организации с помощью основных 

инструментов внутренних 

коммуникаций. 
ПК-4.5 
Использует современные 

технические средства и основные 

технологии цифровых 

коммуникаций для подготовки 

текстов рекламы и (или) связей с 

общественностью, реализации 

коммуникационного продукта. 

Знать: 
- основы и базовые принципы art-direction при 

создании кампаний в digital;  
- Digital- стратегии;  
- уровни стратегического планирования. 
Уметь: 
- создавать эффективные креативные кампании в 

digital;  
- создавать коммуникационные модели в digital;  
- планировать пользовательские сценарии. 
Владеть навыками: 
- разработки эффективной коммуникации в 

digital;  
- использования базовых принципов art-direction 

при создании кампаний. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. устный опрос 
Тема 2. Digital-стратегия: введение в маркетинговую digital-стратегию 

1. Уровни стратегического планирования и место digital-стратегии. Структура digital-

стратегии. 

2. Определение целей и работа с аналитикой. Коммуникационные модели в digital. 

Роль digital-каналов. 

3. Сегментация потребителей определения и типы - соц.дем. показатели, 

психографика. Динамические коммуникационные модели пользовательские 

сценарии. 

4. Верхнеуровневые и нижнеуровневые пользовательские сценарии. Agile-подход в 

коммуникации. Подход к постановке KPI в digital-стратегии. 
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Критерии оценки 
 

«аттестация» 5 - устный ответ полностью раскрывает 

содержание изученного вопроса. 4 - устный 

ответ раскрывает содержание изученного 

вопроса, но есть неточности в ответе. 3 - 

устный ответ слабо раскрывает содержание 

изученного вопроса. 2 - задание не выполнено 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

8 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. устный опрос. 
 

1. Основные тренды и инструменты в digital. 

2. Принципы создания digital контента. 

3. Уровни стратегического планирования и место digital-стратегии. Структура digital-

стратегии. 

4. Определение целей и работа с аналитикой. Коммуникационные модели в digital. 

Роль digital-каналов. 

5. Сегментация потребителей определения и типы - соц.дем. показатели, 

психографика. Динамические коммуникационные модели пользовательские 

сценарии. 

6. Верхнеуровневые и нижнеуровневые пользовательские сценарии. Agile-подход в 

коммуникации. Подход к постановке KPI в digital-стратегии. 

7. Основы креативной разработки в digital: общее видение, принципы, техники, 

применение на практике. Эволюция контент-маркетинга. 

8. Виды инвестиций в контент-маркетинг. Современные тенденции производства 

контента. 

9. Драматургический конфликт в digital. Активация интереса пользователя. Бриф на 

креативную digital-разработку. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

устный опрос ПК-4 

Знать: 

Для зачета: 
«зачтено» (3 балла): студент освоил 

изучаемый материал по дисциплине 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

- основы и базовые принципы 

art-direction при создании 

кампаний в digital; - Digital- 

стратегии; - уровни 

стратегического планирования. 

Уметь: 

- создавать эффективные 

креативные кампании в digital; - 

создавать коммуникационные 

модели в digital; - планировать 

пользовательские сценарии. 

Владеть навыками: 

- разработки эффективной 

коммуникации в digital; - 

использования базовых 

принципов art-direction при 

создании кампаний. 

  

«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка устный опрос 

Иванов И.И. 1 1 не зачтено 
Петров И.И. 4 4 зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

3 - 5 «зачтено» 
0 - 2 «не зачтено» 

 

Очная форма обучения 

 

8 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. устный опрос. 
 

1. Основные тренды и инструменты в digital. 

2. Принципы создания digital контента. 

3. Уровни стратегического планирования и место digital-стратегии. Структура digital-

стратегии. 
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4. Определение целей и работа с аналитикой. Коммуникационные модели в digital. 

Роль digital-каналов. 

5. Сегментация потребителей определения и типы - соц.дем. показатели, 

психографика. Динамические коммуникационные модели пользовательские 

сценарии. 

6. Верхнеуровневые и нижнеуровневые пользовательские сценарии. Agile-подход в 

коммуникации. Подход к постановке KPI в digital-стратегии. 

7. Основы креативной разработки в digital: общее видение, принципы, техники, 

применение на практике. Эволюция контент-маркетинга. 

8. Виды инвестиций в контент-маркетинг. Современные тенденции производства 

контента. 

9. Драматургический конфликт в digital. Активация интереса пользователя. Бриф на 

креативную digital-разработку. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

устный опрос ПК-4 

Знать: 

- основы и базовые принципы 

art-direction при создании 

кампаний в digital; - Digital- 

стратегии; - уровни 

стратегического планирования. 

Уметь: 

- создавать эффективные 

креативные кампании в digital; - 

создавать коммуникационные 

модели в digital; - планировать 

пользовательские сценарии. 

Владеть навыками: 

- разработки эффективной 

коммуникации в digital; - 

использования базовых 

принципов art-direction при 

создании кампаний. 

  

Для зачета: 
«зачтено» (3 балла): студент освоил 

изучаемый материал по дисциплине 
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка устный опрос 

Иванов И.И. 2 2 не зачтено 
Петров И.И. 3 3 зачтено 

        



6 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка устный опрос 

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

3 - 5 «зачтено» 
0 - 2 «не зачтено» 

 


