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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.2.2 Информационные технологии в 

рекламе и связях с общественностью" являются: 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-1) способен 

создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, 

и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного 

языков, особенностями иных знаковых систем; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-3) способен 

использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в процессе 

создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-6) способен 

понимать принципы работы современных информационных технологий и использовать их 

для решения задач профессиональной деятельности. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.2.2 Информационные технологии в 

рекламе и связях с общественностью" являются: 

1) знать основные понятия информационных технологий, место и роль в 

рекламе и связях с общественностью; 

2) уметь обрабатывать информацию любого вида с помощью современных 

информационных технологий и программных средств; 

3) знать основы информационной, библиографической культуры и 

компьютерной безопасности. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.О.М.2.2 Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью 

входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.2 "Модуль 2 Блока 1" образовательной 

программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) 

программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-1 

способен 

создавать 

востребован

ные 

обществом и 

индустрией 

медиатексты 

и (или) 

медиапроду

кты, и (или) 

коммуникац

ионные 

продукты в 

соответстви

и с нормами 

русского и 

иностранног

о языков, 

ОПК-1.1 
Выявляет отличительные 

особенности медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов 

разных медиасегментов и 

платформ.  
ОПК-1.2 
Осуществляет подготовку текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

различных жанров и форматов в 

соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, 

особенностями иных знаковых 

систем. 

Знать: 
- основы современной информационной 

культуры, необходимые для решения 

информационно-коммуникационных задач;  
- отличительные особенности медиатекстов, и 

(или) медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов разных 

медиасегментов и платформ. 
Уметь: 
- обмениваться информацией в глобальных и 

локальных компьютерных сетях;  
- использовать пакеты прикладных программ для 

решения профессиональных задачи работать с 

программными средствами общего назначения. 
Владеть навыками: 
- решения стандартных задач в 

профессиональной деятельности с 

использованием информационно-

коммуникационных технологий;  
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

особенностя

ми иных 

знаковых 

систем 

- подготовки текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов различных 

жанров и форматов в соответствии с нормами 

русского и иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем. 
 ОПК-3 

способен 

использоват

ь 

многообрази

е 

достижений 

отечественн

ой и 

мировой 

культуры в 

процессе 

создания 

медиатексто

в и (или) 

медиапроду

ктов, и (или) 

коммуникац

ионных 

продуктов 

ОПК-3.1 
Демонстрирует кругозор в сфере 

отечественного и мирового 

культурного процесса.  
ОПК-3.2 
Учитывает достижения 

отечественной и мировой 

культуры, а также средства 

художественной выразительности 

в процессе создания текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
– основы современной информационной 

культуры, необходимые для решения 

информационно-коммуникационных задач. 
Уметь: 
– обмениваться информацией в глобальных и 

локальных компьютерных сетях;   
– использовать пакеты прикладных программ 

для решения профессиональных задач;  
– работать с программными средствами для 

решения профессиональных задач. 
Владеть навыками: 
– решения стандартных задач в 

профессиональной деятельности с 

использованием информационно-

коммуникационных технологий. 

 ОПК-6 

способен 

понимать 

принципы 

работы 

современны

х 

информацио

нных 

технологий 

и 

использоват

ь их для 

решения 

задач 

профессиона

льной 

деятельност

и 

ОПК-6.1 
Отбирает для осуществления 

профессиональной деятельности 

необходимое техническое 

оборудование и программное 

обеспечение.  
ОПК-6.2 
Применяет современные цифровые 

устройства, платформы и 

программное обеспечение на всех 

этапах создания текстов рекламы и 

связей с общественностью и (или) 

иных коммуникационных 

продуктов. 

Знать: 
- теоретические основы современных 

информационно-коммуникационных 

технологий;   
- принципы использования современных 

технических средств и информационно-

коммуникационных технологий в 

профессиональной деятельности. 
Уметь: 
- применять современные цифровые устройства, 

платформы и программное обеспечение в 

профессиональной деятельности. 
Владеть навыками: 
- решения профессиональных задач с 

применением современных технических средств 

и информационно-коммуникационных 

технологий. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.2.2 Информационные технологии в рекламе и связях с 

общественностью составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  3   семестр) 
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№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
Информационные технологии в рекламе и связях с 

общественностью 
3 7 1   6  

2 
Основы информационной и компьютерной 

безопасности в рекламе и связях с 

общественностью 
3 9 1   8  

3 

Возможности использования ресурсов сети 

Интернет для совершенствования 

профессиональной деятельности, 

профессионального и личностного развития 

3 11 1  2 8  

4 
Технология обработки текстовой информации в 

рекламе и связях с общественностью 
3 8    8  

5 Технология обработки числовой информации 3 8    8  

6 
Технологии использования систем управления 

базами данных в рекламе и связях с 

общественностью 
3 8    8  

7 
Технология обработки графической информации в 

рекламе и связях с общественностью  
3 10   2 8  

8 
Технологии мультимедиа в рекламе и связях с 

общественностью 
3 11 1  2 8  

 Экзамен 3 36     36 

   108 4  6 62 36 

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.2.2 Информационные технологии в рекламе и связях с 

общественностью составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  3   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
Информационные технологии в рекламе и связях с 

общественностью 
3 5 1   4  
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№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

2 
Основы информационной и компьютерной 

безопасности в рекламе и связях с 

общественностью 
3 5 1   4  

3 

Возможности использования ресурсов сети 

Интернет для совершенствования 

профессиональной деятельности, 

профессионального и личностного развития 

3 11 1  4 6  

4 
Технология обработки текстовой информации в 

рекламе и связях с общественностью 
3 13 1  6 6  

5 Технология обработки числовой информации 3 9 1  4 4  

6 
Технологии использования систем управления 

базами данных в рекламе и связях с 

общественностью 
3 9 1  4 4  

7 
Технология обработки графической информации в 

рекламе и связях с общественностью  
3 11 1  4 6  

8 
Технологии мультимедиа в рекламе и связях с 

общественностью 
3 9 1  4 4  

 Экзамен 3 36     36 

   108 8  26 38 36 

Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы лекций 

Кол-во 

часов 
1 Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью 1 

2 
Основы информационной и компьютерной безопасности в рекламе и связях с 

общественностью 
1 

3 
Возможности использования ресурсов сети Интернет для совершенствования 

профессиональной деятельности, профессионального и личностного развития 
1 

8 Технологии мультимедиа в рекламе и связях с общественностью 1 
  4 

 

Тема 1. Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью 

План темы: 
1. Введение в дисциплину 

2. Информационные технологии 

3. Информатизация общества 

 

Основные понятия и категории: Предмет, цели и задачи учебной дисциплины. 

Информационно-коммуникационные технологии: понятие, основные задачи, принципы, 

методы и свойства. Вопросы информатизации общества: информационная культура, 

правовая охрана программ и данных, зашита данных. Значение информационно-
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коммуникационных технологий в современном обществе и в профессиональной 

деятельности. 

 

Тема 2. Основы информационной и компьютерной безопасности в рекламе и 

связях с общественностью 

План темы: 
1. Информационная безопасность 

2. Защита от компьютерных вирусов 

3. Организация безопасной работы в Интернете 

 

Основные понятия и категории: Понятие о компьютерной безопасности. 

Компьютерные вирусы. Программные вирусы. Загрузочные вирусы. Макровирусы. 

Методы защиты от компьютерных вирусов. Средства антивирусной защиты. Защита 

информации в Интернете. Понятие о несимметричном шифровании информации. 

Принцип достаточности защиты. Понятие об электронной подписи. Понятие об 

электронных сертификатах. 

 

Тема 3. Возможности использования ресурсов сети Интернет для 

совершенствования профессиональной деятельности, профессионального и личностного 

развития 

План темы: 
1. Компьютерная сеть 

2. Глобальная сеть Интернет, ее использование в профессиональной 

деятельности 

 

Основные понятия и категории: Назначение компьютерных сетей. Локальные и 

глобальные сети. Топология сетей. Модель взаимосвязи открытых систем. Сетевое 

оборудование. Основы функционирования Интернета. Сервисы Web 1.0, 2.0, их 

использование в профессиональной деятельности 

 

Тема 8. Технологии мультимедиа в рекламе и связях с общественностью 

План темы: 
1. Понятие мультимедиа технологии, классификация и области применения 

мультимедиа приложений 

2. Мультимедийные презентации 

 

Основные понятия и категории: Графические объекты, таблицы и диаграммы 

как элементы презентации. Общие операции со слайдами. Выбор дизайна, анимация, 

эффекты, звуковое сопровождение. 

 

Очная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы лекций 

Кол-во 

часов 
1 Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью 1 

2 
Основы информационной и компьютерной безопасности в рекламе и связях с 

общественностью 
1 

3 
Возможности использования ресурсов сети Интернет для совершенствования 

профессиональной деятельности, профессионального и личностного развития 
1 

4 Технология обработки текстовой информации в рекламе и связях с общественностью 1 
5 Технология обработки числовой информации 1 

6 
Технологии использования систем управления базами данных в рекламе и связях с 

общественностью 
1 
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№ 

темы 
Темы лекций 

Кол-во 

часов 

7 
Технология обработки графической информации в рекламе и связях с 

общественностью  
1 

8 Технологии мультимедиа в рекламе и связях с общественностью 1 
  8 

 

Тема 1. Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью 

План темы: 
1. Введение в дисциплину 

2. Информационные технологии 

3. Информатизация общества 

 

Основные понятия и категории: Предмет, цели и задачи учебной дисциплины. 

Информационно-коммуникационные технологии: понятие, основные задачи, принципы, 

методы и свойства. Вопросы информатизации общества: информационная культура, 

правовая охрана программ и данных, зашита данных. Значение информационно-

коммуникационных технологий в современном обществе и в профессиональной 

деятельности. 

 

Тема 2. Основы информационной и компьютерной безопасности в рекламе и 

связях с общественностью 

План темы: 
1. Информационная безопасность 

2. Защита от компьютерных вирусов 

3. Организация безопасной работы в Интернете 

 

Основные понятия и категории: Понятие о компьютерной безопасности. 

Компьютерные вирусы. Программные вирусы. Загрузочные вирусы. Макровирусы. 

Методы защиты от компьютерных вирусов. Средства антивирусной защиты. Защита 

информации в Интернете. Понятие о несимметричном шифровании информации. 

Принцип достаточности защиты. Понятие об электронной подписи. Понятие об 

электронных сертификатах. 

 

Тема 3. Возможности использования ресурсов сети Интернет для 

совершенствования профессиональной деятельности, профессионального и личностного 

развития 

План темы: 
1. Компьютерная сеть 

2. Глобальная сеть Интернет, ее использование в профессиональной 

деятельности 

 

Основные понятия и категории: Назначение компьютерных сетей. Локальные и 

глобальные сети. Топология сетей. Модель взаимосвязи открытых систем. Сетевое 

оборудование. Основы функционирования Интернета. Сервисы Web 1.0, 2.0, их 

использование в профессиональной деятельности 
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Тема 4. Технология обработки текстовой информации в рекламе и связях с 

общественностью 

План темы: 
1. Текстовые редакторы: понятие, назначение, примеры 

2. Общие сведения о редактировании текстов 

3. Форматирование текстов 

 

Основные понятия и категории: функциональные возможности текстового 

процессора для подготовки документов сложной структуры. Основы конвертирования 

текстовых файлов 

 

Тема 5. Технология обработки числовой информации 

План темы: 
1. Электронные таблицы: назначение, использование в информационных 

системах профессионального назначения 

 

Основные понятия и категории: Электронная система MS Excel: назначение, 

возможности, расчетные операции, статистические и математические функции. Решение 

задач линейной и разветвляющейся структуры в электронной таблице. Построение 

макросов. Дополнительные возможности MS Excel 

 

Тема 6. Технологии использования систем управления базами данных в рекламе и 

связях с общественностью 

План темы: 
1. Базы данных. Информационные единицы баз данных. Модели данных 

2. MS Access: назначение, возможности, основные типы данных, объекты, 

атрибуты и связи. Формирование запроса-выборки 

 

Основные понятия и категории: Основные функции MS Access. Элементы базы 

данных: таблицы, запросы, формы, отчеты, макросы. Понятия связи, ключа, основные 

типы данных 

 

Тема 7. Технология обработки графической информации в рекламе и связях с 

общественностью  

План темы: 
1. Компьютерная графика: основные понятия, классификация 

2. Растровые графические редакторы 

3. Векторные графические редакторы 

 

Основные понятия и категории: Форматы графических файлов: понятие, виды, 

возможности. Способы получения графических изображений: рисование, оптический 

(сканирование). Растровые и векторные графические редакторы: назначение, порядок 

работы, возможности 

 

Тема 8. Технологии мультимедиа в рекламе и связях с общественностью 

План темы: 
1. Понятие мультимедиа технологии, классификация и области применения 

мультимедиа приложений 

2. Мультимедийные презентации 
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Основные понятия и категории: Графические объекты, таблицы и диаграммы 

как элементы презентации. Общие операции со слайдами. Выбор дизайна, анимация, 

эффекты, звуковое сопровождение. 

 

Тематический план лабораторных занятий 

Заочная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы лабораторных занятий 

Кол-во 

часов 

3 
Возможности использования ресурсов сети Интернет для совершенствования 

профессиональной деятельности, профессионального и личностного развития 
2 

7 
Технология обработки графической информации в рекламе и связях с 

общественностью  
2 

8 Технологии мультимедиа в рекламе и связях с общественностью 2 
  6 

 

Тема 3. Возможности использования ресурсов сети Интернет для 

совершенствования профессиональной деятельности, профессионального и личностного 

развития 

План темы: 
1. Компьютерная сеть 

2. Глобальная сеть Интернет, ее использование в профессиональной 

деятельности 

 

Основные понятия и категории: Назначение компьютерных сетей. Локальные и 

глобальные сети. Топология сетей. Модель взаимосвязи открытых систем. Сетевое 

оборудование. Основы функционирования Интернета. Сервисы Web 1.0, 2.0, их 

использование в профессиональной деятельности 

 

Тема 7. Технология обработки графической информации в рекламе и связях с 

общественностью  

План темы: 
1. Компьютерная графика: основные понятия, классификация 

2. Растровые графические редакторы 

3. Векторные графические редакторы 

 

Основные понятия и категории: Форматы графических файлов: понятие, виды, 

возможности. Способы получения графических изображений: рисование, оптический 

(сканирование). Растровые и векторные графические редакторы: назначение, порядок 

работы, возможности 

 

Тема 8. Технологии мультимедиа в рекламе и связях с общественностью 

План темы: 
1. Понятие мультимедиа технологии, классификация и области применения 

мультимедиа приложений 

2. Мультимедийные презентации 

 

Основные понятия и категории: Графические объекты, таблицы и диаграммы 

как элементы презентации. Общие операции со слайдами. Выбор дизайна, анимация, 

эффекты, звуковое сопровождение. 
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Очная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы лабораторных занятий 

Кол-во 

часов 

3 
Возможности использования ресурсов сети Интернет для совершенствования 

профессиональной деятельности, профессионального и личностного развития 
4 

4 Технология обработки текстовой информации в рекламе и связях с общественностью 6 
5 Технология обработки числовой информации 4 

6 
Технологии использования систем управления базами данных в рекламе и связях с 

общественностью 
4 

7 
Технология обработки графической информации в рекламе и связях с 

общественностью  
4 

8 Технологии мультимедиа в рекламе и связях с общественностью 4 
  26 

 

Тема 3. Возможности использования ресурсов сети Интернет для 

совершенствования профессиональной деятельности, профессионального и личностного 

развития 

План темы: 
1. Компьютерная сеть 

2. Глобальная сеть Интернет, ее использование в профессиональной 

деятельности 

 

Основные понятия и категории: Назначение компьютерных сетей. Локальные и 

глобальные сети. Топология сетей. Модель взаимосвязи открытых систем. Сетевое 

оборудование. Основы функционирования Интернета. Сервисы Web 1.0, 2.0, их 

использование в профессиональной деятельности 

 

Тема 4. Технология обработки текстовой информации в рекламе и связях с 

общественностью 

План темы: 
1. Текстовые редакторы: понятие, назначение, примеры 

2. Общие сведения о редактировании текстов 

3. Форматирование текстов 

 

Основные понятия и категории: функциональные возможности текстового 

процессора для подготовки документов сложной структуры. Основы конвертирования 

текстовых файлов 

 

Тема 5. Технология обработки числовой информации 

План темы: 
1. Электронные таблицы: назначение, использование в информационных 

системах профессионального назначения 

 

Основные понятия и категории: Электронная система MS Excel: назначение, 

возможности, расчетные операции, статистические и математические функции. Решение 

задач линейной и разветвляющейся структуры в электронной таблице. Построение 

макросов. Дополнительные возможности MS Excel 
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Тема 6. Технологии использования систем управления базами данных в рекламе и 

связях с общественностью 

План темы: 
1. Базы данных. Информационные единицы баз данных. Модели данных 

2. MS Access: назначение, возможности, основные типы данных, объекты, 

атрибуты и связи. Формирование запроса-выборки 

 

Основные понятия и категории: Основные функции MS Access. Элементы базы 

данных: таблицы, запросы, формы, отчеты, макросы. Понятия связи, ключа, основные 

типы данных 

 

Тема 7. Технология обработки графической информации в рекламе и связях с 

общественностью  

План темы: 
1. Компьютерная графика: основные понятия, классификация 

2. Растровые графические редакторы 

3. Векторные графические редакторы 

 

Основные понятия и категории: Форматы графических файлов: понятие, виды, 

возможности. Способы получения графических изображений: рисование, оптический 

(сканирование). Растровые и векторные графические редакторы: назначение, порядок 

работы, возможности 

 

Тема 8. Технологии мультимедиа в рекламе и связях с общественностью 

План темы: 
1. Понятие мультимедиа технологии, классификация и области применения 

мультимедиа приложений 

2. Мультимедийные презентации 

 

Основные понятия и категории: Графические объекты, таблицы и диаграммы 

как элементы презентации. Общие операции со слайдами. Выбор дизайна, анимация, 

эффекты, звуковое сопровождение. 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы для самостоятельного изучения 

Кол-во 

часов 
1 Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью 6 

2 
Основы информационной и компьютерной безопасности в рекламе и связях с 

общественностью 
8 

3 
Возможности использования ресурсов сети Интернет для совершенствования 

профессиональной деятельности, профессионального и личностного развития 
8 

4 Технология обработки текстовой информации в рекламе и связях с общественностью 8 
5 Технология обработки числовой информации 8 

6 
Технологии использования систем управления базами данных в рекламе и связях с 

общественностью 
8 

7 
Технология обработки графической информации в рекламе и связях с 

общественностью  
8 

8 Технологии мультимедиа в рекламе и связях с общественностью 8 
  62 
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Очная форма обучения 
 

 
№ 

темы 
Темы для самостоятельного изучения 

Кол-во 

часов 
1 Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью 4 

2 
Основы информационной и компьютерной безопасности в рекламе и связях с 

общественностью 
4 

3 
Возможности использования ресурсов сети Интернет для совершенствования 

профессиональной деятельности, профессионального и личностного развития 
6 

4 Технология обработки текстовой информации в рекламе и связях с общественностью 6 
5 Технология обработки числовой информации 4 

6 
Технологии использования систем управления базами данных в рекламе и связях с 

общественностью 
4 

7 
Технология обработки графической информации в рекламе и связях с 

общественностью  
6 

8 Технологии мультимедиа в рекламе и связях с общественностью 4 
  38 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: семинар в диалоговом режиме, технология дистанционного 

обучения, технология индивидуализации обучения, технология решения профессиональных 

задач; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), практический 

метод (лабораторная работа), словесные методы (объяснение, беседа); 

средства обучения: аудиовизуальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: деловые и ролевые игры, разбор 

конкретных ситуаций, семинары в диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Информационно-техническое обеспечение рекламы и связей с 

общественностью : учебное пособие / Смирнов, А. В. ; сост. А. В. Смирнов - Санкт-

Петербург: Санкт-Петербургский государственный университет промышленных 

технологий и дизайна, 2017. - 68 с. - ISBN 2227-8397.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/102907.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Компьютерные технологии в рекламе и связях с общественностью : Учебно-

методическое пособие - Новосибирск: Новосибирский государственный технический 

университет, 2011. - 88 с. - ISBN 978-5-7782-1882-6.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/44943.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 10; 

2. Microsoft Windows, версия 7; 

http://www.iprbookshop.ru/102907.html
http://www.iprbookshop.ru/44943.html
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3. Microsoft Office, версия 2010; 

4. Microsoft Office, версия 2013; 

5. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. WinDjView, версия 2.1; 

2. Google Chrome, версия 86; 

3. Mozilla Firefox, версия 82; 

4. 7-Zip, версия 19; 

5. AIMP, версия 4.70; 

6. Adobe Reader, версия 11; 

7. FastStone Image Viewer, версия 7.5. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

4. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

5. Информационно-поисковые системы агентств «Бизнес-карта», ЗАО «АСУ-

Импульс», «Российский генеральный регистр производителей товаров и услуг», 

«Независимые производители товаров и услуг России», «Регистр PAV-Пресс». 

Специализированные базы данных «Ценовой мониторинг» База данных маркетингового 

агентства рыночных исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: 

https://market-agency.ru/; 

6. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

7. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

8. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

9. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

10. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

11. База данных НП «Международное Исследовательское Агентство 

«Евразийский Монитор» - Режим доступа: https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

12. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/; 

13. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

14. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

15. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://wciom.ru/
http://fom.ru/
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
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16. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

17. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/; 

18. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

19. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Учебная аудитория для проведения 

занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового 

проектирования (выполнения 

курсовых работ), групповых и 

индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации (УЛК403, Учебно-

лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Основное учебное оборудование: 

Специализированная мебель, маркерная доска.  

Технические средства обучения: Персональные 

компьютеры с подключением к сети 

«Интернет». Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 10. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Visio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 3.Microsoft Project 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4.Microsoft Visual Studio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 5.Microsoft Office 2013. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 6.Adobe Flash 

Professional CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 7.Adobe Flash Builder 4.6. Лицензия 

http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://www.minfin.ru/ru/statistics/
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

№12781454 от 14.10.2014 г. 8.Adobe Fireworks 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

9.Acrobat X Pro. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 10.Adobe Illustrator CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 11.Adobe Photoshop 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

12.Adobe After Effects CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 13.Adobe Audition 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

14.Adobe Prelude CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 15.Adobe Premiere CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 16.CorelDRAW 

Graphics Suite X7. Лицензия №066694 с 

серийным номером от 12.10.2014 г. 17.Kaspersky 

Endpoint Security для Windows.  Лицензия  

№24С4-200327-083528-900-180, договор 

№007/223 от 30.03.2020 г.  

Pinnacle Studio, CorelDRAW, Adobe Premiere, 

ProAdobe Illusrtator 



 

 

Приложение к рабочей программе 

 

Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 

ФГБОУ ВО «Марийский государственный университет» 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-1 

способен 

создавать 

востребован

ные 

обществом и 

индустрией 

медиатексты 

и (или) 

медиапроду

кты, и (или) 

коммуникац

ионные 

продукты в 

соответстви

и с нормами 

русского и 

иностранног

о языков, 

особенностя

ми иных 

знаковых 

систем 

ОПК-1.1 
Выявляет отличительные 

особенности медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов 

разных медиасегментов и 

платформ.  
ОПК-1.2 
Осуществляет подготовку текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

различных жанров и форматов в 

соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, 

особенностями иных знаковых 

систем. 

Знать: 
- основы современной информационной 

культуры, необходимые для решения 

информационно-коммуникационных задач;  
- отличительные особенности медиатекстов, и 

(или) медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов разных 

медиасегментов и платформ. 
Уметь: 
- обмениваться информацией в глобальных и 

локальных компьютерных сетях;  
- использовать пакеты прикладных программ для 

решения профессиональных задачи работать с 

программными средствами общего назначения. 
Владеть навыками: 
- решения стандартных задач в 

профессиональной деятельности с 

использованием информационно-

коммуникационных технологий;  
- подготовки текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов различных 

жанров и форматов в соответствии с нормами 

русского и иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем. 
 ОПК-3 

способен 

использоват

ь 

многообрази

е 

достижений 

отечественн

ой и 

мировой 

культуры в 

процессе 

создания 

медиатексто

в и (или) 

медиапроду

ктов, и (или) 

коммуникац

ионных 

продуктов 

ОПК-3.1 
Демонстрирует кругозор в сфере 

отечественного и мирового 

культурного процесса.  
ОПК-3.2 
Учитывает достижения 

отечественной и мировой 

культуры, а также средства 

художественной выразительности 

в процессе создания текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
– основы современной информационной 

культуры, необходимые для решения 

информационно-коммуникационных задач. 
Уметь: 
– обмениваться информацией в глобальных и 

локальных компьютерных сетях;   
– использовать пакеты прикладных программ 

для решения профессиональных задач;  
– работать с программными средствами для 

решения профессиональных задач. 
Владеть навыками: 
– решения стандартных задач в 

профессиональной деятельности с 

использованием информационно-

коммуникационных технологий. 

 ОПК-6 

способен 

понимать 

принципы 

работы 

современны

х 

информацио

нных 

ОПК-6.1 
Отбирает для осуществления 

профессиональной деятельности 

необходимое техническое 

оборудование и программное 

обеспечение.  
ОПК-6.2 
Применяет современные цифровые 

устройства, платформы и 

Знать: 
- теоретические основы современных 

информационно-коммуникационных 

технологий;   
- принципы использования современных 

технических средств и информационно-

коммуникационных технологий в 

профессиональной деятельности. 
Уметь: 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

технологий 

и 

использоват

ь их для 

решения 

задач 

профессиона

льной 

деятельност

и 

программное обеспечение на всех 

этапах создания текстов рекламы и 

связей с общественностью и (или) 

иных коммуникационных 

продуктов. 

- применять современные цифровые устройства, 

платформы и программное обеспечение в 

профессиональной деятельности. 
Владеть навыками: 
- решения профессиональных задач с 

применением современных технических средств 

и информационно-коммуникационных 

технологий. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Лабораторные работы 
Тема 3. Возможности использования ресурсов сети Интернет для 

совершенствования профессиональной деятельности, профессионального и личностного 

развития 

Лабораторная работа №1. Поиск информации в сети интернет 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Выполнены все работы не менее 70% 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Тема 4. Технология обработки текстовой информации в рекламе и связях с 

общественностью 

Лабораторные работы №2-4. Работа с текстовым редактором 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Выполнены все работы не менее 70% 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Тема 5. Технология обработки числовой информации 

Лабораторные работы №5-11. Работа с электронными таблицами 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Выполнены все работы не менее 70% 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Тема 7. Технология обработки графической информации в рекламе и связях с 

общественностью  

Лабораторные работы №12-14. Работа с графическими редакторами. 
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Критерии оценки 
 

«аттестация» Выполнены все работы не менее 70% 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Тема 8. Технологии мультимедиа в рекламе и связях с общественностью 

Лабораторная работа №15. Создание презентаций и приминение эффектов в них. 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Выполнены все работы не менее 70% 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

3 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Экзаменационные вопросы. 
 

1. Информационно-коммуникационные технологии: понятие, основные задачи, 

принципы, методы и свойства. 

2. Вопросы информатизации общества: информационная культура, правовая охрана 

программ и данных, зашита данных. 

3. Значение информационно-коммуникационных технологий в современном 

обществе и в профессиональной деятельности. 

4. Технология обработки текстовой информации. Текстовые редакторы: понятие, 

назначение, порядок работы, использование. 

5. Электронные таблицы: назначение, использование в информационных системах 

профессионального назначения. 

6. Базы данных. Информационные единицы баз данных. Модели данных. 

7. MS Access: назначение, возможности, основные типы данных, объекты, атрибуты и 

связи. Формирование запроса-выборки 

8. Технология обработки графической информации. 

9. Форматы графических файлов: понятие, виды, возможности. 

10. Растровые и векторные графические редакторы: назначение, порядок работы, 

возможности. 
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11. Понятие мультимедиа технологии, классификация и области применения 

мультимедиа приложений. 

12. Мультимедийные презентации. 

13. Понятие информационной и компьютерной безопасности. 

14. Компьютерные вирусы. Их классификация. 

15. Методы защиты от компьютерных вирусов. Средства защиты. 

16. Защита информации в Интернете. 

17. Понятие о несимметричном шифровании информации. 

18. Принцип достаточности защиты. 

19. Понятие об электронной подписи. 

20. Понятие об электронных сертификатах. 

21. Компьютерные сети: назначение, классификация. 

22. Топология сетей. Модель взаимосвязи открытых систем. 

23. Сетевое оборудование. 

24. Основы функционирования Интернета. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Экзаменационные 

вопросы. 
ОПК-1 

Знать: 

- основы современной 

информационной культуры, 

необходимые для решения 

информационно-

коммуникационных задач; - 

отличительные особенности 

медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов 

разных медиасегментов и 

платформ. 

Уметь: 

- обмениваться информацией в 

глобальных и локальных 

компьютерных сетях; - 

использовать пакеты 

прикладных программ для 

решения профессиональных 

задачи работать с 

программными средствами 

общего назначения. 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): устный ответ 

полностью отвечает целям/задачам 

обучения по данному курсу. 
«хорошо» (4 балла): устный ответ в 

основном отвечает целям/задачам 

обучения по данному курсу. 
«удовлетворительно» (3 балла): 

устный ответ отвечает отдельным 

целям/задачам обучения по данному 

курсу, однако имеет серьезные 

недостатки в отношении остальных 

целей/задач. 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Владеть навыками: 

- решения стандартных задач в 

профессиональной деятельности 

с использованием 

информационно-

коммуникационных технологий; 

- подготовки текстов рекламы и 

связей с общественностью и 

(или) иных коммуникационных 

продуктов различных жанров и 

форматов в соответствии с 

нормами русского и 

иностранного языков, 

особенностями иных знаковых 

систем. 

  

ОПК-3 

Знать: 

- основы современной 

информационной культуры, 

необходимые для решения 

информационно-

коммуникационных задач. 

Уметь: 

- обмениваться информацией в 

глобальных и локальных 

компьютерных сетях; - 

использовать пакеты 

прикладных программ для 

решения профессиональных 

задач; - работать с 

программными средствами для 

решения профессиональных 

задач. 

Владеть навыками: 

- решения стандартных задач в 

профессиональной деятельности 

с использованием 

информационно-

коммуникационных технологий. 

  

ОПК-6 

Знать: 

- теоретические основы 

современных информационно-

коммуникационных технологий; 

- принципы использования 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

современных технических 

средств и информационно-

коммуникационных технологий 

в профессиональной 

деятельности. 

Уметь: 

- применять современные 

цифровые устройства, 

платформы и программное 

обеспечение в 

профессиональной 

деятельности. 

Владеть навыками: 

- решения профессиональных 

задач с применением 

современных технических 

средств и информационно-

коммуникационных технологий. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Экзаменационные вопросы. 

Иванов И.И. 0 0 неудовлетворит

ельно 
Петров И.И. 4 4 хорошо 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

5 - 5 «отлично» 
4 - 4 «хорошо» 
3 - 3 «удовлетворительно» 
0 - 2 «неудовлетворительно» 

 

Очная форма обучения 

 

3 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Экзаменационные вопросы. 
 

1. Информационно-коммуникационные технологии: понятие, основные задачи, 

принципы, методы и свойства. 
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2. Вопросы информатизации общества: информационная культура, правовая охрана 

программ и данных, зашита данных. 

3. Значение информационно-коммуникационных технологий в современном 

обществе и в профессиональной деятельности. 

4. Технология обработки текстовой информации. Текстовые редакторы: понятие, 

назначение, порядок работы, использование. 

5. Электронные таблицы: назначение, использование в информационных системах 

профессионального назначения. 

6. Базы данных. Информационные единицы баз данных. Модели данных. 

7. MS Access: назначение, возможности, основные типы данных, объекты, атрибуты и 

связи. Формирование запроса-выборки 

8. Технология обработки графической информации. 

9. Форматы графических файлов: понятие, виды, возможности. 

10. Растровые и векторные графические редакторы: назначение, порядок работы, 

возможности. 

11. Понятие мультимедиа технологии, классификация и области применения 

мультимедиа приложений. 

12. Мультимедийные презентации. 

13. Понятие информационной и компьютерной безопасности. 

14. Компьютерные вирусы. Их классификация. 

15. Методы защиты от компьютерных вирусов. Средства защиты. 

16. Защита информации в Интернете. 

17. Понятие о несимметричном шифровании информации. 

18. Принцип достаточности защиты. 

19. Понятие об электронной подписи. 

20. Понятие об электронных сертификатах. 

21. Компьютерные сети: назначение, классификация. 

22. Топология сетей. Модель взаимосвязи открытых систем. 

23. Сетевое оборудование. 

24. Основы функционирования Интернета. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Экзаменационные 

вопросы. 
ОПК-1 

Знать: 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): устный ответ 

полностью отвечает целям/задачам 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

- основы современной 

информационной культуры, 

необходимые для решения 

информационно-

коммуникационных задач; - 

отличительные особенности 

медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов 

разных медиасегментов и 

платформ. 

Уметь: 

- обмениваться информацией в 

глобальных и локальных 

компьютерных сетях; - 

использовать пакеты 

прикладных программ для 

решения профессиональных 

задачи работать с 

программными средствами 

общего назначения. 

Владеть навыками: 

- решения стандартных задач в 

профессиональной деятельности 

с использованием 

информационно-

коммуникационных технологий; 

- подготовки текстов рекламы и 

связей с общественностью и 

(или) иных коммуникационных 

продуктов различных жанров и 

форматов в соответствии с 

нормами русского и 

иностранного языков, 

особенностями иных знаковых 

систем. 

  

ОПК-3 

Знать: 

- основы современной 

информационной культуры, 

необходимые для решения 

информационно-

коммуникационных задач. 

Уметь: 

- обмениваться информацией в 

глобальных и локальных 

компьютерных сетях; - 

использовать пакеты 

прикладных программ для 

обучения по данному курсу. 
«хорошо» (4 балла): устный ответ в 

основном отвечает целям/задачам 

обучения по данному курсу. 
«удовлетворительно» (3 балла): 

устный ответ отвечает отдельным 

целям/задачам обучения по данному 

курсу, однако имеет серьезные 

недостатки в отношении остальных 

целей/задач. 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

решения профессиональных 

задач; - работать с 

программными средствами для 

решения профессиональных 

задач. 

Владеть навыками: 

- решения стандартных задач в 

профессиональной деятельности 

с использованием 

информационно-

коммуникационных технологий. 

  

ОПК-6 

Знать: 

- теоретические основы 

современных информационно-

коммуникационных технологий; 

- принципы использования 

современных технических 

средств и информационно-

коммуникационных технологий 

в профессиональной 

деятельности. 

Уметь: 

- применять современные 

цифровые устройства, 

платформы и программное 

обеспечение в 

профессиональной 

деятельности. 

Владеть навыками: 

- решения профессиональных 

задач с применением 

современных технических 

средств и информационно-

коммуникационных технологий. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Экзаменационные вопросы. 

Иванов И.И. 4 4 хорошо 
Петров И.И. 3 3 удовлетворител

ьно 
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ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Экзаменационные вопросы. 

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 

 


