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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.1.1 Язык текстов рекламы и связей с 

общественностью" является: - формирование профессиональной компетенции (ПК-5) 

способен осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с языковыми нормами, 

стандартами, форматами, стилями, технологическими требованиями разных типов СМИ и 

других медиа. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.1.1 Язык текстов рекламы и связей 

с общественностью" являются: 

1) освоить знания и базовые навыки, касающиеся разработки концепций 

рекламного обращения, на основе которых создаются рекламные сообщения; 

2) усвоить типологические особенности документов в сфере связей с 

общественностью; 

3) получить представление об этапах, принципах и методах создания 

рекламных и pr-сообщений в целом и его вербальных составных частей (заголовков, 

подзаголовков, слоганов, эхо-фраз, основного текста и др); 

4) освоить средства коммуникативного воздействия, используемых в текстах 

сферы связи с общественностью и рекламе, а также освоить первичные навыки 

использования этих средств при создании сообщений. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.3.ДВ.1.1 Язык текстов рекламы и связей с общественностью входит в 

часть "Элективные дисциплины (модули)" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" 

образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  

Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

редакторски

й 
ПК-5 

способен 

осуществлят

ь 

редакторску

ю 

деятельност

ь в 

соответстви

и с 

языковыми 

нормами, 

стандартами

, форматами, 

стилями, 

технологиче

скими 

требованиям

и разных 

типов СМИ 

и других 

медиа 

ПК-5.1 
Осуществляет редактирование 

текстов рекламы и связей с 

общественностью в соответствии с 

языковыми нормами, стандартами, 

форматами, технологическими 

требованиями каналов трансляции 

коммуникационного продукта. 
ПК-5.2 
Контролирует соответствие 

формата коммуникационного 

продукта медиаконцепции канала. 

Знать: 
– основные классификации рекламных и PR-

текстов в соответствии с выполняемой ими 

функцией, жанром, объемом и т.д.;  
– основные принципы создания рекламного и 

PR-текста. 
Уметь: 
– создавать рекламный и PR-текст в различных 

формах и жанрах;  
– разбираться в современных тенденциях 

рекламной и PR-индустрии;  
– классифицировать и систематизировать 

рекламные и PR-тексты в соответствии с 

выполняемой ими функцией;  
– характеризовать маркетинговые, политические, 

социальные и этические идеи, использовать 

знание различных моделей анализа текста. 
Владеть навыками: 
– составления рекламного и PR-текста с учетом 

средства распространения информации и 

коммуникативных задач;  
– реализации рекламного и PR-продукта;  
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

– литературного редактирования рекламного и 

PR-текста. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.3.ДВ.1.1 Язык текстов рекламы и связей с 

общественностью составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  9   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
Текст в связях с общественностью. PR-текст и его 

место среди других текстов в сфере массовых 

коммуникаций 
9 9 1   8  

2 
 Пресс-релиз. Проблемное поле эффективного 

пресс-релиза  
9 10 1 1  8  

3 Жанры PR-текстов 9 10 1 1  8  
4 Медиатекст: общая характеристика, жанры 9 10 1 1  8  
5 Комбинированные и смежные PR-тексты 9 9  1  8  

6 
Взаимодействие вербальной и невербальной 

информации в рекламном сообщении 
9 8    8  

7 
 Принципы создания текста для различных средств 

распространения рекламы 
9 9  1  8  

8 
Коммуникативное воздействие и манипулирование 

в рекламе 
9 7  1  6  

   72 4 6  62  

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.3.ДВ.1.1 Язык текстов рекламы и связей с 

общественностью составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  5   семестр) 

 

 

№
 

п
/ п
 

р
а

зд
е

л
а

 

(п р
и

 

н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е м ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем С
е

м
е

ст р
 

Количество часов по учебному плану 
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В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
Текст в связях с общественностью. PR-текст и его 

место среди других текстов в сфере массовых 

коммуникаций 
5 8 1 2  5  

2 
 Пресс-релиз. Проблемное поле эффективного 

пресс-релиза  
5 8 1 2  5  

3 Жанры PR-текстов 5 9 2 2  5  
4 Медиатекст: общая характеристика, жанры 5 9 2 2  5  
5 Комбинированные и смежные PR-тексты 5 9 2 2  5  

6 
Взаимодействие вербальной и невербальной 

информации в рекламном сообщении 
5 9 2 2  5  

7 
 Принципы создания текста для различных средств 

распространения рекламы 
5 11 2 4  5  

8 
Коммуникативное воздействие и манипулирование 

в рекламе 
5 9 2 2  5  

   72 14 18  40  

Тематический план лекций 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 

1 
Текст в связях с общественностью. PR-текст и его место среди других текстов в сфере 

массовых коммуникаций 
1 

2  Пресс-релиз. Проблемное поле эффективного пресс-релиза  1 
3 Жанры PR-текстов 2 
4 Медиатекст: общая характеристика, жанры 2 
5 Комбинированные и смежные PR-тексты 2 
6 Взаимодействие вербальной и невербальной информации в рекламном сообщении 2 
7  Принципы создания текста для различных средств распространения рекламы 2 
8 Коммуникативное воздействие и манипулирование в рекламе 2 
  14 

 

Тема 1. Текст в связях с общественностью. PR-текст и его место среди других 

текстов в сфере массовых коммуникаций 

План темы: 
1.  Сущностные характеристики PR-текста. Понятие PR-информации. Понятие 

PR-коммуникации.  

2. Модель PR-коммуникации и место PR-текста в ней. 

3. PR-текст и тексты смежных коммуникационных сфер 

4. Существенные отличия рекламных текстов. Методы определения PR-

происхождения текста в средствах массовой информации. 
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Основные понятия и категории: PR-текст, PR-информация, PR-коммуникация, 

рекламный текст, журналистский текст 

 

Тема 2.  Пресс-релиз. Проблемное поле эффективного пресс-релиза  

План темы: 
1. Проблемное поле эффективного пресс-релиза.  

2. Принципы написания и распространения пресс-релиза.  

3. Структура пресс-релиза.  

4. Виды пресс-релизов. 

 

Основные понятия и категории: Пресс-релиз 

 

Тема 3. Жанры PR-текстов 

План темы: 
1. Оперативно-новостные и исследовательско-новостные жанры PR-текстов 

2. Сущностные характеристики PR-текстов фактологического жанра. Виды PR-

текстов фактологического жанра.  

 

Основные понятия и категории: Приглашение, бэкграундер, лист вопросов и 

ответов, факт-лист, биография, некролог, заявление, байлайнер, поздравление, письмо 

 

Тема 4. Медиатекст: общая характеристика, жанры 

План темы: 
1. Сущностные характеристики медиатекстов. Методы определения 

медиатекстов.  

2. Виды медиатекстов. 

3. Имиджевые статьи и их особенности.  

4. Принципы написания и распространения имиджевых интервью. Отличия 

имиджевого интервью от журналистского интервью. К 

5. Кейс-стори.  

 

Основные понятия и категории: Медиатекст, имиджевая статья, имиджевое 

интервью, журналистское интервью, кейс-стори 

 

Тема 5. Комбинированные и смежные PR-тексты 

План темы: 
1. Общие характеристики комбинированных PR-текстов. Основные виды 

комбинированных PR-текстов.  

2.  Пресс-кит: структура, особенности формирования. Способы 

распространения пресс-кита 

3. Буклеты: структура, виды, способы распространения. Проспекты. Брошюры. 

4. Ньюслеттеры: особенности и формы распространения. 

5. Листовки: характерные черты, характер распространения, эффективность. 

6. Слоганы.  

7. Резюме как смежный PR-текст 

8. Пресс-ревю: особенности, основные функции. Способы формирования и 

распространения пресс-ревю. 

 

Основные понятия и категории: PR-текст, пресс-кит, буклет, проспект, 

брошюра, ньюслеттер, листовка, слоган, резюме, прес-ревю 
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Тема 6. Взаимодействие вербальной и невербальной информации в рекламном 

сообщении 

План темы: 
1. Понятие невербальной коммуникации 

2. Составляющие невербальной коммуникации: жесты, мимика, положение 

тела, тактильная коммуникация. 

3. Роль невербальной коммуникации в рекламном сообщении 

4. Место вербальной коммуникации в рекламе 

5. Взаимодействие вербальной и невербальной информации в рекламном 

сообщении. 

 

Основные понятия и категории: Невербальная коммуникация, вербальная 

коммуникация, жесты, мимика, положение тела, тактильная коммуникация 

 

Тема 7.  Принципы создания текста для различных средств распространения 

рекламы 

План темы: 
1.  Современные средства распространения рекламы.  

2.  Особенности создания текста для наружной рекламы 

3. Специфика написания текстов для радио-рекламы 

4.  Принципы создания текста для печатных видов рекламы 

 

Основные понятия и категории: Наружная реклама, радио-реклама, печатные 

виды рекламы 

 

Тема 8. Коммуникативное воздействие и манипулирование в рекламе 

План темы: 
1. Коммуникативное воздействие в рекламе 

2. Технологии коммуникации в рекламе 

3. Способы и инструменты манипуляции в рекламе 

4.  Границы возможного манипулирования в рекламе 

 

Основные понятия и категории: Коммуникативное воздействие, 

манипулирование 

 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 

1 
Текст в связях с общественностью. PR-текст и его место среди других текстов в сфере 

массовых коммуникаций 
1 

2  Пресс-релиз. Проблемное поле эффективного пресс-релиза  1 
3 Жанры PR-текстов 1 
4 Медиатекст: общая характеристика, жанры 1 
  4 
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Тема 1. Текст в связях с общественностью. PR-текст и его место среди других 

текстов в сфере массовых коммуникаций 

План темы: 
1.  Сущностные характеристики PR-текста. Понятие PR-информации. Понятие 

PR-коммуникации.  

2. Модель PR-коммуникации и место PR-текста в ней. 

3. PR-текст и тексты смежных коммуникационных сфер 

4. Существенные отличия рекламных текстов. Методы определения PR-

происхождения текста в средствах массовой информации. 

 

Основные понятия и категории: PR-текст, PR-информация, PR-коммуникация, 

рекламный текст, журналистский текст 

 

Тема 2.  Пресс-релиз. Проблемное поле эффективного пресс-релиза  

План темы: 
1. Проблемное поле эффективного пресс-релиза.  

2. Принципы написания и распространения пресс-релиза.  

3. Структура пресс-релиза.  

4. Виды пресс-релизов. 

 

Основные понятия и категории: Пресс-релиз 

 

Тема 3. Жанры PR-текстов 

План темы: 
1. Оперативно-новостные и исследовательско-новостные жанры PR-текстов 

2. Сущностные характеристики PR-текстов фактологического жанра. Виды PR-

текстов фактологического жанра.  

 

Основные понятия и категории: Приглашение, бэкграундер, лист вопросов и 

ответов, факт-лист, биография, некролог, заявление, байлайнер, поздравление, письмо 

 

Тема 4. Медиатекст: общая характеристика, жанры 

План темы: 
1. Сущностные характеристики медиатекстов. Методы определения 

медиатекстов.  

2. Виды медиатекстов. 

3. Имиджевые статьи и их особенности.  

4. Принципы написания и распространения имиджевых интервью. Отличия 

имиджевого интервью от журналистского интервью. К 

5. Кейс-стори.  

 

Основные понятия и категории: Медиатекст, имиджевая статья, имиджевое 

интервью, журналистское интервью, кейс-стори 

 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 

1 
Текст в связях с общественностью. PR-текст и его место среди других текстов в сфере 

массовых коммуникаций 
2 
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№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
2  Пресс-релиз. Проблемное поле эффективного пресс-релиза  2 
3 Жанры PR-текстов 2 
4 Медиатекст: общая характеристика, жанры 2 
5 Комбинированные и смежные PR-тексты 2 
6 Взаимодействие вербальной и невербальной информации в рекламном сообщении 2 
7  Принципы создания текста для различных средств распространения рекламы 4 
8 Коммуникативное воздействие и манипулирование в рекламе 2 
  18 

 

Тема 1. Текст в связях с общественностью. PR-текст и его место среди других 

текстов в сфере массовых коммуникаций 

План темы: 
1.  Сущностные характеристики PR-текста. Понятие PR-информации. Понятие 

PR-коммуникации.  

2. Модель PR-коммуникации и место PR-текста в ней. 

3. PR-текст и тексты смежных коммуникационных сфер 

4. Существенные отличия рекламных текстов. Методы определения PR-

происхождения текста в средствах массовой информации. 

 

Основные понятия и категории: PR-текст, PR-информация, PR-коммуникация, 

рекламный текст, журналистский текст 

 

Тема 2.  Пресс-релиз. Проблемное поле эффективного пресс-релиза  

План темы: 
1. Проблемное поле эффективного пресс-релиза.  

2. Принципы написания и распространения пресс-релиза.  

3. Структура пресс-релиза.  

 

Основные понятия и категории: Пресс-релиз 

 

Тема 3. Жанры PR-текстов 

План темы: 
1. Оперативно-новостные и исследовательско-новостные жанры PR-текстов 

2. Сущностные характеристики PR-текстов фактологического жанра. Виды PR-

текстов фактологического жанра.  

 

Основные понятия и категории: Приглашение, бэкграундер, лист вопросов и 

ответов, факт-лист, биография, некролог, заявление, байлайнер, поздравление, письмо 

 

Тема 4. Медиатекст: общая характеристика, жанры 

План темы: 
1. Методы определения медиатекстов.  

2. Виды медиатекстов. 

3. Принципы написания и распространения имиджевых интервью 

4. Кейс-стори.  

 

Основные понятия и категории: Медиатекст, имиджевая статья, имиджевое 

интервью, журналистское интервью, кейс-стори 
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Тема 5. Комбинированные и смежные PR-тексты 

План темы: 
1.  Пресс-кит: структура, особенности формирования. Способы 

распространения пресс-кита 

2. Буклеты: структура, виды, способы распространения. Проспекты. Брошюры. 

3. Ньюслеттеры: особенности и формы распространения. 

4. Листовки: характерные черты, характер распространения, эффективность. 

5. Слоганы.  

6. Резюме как смежный PR-текст 

7. Пресс-ревю: особенности, основные функции. Способы формирования и 

распространения пресс-ревю. 

 

Основные понятия и категории: PR-текст, пресс-кит, буклет, проспект, 

брошюра, ньюслеттер, листовка, слоган, резюме, прес-ревю 

 

Тема 6. Взаимодействие вербальной и невербальной информации в рекламном 

сообщении 

План темы: 
1. Взаимодействие вербальной и невербальной информации в рекламном 

сообщении. 

 

Основные понятия и категории: Невербальная коммуникация, вербальная 

коммуникация, жесты, мимика, положение тела, тактильная коммуникация 

 

Тема 7.  Принципы создания текста для различных средств распространения 

рекламы 

План темы: 
1.  Современные средства распространения рекламы.  

2.  Особенности создания текста для наружной рекламы 

3. Специфика написания текстов для радио-рекламы 

4. Принципы создания текста для печатных видов рекламы 

 

Основные понятия и категории: Наружная реклама, радио-реклама, печатные 

виды рекламы 

 

Тема 8. Коммуникативное воздействие и манипулирование в рекламе 

План темы: 
1. Технологии коммуникации в рекламе 

2. Способы и инструменты манипуляции в рекламе 

 

Основные понятия и категории: Коммуникативное воздействие, 

манипулирование 

 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
2  Пресс-релиз. Проблемное поле эффективного пресс-релиза  1 
3 Жанры PR-текстов 1 
4 Медиатекст: общая характеристика, жанры 1 
5 Комбинированные и смежные PR-тексты 1 
7  Принципы создания текста для различных средств распространения рекламы 1 
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№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
8 Коммуникативное воздействие и манипулирование в рекламе 1 
  6 

 

Тема 2.  Пресс-релиз. Проблемное поле эффективного пресс-релиза  

План темы: 
1. Проблемное поле эффективного пресс-релиза.  

2. Принципы написания и распространения пресс-релиза.  

3. Структура пресс-релиза.  

 

Основные понятия и категории: Пресс-релиз 

 

Тема 3. Жанры PR-текстов 

План темы: 
1. Оперативно-новостные и исследовательско-новостные жанры PR-текстов 

2. Сущностные характеристики PR-текстов фактологического жанра. Виды PR-

текстов фактологического жанра.  

 

Основные понятия и категории: Приглашение, бэкграундер, лист вопросов и 

ответов, факт-лист, биография, некролог, заявление, байлайнер, поздравление, письмо 

 

Тема 4. Медиатекст: общая характеристика, жанры 

План темы: 
1. Методы определения медиатекстов.  

2. Виды медиатекстов. 

3. Принципы написания и распространения имиджевых интервью 

4. Кейс-стори.  

 

Основные понятия и категории: Медиатекст, имиджевая статья, имиджевое 

интервью, журналистское интервью, кейс-стори 

 

Тема 5. Комбинированные и смежные PR-тексты 

План темы: 
1.  Пресс-кит: структура, особенности формирования. Способы 

распространения пресс-кита 

2. Буклеты: структура, виды, способы распространения. Проспекты. Брошюры. 

3. Ньюслеттеры: особенности и формы распространения. 

4. Листовки: характерные черты, характер распространения, эффективность. 

5. Слоганы.  

6. Резюме как смежный PR-текст 

7. Пресс-ревю: особенности, основные функции. Способы формирования и 

распространения пресс-ревю. 

 

Основные понятия и категории: PR-текст, пресс-кит, буклет, проспект, 

брошюра, ньюслеттер, листовка, слоган, резюме, прес-ревю 
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Тема 7.  Принципы создания текста для различных средств распространения 

рекламы 

План темы: 
1.  Современные средства распространения рекламы.  

2.  Особенности создания текста для наружной рекламы 

3. Специфика написания текстов для радио-рекламы 

4. Принципы создания текста для печатных видов рекламы 

 

Основные понятия и категории: Наружная реклама, радио-реклама, печатные 

виды рекламы 

 

Тема 8. Коммуникативное воздействие и манипулирование в рекламе 

План темы: 
1. Технологии коммуникации в рекламе 

2. Способы и инструменты манипуляции в рекламе 

 

Основные понятия и категории: Коммуникативное воздействие, 

манипулирование 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 

1 
Текст в связях с общественностью. PR-текст и его место среди других текстов в сфере 

массовых коммуникаций 
5 

2  Пресс-релиз. Проблемное поле эффективного пресс-релиза  5 
3 Жанры PR-текстов 5 
4 Медиатекст: общая характеристика, жанры 5 
5 Комбинированные и смежные PR-тексты 5 
6 Взаимодействие вербальной и невербальной информации в рекламном сообщении 5 
7  Принципы создания текста для различных средств распространения рекламы 5 
8 Коммуникативное воздействие и манипулирование в рекламе 5 
  40 

 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 

1 
Текст в связях с общественностью. PR-текст и его место среди других текстов в сфере 

массовых коммуникаций 
8 

2  Пресс-релиз. Проблемное поле эффективного пресс-релиза  8 
3 Жанры PR-текстов 8 
4 Медиатекст: общая характеристика, жанры 8 
5 Комбинированные и смежные PR-тексты 8 
6 Взаимодействие вербальной и невербальной информации в рекламном сообщении 8 
7  Принципы создания текста для различных средств распространения рекламы 8 
8 Коммуникативное воздействие и манипулирование в рекламе 6 
  62 
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Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: деловые игры, дискуссия, дистанционное обучение, 

дистанционные образовательные технологии, проблемная лекция, разбор конкретных 

ситуаций, семинар в диалоговом режиме; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), словесные методы 

(объяснение, беседа), словесный метод (лекция- визуализация), словесный метод 

(проблемное изложение); 

средства обучения: визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: групповые дискуссии, семинары в 

диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Структура и язык рекламных текстов ; Сердобинцева Е.Н. - Москва: Флинта, 

2016.- Режим доступа: https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785976509108.html; 

2. Стилистика и литературное редактирование рекламных и PR-текстов ; 

Руженцева Н.Б. - Москва: Флинта, 2016.- Режим доступа: 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785976512177.html; 

3. Асташова, О. В. Основы теории рекламного текста : конспект лекций ; О. В. 

Асташова - Санкт-Петербург: Санкт-Петербургский государственный университет 

промышленных технологий и дизайна, 2020. - 92 с. - ISBN 2227-8397.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/102944.html; 

4. Селезнева Лариса Васильевна Подготовка рекламного и PR-текста : Учебное 

пособие для вузов ; Селезнева Л. В. - Москва: Юрайт, 2020. - 159 с - ISBN 978-5-534-

04084-5. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/453912. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Рекламный текст. Методика составления и оформления. 2-е изд. : Учебное 

пособие - Москва: Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2012. - 182 с. - ISBN 978-5-394-01530-4.- 

Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/5980.html; 

2. Рекламная деятельность : Учебное пособие - Красноярск: Сибирский 

федеральный университет, 2017. - 198 с. - ISBN 978-5-7638-3733-9.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/84112.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 10; 

2. Microsoft Windows, версия 7; 

3. Microsoft Office, версия 2010; 

4. Microsoft Visio, версия 2010; 

5. Microsoft Project, версия 2010; 

6. Марк SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17; 

7. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. WinDjView, версия 2.1; 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785976509108.html
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785976512177.html
http://www.iprbookshop.ru/102944.html
https://urait.ru/bcode/453912
http://www.iprbookshop.ru/5980.html
http://www.iprbookshop.ru/84112.html
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2. Google Chrome, версия 86; 

3. Mozilla Firefox, версия 82; 

4. 7-Zip, версия 19; 

5. AIMP, версия 4.70; 

6. Java, версия 15; 

7. CDBurnerXP, версия 4.5; 

8. Notepad++, версия 7.9; 

9. Adobe Reader, версия 11; 

10. GIMP, версия 2.10; 

11. FastStone Image Viewer, версия 7.5. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

2. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

3. Информационно-поисковые системы агентств «Бизнес-карта», ЗАО «АСУ-

Импульс», «Российский генеральный регистр производителей товаров и услуг», 

«Независимые производители товаров и услуг России», «Регистр PAV-Пресс». 

Специализированные базы данных «Ценовой мониторинг» База данных маркетингового 

агентства рыночных исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: 

https://market-agency.ru/; 

4. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

5. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

6. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

7. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

8. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about. 

е) информационные справочные системы: 
1. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://market-agency.ru/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
http://www.marketcenter.ru/
http://www.canneslions.ru/about
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Учебная аудитория для проведения 

занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового 

проектирования (выполнения 

курсовых работ), групповых и 

индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации (УЛК306, Учебно-

лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

интерактивная доска, телевизор, 

видеомагнитофон, DVD-плеер, мини ПК. 

Лицензионное программное обеспечение: 

1.Microsoft Windows 7. Сублицензионный 

договор №Tr000450551 от 09.01.2020 г. 

2.Microsoft Office 2010. Лицензия №62369950 от 

04.09.2013 г. 3.Kaspersky Endpoint Security для 

Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-900-

180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

редакторски

й 
ПК-5 

способен 

осуществлят

ь 

редакторску

ю 

деятельност

ь в 

соответстви

и с 

языковыми 

нормами, 

стандартами

, форматами, 

стилями, 

технологиче

скими 

требованиям

и разных 

типов СМИ 

и других 

медиа 

ПК-5.1 
Осуществляет редактирование 

текстов рекламы и связей с 

общественностью в соответствии с 

языковыми нормами, стандартами, 

форматами, технологическими 

требованиями каналов трансляции 

коммуникационного продукта. 
ПК-5.2 
Контролирует соответствие 

формата коммуникационного 

продукта медиаконцепции канала. 

Знать: 
– основные классификации рекламных и PR-

текстов в соответствии с выполняемой ими 

функцией, жанром, объемом и т.д.;  
– основные принципы создания рекламного и 

PR-текста. 
Уметь: 
– создавать рекламный и PR-текст в различных 

формах и жанрах;  
– разбираться в современных тенденциях 

рекламной и PR-индустрии;  
– классифицировать и систематизировать 

рекламные и PR-тексты в соответствии с 

выполняемой ими функцией;  
– характеризовать маркетинговые, политические, 

социальные и этические идеи, использовать 

знание различных моделей анализа текста. 
Владеть навыками: 
– составления рекламного и PR-текста с учетом 

средства распространения информации и 

коммуникативных задач;  
– реализации рекламного и PR-продукта;  
– литературного редактирования рекламного и 

PR-текста. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Задания для практических занятий 
Тема 1. Текст в связях с общественностью. PR-текст и его место среди других 

текстов в сфере массовых коммуникаций 

1. Студентам для анализа предлагаются PR-тексты, опубликованные в различных 

печатных изданиях (газеты, журналы, Интернет-источники). Студентам необходимо 

провести анализ PR-текста согласно теоретической модели PR-коммуникации: 1.Источник 

(базисный субъект PR) 2.Технологический субъект PR 3.Кодирование 4. PR-сообщение 

5.Декодирование 6.Результативность 7.Обратная связь. 

2. В предложенном печатном издании (газета, журнал и т.д.) студентам необходимо найти 

и выявить сущностные характеристики 1) журналистского 2) рекламного и 3) PR-текста 

(по 3 варианта на каждый вид текста). Работа оформляется в виде вырезок текстов, где 

выделяются признаки отнесения того или иного текста к одному из трех видов 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Зачтено - студент освоил учебный материал 

в достаточном объёме, хорошо 

ориентируется в учебном материале, 

излагает материал в логической 

последовательности, освоил практические 

навыки и умения, предусмотренные рабочей 

программой дисциплины Не зачтено - 
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студент имеет разрозненные и 

несистематизированные знания учебного 

материала, допускает ошибки в определении 

основных понятий, не может 

самостоятельно излагать материал 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Тема 2.  Пресс-релиз. Проблемное поле эффективного пресс-релиза  

Студентам предлагается самостоятельно написать пресс-релиз, в основу которого 

положено новостное событие, в котором они сами принимали участие. Необходимо 

определяить базисный субъект PR (МарГУ), а также предполагаемое для распространения 

пресс-релиза СМИ (газеты, интернет-портал marsu.ru, социальная сеть Вконтакте и др.) 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Зачтено - студент освоил учебный материал 

в достаточном объёме, хорошо 

ориентируется в учебном материале, 

излагает материал в логической 

последовательности, освоил практические 

навыки и умения, предусмотренные рабочей 

программой дисциплины Не зачтено - 

студент имеет разрозненные и 

несистематизированные знания учебного 

материала, допускает ошибки в определении 

основных понятий, не может 

самостоятельно излагать материал 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Тема 3. Жанры PR-текстов 

1. Студентам предлагается самостоятельно написать приглашение для представителей 

СМИ на мероприятие, участниками которого они были/будут  Вместе со студентами 

определяется базисный субъект PR , а также СМИ, которые будут приглашены на 

предполагаемое мероприятие . 

2. Студентам предлагается написать три вида собственной биографии в соответствии с 

характеристиками и стилистике, присущим биографии как PR-тексту. Необходимо 

подготовить: 1)биография-конспект 2)биография-рассказ 3)биография повествования.  

Важно обратить внимание на то, что в качестве базисного субъекта PR в тексте будет 

выступать сам студент 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Зачтено - студент освоил учебный материал 

в достаточном объёме, хорошо 

ориентируется в учебном материале, 

излагает материал в логической 

последовательности, освоил практические 
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навыки и умения, предусмотренные рабочей 

программой дисциплины Не зачтено - 

студент имеет разрозненные и 

несистематизированные знания учебного 

материала, допускает ошибки в определении 

основных понятий, не может 

самостоятельно излагать материал 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Тема 4. Медиатекст: общая характеристика, жанры 

Студентам предлагается для изучения определенная имиджевая статья. Задача студентов 

переработать текст имиджевой статьи в имиджевое интервью в соответствии с 

требованиями написания данного PR-текста. 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Зачтено - студент освоил учебный материал 

в достаточном объёме, хорошо 

ориентируется в учебном материале, 

излагает материал в логической 

последовательности, освоил практические 

навыки и умения, предусмотренные рабочей 

программой дисциплины Не зачтено - 

студент имеет разрозненные и 

несистематизированные знания учебного 

материала, допускает ошибки в определении 

основных понятий, не может 

самостоятельно излагать материал 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Тема 5. Комбинированные и смежные PR-тексты 

1. Создание пресс-ревю. Студентам предлагается самостоятельно выбрать базисный 

субъект PR для составления для него пресс-ревю за определенный промежуток времени. 

Одной из задач данного практикума является анализ PR-коммуникации выбранного 

базисного субъекта PR, выявление достоинств и недостатков данного процесса. 

2. Составление пресс-кита. Студентам предлагается самостоятельно выбрать базисный 

субъект PR и подготовить пресс-кит для распространения его на пресс-конференции. 

Студентам необходимо самостоятельно подобрать материалы и наполнение пресс-кита. 

3. Создание рекламного слогана. Студентам предлагаются 5 картинок, изображающие 

определенные предметы. Необходимо подобрать/придумать к ним эффективные слоганы 

  

Критерии оценки 
 

«аттестация» Зачтено - студент освоил учебный материал 

в достаточном объёме, хорошо 
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ориентируется в учебном материале, 

излагает материал в логической 

последовательности, освоил практические 

навыки и умения, предусмотренные рабочей 

программой дисциплины Не зачтено - 

студент имеет разрозненные и 

несистематизированные знания учебного 

материала, допускает ошибки в определении 

основных понятий, не может 

самостоятельно излагать материал 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Тема 6. Взаимодействие вербальной и невербальной информации в рекламном 

сообщении 

Студентам для изучения предлагается статья, посвященная определенному новостному 

событию. Данную статью необходимо переработать в лист вопросов-ответов в 

соответствии с особенностями написания данного PR-текста 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Зачтено - студент освоил учебный материал 

в достаточном объёме, хорошо 

ориентируется в учебном материале, 

излагает материал в логической 

последовательности, освоил практические 

навыки и умения, предусмотренные рабочей 

программой дисциплины Не зачтено - 

студент имеет разрозненные и 

несистематизированные знания учебного 

материала, допускает ошибки в определении 

основных понятий, не может 

самостоятельно излагать материал 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Тема 7.  Принципы создания текста для различных средств распространения 

рекламы 

В графическом редакторе в виде инфографики студентам необходимо составить таблицу с 

видами комбинированных PR-текстов (пресс-кит, брошюра, буклет, проспект, листовка) с 

указанием основных характеристик и отличительных черт. 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Зачтено - студент освоил учебный материал 

в достаточном объёме, хорошо 

ориентируется в учебном материале, 

излагает материал в логической 

последовательности, освоил практические 

навыки и умения, предусмотренные рабочей 
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программой дисциплины Не зачтено - 

студент имеет разрозненные и 

несистематизированные знания учебного 

материала, допускает ошибки в определении 

основных понятий, не может 

самостоятельно излагать материал 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Тема 8. Коммуникативное воздействие и манипулирование в рекламе 

Написание кейс-стори. Студентам необходимо написать кейс- стори, где в качестве 

базисного субъекта PR будет выступать мэрия города N. В качестве проблемной ситуации 

предлагается рассмотреть дорожные условия, в частности постоянные пробки на дорогах 

в данном городе. Студентам в тексте необходимо создать предпосылки для формирования 

положительного имиджа городской администрации, мэра города, путем описания 

положительного опыта решения существующих с городе N дорожных проблем с 

помощью строительства большого количества многоуровневых парковок, изменения 

правил дорожного движения. При написании кейс-стори студенты должны выдержать 

структуру данного вида PR-текста. 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Зачтено - студент освоил учебный материал 

в достаточном объёме, хорошо 

ориентируется в учебном материале, 

излагает материал в логической 

последовательности, освоил практические 

навыки и умения, предусмотренные рабочей 

программой дисциплины Не зачтено - 

студент имеет разрозненные и 

несистематизированные знания учебного 

материала, допускает ошибки в определении 

основных понятий, не может 

самостоятельно излагать материал 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

9 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. Вопросы для подготовки к зачету. 
 

1.PR-текст: определение и его основные характеристики 

2.PR-информация в публичных коммуникациях 
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3.PR-текст как объект научного изучения 

4.PR-текст и тексты смежных коммуникационных сфер (рекламный и журналистский) 

5.Рекламный текст и PR-текст 

6.Журналисткий текст и PR-текст 

7.Классификации и типологии PR- текстов 

8.Источники PR-текстов 

9.Жанровая типология простых первичных PR-текстов 

10.Оперативно-новостные жанры PR- текстов 

11.Пресс-релиз 

12.Приглашение 

13.Исследовательско-новостные жанры 

14.Бэкграундер  

15.Лист вопросов-ответов 

16.Фактологические жанры 

17.Факт-лист 

18.Биография 

19.Исследовательские жанры 

20.Заявление 

21.Образно-новостные жанры 

22.Байлайнер 

23.Поздравление 

24.Письмо 

25.Характеристика комбинированных и медиатекстов. 

26.Комбинированные тексты 

27.Пресс-кит 

28.Буклет, проспект, брошюра 

29.Ньюслеттер 

30.Листовка 

31.Медиатексты 

32.Имиджевая статья 

33.Имиджевое интервью 

34.Кейс-стори 
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35.Смежные тексты 

36.Слоган 

37.Резюме 

38.Пресс-ревю 

  

По каждому виду подготовить к зачету текст. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Вопросы для 

подготовки к зачету 
ПК-5 

Знать: 

- основные классификации 

рекламных и PR-текстов в 

соответствии с выполняемой 

ими функцией, жанром, 

объемом и т.д.; - основные 

принципы создания рекламного 

и PR-текста. 

Уметь: 

- создавать рекламный и PR-

текст в различных формах и 

жанрах; - разбираться в 

современных тенденциях 

рекламной и PR-индустрии; - 

классифицировать и 

систематизировать рекламные и 

PR-тексты в соответствии с 

выполняемой ими функцией; - 

характеризовать маркетинговые, 

политические, социальные и 

этические идеи, использовать 

знание различных моделей 

анализа текста. 

Владеть навыками: 

- составления рекламного и PR-

текста с учетом средства 

распространения информации и 

коммуникативных задач; - 

реализации рекламного и PR-

продукта; - литературного 

редактирования рекламного и 

PR-текста. 

  

Для зачета: 
«зачтено» (1 балл): Студент 

демонстрирует знание основных 

разделов программы изучаемого курса, 

его базовых понятий; приобрел 

необходимые умения и навыки, освоил 

вопросы практического применения 

полученных знаний, не допустил 

серьезных практических ошибок при 

ответе 
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 
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ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы для подготовки к зачету 

Иванов И.И. 0 0 не зачтено 
Петров И.И. 0 0 не зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

0.5 - 1 «зачтено» 
0 - 0.4 «не зачтено» 

 

Очная форма обучения 

 

5 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. Вопросы для подготовки к зачету. 
 

1.PR-текст: определение и его основные характеристики 

2.PR-информация в публичных коммуникациях 

3.PR-текст как объект научного изучения 

4.PR-текст и тексты смежных коммуникационных сфер (рекламный и журналистский) 

5.Рекламный текст и PR-текст 

6.Журналисткий текст и PR-текст 

7.Классификации и типологии PR- текстов 

8.Источники PR-текстов 

9.Жанровая типология простых первичных PR-текстов 

10.Оперативно-новостные жанры PR- текстов 

11.Пресс-релиз 

12.Приглашение 

13.Исследовательско-новостные жанры 

14.Бэкграундер  

15.Лист вопросов-ответов 

16.Фактологические жанры 

17.Факт-лист 

18.Биография 

19.Исследовательские жанры 
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20.Заявление 

21.Образно-новостные жанры 

22.Байлайнер 

23.Поздравление 

24.Письмо 

25.Характеристика комбинированных и медиатекстов. 

26.Комбинированные тексты 

27.Пресс-кит 

28.Буклет, проспект, брошюра 

29.Ньюслеттер 

30.Листовка 

31.Медиатексты 

32.Имиджевая статья 

33.Имиджевое интервью 

34.Кейс-стори 

35.Смежные тексты 

36.Слоган 

37.Резюме 

38.Пресс-ревю 

  

По каждому виду подготовить к зачету текст. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Вопросы для 

подготовки к зачету 
ПК-5 

Знать: 

- основные классификации 

рекламных и PR-текстов в 

соответствии с выполняемой 

ими функцией, жанром, 

объемом и т.д.; - основные 

принципы создания рекламного 

и PR-текста. 

Уметь: 

- создавать рекламный и PR-

текст в различных формах и 

жанрах; - разбираться в 

Для зачета: 
«зачтено» (1 балл): Студент 

демонстрирует знание основных 

разделов программы изучаемого курса, 

его базовых понятий; приобрел 

необходимые умения и навыки, освоил 

вопросы практического применения 

полученных знаний, не допустил 

серьезных практических ошибок при 

ответе 
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

современных тенденциях 

рекламной и PR-индустрии; - 

классифицировать и 

систематизировать рекламные и 

PR-тексты в соответствии с 

выполняемой ими функцией; - 

характеризовать маркетинговые, 

политические, социальные и 

этические идеи, использовать 

знание различных моделей 

анализа текста. 

Владеть навыками: 

- составления рекламного и PR-

текста с учетом средства 

распространения информации и 

коммуникативных задач; - 

реализации рекламного и PR-

продукта; - литературного 

редактирования рекламного и 

PR-текста. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы для подготовки к зачету 

Иванов И.И. 1 1 зачтено 
Петров И.И. 1 1 зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

0.5 - 1 «зачтено» 
0 - 0.4 «не зачтено» 

 


