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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.2.ДВ.1.2 Реклама и технологии 

производства рекламного продукта" является: - формирование профессиональной 

компетенции (ПК-3) способен выполнять производственные задачи по рекламе и связям с 

общественностью в государственных и муниципальных структурах с учетом правовых и 

этических норм. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.2.ДВ.1.2 Реклама и технологии 

производства рекламного продукта" являются: 

1) Ознакомить студентов с ролью и функциями дизайнеров, копирайтеров в 

рекламных агентствах и рекламных службах предприятий и организаций; 

2) Сформировать представления об этапах, принципах и методах создания 

рекламного продукта в целом и его наиболее важных составных частях и видах; 

3) Научить основным подходам к творческому производству и технологии 

разработки рекламного продукта, в том числе в печатных и электронных средствах 

массовой информации; 

4) Вооружить студентов методиками тестирования и экспертной оценки 

рекламного продукта для определения его эффективности и соответствия правовым и 

этическим нормам. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.2.ДВ.1.2 Реклама и технологии производства рекламного продукта входит 

в часть "Элективные дисциплины (модули)" блока Б1.М.2 "Модуль 2 Блока 1" 

образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  

Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

технологиче

ский 
ПК-3 

способен 

выполнять 

производств

енные 

задачи по 

рекламе и 

связям с 

общественн

остью в 

государстве

нных и 

муниципаль

ных 

структурах с 

учетом 

правовых и 

этических 

норм 

ПК-3.2 
Использует современные 

информационно-

коммуникационные технологии и 

специализированные программные 

продукты в своей 

профессиональной деятельности. 
ПК-3.5 
Осуществлять подготовку к 

выпуску, производство и 

распространение разных видов 

рекламной продукции, включая 

текстовые и графические, 

цифровые, рабочие и 

презентационные материалы, в том 

числе на иностранном языке. 

Знать: 
- теорию и практику рекламы;  
- технологии производства рекламной 

продукции. 
Уметь: 
- проектировать рекламные кампании;  
- создавать концепции рекламного обращения. 
Владеть навыками: 
- художественного и компьютерного дизайна в 

рекламе. 
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Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.2.ДВ.1.2 Реклама и технологии производства 

рекламного продукта составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  9   семестр) 
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1 
Особенности процесса производства рекламного 

продукта. 
9 12   2 10  

2 Поиск рекламной стратегии. 9 12   2 10  
3 Составляющие рекламного сообщения. 9 12   2 10  

4 
Выбор канала распространения рекламного 

сообщения. 
9 12   2 10  

5 
Разработка вербальной составляющей рекламного 

сообщения. 
9 12   2 10  

6 
Разработка визуальной составляющей рекламного 

сообщения. 
9 12   2 10  

 Экзамен 9 36     36 

   108   12 60 36 

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.2.ДВ.1.2 Реклама и технологии производства 

рекламного продукта составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  6   семестр) 
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1 
Особенности процесса производства рекламного 

продукта. 
6 10   4 6  

2 Поиск рекламной стратегии. 6 10   4 6  
3 Составляющие рекламного сообщения. 6 12   4 8  

4 
Выбор канала распространения рекламного 

сообщения. 
6 14   6 8  

5 
Разработка вербальной составляющей рекламного 

сообщения. 
6 12   4 8  

6 
Разработка визуальной составляющей рекламного 

сообщения. 
6 14   6 8  

 Экзамен 6 36     36 

   108   28 44 36 

Тематический план лабораторных занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 
1 Особенности процесса производства рекламного продукта. 2 
2 Поиск рекламной стратегии. 2 
3 Составляющие рекламного сообщения. 2 
4 Выбор канала распространения рекламного сообщения. 2 
5 Разработка вербальной составляющей рекламного сообщения. 2 
6 Разработка визуальной составляющей рекламного сообщения. 2 
  12 

 

Тема 1. Особенности процесса производства рекламного продукта. 

План темы: 
1. Особенности процесса производства рекламного продукта. 

2. Этапы разработки рекламного сообщения.  

3. Разработка рекламы (эскиз, текстовая основа).  

4. Дизайн и изготовление рекламы. 

 

Основные понятия и категории: рекламный продукт, разработка, эскиз, дизайн 

 

Тема 2. Поиск рекламной стратегии. 

План темы: 
1. Понятия коммуникационной, маркетинговой, креативной и медийной 

стратегий и их связь.  

2. Зависимость выбора маркетинговой стратегии от поведения потребителя. 

Бриф (техническое задание).  

3. Разработка креативной стратегии.  Зависимость креативной стратегии от 

целей рекламной кампании.  

4. Модели рекламного воздействия. Произвольное и непроизвольное 

внимание, интерес, желание, побуждение.  
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Основные понятия и категории: стратегия, поведение, бриф, рекламная 

компания, модель 

 

Тема 3. Составляющие рекламного сообщения. 

План темы: 
1. Три составляющие рекламного сообщения: вербальная, визуальная и 

акустическая. Их соотношение и функции..  

2. Слоган, заголовок, основной рекламный текст, эхо-фраза.  

3. Техники передачи изображения. Музыка, звуковые эффекты, звучание 

вербального текста. 

 

Основные понятия и категории: рекламное сообщение, слоган, текст, эхо-

фраза, техника, изображение, звук 

 

Тема 4. Выбор канала распространения рекламного сообщения. 

План темы: 
1. Характеристики газет и журналов по географии распространения; 

читательской аудитории; информационному содержанию; печатаемому тиражу; 

периодичности выхода; времени выхода; способу распространения; формату. Рекламные 

услуги газет и журналов.  

2. Новые технологии, материалы и средства распространения наружной 

рекламы. 

 

Основные понятия и категории: газеты, журналы, технологии, материалы, 

средства, реклама 

 

Тема 5. Разработка вербальной составляющей рекламного сообщения. 

План темы: 
1. Учет коммуникативных барьеров (семиотическая осложненность, большой 

объемом информации, необходимость преодоления барьера восприятия, психологические 

особенности восприятия и хранения информации). 

2. Информативная и концептуальная основа текста. Понятие концепта: 

понятие, виды, структура. Концептосфера. Пространственновременные концепты в 

рекламе.  

3. Языковая компрессия. 

4. Способы повышения экспрессивности рекламного сообщения. 

 

Основные понятия и категории: коммуникативный барьер, информация, 

концепт, конфептосфера, языковая компрессия, экспрессивность 

 

Тема 6. Разработка визуальной составляющей рекламного сообщения. 

План темы: 
1. Разработка визуальной составляющей рекламного сообщения для печатных 

СМИ и наружных носителей. 

2. Основы и специфика дизайнерской деятельности. Виды дизайнерских работ, 

предоставляемые рекламными агентствами. Технология создания дизайна.  

3. Графическое и шрифтовое оформление рекламы. Дизайн: критерии оценки.  

4. Разработка видеорекламы. 

 

Основные понятия и категории: рекламное сообщение, СМИ, дизайн, 

видеореклама 
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Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 
1 Особенности процесса производства рекламного продукта. 4 
2 Поиск рекламной стратегии. 4 
3 Составляющие рекламного сообщения. 4 
4 Выбор канала распространения рекламного сообщения. 6 
5 Разработка вербальной составляющей рекламного сообщения. 4 
6 Разработка визуальной составляющей рекламного сообщения. 6 
  28 

 

Тема 1. Особенности процесса производства рекламного продукта. 

План темы: 
1. Особенности процесса производства рекламного продукта. 

2. Этапы разработки рекламного сообщения.  

3. Разработка рекламы (эскиз, текстовая основа).  

4. Дизайн и изготовление рекламы. 

 

Основные понятия и категории: рекламный продукт, разработка, эскиз, дизайн 

 

Тема 2. Поиск рекламной стратегии. 

План темы: 
1. Понятия коммуникационной, маркетинговой, креативной и медийной 

стратегий и их связь.  

2. Зависимость выбора маркетинговой стратегии от поведения потребителя. 

Бриф (техническое задание).  

3. Разработка креативной стратегии.  Зависимость креативной стратегии от 

целей рекламной кампании.  

4. Модели рекламного воздействия. Произвольное и непроизвольное 

внимание, интерес, желание, побуждение.  

 

Основные понятия и категории: стратегия, поведение, бриф, рекламная 

компания, модель 

 

Тема 3. Составляющие рекламного сообщения. 

План темы: 
1. Три составляющие рекламного сообщения: вербальная, визуальная и 

акустическая. Их соотношение и функции..  

2. Слоган, заголовок, основной рекламный текст, эхо-фраза.  

3. Техники передачи изображения. Музыка, звуковые эффекты, звучание 

вербального текста. 

 

Основные понятия и категории: рекламное сообщение, слоган, текст, эхо-

фраза, техника, изображение, звук 

 



8 

Тема 4. Выбор канала распространения рекламного сообщения. 

План темы: 
1. Характеристики газет и журналов по географии распространения; 

читательской аудитории; информационному содержанию; печатаемому тиражу; 

периодичности выхода; времени выхода; способу распространения; формату. Рекламные 

услуги газет и журналов.  

2. Новые технологии, материалы и средства распространения наружной 

рекламы. 

 

Основные понятия и категории: газеты, журналы, технологии, материалы, 

средства, реклама 

 

Тема 5. Разработка вербальной составляющей рекламного сообщения. 

План темы: 
1. Учет коммуникативных барьеров (семиотическая осложненность, большой 

объемом информации, необходимость преодоления барьера восприятия, психологические 

особенности восприятия и хранения информации). 

2. Информативная и концептуальная основа текста. Понятие концепта: 

понятие, виды, структура. Концептосфера. Пространственновременные концепты в 

рекламе.  

3. Языковая компрессия. 

4. Способы повышения экспрессивности рекламного сообщения. 

 

Основные понятия и категории: коммуникативный барьер, информация, 

концепт, конфептосфера, языковая компрессия, экспрессивность 

 

Тема 6. Разработка визуальной составляющей рекламного сообщения. 

План темы: 
1. Разработка визуальной составляющей рекламного сообщения для печатных 

СМИ и наружных носителей. 

2. Основы и специфика дизайнерской деятельности. Виды дизайнерских работ, 

предоставляемые рекламными агентствами. Технология создания дизайна.  

3. Графическое и шрифтовое оформление рекламы. Дизайн: критерии оценки.  

4. Разработка видеорекламы. 

 

Основные понятия и категории: рекламное сообщение, СМИ, дизайн, 

видеореклама 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Особенности процесса производства рекламного продукта. 10 
2 Поиск рекламной стратегии. 10 
3 Составляющие рекламного сообщения. 10 
4 Выбор канала распространения рекламного сообщения. 10 
5 Разработка вербальной составляющей рекламного сообщения. 10 
6 Разработка визуальной составляющей рекламного сообщения. 10 
  60 
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Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Особенности процесса производства рекламного продукта. 6 
2 Поиск рекламной стратегии. 6 
3 Составляющие рекламного сообщения. 8 
4 Выбор канала распространения рекламного сообщения. 8 
5 Разработка вербальной составляющей рекламного сообщения. 8 
6 Разработка визуальной составляющей рекламного сообщения. 8 
  44 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: групповая дискуссия, дистанционное обучение, 

дистанционные образовательные технологии, игровое проектирование, инновационные 

технологии обучения  (проведение групповых дискуссии и проектов), компьютерное 

симулирование, межгрупповая дискуссия, проблемная лекция, разбор конкретных 

ситуаций, семинар в диалоговом режиме, технология дистанционного обучения, 

технология организации проектной деятельности, технология решения 

профессиональных задач, электронное обучение; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), словесные методы 

(объяснение, беседа), словесный метод (бинарная лекция), словесный метод (групповая 

дискуссия), словесный метод (лекция- визуализация), словесный метод (проблемное 

изложение); 

средства обучения: аудиовизуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: групповые дискуссии, 

компьютерные симуляции, результаты работы студенческих исследовательских групп, 

семинары в диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Поляков Владимир Александрович Разработка и технологии производства 

рекламного продукта : Учебник и практикум Для вузов / Романов Андрей Александрович ; 

Поляков В. А., Романов А. А. - Москва: Юрайт, 2019. - 514 с - ISBN 978-5-534-05261-9. 

(Серия: Бакалавр. Академический курс.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/432145; 

2. Федотова Лариса Николаевна Реклама: теория и практика : Учебник для 

вузов ; Федотова Л. Н. - Москва: Юрайт, 2020. - 391 с - ISBN 978-5-9916-8299-2. (Серия: 

Высшее образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/450406. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Реклама и рекламная деятельность : Учебное пособие / Закшевская Е. В. - 

Воронеж: Воронежский Государственный Аграрный Университет им. Императора Петра 

Первого, 2016. - 165 с.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/72744.html; 

https://urait.ru/bcode/432145
https://urait.ru/bcode/450406
http://www.iprbookshop.ru/72744.html
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2. Тюнюкова Е. В. Разработка рекламного продукта : электронное учебное 

пособие для сопровождения лекций ; Тюнюкова Е. В. - Новосибирск: СГУПС, 2019. - 104 

с.- Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/164643; 

3. Разработка и технологии производства рекламного продукта ; Шарков Ф.И. - 

Москва: Дашков и К, 2011.- Режим доступа: 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394011436.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 10; 

2. Microsoft Windows, версия 7; 

3. Microsoft Office, версия 2010; 

4. Microsoft Office, версия 2013; 

5. Microsoft Visio, версия 2010; 

6. Microsoft Project, версия 2010; 

7. Microsoft Visio, версия 2013; 

8. Microsoft Project, версия 2013; 

9. Microsoft Visual Studio, версия 2013; 

10. Марк SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17; 

11. Acrobat X Pro, версия 10; 

12. Adobe Illustrator CS6, версия 16; 

13. Adobe Photoshop CS6, версия 13.0; 

14. Adobe Flash professional CS6, версия 12; 

15. Adobe Fireworks CS6, версия 12; 

16. Adobe Flash Builder, версия 4.6; 

17. Adobe After Effects CS6, версия 11.0.2; 

18. Adobe Audition CS6, версия 5.0; 

19. Adobe Prelude CS6; 

20. Adobe Premiere CS6; 

21. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Inkscape, версия 1.0.1; 

2. WinDjView, версия 2.1; 

3. FBReader, версия 2.9; 

4. Far Manager(Отечественное ПО), версия 2; 3; 

5. K-Lite Codec Pack, версия 15; 

6. Google Chrome, версия 86; 

7. Mozilla Firefox, версия 82; 

8. 7-Zip, версия 19; 

9. AIMP, версия 4.70; 

10. Java, версия 15; 

11. Bred, версия 2; 

12. Format Factory, версия 5.3; 

13. CDBurnerXP, версия 4.5; 

14. Notepad++, версия 7.9; 

15. Blender, версия 2.90.1; 

16. Adobe Reader, версия 11; 

17. GIMP, версия 2.10; 

18. FastStone Image Viewer, версия 7.5. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

https://e.lanbook.com/book/164643
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394011436.html
https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
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3. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

4. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

5. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/; 

6. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Консультант Плюс - Режим доступа: http://www.consultant.ru/; 

3. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Аудитория, оборудованная 

мультимедийными средствами 

обучения для проведения занятий 

лекционного типа, занятий 

семинарского, практического типа, 

групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации (УЛК403, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель, маркерная доска. 

Технические средства обучения: Персональные 

компьютеры с подключением к сети 

«Интернет». Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 10. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Visio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 3.Microsoft Project 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4.Microsoft Visual Studio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 5.Microsoft Office 2013. Лицензия 

https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://wciom.ru/
http://www.canneslions.ru/about
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

№62369950 от 04.09.2013 г. 6.Adobe Flash 

Professional CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 7.Adobe Flash Builder 4.6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 8.Adobe Fireworks 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

9.Acrobat X Pro. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 10.Adobe Illustrator CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 11.Adobe Photoshop 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

12.Adobe After Effects CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 13.Adobe Audition 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

14.Adobe Prelude CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 15.Adobe Premiere CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 16.CorelDRAW 

Graphics Suite X7. Лицензия №066694 с 

серийным номером от 12.10.2014 г. 17.Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия 

№24С4-200327-083528-900-180, договор 

№007/223 от 30.03.2020 г. 

Pinnacle Studio, CorelDRAW, Adobe Premiere, 

ProAdobe Illusrtator 



 

 

Приложение к рабочей программе 

 

Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 

ФГБОУ ВО «Марийский государственный университет» 

 

 

 

 

 УТВЕРЖДАЮ 

Директор ИНКиМК 

____________________ /Чузаев Р.И./ 

 

«25» мая 2023 г. 

 

 

 

 

Фонд оценочных средств 

 

 

Дисциплина 

Б1.В.М.2.ДВ.1.2 Реклама и технологии производства рекламного продукта 
 

Направление подготовки 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
 

Направленность (профиль) программы 

Цифровая реклама 
 

Квалификация 

Бакалавр 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Йошкар-Ола 

2023 

  



2 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

технологиче

ский 
ПК-3 

способен 

выполнять 

производств

енные 

задачи по 

рекламе и 

связям с 

общественн

остью в 

государстве

нных и 

муниципаль

ных 

структурах с 

учетом 

правовых и 

этических 

норм 

ПК-3.2 
Использует современные 

информационно-

коммуникационные технологии и 

специализированные программные 

продукты в своей 

профессиональной деятельности. 
ПК-3.5 
Осуществлять подготовку к 

выпуску, производство и 

распространение разных видов 

рекламной продукции, включая 

текстовые и графические, 

цифровые, рабочие и 

презентационные материалы, в том 

числе на иностранном языке. 

Знать: 
- теорию и практику рекламы;  
- технологии производства рекламной 

продукции. 
Уметь: 
- проектировать рекламные кампании;  
- создавать концепции рекламного обращения. 
Владеть навыками: 
- художественного и компьютерного дизайна в 

рекламе. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Перечень 1. 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

9 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Перечень 1. 
 

Вопросы к экзамену: 

1. «Рекламный продукт»: понятие, сущность, значение 

2.Имидж в рекламе 

3. Стереотипы в рекламе. 

4. Мотивационные характеристики аудитории. 

7. Понятие профилирования и принцип "двойного проектирования" рекламного продукта. 

8. Традиционное поведение, ориентированное на удовлетворение потребностей, 

сформированных культурой. 

9. Знак, символ, миф в рекламе. Теория Ж.Бодрийяра о взаимоотношении человека и 

"вещи". 

10. Понятие социально-психологической эффективности рекламного продукта. 
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11. Теория имиджа Д.Огилви. 

12. Теория уникального торгового предложения (УТП). 

13. Ассоциативный тест, семантическая дифференциация, метод фокус-группы. 

14. Понятие субординированной рекламной аргументации. 

15. Теория позиционирования Дж.Траута и Э.Раиса, Л.Ческина. 

16. Понятие рекламной концепции и рекламной идеи. 

17. Форма, содержание и структура рекламного обращения. 

18. Эстетика в рекламном деле и теория "вампиризма" Р.Ривза. 

19. Особенности текстового оформления и визуализации рекламной продукции. 

20. Эффективность рекламного продукта и имидж компании. 

21. Композиция рекламного сообщения. 

22. Принципы создания рекламного текста. 

23. Рекламная аргументация. 

24. Приемы повышения читаемости рекламного текста. 

25. Язык печатной рекламы. Особенности коммуникации в газетной и журнальной 

рекламе. 

26. Семиотические модели в рекламе. Вербальная, графическая и звуковая 

нтертекстуальность. 

27. Семиотический анализ рекламного продукта. 

28. Основные критерии при создании эффективного рекламного продукта. 

29. Маркетинговое планирование, планирование рекламы и проектирование рекламного 

продукта. 

30. Этапы творческого процесса создания рекламы: определение проблемы, 

формирование творческой концепции, развертывание рекламной кампании, выход 

рекламы, проверка результатов (обратная связь). 

31. Творческая стратегия и ее компоненты: обращение и его виды ("жесткая" и "мягкая" 

продажа, "лекция" и "драма"); нетрафаретный, неформальный стиль рекламного 

обращения; юмор и активизация позитивных эмоций у потребителя. 

32. Рекламные формулы: прямое обращение, демонстрация, сравнение товаров, 

свидетельство рекламных персонажей. 

33. Жанр как механизм культурной преемственности рекламных форм. 

34. Знаковые системы и технологии материальной цивилизации как наследственные 

признаки рекламных жанров. 

35. Генезис устных жанров рекламы. 

36. Жанры современной радиорекламы: прямое объявление, 
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музыкальная заставка, жанровая сценка, оригинальное представление. 

37. Творческие и производственные технологии создания радиорекламы. 

38. Изобразительные жанры рекламы. Жанр вывески. Современные технологии 

оформления витрин. Жанрообразующие признаки рекламного плаката. 

39. Системы письменных жанров рекламы. 

40. Жанровые особенности газетной и журнальной рекламы. 

41. Жанры телевизионной рекламы. 

42. Преимущества и недостатки использования телеэфира в рекламном творчестве. 

43. Творческие технологии в создании рекламных роликов. Анимация, живое действие, 

специальные эффекты. 

44. Разработка основной идеи рекламы и цели создания качественного текста. 

45. Основные требования к рекламному имени 

46. Терминология рекламных текстов: заголовки, слоганы, подзаголовки, основной текст, 

врезы, вставки и рамки, девизы, иллюстрации, печати, логотипы и автографы. 

47. Социальная этика, правовые нормы и оценка рекламного продукта. 

48. Коммуникативное и речевое воздействие и манипулирование на различных языковых 

уровнях. 

49. Язык рекламы: выразительные и художественно-изобразительные средства в рекламе. 

Выразительные средства речи и речевое воздействие. Фонетика и ритмика. 

50. Стилистика языка рекламы. 

51. Функции слогана и заголовка. Информационные и риторические характеристики 

слогана. 

Эффективные типы слоганов. Стилистика рекламного заголовка и слогана. 

52. Язык бизнес-рекламы и потребительской рекламы. 

53. Роль криейтора в рекламном творчестве. 

54. Композиция рекламного сообщения. Этапы проработки композиции. Выбор наиболее 

эффективных видов композиции. 

55.Основные экспериментальные методы тестирования рекламных сообщений на 

распознаваемость, узнавание, запоминаемость, убедительность. 

56. Критерии оценки коммуникативной эффективности рекламного продукта. 

57. Особенности создания рекламы в Интернет-среде. 

58. Особенности создания телерекламы. 

59. Особенности создания радиорекламы. 

60. Особенности создания печатной рекламы. 
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Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Перечень 1 ПК-3 

Знать: 

- теорию и практику рекламы; - 

технологии производства рекламной 

продукции. 

Уметь: 

- проектировать рекламные кампании; 

- создавать концепции рекламного 

обращения. 

Владеть навыками: 

- художественного и компьютерного 

дизайна в рекламе. 

  

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): заслуживает студент, 

обнаруживший всестороннее, систематическое и 

глубокое знание учебно-программного 

материала, умение свободно выполнять задания, 

предусмотренные программой, усвоивший 

основную и знакомый с дополнительной 

литературой, рекомендованной программой. Как 

правило, оценка "отлично" выставляется 

студентам, усвоившим взаимосвязь основных 

понятий дисциплины в их значении для 

приобретаемой профессии, проявившим 

творческие способности в понимании, 

изложении и использовании учебно-

программного материала. 
«хорошо» (4 балла): заслуживает студент 

обнаруживший полное знание учебно-

программного материала, успешно 

выполняющий предусмотренные в программе 

задания, усвоивший основную литературу, 

рекомендованную в программе. Как правило, 

оценка "хорошо" выставляется студентам, 

показавшим систематический характер знаний 

по дисциплине и способным к их 

самостоятельному пополнению и обновлению в 

ходе дальнейшей учебной работы и 

профессиональной деятельности. 
«удовлетворительно» (3 балла): заслуживает 

студент, обнаруживший знания основного 

учебно-программного материала в объеме, 

необходимом для дальнейшей учебы и 

предстоящей работы по специальности, 

справляющийся с выполнением заданий, 

предусмотренных программой, знакомый с 

основной литературой, рекомендованной 

программой. Как правило, оценка 

"удовлетворительно" выставляется студентам, 

допустившим погрешности в ответе на экзамене 

и при выполнении экзаменационных заданий, но 

обладающим необходимыми знаниями для их 

устранения под руководством  преподавателя.  
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Перечень 1 

Иванов И.И. 93 93 отлично 



6 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Перечень 1 

Петров И.И. 93 93 отлично 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

81 - 100 «отлично» 
61 - 80 «хорошо» 
40 - 60 «удовлетворительно» 
0 - 39 «неудовлетворительно» 

 

Очная форма обучения 

 

6 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Перечень 1. 
 

Вопросы к экзамену: 

1. «Рекламный продукт»: понятие, сущность, значение 

2.Имидж в рекламе 

3. Стереотипы в рекламе. 

4. Мотивационные характеристики аудитории. 

7. Понятие профилирования и принцип "двойного проектирования" рекламного продукта. 

8. Традиционное поведение, ориентированное на удовлетворение потребностей, 

сформированных культурой. 

9. Знак, символ, миф в рекламе. Теория Ж.Бодрийяра о взаимоотношении человека и 

"вещи". 

10. Понятие социально-психологической эффективности рекламного продукта. 

11. Теория имиджа Д.Огилви. 

12. Теория уникального торгового предложения (УТП). 

13. Ассоциативный тест, семантическая дифференциация, метод фокус-группы. 

14. Понятие субординированной рекламной аргументации. 

15. Теория позиционирования Дж.Траута и Э.Раиса, Л.Ческина. 

16. Понятие рекламной концепции и рекламной идеи. 

17. Форма, содержание и структура рекламного обращения. 

18. Эстетика в рекламном деле и теория "вампиризма" Р.Ривза. 
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19. Особенности текстового оформления и визуализации рекламной продукции. 

20. Эффективность рекламного продукта и имидж компании. 

21. Композиция рекламного сообщения. 

22. Принципы создания рекламного текста. 

23. Рекламная аргументация. 

24. Приемы повышения читаемости рекламного текста. 

25. Язык печатной рекламы. Особенности коммуникации в газетной и журнальной 

рекламе. 

26. Семиотические модели в рекламе. Вербальная, графическая и звуковая 

нтертекстуальность. 

27. Семиотический анализ рекламного продукта. 

28. Основные критерии при создании эффективного рекламного продукта. 

29. Маркетинговое планирование, планирование рекламы и проектирование рекламного 

продукта. 

30. Этапы творческого процесса создания рекламы: определение проблемы, 

формирование творческой концепции, развертывание рекламной кампании, выход 

рекламы, проверка результатов (обратная связь). 

31. Творческая стратегия и ее компоненты: обращение и его виды ("жесткая" и "мягкая" 

продажа, "лекция" и "драма"); нетрафаретный, неформальный стиль рекламного 

обращения; юмор и активизация позитивных эмоций у потребителя. 

32. Рекламные формулы: прямое обращение, демонстрация, сравнение товаров, 

свидетельство рекламных персонажей. 

33. Жанр как механизм культурной преемственности рекламных форм. 

34. Знаковые системы и технологии материальной цивилизации как наследственные 

признаки рекламных жанров. 

35. Генезис устных жанров рекламы. 

36. Жанры современной радиорекламы: прямое объявление, 

музыкальная заставка, жанровая сценка, оригинальное представление. 

37. Творческие и производственные технологии создания радиорекламы. 

38. Изобразительные жанры рекламы. Жанр вывески. Современные технологии 

оформления витрин. Жанрообразующие признаки рекламного плаката. 

39. Системы письменных жанров рекламы. 

40. Жанровые особенности газетной и журнальной рекламы. 

41. Жанры телевизионной рекламы. 

42. Преимущества и недостатки использования телеэфира в рекламном творчестве. 
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43. Творческие технологии в создании рекламных роликов. Анимация, живое действие, 

специальные эффекты. 

44. Разработка основной идеи рекламы и цели создания качественного текста. 

45. Основные требования к рекламному имени 

46. Терминология рекламных текстов: заголовки, слоганы, подзаголовки, основной текст, 

врезы, вставки и рамки, девизы, иллюстрации, печати, логотипы и автографы. 

47. Социальная этика, правовые нормы и оценка рекламного продукта. 

48. Коммуникативное и речевое воздействие и манипулирование на различных языковых 

уровнях. 

49. Язык рекламы: выразительные и художественно-изобразительные средства в рекламе. 

Выразительные средства речи и речевое воздействие. Фонетика и ритмика. 

50. Стилистика языка рекламы. 

51. Функции слогана и заголовка. Информационные и риторические характеристики 

слогана. 

Эффективные типы слоганов. Стилистика рекламного заголовка и слогана. 

52. Язык бизнес-рекламы и потребительской рекламы. 

53. Роль криейтора в рекламном творчестве. 

54. Композиция рекламного сообщения. Этапы проработки композиции. Выбор наиболее 

эффективных видов композиции. 

55.Основные экспериментальные методы тестирования рекламных сообщений на 

распознаваемость, узнавание, запоминаемость, убедительность. 

56. Критерии оценки коммуникативной эффективности рекламного продукта. 

57. Особенности создания рекламы в Интернет-среде. 

58. Особенности создания телерекламы. 

59. Особенности создания радиорекламы. 

60. Особенности создания печатной рекламы. 

  

  

  

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Перечень 1 ПК-3 

Знать: 

- теорию и практику рекламы; - 

технологии производства рекламной 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): заслуживает студент, 

обнаруживший всестороннее, систематическое и 

глубокое знание учебно-программного 

материала, умение свободно выполнять задания, 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
продукции. 

Уметь: 

- проектировать рекламные кампании; 

- создавать концепции рекламного 

обращения. 

Владеть навыками: 

- художественного и компьютерного 

дизайна в рекламе. 

  

предусмотренные программой, усвоивший 

основную и знакомый с дополнительной 

литературой, рекомендованной программой. Как 

правило, оценка "отлично" выставляется 

студентам, усвоившим взаимосвязь основных 

понятий дисциплины в их значении для 

приобретаемой профессии, проявившим 

творческие способности в понимании, 

изложении и использовании учебно-

программного материала. 
«хорошо» (4 балла): заслуживает студент 

обнаруживший полное знание учебно-

программного материала, успешно 

выполняющий предусмотренные в программе 

задания, усвоивший основную литературу, 

рекомендованную в программе. Как правило, 

оценка "хорошо" выставляется студентам, 

показавшим систематический характер знаний 

по дисциплине и способным к их 

самостоятельному пополнению и обновлению в 

ходе дальнейшей учебной работы и 

профессиональной деятельности. 
«удовлетворительно» (3 балла): заслуживает 

студент, обнаруживший знания основного 

учебно-программного материала в объеме, 

необходимом для дальнейшей учебы и 

предстоящей работы по специальности, 

справляющийся с выполнением заданий, 

предусмотренных программой, знакомый с 

основной литературой, рекомендованной 

программой. Как правило, оценка 

"удовлетворительно" выставляется студентам, 

допустившим погрешности в ответе на экзамене 

и при выполнении экзаменационных заданий, но 

обладающим необходимыми знаниями для их 

устранения под руководством  преподавателя.  
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Перечень 1 

Иванов И.И. 3 3 удовлетворител

ьно 
Петров И.И. 4 4 хорошо 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 
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