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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.6.2 Основы маркетинга" являются: 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-2) способен 

учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их 

разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-4) способен 

отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной 

деятельности; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять 

основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации 

коммуникационного продукта. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.6.2 Основы маркетинга" являются: 

1) - освоение базового понятийного аппарата  области теории и практики 

маркетинга; 

2) -формирование навыков использования инструментов комплекса маркетинга 

при разработке коммуникационного продукта. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.О.М.6.2 Основы маркетинга входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.6 

"Модуль 6 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 

общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-2 

способен 

учитывать 

тенденции 

развития 

общественн

ых и 

государстве

нных 

институтов 

для их 

разносторон

него 

освещения в 

создаваемых 

медиатекста

х и (или) 

медиапроду

ктах, и (или) 

коммуникац

ионных 

продуктах 

ОПК-2.1 
Знает систему общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их функционирования 

и тенденции развития.  
ОПК-2.2 
Способен учитывать основные 

тенденции развития общественных 

и государственных институтов при 

создании текстов рекламы и связей 

с общественностью и/или 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
- принципы и функции маркетинговой 

деятельности, базовый понятийный аппарат 

маркетинга;  
- архитектуру внешней маркетинговой среды 

организации, свойства и особенности 

функционирования;    
- систему государственных и общественных 

институтов, способных оказывать влияние на 

создание маркетинговых продуктов. 
Уметь: 
- определять вектор и степень влияния факторов 

маркетинговой среды на возможности создания 

коммуникационных продуктов;  
- анализировать факторы отдаленного и 

ближайшего окружения маркетинговой среды 

организации. 
Владеть навыками: 
- использования современного понятийного 

аппарата маркетинга при создании 

коммуникационного продукта;  
- разработки функциональных маркетинговых 

стратегий с учетом трендов развития 

общественных и государственных институтов, 

внешней маркетинговой среды организации. 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-4 

способен 

отвечать на 

запросы и 

потребности 

общества и 

аудитории в 

профессиона

льной 

деятельност

и 

ОПК-4.1 
Соотносит социологические 

данные с запросами и 

потребностями общества и 

отдельных аудиторных групп.  
ОПК-4.2 
Использует основные 

инструменты поиска информации 

о текущих запросах и 

потребностях целевых аудиторий / 

групп общественности, учитывает 

основные характеристики целевой 

аудитории при создании текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
- базовые и современный концепции маркетинга;   
- принципы и алгоритм сегментирования 

потребителей,  
-  модели поведения потребителей на различных 

рынках. 
Уметь: 
- определять факторы внутреннего и внешнего 

порядка, оказывающие влияние на поведение 

потребителей и принятия решения о покупке;   
- соотносить социологические данные с 

запросами и потребностями целевых рынков 

организации. 
Владеть навыками: 
- адаптации положений современных концепций 

маркетинга при создании текстов рекламы и 

связей с общественностью и иных 

коммуникационных продуктов;  
-  анализировать модели поведения потребителей 

целевых рынков на основе данных 

статистических и профессиональных ресурсов 

информационных ресурсов. 
маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 
Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

Знать: 
- принципы, модели маркетинговых 

коммуникаций, роль и место маркетинговых 

коммуникаций в системе инструментов 

маркетинг-микс;  
- инструменты интегрированных маркетинговых 

коммуникаций. 
Уметь: 
- использовать инструменты маркетинговых 

коммуникаций при планировании производства 

и реализации коммуникационного продукта с 

учетом профиля целевых рынков;   
- вести мониторинг обратной связи с целевыми 

группами с использованием различных 

маркетинговых практик. 
Владеть навыками: 
- разработки маркетинговых стратегий с учетом 

коммуникативных практик целевых групп;  
- оценивать коммуникативную и коммерческую 

эффективность использования инструментов 

интегрированных маркетинговых 

коммуникаций. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.6.2 Основы маркетинга составляет   4    зачетных 

единиц,  144   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  3   семестр) 
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№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
Современная концепция маркетинга: сущность и 

эволюция принципов и подходов 
4 17 1   16  

2 
Сегментирование рынка и позиционирование 

продукта 
4 19 1 2  16  

3 
Архитектура внешней маркетинговой среды 

организации 
4 16    16  

4 
Исследования  рынка как основа принятия 

маркетинговых решений 
4 16    16  

5 Базовые инструменты комплекса маркетинга  4 21 2 2  17  

6 
Управление маркетинговой деятельностью 

компании 
4 17    17  

 Экзамен 4 36     36 

   142 4 4  98 36 

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.О.М.6.2 Основы маркетинга составляет   4    зачетных 

единиц,  144   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  3   семестр) 

 

 

№
 п

/п
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а
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п
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л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к
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м

ен
 

Л
ек

ц
и
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а
к

т
и

ч
ес

к
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 и

 

се
м

и
н

а
р
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и
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/н

а
у
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н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
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н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 
Современная концепция маркетинга: сущность и 

эволюция принципов и подходов 
3 16 2 2  12  

2 
Сегментирование рынка и позиционирование 

продукта 
3 16 2 2  12  

3 
Архитектура внешней маркетинговой среды 

организации 
3 16 2 2  12  

4 
Исследования  рынка как основа принятия 

маркетинговых решений 
3 20 4 4  12  

5 Базовые инструменты комплекса маркетинга  3 24 4 6  14  

6 
Управление маркетинговой деятельностью 

компании 
3 16 2 2  12  
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Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
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о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 
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ч
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Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

 Экзамен 3 36     36 

   144 16 18  74 36 

Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 Современная концепция маркетинга: сущность и эволюция принципов и подходов 1 
2 Сегментирование рынка и позиционирование продукта 1 
5 Базовые инструменты комплекса маркетинга  2 
  4 

 

Тема 1. Современная концепция маркетинга: сущность и эволюция принципов и 

подходов 

План темы: 
1. Современная концепция маркетинга: сущность и эволюция подходов 

 

Основные понятия и категории: маркетинг, рынок,  цели и задачи, принципы 

маркетинга, потребность, спрос, предложение, функции маркетинга, производственная 

концепция маркетинга, товарная концепция, сбытовая концепция, концепция чистого 

маркетинга, социально-этический маркетинг, маркетинг партнерских отношений, 

латеральный маркетинг. 

 

Тема 2. Сегментирование рынка и позиционирование продукта 

План темы: 
1. Сегментирование рынка и позиционирование продукта 

 

Основные понятия и категории: сущность и виды маркетинговых 

исследований, технологии маркетинговых исследований, первичная и вторичная 

маркетинговая информация; сегмент рынка, целевой сегмент рынка, признаки 

сегментирования рынка потребительских товаров и услуг, признаки сегментирования 

организованных потребителей,основные характеристики сегментов: b2c рынка,  b2b,  p2p; 

критерии выбора эффективного сегмента, позиционирование продукта 

 

Тема 5. Базовые инструменты комплекса маркетинга  

План темы: 
1. Базовые инструменты комплекса маркетинга  

 

Основные понятия и категории: товар, жизненный цикл товара, упаковка 

товара, сервис, товарный ассортимент, показатели товарного ассортимента. канал сбыта, 
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прямой сбыт, сбыт через посредников, достоинства и недостатки различных каналов 

сбыта, цена, маркетинговый треугольник ценообразования, издержки, маркетинговые 

коммуникации, реклама, личные продажи, стимулирование сбыта, связи  

собщественностью 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 Современная концепция маркетинга: сущность и эволюция принципов и подходов 2 
2 Сегментирование рынка и позиционирование продукта 2 
3 Архитектура внешней маркетинговой среды организации 2 
4 Исследования  рынка как основа принятия маркетинговых решений 4 
5 Базовые инструменты комплекса маркетинга  4 
6 Управление маркетинговой деятельностью компании 2 
  16 

 

Тема 1. Современная концепция маркетинга: сущность и эволюция принципов и 

подходов 

План темы: 
1. Современная концепция маркетинга: сущность и эволюция подходов 

 

Основные понятия и категории: маркетинг, рынок,  цели и задачи, принципы 

маркетинга, потребность, спрос, предложение, функции маркетинга, производственная 

концепция маркетинга, товарная концепция, сбытовая концепция, концепция чистого 

маркетинга, социально-этический маркетинг, маркетинг партнерских отношений, 

латеральный маркетинг. 

 

Тема 2. Сегментирование рынка и позиционирование продукта 

План темы: 
1. Сегментирование рынка и позиционирование продукта 

 

Основные понятия и категории: сущность и виды маркетинговых 

исследований, технологии маркетинговых исследований, первичная и вторичная 

маркетинговая информация; сегмент рынка, целевой сегмент рынка, признаки 

сегментирования рынка потребительских товаров и услуг, признаки сегментирования 

организованных потребителей,основные характеристики сегментов: b2c рынка,  b2b,  p2p; 

критерии выбора эффективного сегмента, позиционирование продукта 

 

Тема 3. Архитектура внешней маркетинговой среды организации 

План темы: 
1. Архитектура внешней маркетинговой среды организации 

 

Основные понятия и категории: внешняя среда маркетинга, характеристики 

внешней маркетинговой среды, среда отдаленного окружения, среда ближайшего 

окружения, конкуренты, маркетинговые посредники, ограничения и возможности 

маркетинговой среды, инструменты анализа внешней среды организации PEST- анализ- 

SWOT, GAP - анализ внешней маркетинговой среды 
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Тема 4. Исследования  рынка как основа принятия маркетинговых решений 

План темы: 
1. Исследования  рынка как основа принятия маркетинговых решений 

 

Основные понятия и категории: маркетинговые исследования,  маркетинговая 

информация, первичные данные, вторичные данные,типы маркетинговых исследований, 

поисковые, описательные, причинные, этапы комплексного маркетингового исследования, 

качественные и количественные методы маркетинговых исследований. 

 

Тема 5. Базовые инструменты комплекса маркетинга  

План темы: 
1. Базовые инструменты комплекса маркетинга  

 

Основные понятия и категории: товар, жизненный цикл товара, упаковка 

товара, сервис, товарный ассортимент, показатели товарного ассортимента. канал сбыта, 

прямой сбыт, сбыт через посредников, достоинства и недостатки различных каналов 

сбыта, цена, маркетинговый треугольник ценообразования, издержки, маркетинговые 

коммуникации, реклама, личные продажи, стимулирование сбыта, связи  

собщественностью 

 

Тема 6. Управление маркетинговой деятельностью компании 

План темы: 
1. Управление маркетинговой деятельностью компании 

 

Основные понятия и категории:  типы организационных структур служб 

маркетинга,  географическая структура службы маркетинга, рыночная(сегментная) 

структура, товарно-функциональная структура, план маркетинга, бюджет маркетинга, 

эффективность маркетинговой деятельности компании, объем продаж, прибыль, 

рентабельность, показатели KPI, маркетинговое мышление, маркетинговая культура 

 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
2 Сегментирование рынка и позиционирование продукта 2 
5 Базовые инструменты комплекса маркетинга  2 
  4 

 

Тема 2. Сегментирование рынка и позиционирование продукта 

План темы: 
1. Сегментирование рынка и позиционирование продукта 

 

Основные понятия и категории: сущность и виды маркетинговых 

исследований, технологии маркетинговых исследований, первичная и вторичная 

маркетинговая информация; сегмент рынка, целевой сегмент рынка, признаки 

сегментирования рынка потребительских товаров и услуг, признаки сегментирования 

организованных потребителей,основные характеристики сегментов: b2c рынка,  b2b,  p2p; 

критерии выбора эффективного сегмента, позиционирование продукта; 
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Тема 5. Базовые инструменты комплекса маркетинга  

План темы: 
1. Базовые инструменты комплекса маркетинга  

 

Основные понятия и категории: товар, жизненный цикл товара, упаковка 

товара, сервис, товарный ассортимент, показатели товарного ассортимента. канал сбыта, 

прямой сбыт, сбыт через посредников, достоинства и недостатки различных каналов 

сбыта, цена, маркетинговый треугольник ценообразования, издержки, маркетинговые 

коммуникации, реклама, личные продажи, стимулирование сбыта, связи  

собщественностью 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
1 Современная концепция маркетинга: сущность и эволюция принципов и подходов 2 
2 Сегментирование рынка и позиционирование продукта 2 
3 Архитектура внешней маркетинговой среды организации 2 
4 Исследования  рынка как основа принятия маркетинговых решений 4 
5 Базовые инструменты комплекса маркетинга  6 
6 Управление маркетинговой деятельностью компании 2 
  18 

 

Тема 1. Современная концепция маркетинга: сущность и эволюция принципов и 

подходов 

План темы: 
1. Современная концепция маркетинга: сущность и эволюция подходов 

 

Основные понятия и категории: маркетинг, рынок,  цели и задачи, принципы 

маркетинга, потребность, спрос, предложение, функции маркетинга, производственная 

концепция маркетинга, товарная концепция, сбытовая концепция, концепция чистого 

маркетинга, социально-этический маркетинг, маркетинг партнерских отношений, 

латеральный маркетинг. 

 

Тема 2. Сегментирование рынка и позиционирование продукта 

План темы: 
1. Сегментирование рынка и позиционирование продукта 

 

Основные понятия и категории: сущность и виды маркетинговых 

исследований, технологии маркетинговых исследований, первичная и вторичная 

маркетинговая информация; сегмент рынка, целевой сегмент рынка, признаки 

сегментирования рынка потребительских товаров и услуг, признаки сегментирования 

организованных потребителей,основные характеристики сегментов: b2c рынка,  b2b,  p2p; 

критерии выбора эффективного сегмента, позиционирование продукта; 

 

Тема 3. Архитектура внешней маркетинговой среды организации 

План темы: 
1. Архитектура внешней маркетинговой среды организации 

 

Основные понятия и категории: нешняя среда маркетинга, характеристики 

внешней маркетинговой среды, среда отдаленного окружения, среда ближайшего 

окружения, конкуренты, маркетинговые посредники, ограничения и возможности 



10 

маркетинговой среды, инструменты анализа внешней среды организации PEST- анализ- 

SWOT, GAP - анализ внешней маркетинговой среды  

 

Тема 4. Исследования  рынка как основа принятия маркетинговых решений 

План темы: 
1. Исследования  рынка как основа принятия маркетинговых решений 

 

Основные понятия и категории: маркетинговые исследования,  маркетинговая 

информация, первичные данные, вторичные данные,типы маркетинговых исследований, 

поисковые, описательные, причинные, этапы комплексного маркетингового исследования, 

качественные и количественные методы маркетинговых исследований. 

 

Тема 5. Базовые инструменты комплекса маркетинга  

План темы: 
1. Базовые инструменты комплекса маркетинга  

 

Основные понятия и категории: товар, жизненный цикл товара, упаковка 

товара, сервис, товарный ассортимент, показатели товарного ассортимента. канал сбыта, 

прямой сбыт, сбыт через посредников, достоинства и недостатки различных каналов 

сбыта, цена, маркетинговый треугольник ценообразования, издержки, маркетинговые 

коммуникации, реклама, личные продажи, стимулирование сбыта, связи  

собщественностью 

 

Тема 6. Управление маркетинговой деятельностью компании 

План темы: 
1. Управление маркетинговой деятельностью компании 

 

Основные понятия и категории:  типы организационных структур служб 

маркетинга,  географическая структура службы маркетинга, рыночная(сегментная) 

структура, товарно-функциональная структура, план маркетинга, бюджет маркетинга, 

эффективность маркетинговой деятельности компании, объем продаж, прибыль, 

рентабельность, показатели KPI, маркетинговое мышление, маркетинговая культура 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Современная концепция маркетинга: сущность и эволюция принципов и подходов 16 
2 Сегментирование рынка и позиционирование продукта 16 
3 Архитектура внешней маркетинговой среды организации 16 
4 Исследования  рынка как основа принятия маркетинговых решений 16 
5 Базовые инструменты комплекса маркетинга  17 
6 Управление маркетинговой деятельностью компании 17 
  98 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Современная концепция маркетинга: сущность и эволюция принципов и подходов 12 
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№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
2 Сегментирование рынка и позиционирование продукта 12 
3 Архитектура внешней маркетинговой среды организации 12 
4 Исследования  рынка как основа принятия маркетинговых решений 12 
5 Базовые инструменты комплекса маркетинга  14 
6 Управление маркетинговой деятельностью компании 12 
  74 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: групповая дискуссия, дистанционные образовательные 

технологии, инновационные технологии обучения (анализ деловых ситуаций и 

имитационных моделей), мозговой штурм (брейнсторминг), проблемная лекция, разбор 

конкретных ситуаций, технология ситуационного обучения (case-study); 

методы обучения: практический метод (упражнение), словесные методы (объяснение, 

беседа), словесный метод (лекция- визуализация); 

средства обучения: аудиовизуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: деловые и ролевые игры, разбор 

конкретных ситуаций, семинары в диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Маркетинг : Учебное пособие - Саратов: Ай Пи Ар Медиа, 2019. - 166 с. - 

ISBN 978-5-4497-0218-0.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/86470.html; 

2. Григорьев Михаил Николаевич Маркетинг : Учебник для вузов ; Григорьев 

М. Н. - Москва: Юрайт, 2020. - 559 с - ISBN 978-5-534-05818-5. (Серия: Высшее 

образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/449789; 

3. Корнеева Ирина Вадимовна Маркетинг : Учебник и практикум Для 

академического бакалавриата / Хруцкий Валерий Евгеньевич ; Корнеева И. В., Хруцкий В. 

Е. - Москва: Юрайт, 2018. - 436 с - ISBN 978-5-534-03565-0. (Серия: Высшее 

образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/414400; 

4. Кузьмина Евгения Евгеньевна Маркетинг : Учебник и практикум Для 

академического бакалавриата ; Кузьмина Е. Е. - Москва: Юрайт, 2018. - 385 с - ISBN 978-

5-9916-9118-5. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: 

https://urait.ru/bcode/413275; 

5. Данченок Лариса Александровна Маркетинг : Учебник и практикум для 

вузов / Ласковец Светлана Викторовна, Невоструев Петр Юрьевич, Мхитарян Сергей 

Владимирович, Иванова Ирина Евгеньевна, Маркова Марина Валерьевна, Корягин 

Николай Дмитриевич, Макарова Марина Викторовна ; под ред. Данченок Л.А. - Москва: 

Юрайт, 2020. - 486 с - ISBN 978-5-534-01560-7. (Серия: Высшее образование.).- Режим 

доступа: https://urait.ru/bcode/450037; 

http://www.iprbookshop.ru/86470.html
https://urait.ru/bcode/449789
https://urait.ru/bcode/414400
https://urait.ru/bcode/413275
https://urait.ru/bcode/450037
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6. Реброва Наталья Петровна Маркетинг : Учебник и практикум для вузов ; 

Реброва Н. П. - Москва: Юрайт, 2020. - 277 с - ISBN 978-5-534-03466-0. (Серия: Высшее 

образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/450528; 

7. Синяева Инга Михайловна Маркетинг : Учебник Для вузов / Жильцова 

Ольга Николаевна ; Синяева И. М., Жильцова О. Н. - Москва: Юрайт, 2019. - 495 с - ISBN 

978-5-534-11509-3. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: 

https://urait.ru/bcode/445444; 

8. Лукичёва Татьяна Алексеевна Маркетинг : Учебник и практикум Для 

академического бакалавриата / Воробьева Ирина Валентиновна, Лезина Татьяна 

Андреевна, Колесникова Марина Федоровна, Остапенко Всеволод Михайлович, Пецольдт 

Керстин ., Молчанов Николай Николаевич ; под ред. Лукичёвой Т.А., Молчанова Н. Н. - 

Москва: Юрайт, 2018. - 370 с - ISBN 978-5-534-01478-5. (Серия: Высшее образование.).- 

Режим доступа: https://urait.ru/bcode/413386. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Маркетинг : Курс лекций - Москва: Издательский Дом МИСиС, 2013. - 184 

с. - ISBN 978-5-87623-628-9.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/56266.html; 

2. Михин, М. Н. Теория вероятностей : учебное пособие для спо / Белова, Т. Б. 

; М. Н. Михин, Т. Б. Белова - Саратов, Москва: Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2020. 

- 94 с. - ISBN 978-5-4488-0819-7, 978-5-4497-0488-7.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/93074.html; 

3. Маркетинг : Учебное пособие - Томск: Томский государственный 

университет систем управления и радиоэлектроники, 2015. - 106 с.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/72119.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 10; 

2. Microsoft Windows, версия 7; 

3. Microsoft Office, версия 2010; 

4. Microsoft Office, версия 2013; 

5. Microsoft Visio, версия 2010; 

6. Microsoft Project, версия 2010; 

7. Microsoft Visio, версия 2013; 

8. Microsoft Project, версия 2013; 

9. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86; 

2. Mozilla Firefox, версия 82. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

4. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

5. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

6. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

https://urait.ru/bcode/450528
https://urait.ru/bcode/445444
https://urait.ru/bcode/413386
http://www.iprbookshop.ru/56266.html
http://www.iprbookshop.ru/93074.html
http://www.iprbookshop.ru/72119.html
https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
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7. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

8. База данных НП «Международное Исследовательское Агентство 

«Евразийский Монитор» - Режим доступа: https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

9. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

10. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

11. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

12. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/; 

13. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

14. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Консультант Плюс - Режим доступа: http://www.consultant.ru/; 

3. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Аудитория, оборудованная 

мультимедийными средствами 

обучения для проведения занятий 

лекционного типа, занятий 

семинарского, практического типа, 

групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

Специализированная мебель, маркерная доска. 

Технические средства обучения: Персональные 

компьютеры с подключением к сети 

«Интернет». Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 10. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Visio 2013. 

https://www.esomar.org/
https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://www.minfin.ru/ru/statistics/
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

промежуточной аттестации (УЛК403, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 3.Microsoft Project 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4.Microsoft Visual Studio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 5.Microsoft Office 2013. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 6.Adobe Flash 

Professional CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 7.Adobe Flash Builder 4.6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 8.Adobe Fireworks 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

9.Acrobat X Pro. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 10.Adobe Illustrator CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 11.Adobe Photoshop 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

12.Adobe After Effects CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 13.Adobe Audition 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

14.Adobe Prelude CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 15.Adobe Premiere CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 16.CorelDRAW 

Graphics Suite X7. Лицензия №066694 с 

серийным номером от 12.10.2014 г. 17.Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия 

№24С4-200327-083528-900-180, договор 

№007/223 от 30.03.2020 г. 



 

 

Приложение к рабочей программе 

 

Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 

ФГБОУ ВО «Марийский государственный университет» 

 

 

 

 

 УТВЕРЖДАЮ 

Директор ИНКиМК 

____________________ /Чузаев Р.И./ 

 

«25» мая 2023 г. 

 

 

 

 

Фонд оценочных средств 

 

 

Дисциплина 

Б1.О.М.6.2 Основы маркетинга 
 

Направление подготовки 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
 

Направленность (профиль) программы 

Цифровая реклама 
 

Квалификация 

Бакалавр 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Йошкар-Ола 

2023 

  



2 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-2 

способен 

учитывать 

тенденции 

развития 

общественн

ых и 

государстве

нных 

институтов 

для их 

разносторон

него 

освещения в 

создаваемых 

медиатекста

х и (или) 

медиапроду

ктах, и (или) 

коммуникац

ионных 

продуктах 

ОПК-2.1 
Знает систему общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их функционирования 

и тенденции развития.  
ОПК-2.2 
Способен учитывать основные 

тенденции развития общественных 

и государственных институтов при 

создании текстов рекламы и связей 

с общественностью и/или 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
- принципы и функции маркетинговой 

деятельности, базовый понятийный аппарат 

маркетинга;  
- архитектуру внешней маркетинговой среды 

организации, свойства и особенности 

функционирования;    
- систему государственных и общественных 

институтов, способных оказывать влияние на 

создание маркетинговых продуктов. 
Уметь: 
- определять вектор и степень влияния факторов 

маркетинговой среды на возможности создания 

коммуникационных продуктов;  
- анализировать факторы отдаленного и 

ближайшего окружения маркетинговой среды 

организации. 
Владеть навыками: 
- использования современного понятийного 

аппарата маркетинга при создании 

коммуникационного продукта;  
- разработки функциональных маркетинговых 

стратегий с учетом трендов развития 

общественных и государственных институтов, 

внешней маркетинговой среды организации. 
 ОПК-4 

способен 

отвечать на 

запросы и 

потребности 

общества и 

аудитории в 

профессиона

льной 

деятельност

и 

ОПК-4.1 
Соотносит социологические 

данные с запросами и 

потребностями общества и 

отдельных аудиторных групп.  
ОПК-4.2 
Использует основные 

инструменты поиска информации 

о текущих запросах и 

потребностях целевых аудиторий / 

групп общественности, учитывает 

основные характеристики целевой 

аудитории при создании текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
- базовые и современный концепции маркетинга;   
- принципы и алгоритм сегментирования 

потребителей,  
-  модели поведения потребителей на различных 

рынках. 
Уметь: 
- определять факторы внутреннего и внешнего 

порядка, оказывающие влияние на поведение 

потребителей и принятия решения о покупке;   
- соотносить социологические данные с 

запросами и потребностями целевых рынков 

организации. 
Владеть навыками: 
- адаптации положений современных концепций 

маркетинга при создании текстов рекламы и 

связей с общественностью и иных 

коммуникационных продуктов;  
-  анализировать модели поведения потребителей 

целевых рынков на основе данных 

статистических и профессиональных ресурсов 

информационных ресурсов. 
маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 

Знать: 
- принципы, модели маркетинговых 

коммуникаций, роль и место маркетинговых 

коммуникаций в системе инструментов 

маркетинг-микс;  
- инструменты интегрированных маркетинговых 

коммуникаций. 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

Уметь: 
- использовать инструменты маркетинговых 

коммуникаций при планировании производства 

и реализации коммуникационного продукта с 

учетом профиля целевых рынков;   
- вести мониторинг обратной связи с целевыми 

группами с использованием различных 

маркетинговых практик. 
Владеть навыками: 
- разработки маркетинговых стратегий с учетом 

коммуникативных практик целевых групп;  
- оценивать коммуникативную и коммерческую 

эффективность использования инструментов 

интегрированных маркетинговых 

коммуникаций. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. примеры вопросов для подготовки к пратическим занятиям 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

4 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. вопросы для подготовки к экзамену. 
 

1.Понятие маркетинга. Функции маркетинга. 

2. Маркетинг как философия современного бизнеса3.Современная концепция 

маркетинга.4.Основные концепции маркетинга как этапы эволюции 

маркетинга.5.Управление маркетинговой деятельностью как процесс, основные 

этапы.6.Стратегии охвата целевых рынков.7.Реализация маркетинговых мероприятий на 

предприятии.8.Система планирования маркетинга.9.Понятие маркетинговых 

исследований. Маркетинговые исследования как процесс.10.Основные направления 

маркетинговых исследований.11.Источники маркетинговой информации. Методы сбора 

информации.12.Стратегический и операционный маркетинг компании.13.Основные 

стратегии маркетинга.14.Характеристика основных элементов макросреды фирмы. Анализ 

факторов макросреды.15.Характеристика основных элементов микросреды фирмы. 

Анализ факторов микросреды. 

16. Понятие бизнес-портфеля организации и модель анализа бизнес-портфеля 

«БКГ».17.Сегментирование рынка, выбор целевых сегментов рынка.18. Стратегии 

позиционирования товара на рынке.19.Анализ конкурентов. Основные направления 

исследования.20. Комплекс маркетинга.21.Основные составляющие товара в 

маркетинге.22.Классификация товаров.23.Упаковка, маркировка и гарантии.24.Процесс 

управления новыми товарами.25.Этапы разработки нового товара.26.Маркетинговые 

стратегии и жизненый цикл товара.27.Поведение потребителей. Понятие и структура 
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цепочки потребления.28.Понятие и характеристики индивидуальных потребителей. 

Моделирование поведения индивидуальных потребителей.29.Корпоративные покупатели. 

Моделирование поведения корпоративных покупателей.30.Ценовые стратегии маркетинга 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

вопросы для 

подготовки к 

экзамену 

ОПК-2 

Знать: 

- принципы и функции 

маркетинговой деятельности, 

базовый понятийный аппарат 

маркетинга; - архитектуру 

внешней маркетинговой среды 

организации, свойства и 

особенности 

функционирования; - систему 

государственных и 

общественных институтов, 

способных оказывать влияние 

на создание маркетинговых 

продуктов. 

Уметь: 

- определять вектор и степень 

влияния факторов 

маркетинговой среды на 

возможности создания 

коммуникационных продуктов; 

- анализировать факторы 

отдаленного и ближайшего 

окружения маркетинговой 

среды организации. 

Владеть навыками: 

- использования современного 

понятийного аппарата 

маркетинга при создании 

коммуникационного продукта; - 

разработки функциональных 

маркетинговых стратегий с 

учетом трендов развития 

общественных и 

государственных институтов, 

внешней маркетинговой среды 

организации. 

  

ОПК-4 

Знать: 

- базовые и современный 

концепции маркетинга; - 

принципы и алгоритм 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): • Полные и 

точные ответы на все вопроса 

экзаменационного билета • Свободное 

владение основными терминами и 

понятиями курса • Последовательное и 

логичное изложение материала курса; • 

Законченные выводы и обобщения по 

теме вопросов; • Исчерпывающие 

ответы на вопросы при сдаче экзамена 
«хорошо» (4 балла): Полные и точные 

ответы на  вопросы экзаменационного 

билета • Знание основных терминов и 

понятий курса; • Последовательное 

изложение материала курса; • Умение 

формулировать некоторые обобщения 

по теме вопросов; • Достаточно полные 

ответы на вопросы при сдаче экзамена;  
«удовлетворительно» (3 балла):  
Неполные  ответы на  вопросы 

экзаменационного билета -

Удовлетворительное знание основных 

терминов и понятий курса; • 

Удовлетворительное знание и владение 

методами и средствами решения задач; • 

Недостаточно последовательное 

изложение материала курса; • Умение 

формулировать отдельные выводы и 

обобщения по теме вопросов;  
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

сегментирования потребителей, 

- модели поведения 

потребителей на различных 

рынках. 

Уметь: 

- определять факторы 

внутреннего и внешнего 

порядка, оказывающие влияние 

на поведение потребителей и 

принятия решения о покупке; - 

соотносить социологические 

данные с запросами и 

потребностями целевых рынков 

организации. 

Владеть навыками: 

- адаптации положений 

современных концепций 

маркетинга при создании 

текстов рекламы и связей с 

общественностью и иных 

коммуникационных продуктов; 

- анализировать модели 

поведения потребителей 

целевых рынков на основе 

данных статистических и 

профессиональных ресурсов 

информационных ресурсов. 

  

ПК-2 

Знать: 

- принципы, модели 

маркетинговых коммуникаций, 

роль и место маркетинговых 

коммуникаций в системе 

инструментов маркетинг-микс; - 

инструменты интегрированных 

маркетинговых коммуникаций. 

Уметь: 

- использовать инструменты 

маркетинговых коммуникаций 

при планировании производства 

и реализации 

коммуникационного продукта с 

учетом профиля целевых 

рынков; - вести мониторинг 

обратной связи с целевыми 

группами с использованием 

различных маркетинговых 

практик. 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Владеть навыками: 

- разработки маркетинговых 

стратегий с учетом 

коммуникативных практик 

целевых групп; - оценивать 

коммуникативную и 

коммерческую эффективность 

использования инструментов 

интегрированных 

маркетинговых коммуникаций. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка вопросы для подготовки к экзамену 

Иванов И.И. 1 1 отлично 
Петров И.И. 1 1 отлично 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

0.90 - 1 «отлично» 
0.75 - 0.89 «хорошо» 
0.6 - 0.74 «удовлетворительно» 
0 - 0.59 «неудовлетворительно» 

 

Очная форма обучения 

 

3 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. вопросы для подготовки к экзамену. 
 

1.Понятие маркетинга. Функции маркетинга. 

2. Маркетинг как философия современного бизнеса3.Современная концепция 

маркетинга.4.Основные концепции маркетинга как этапы эволюции 

маркетинга.5.Управление маркетинговой деятельностью как процесс, основные 

этапы.6.Стратегии охвата целевых рынков.7.Реализация маркетинговых мероприятий на 

предприятии.8.Система планирования маркетинга.9.Понятие маркетинговых 

исследований. Маркетинговые исследования как процесс.10.Основные направления 

маркетинговых исследований.11.Источники маркетинговой информации. Методы сбора 

информации.12.Стратегический и операционный маркетинг компании.13.Основные 

стратегии маркетинга.14.Характеристика основных элементов макросреды фирмы. Анализ 

факторов макросреды.15.Характеристика основных элементов микросреды фирмы. 

Анализ факторов микросреды. 
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16. Понятие бизнес-портфеля организации и модель анализа бизнес-портфеля 

«БКГ».17.Сегментирование рынка, выбор целевых сегментов рынка.18. Стратегии 

позиционирования товара на рынке.19.Анализ конкурентов. Основные направления 

исследования.20. Комплекс маркетинга.21.Основные составляющие товара в 

маркетинге.22.Классификация товаров.23.Упаковка, маркировка и гарантии.24.Процесс 

управления новыми товарами.25.Этапы разработки нового товара.26.Маркетинговые 

стратегии и жизненый цикл товара.27.Поведение потребителей. Понятие и структура 

цепочки потребления.28.Понятие и характеристики индивидуальных потребителей. 

Моделирование поведения индивидуальных потребителей.29.Корпоративные покупатели. 

Моделирование поведения корпоративных покупателей.30.Ценовые стратегии маркетинга 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

вопросы для 

подготовки к 

экзамену 

ОПК-2 

Знать: 

- принципы и функции 

маркетинговой деятельности, 

базовый понятийный аппарат 

маркетинга; - архитектуру 

внешней маркетинговой среды 

организации, свойства и 

особенности 

функционирования; - систему 

государственных и 

общественных институтов, 

способных оказывать влияние 

на создание маркетинговых 

продуктов. 

Уметь: 

- определять вектор и степень 

влияния факторов 

маркетинговой среды на 

возможности создания 

коммуникационных продуктов; 

- анализировать факторы 

отдаленного и ближайшего 

окружения маркетинговой 

среды организации. 

Владеть навыками: 

- использования современного 

понятийного аппарата 

маркетинга при создании 

коммуникационного продукта; - 

разработки функциональных 

маркетинговых стратегий с 

учетом трендов развития 

общественных и 

государственных институтов, 

внешней маркетинговой среды 

организации. 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): • Полные и 

точные ответы на все вопроса 

экзаменационного билета • Свободное 

владение основными терминами и 

понятиями курса • Последовательное и 

логичное изложение материала курса; • 

Законченные выводы и обобщения по 

теме вопросов; • Исчерпывающие 

ответы на вопросы при сдаче экзамена 
«хорошо» (4 балла): Полные и точные 

ответы на  вопросы экзаменационного 

билета • Знание основных терминов и 

понятий курса; • Последовательное 

изложение материала курса; • Умение 

формулировать некоторые обобщения 

по теме вопросов; • Достаточно полные 

ответы на вопросы при сдаче экзамена;  
«удовлетворительно» (3 балла):  
Неполные  ответы на  вопросы 

экзаменационного билета -

Удовлетворительное знание основных 

терминов и понятий курса; • 

Удовлетворительное знание и владение 

методами и средствами решения задач; • 

Недостаточно последовательное 

изложение материала курса; • Умение 

формулировать отдельные выводы и 

обобщения по теме вопросов;  
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

  

ОПК-4 

Знать: 

- базовые и современный 

концепции маркетинга; - 

принципы и алгоритм 

сегментирования потребителей, 

- модели поведения 

потребителей на различных 

рынках. 

Уметь: 

- определять факторы 

внутреннего и внешнего 

порядка, оказывающие влияние 

на поведение потребителей и 

принятия решения о покупке; - 

соотносить социологические 

данные с запросами и 

потребностями целевых рынков 

организации. 

Владеть навыками: 

- адаптации положений 

современных концепций 

маркетинга при создании 

текстов рекламы и связей с 

общественностью и иных 

коммуникационных продуктов; 

- анализировать модели 

поведения потребителей 

целевых рынков на основе 

данных статистических и 

профессиональных ресурсов 

информационных ресурсов. 

  

ПК-2 

Знать: 

- принципы, модели 

маркетинговых коммуникаций, 

роль и место маркетинговых 

коммуникаций в системе 

инструментов маркетинг-микс; - 

инструменты интегрированных 

маркетинговых коммуникаций. 

Уметь: 

- использовать инструменты 

маркетинговых коммуникаций 

при планировании производства 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

и реализации 

коммуникационного продукта с 

учетом профиля целевых 

рынков; - вести мониторинг 

обратной связи с целевыми 

группами с использованием 

различных маркетинговых 

практик. 

Владеть навыками: 

- разработки маркетинговых 

стратегий с учетом 

коммуникативных практик 

целевых групп; - оценивать 

коммуникативную и 

коммерческую эффективность 

использования инструментов 

интегрированных 

маркетинговых коммуникаций. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка вопросы для подготовки к экзамену 

Иванов И.И. 2 2 неудовлетворит

ельно 
Петров И.И. 2 2 неудовлетворит

ельно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 

 


