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АННОТАЦИЯ  рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.1.1 Философия 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.1.1 Философия" являются: 
- формирование универсальной компетенции (УК-1) способен осуществлять поиск, 
критический анализ и синтез информации, применять системный подход для решения 
поставленных задач; 
- формирование универсальной компетенции (УК-5) способен воспринимать 
межкультурное разнообразие общества в социально-историческом, этическом и 
философском контекстах. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.1.1 Философия" являются: 
1) Изучение основных философских понятий, категорий и законов, содержания 

разделов философии, ее исторических типов; 
2) Овладение умениями использовать понятийно-категориальный аппарат 

философии в познавательной научной деятельности; 
3) Овладение навыками использования основ философских знаний для 

обоснования собственной мировоззренческой позиции, системного анализа и обобщения 
информации. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.1.1 Философия входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.1  "Модуль 

1 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 
Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 УК-1 способен осуществлять поиск, 
критический анализ и синтез 
информации, применять 
системный подход для решения 
поставленных задач 

Знать: 
- основные философские понятия, категории и 
законы;  
- сущность мышления, его функции и виды;  
- методы научного познания. 
Уметь: 
- использовать категориальный аппарат 
философии при анализе природных, 
общественных и духовных явлений и процессов;  
- применять методы научного познания в 
решении поставленных профессиональных 
задач. 
Владеть навыками: 
- сбора и обработки научной информации;  
- системного подхода при анализе природного, 
социального и духовного бытия;  
- критической оценки полученной информации, 
необходимой для решения поставленных задач. 

 УК-5 способен воспринимать 
межкультурное разнообразие 
общества в социально-
историческом, этическом и 
философском контекстах 

Знать: 
- соотношение понятий «культура» и 
«цивилизация»;  
- характерные черты западной и восточной 
цивилизации;  



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

- особенности российской цивилизации и ее роль 
в мировом историческом процессе;  
- этические нормы, касающиеся социальных, 
этнических, конфессиональных и культурных 
различий членов общества. 
Уметь: 
- определять социальные, этнические, 
конфессиональные и культурные различия;  
- учитывать социальные, этнические, 
конфессиональные, культурные особенности 
представителей различных социальных 
общностей при социальном взаимодействии. 
Владеть навыками: 
- применения диалектического метода к 
объяснению культурного и цивилизационного 
многообразия современного мира;  
- разрешения конфликтных ситуаций с учетом 
этических норм, касающихся социальных, 
этнических, конфессиональных и культурных 
различий членов общества. 

 
4. Объем дисциплины Б1.О.М.1.1 Философия составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  1   семестр) 

 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Тема 1. Философия, ее предмет и место в культуре. 
Тема 2. Философия древнего мира: восточная и античная философия. 
Тема 3. Философия Средних веков. 
Тема 4. Философия Возрождения и Нового времени. 
Тема 5. Немецкая классическая философия. Марксистская философия. 
Тема 6. Русская философия. 
Тема 7. Неклассическая философия. 
Тема 8. Проблема бытия в философии. 
Тема 9. Проблема сознания и познания в философии. 
Тема 10. Антропология и философия ценностей. 
Тема 11. Философские проблемы человеческой жизни. 
Тема 12. Философия общества. 
Тема 13. Философия культуры. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



АННОТАЦИЯ  рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.1.2 История России 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.1.2 История России" являются: 
- формирование универсальной компетенции (УК-1) способен осуществлять поиск, 
критический анализ и синтез информации, применять системный подход для решения 
поставленных задач; 
- формирование универсальной компетенции (УК-5) способен воспринимать 
межкультурное разнообразие общества в социально-историческом, этическом и 
философском контекстах. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.1.2 История России" являются: 
1) формирование у студентов знаний основных фактов, событий, явлений и 

этапов в историческом развитии России; 
2) формирование умений находить причинно-следственные связи, определять 

общее и особенное в развитии событий, явлений и процессов, происходивших в 
политической, социально-экономической и культурной сферах жизни общества в 
различные исторические периоды; 

3) формирование навыков сравнительно-исторического анализа основных 
этапов, событий, процессов из отечественной истории, аргументации собственной 
гражданской позиции. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.1.2 История России входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.1  

"Модуль 1 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 УК-1 способен осуществлять поиск, 
критический анализ и синтез 
информации, применять 
системный подход для решения 
поставленных задач 

Знать: 
- основы критического анализа и синтеза 
политического, социально-экономического и 
культурного развития России в различные 
исторические периоды;  
- сущность и специфику реализации системного 
подхода при рассмотрении событий и процессов 
из истории России. 
Уметь: 
- соотносить общие исторические процессы и 
отдельные факты, выявлять существенные черты 
исторических процессов, явлений и событий;  
- формировать и аргументированно отстаивать 
собственную позицию по различным проблемам 
отечественной истории. 
Владеть навыками: 
- критического анализа при оценке результатов 
социально-экономического, политического и 
культурного развития России в различные 
исторические периоды;  



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

- реализации системного подхода при 
рассмотрении исторических событий и 
процессов. 

 УК-5 способен воспринимать 
межкультурное разнообразие 
общества в социально-
историческом, этическом и 
философском контекстах 

Знать: 
- специфику истории как науки, ее место в 
системе гуманитарного знания;  
- основные этапы, события, достижения и 
персоналии в истории Отечества;  
- историческое наследие, социокультурные 
традиции и ценности различных социальных 
групп, этносов и конфессий, сформировавшиеся 
в ходе исторического развития. 
Уметь: 
- интерпретировать историю России в контексте 
мирового исторического развития;  
- проводить сопоставление и сравнение между 
различными цивилизациями, определять общие 
и особенные черты в их историческом развитии. 
Владеть навыками: 
- анализа событий отечественной истории, 
сопоставления и сравнения исторических эпох 
для обеспечения уважительного отношения к 
историческому наследию и социокультурным 
традициям России и других стран;  
- поиска и сбора информации по истории 
отечественной и мировой культуры;  
- выявления и разбора основных тенденций в 
развитии отечественной и мировой культуры. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.1.2 История России составляет   4    зачетных единиц,  
144   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  1   семестр) 
o Дифференцированный зачет (  2   семестр) 

 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Тема 1. Введение в курс «История России». 
Тема 2. Народы и государства на территории современной России в древности. 
Тема 3. Русь в конце IX – начале XII века. 
Тема 4. Русские земли в начале XII – первой трети XIII века. 
Тема 5. Борьба Руси с иноземными завоевателями в XIII веке. 
Тема 6. Русские земли в середине XIII – начале XVI века. Образование единого 

Российского государства. 
Тема 7. Эпоха Ивана IV Грозного. 
Тема 8. Россия на рубеже XVI – XVII веков. 
Тема 9. Россия в XVII веке. 
Тема 10. Россия в эпоху преобразований Петра Великого в конце XVII – первой 

четверти XVIII века. 
Тема 11. Россия в период дворцовых переворотов (1725-1762 гг.). 
Тема 12. Российская империя во второй половине XVIII века. 
Тема 13. Русская культура IX–XVIII веков. 
Тема 14. Россия в первой четверти XIX века. 



Тема 15. Россия во второй четверти XIX века. 
Тема 16. Россия в эпоху реформ и контрреформ второй половины XIX века. 
Тема 17. Россия в конце XIX – начале XX века. 
Тема 18. Русская культура XIX – начала XX века. 
Тема 19. Великая Российская революция и Гражданская война (1917-1920 гг.). 
Тема 20. Великая Российская революция (1917-1918 гг.). 
Тема 21. Гражданская война в России (1918-1920 гг.). 
Тема 22. Национально-государственное строительство в Советской республике и 

образование СССР (1917-1922 гг.). 
Тема 23. Новая экономическая политика (1921-1929 гг.). 
Тема 24. СССР в 1920-1930-е гг. Форсированное строительство социализма. 
Тема 25. Индустриализация и коллективизация в СССР (1926-1940 гг.). 
Тема 26. Общественно-политическое развитие СССР в 1930-е гг. 
Тема 27. Советская наука и культура в 1920-1930-е гг. 
Тема 28. Международное положение и внешняя политика СССР в 1920-1930-е гг. 
Тема 29. Внешняя политика СССР в 1920-1930-е гг. 
Тема 30. Актуальные проблемы истории Великой Отечественной войны. 
Тема 31. Начало Великой Отечественной войны. Организация обороны страны 

(1941-1943 гг.). 
Тема 32. Завершающий период Великой Отечественной войны. Разгром 

фашистской Германии и милитаристской Японии (1944-1945 гг.). 
Тема 33. СССР в период послевоенного восстановления и развития (1946-1964 гг.). 
Тема 34. СССР в условиях двухполярного мира (1946-1984 гг.). 
Тема 35. СССР в период развитого социализма (1964-1985 гг.). 
Тема 36. Развитие науки, образования и культуры в 1940-1980-е гг. 
Тема 37. СССР в период перестройки и распада страны (1985-1991 гг.). 
Тема 38. Экономическое и политическое положение в СССР в 1985-1991 гг. 
Тема 39. Российская Федерация в 1990-е гг. 
Тема 40. Российская Федерация в конце ХХ - начале XXI в. Основные направления 

внутренней политики. 
Тема 41. Российская Федерация в первой четверти XXI века. 
Тема 42. Внешняя политика Российской Федерации в начале XXI века. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



АННОТАЦИЯ  рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.1.3 Иностранный язык 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.1.3 Иностранный язык" является: - 

формирование универсальной компетенции (УК-4) способен осуществлять деловую 
коммуникацию в устной и письменной формах на государственном языке Российской 
Федерации и иностранном(ых) языке(ах). 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.1.3 Иностранный язык" являются: 
1) знакомство с основной иноязычной терминологией по направлению 

подготовки; 
2) развитие навыков устной и письменной речи на иностранном языке. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.1.3 Иностранный язык входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.1  

"Модуль 1 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 УК-4 способен осуществлять деловую 
коммуникацию в устной и 
письменной формах на 
государственном языке 
Российской Федерации и 
иностранном(ых) языке(ах) 

Знать: 
- языковые и стилистические нормы устной и 
письменной деловой коммуникации на 
иностранном языке;  
- специфику письменной деловой коммуникации 
для создания и редактирования деловых текстов 
на иностранном языке;  
- специфику устной деловой коммуникации на 
иностранном языке с учётом целевой аудитории. 
Уметь: 
- отбирать языковые и стилистические средства 
для осуществления деловой коммуникации в 
устной и письменной  
формах на иностранном языке;   
- создавать и редактировать письменные деловые 
тексты, учитывая специфику деловой 
коммуникации на иностранном языке;  
- осуществлять публичное общение, учитывая 
специфику устной деловой коммуникации на 
иностранном языке. 
Владеть навыками: 
- нормами делового общения в устной и 
письменной формах на иностранном языке;   
- перевода деловой переписки, официальных и 
профессиональных текстов с иностранного 
языка на русский, с русского языка на 
иностранный;  
- этикета устной деловой коммуникации на 
иностранном языке в различных ситуациях 
межличностного и межкультурного 
взаимодействия. 



4. Объем дисциплины Б1.О.М.1.3 Иностранный язык составляет   5    зачетных единиц,  180  
часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  1   семестр) 
o Зачет (  2   семестр) 
o Дифференцированный зачет (  3   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Тема 1. Family. 
Тема 2. Travelling. 
Тема 3. Health. 
Тема 4. Education. 
Тема 5. Arts. 
Тема 6. Getting  a job. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



АННОТАЦИЯ  рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.1.4 Безопасность жизнедеятельности 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.1.4 Безопасность жизнедеятельности" 

является: - формирование универсальной компетенции (УК-8) способен создавать и 
поддерживать в повседневной жизни и в профессиональной деятельности безопасные 
условия жизнедеятельности для сохранения природной среды, обеспечения устойчивого 
развития общества, в том числе при угрозе и возникновении чрезвычайных ситуаций и 
военных конфликтов. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.1.4 Безопасность жизнедеятельности" 
являются: 

1) формирование потребности превалирования в иерархии человеческих 
ценностей безопасного и ответственного отношения к себе, безопасного взаимодействия 
внутри социума, бережного отношения к окружающему; 

2) развитие мотиваций на повышение культуры безопасности 
жизнедеятельности во всей многомерности понятия, используя ценностные ориентиры в 
области гражданско-патриотического воспитания, здорового образа жизни и семейных 
отношений; 

3) овладение современными способами защиты, тактическим и стратегическим 
мышлением, алгоритмами поведения и самостоятельностью в принятии решений в 
чрезвычайных ситуациях, в том числе в чрезвычайных ситуациях военного времени; 

4) формирование стиля жизни, обеспечивающего личностное развитие, 
управление эмоциями и стрессоустойчивость, саморазвитие здоровья и безопасности 
жизнедеятельности; 

5) приобретение знаний и практических умений, выработка и принятие решений 
для обеспечения безопасного поведения в условиях чрезвычайных ситуаций природного, 
техногенного и социального характера, в том числе в чрезвычайных ситуациях военного 
времени; 

6) формирование навыков оказания первой помощи. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.1.4 Безопасность жизнедеятельности входит в часть "Обязательная часть" 

блока Б1.М.1  "Модуль 1 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 УК-8 способен создавать и 
поддерживать в повседневной 
жизни и в профессиональной 
деятельности безопасные условия 
жизнедеятельности для сохранения 
природной среды, обеспечения 
устойчивого развития общества, в 
том числе при угрозе и 
возникновении чрезвычайных 
ситуаций и военных конфликтов 

Знать: 
- теоретические основы анализа влияния 
элементов среды обитания;  
- концепцию приемлемого риска;  
- основы личной и коллективной безопасности и 
средства защиты в чрезвычайных ситуациях;  
- правила поведения при чрезвычайных 
ситуациях природного, техногенного и 
социального происхождения. 
Уметь: 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

- выявлять основные опасности, возникающие в 
жизнедеятельности человека;   
- использовать средства защиты от последствий 
ситуаций, угрожающих жизни и здоровью 
человека в профессиональной области;   
- обеспечивать личную и коллективную 
безопасность в чрезвычайных ситуациях;  
- оказывать первую помощь пострадавшим. 
Владеть навыками: 
- алгоритмом обеспечения личной и 
коллективной безопасности в чрезвычайных 
ситуациях;  
- формирования культуры безопасного 
поведения;  
- обеспечения безопасности жизнедеятельности 
в производственных, бытовых условиях и в 
чрезвычайных ситуациях;   
- оказания первой помощи. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.1.4 Безопасность жизнедеятельности составляет   2    
зачетных единиц,  72   часа. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  3   семестр) 

 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Тема 1. Теоретические основы безопасности жизнедеятельности. 
Тема 2. Чрезвычайные ситуации природного характера и защита населения от их 

последствий. 
Тема 3. Чрезвычайные ситуации техногенного характера и защита населения от их 

последствий. 
Тема 4. Чрезвычайные ситуации социального характера. Военные конфликты. 
Тема 5. Основы военной подготовки. Основы тактики общевойсковых 

подразделений. Военная топография. 
Тема 6. Проблемы национальной безопасности Российской Федерации. РСЧС и 

Гражданская оборона. Организация личной и коллективной безопасности. Радиационная, 
химическая и биологическая защита. 

Тема 7. Безопасность жизнедеятельности на производстве. 
Тема 8. Понятие о неотложных состояниях и первой помощи при них. Реанимация. 

Основы медицинского обеспечения. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



АННОТАЦИЯ  рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.1.5 Русский язык и культура речи   

 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.1.5 Русский язык и культура речи " 

является: - формирование универсальной компетенции (УК-4) способен осуществлять 
деловую коммуникацию в устной и письменной формах на государственном языке 
Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах). 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.1.5 Русский язык и культура речи " 
являются: 

1) углубление знания студентов о системе норм языка, вариативности нормы и 
отклонений от нормы, коммуникативных качествах речи, о формах и функциях речи, 
жанровых разновидностях и стилях речи; 

2) формирование умения анализировать и оценивать речь с точки зрения 
соблюдения языковых норм и соответствия коммуникативным качествам речи, создавать 
речевые произведения определенных типов и жанров как в письменной, так и устной 
формах речи; 

3) развитие коммуникативных способностей студентов; 
4) способствование формированию гармоничной коммуникативной личности, 

свободно владеющей нормами языка и речевого общения. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.1.5 Русский язык и культура речи  входит в часть "Обязательная часть" 

блока Б1.М.1  "Модуль 1 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 УК-4 способен осуществлять деловую 
коммуникацию в устной и 
письменной формах на 
государственном языке 
Российской Федерации и 
иностранном(ых) языке(ах) 

Знать: 
- языковые и стилистические нормы устной и 
письменной деловой коммуникации на 
государственном языке РФ;  
- жанры письменной деловой коммуникации для 
создания и редактирования деловых текстов на 
государственном языке РФ;  
- жанровую специфику устной деловой 
коммуникации на государственном языке РФ с 
учётом целевой аудитории. 
Уметь: 
- отбирать языковые и стилистические средства 
для осуществления деловой коммуникации в 
устной и письменной  
формах на государственном языке РФ;   
- создавать и редактировать письменные деловые 
тексты в соответствии с жанровыми признаками 
деловой коммуникации на государственном 
языке РФ;  
- осуществлять публичное общение в 
соответствии с жанровыми особенностями 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

устной деловой коммуникации на 
государственном языке РФ. 
Владеть навыками: 
- нормами делового общения в устной и 
письменной формах на государственном языке 
РФ;   
- создания и редактирования письменных 
деловых текстов в соответствии с жанровыми 
признаками деловой коммуникации на 
государственном языке РФ;  
- публичного общения в соответствии с 
жанровыми особенностями устной деловой 
коммуникации на государственном языке РФ. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.1.5 Русский язык и культура речи  составляет   2    
зачетных единиц,  72   часа. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  1   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Раздел 1. Современный русский литературный язык: социальная и 

функциональная дифференциация. 
Тема 1.1. Понятие о современном русском литературном языке и тенденциях его 

развития. Формы существования языка: литературный язык, диалекты, просторечие, 
жаргоны и арго. Языковая норма, ее роль в становлении и функционировании 
литературного языка. 

Раздел 2. Культура речи. 
Тема 2.1. Понятие «культура речи».  Орфоэпические нормы. Акцентологические 

нормы. 
Тема 2.2. Лексические нормы. Нормы употребления фразеологизмов.  

Морфологические нормы русского языка. 
Тема 2.3. Синтаксические нормы русского языка. Орфографические и 

пунктуационные нормы русского литературного языка. 
Раздел 3. Стили современного русского литературного языка. 
Тема 3.1. Научный стиль. Стилевые и жанровые особенности научного стиля. 

Специфика использования элементов различных языковых уровней в научной речи. 
Речевые нормы учебной и научной сфер деятельности. 

Тема 3.2. Официально-деловой стиль. Сфера функционирования; жанровое 
разнообразие официально-делового стиля. Лингвистические особенности официально-
делового стиля. Язык и стиль раз-личных видов доку-ментов. Речевой этикет в документе. 

Тема 3.3. Публицистический стиль. Жанровая дифференциация и отбор языковых 
средств в публицистическом стиле. Языковые особенности публицистического стиля. 
Образные языковые средства в публицистическом стиле. 

Тема 3.4. Разговорная речь. Разговорная речь в системе функциональных 
разновидностей русского литературного языка. Условия функционирования разговорной 
речи, роль внеязыковых факторов. 

Раздел 4. Основы риторики. 
Тема 4.1. Публичное выступление: оратор, аудитория, обстановка речи. 

Подготовка речи: выбор темы, определение цели, поиск материала. Композиция речи: 



начало, развертывание и завершение. Основные приемы поиска материала и виды 
вспомогательных материалов. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



АННОТАЦИЯ  рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.1.6 Правоведение 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.1.6 Правоведение" являются: 
- формирование универсальной компетенции (УК-2) способен определять круг задач в 
рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из 
действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений; 
- формирование универсальной компетенции (УК-10) способен формировать нетерпимое 
отношение к проявлениям экстремизма, терроризма, коррупционному поведению и 
противодействовать им в профессиональной деятельности. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.1.6 Правоведение" являются: 
1) изучение основных юридических понятий и категорий, основных отраслей 

российского права, формирование необходимого объема правовых знаний; 
2) овладение умениями использовать правовые знания в профессиональной 

деятельности, воспитать уважительное отношение к законам и иным нормативно-правовым 
актам как основополагающему гаранту соблюдения прав, свобод и интересов граждан и 
общества; 

3) формирование навыков правомерного поведения, поиска и анализа правовой 
информации, необходимой для использования правовых знаний в различных сферах 
деятельности, самостоятельного принятия правомерных решений в конкретных ситуациях, 
возникающих при осуществлении профессиональной деятельности. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.1.6 Правоведение входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.1  

"Модуль 1 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 УК-2 способен определять круг задач в 
рамках поставленной цели и 
выбирать оптимальные способы их 
решения, исходя из действующих 
правовых норм, имеющихся 
ресурсов и ограничений 

Знать: 
- основные принципы и положения теории 
государства и права, конституционного, 
гражданского, трудового, семейного, 
административного и уголовного права;  
- основные юридические понятия и категории;  
- основные нормативные документы. 
Уметь: 
- применять понятийно-категориальный аппарат, 
основные законы гуманитарных и социальных 
наук в профессиональной деятельности;  
- ориентироваться в системе законодательства и 
нормативных правовых актов, 
регламентирующих сферу профессиональной 
деятельности;  
- использовать правовые нормы в 
профессиональной и общественной 
деятельности. 
Владеть навыками: 
- работы с нормативными документами;  



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

- анализом различных вариантов 
правоотношений, возникающих в 
профессиональной деятельности;  
- работы со справочными правовыми системами 
для поиска необходимой правовой информации. 

 УК-10 способен формировать нетерпимое 
отношение к проявлениям 
экстремизма, терроризма, 
коррупционному поведению и 
противодействовать им в 
профессиональной деятельности 

Знать: 
- понятие, сущность и характерные черты 
экстремизма, терроризма и коррупции;    
- основные направления противодействия 
экстремизму, терроризму и коррупции в 
Российской Федерации, их  правовые и 
организационные основы;    
- меры профилактики экстремизма, терроризма и 
коррупции и предупреждения экстремистского, 
террористического и коррупционного поведения, 
в том числе антиэкстремистские, 
антитеррористические и антикоррупционные 
стандарты;   
- ответственность за экстремизм, терроризм и 
коррупционные правонарушения. 
Уметь: 
- применять полученные знания в практических 
ситуациях для выявления и устранения причин и 
условий, способствующих экстремистскому, 
террористическому и коррупционному 
поведению;    
- обосновывать свою нетерпимость к 
экстремистскому,  террористическому и 
коррупционному поведению;   
- применять основные приемы соблюдения 
нравственных, этических и правовых норм в 
профессиональной сфере. 
Владеть навыками: 
- применения понятийного аппарата 
противодействия экстремизму, терроризму и 
коррупции;   
- культуры мышления и этического общения в 
профессиональной среде и повседневной жизни;   
- анализа и решения основных правовых 
проблем, в том числе в вопросах урегулирования 
и разрешения конфликта интересов;   
- разработки мероприятий, направленных на 
профилактику и предупреждение экстремизма, 
терроризма, коррупционных преступлений и 
иных правонарушений. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.1.6 Правоведение составляет   2    зачетных единиц,  
72   часа. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  4   семестр) 

 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Раздел 1. Тематический план лекционных занятий. 
Тема 1.1. Введение в изучение курса. Понятие и сущность государства. 
Тема 1.2. Понятие и сущность права: признаки, источники, система. 



Тема 1.3. Конституционные основы российской государственности. 
Тема 1.4. Система органов государственной власти РФ. 
Тема 1.5. Понятие гражданского права. Субъекты и объекты гражданских 

правоотношений. 
Тема 1.6. Правовое регулирование брачно-семейных отношений. 
Тема 1.7. Трудовое право и правоотношения в сфере труда. 
Тема 1.8. Уголовное законодательство РФ. 
Тема 1.9. Предмет, метод и система административного права России. 
Тема 1.10. Основные цели, задачи и принципы государственной политики  в сфере 

противодействия терроризму, экстремизму и коррупции. 
Раздел 2. Тематический план практических и семинарских занятий. 
Тема 2.1. Основы теории государства. 
Тема 2.2. Понятие и сущность права: признаки, источники. 
Тема 2.3. Конституционноые основы российской государственности. 
Тема 2.4. Система органов государственной власти Российской Федерации. 
Тема 2.5. Основы гражданского права. 
Тема 2.6. Правовое регулирование брачно-семейных отношений. 
Тема 2.7. Трудовое право и отношения в сфере труда. 
Тема 2.8. Уголовное законодательство РФ. 
Тема 2.9. Предмет, метод и система административного права в России. 
Тема 2.10. Правовое обеспечение противодействия терроризму, экстремизму и 

коррупции. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



АННОТАЦИЯ  рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.1.7 Саморазвитие и самоорганизация личности 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.1.7 Саморазвитие и самоорганизация 

личности" является: - формирование универсальной компетенции (УК-6) способен 
управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития на 
основе принципов образования в течение всей жизни. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.1.7 Саморазвитие и самоорганизация 
личности" являются: 

1) формирование у обучающихся образа актуального и перспективного 
представления о себе как субъекте учебной и профессиональной деятельности на основе 
самопознания и адекватной самооценки; 

2) формирование у обучающихся знаний об основных закономерностях и 
механизмах саморазвития и самоорганизации; 

3) формирование у обучающихся умений применять технологии 
психологической помощи в саморазвитии и самореализации личности; 

4) формирование у обучающихся способности к рефлексии и стимулированию 
самостоятельной заинтересованной познавательной деятельности. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.1.7 Саморазвитие и самоорганизация личности входит в часть 

"Обязательная часть" блока Б1.М.1  "Модуль 1 Блока 1" образовательной программы 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью Направленность (профиль) программы: 
Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 УК-6 способен управлять своим 
временем, выстраивать и 
реализовывать траекторию 
саморазвития на основе принципов 
образования в течение всей жизни 

Знать: 
- способы самообразования и инструменты 
непрерывного образования (образования в 
течение всей жизни) для реализации 
собственных потребностей с учетом личностных 
возможностей, временной перспективы развития 
деятельности и требований рынка труда;  
- механизмы процессов саморазвития в 
профессиональной деятельности. 
Уметь: 
- использовать инструменты и методы 
управления временем при выполнении 
конкретных задач, проектов, при достижении 
поставленных целей;  
- планировать поэтапную работу по 
самообразованию. 
Владеть навыками: 
- технологиями саморазвития и 
профессионального роста;   
- приемами целеполагания и планирования 
профессиональной деятельности во временной 
перспективе. 



4. Объем дисциплины Б1.О.М.1.7 Саморазвитие и самоорганизация личности 
составляет   2    зачетных единиц,  72   часа. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  2   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Раздел 1. Основы самопознания. 
Тема 1.1. Самопознание как психолого-педагогическая основа саморазвития 

личности. 
Раздел 2. Особенности саморазвития личности. 
Тема 2.1. Саморазвитие личности как система, процесс и деятельность. 
Тема 2.2. Человек как субъект саморазвития. 
Раздел 3. Особенности саморазвития студента. 
Тема 3.1. Саморазвитие студента: эффективные инструменты саморазвития 

студента, целевая ориентированность учебной деятельности. 
Тема 3.2. Студент как субъект учебной деятельности. 
Тема 3.3. Технологии управления саморазвитием студента: самоорганизация, 

самоинтруктирование, самостимулирование, самоконтроль. 
Тема 3.4. Значимость определения цели учебной деятельности студентов. 
Тема 3.5. Мотивации и их определение в различных видах деятельности. 
Тема 3.6. Мотивация в структуре учебной деятельности. 
Раздел 4. Профессиональное саморазвитие личности. 
Тема 4.1. Социальные и психологические основы профессиональной 

самореализации. 
Тема 4.2. Саморазвитие библиотечно-информационной компетентности. 
Тема 4.3. Труд и человек труда как основа концепции профессионального 

саморазвития. Долгосрочное и краткосрочное планирование своей личной и 
профессиональной жизни. 

Тема 4.4. Профессиональное саморазвитие и самоорганизация личности. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



АННОТАЦИЯ  рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.1.8 Проектная деятельность 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.1.8 Проектная деятельность" являются: 

o формирование универсальной компетенции (УК-2) способен 
определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные 
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся 
ресурсов и ограничений; 

o формирование универсальной компетенции (УК-3) способен 
осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в 
команде. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.1.8 Проектная деятельность" являются: 
1) ознакомить с современными технологиями разработки организационно-

управленческих проектов и целевых программ сохранения и развития народной 
художественной культуры, народного танцевального наследия; 

2) научить формулировать основные идеи и их обоснования при разработке 
проекта; 

3) освоить навыки участия в разработке  отдельных разделов проектов  
организационно-управленческих проектов и целевых программ сохранения и развития 
народной художественной культуры. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.1.8 Проектная деятельность входит в часть "Обязательная часть" блока 

Б1.М.1  "Модуль 1 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 УК-2 способен определять круг задач в 
рамках поставленной цели и 
выбирать оптимальные способы их 
решения, исходя из действующих 
правовых норм, имеющихся 
ресурсов и ограничений 

Знать: 
- понятие и методологические основы проектной 
деятельности;  
- способы решения задач. 
Уметь: 
- разрабатывать план, определять целевые этапы 
и основные направления проектной работы;  
- выбирать оптимальные способы решения 
поставленных задач, исходя из действующих 
правовых норм, имеющихся ресурсов и 
ограничений. 
Владеть навыками: 
- методиками разработки цели и задач проекта;  
- методами оценки продолжительности и 
стоимости проекта, а также потребности в 
ресурсах. 

 УК-3 способен осуществлять социальное 
взаимодействие и реализовывать 
свою роль в команде 

Знать: 
- особенности принятия совместных решений в 
команде и условий сотрудничества при их 
реализации;  
- командные роли и закономерности поведения 
членов команды, их реализующих. 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

Уметь: 
- осуществлять обмен информацией, знаниями и 
опытом с членами команды;  
- оценивать идеи других членов команды для 
достижения поставленной цели;  
- анализировать возможные последствия личных 
действий и планировать свои действия для 
достижения заданного результата. 
Владеть навыками: 
- нормами и правилами командной работы;  
- готовностью нести личную ответственность за 
общий результат. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.1.8 Проектная деятельность составляет   4    зачетных 
единиц,  144   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Дифференцированный зачет (  4   семестр) 
o Дифференцированный зачет (  5   семестр) 

 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Раздел 1. Проектирование как способ трансформации среды. 
Тема 1.1. Базовая структура проекта: от идеи к успеху. Проблема: ищем там, где 

она есть. Генерация проектных идей: креативные способы и методики. 
Тема 1.2. Целевая аудитория: особенности сегментации и анализа. Проектная 

команда: командный синергизм и эффективность команды. 
Раздел 2. Этапы запуска проекта. Фандрайзинг. 
Тема 2.1. Этапы запуска проекта: идейная составляющая проекта, целеполагание 

(постановка цели проекта по SMART), планирование (построение модели реализации) 
проекта. 

Тема 2.2. Фандрайзинг и бюджет проекта: поиск средств или ресурсов для 
реализации проекта; составление, расчет и оценка проекта. 

Тема 2.3. Гибкие методы работы с проектами: Agile и т.д. 
Тема 2.4. Цифровые сервисы управления проектами и планирования: обзор и 

практическая значимость в проектной деятельности. 
Тема 2.5. Анализ и оценка эффективности проекта: методы и система показателей 

на практике. 
Раздел 3. Разработка проекта. Презентация. 
Тема 3.1. Разработка проекта в практике: от идеи к реализации. 
Тема 3.2. Презентация проекта: правильно сделать и убедительно провести. 
 

 
 
 
 
 
 
 

АННОТАЦИЯ  рабочей программы дисциплины 



Б1.О.М.1.9 Экономика 
1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.1.9 Экономика" является: - формирование 
универсальной компетенции (УК-9) способен принимать обоснованные экономические 
решения в различных областях жизнедеятельности. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.1.9 Экономика" являются: 
1) изучение основных понятий экономики и экономического развития форм 

государственного регулирования экономики методов управления личными финансами, 
собственными экономическими и финансовыми рисками; 

2) приобретение практических навыков использования понятийного аппарата 
экономической науки, анализа экономической информации из открытых источников, 
выявления причинно-следственных связей и закономерностей влияния экономики на 
различные сферы деятельности осуществления личного экономического планирования для 
достижения текущих и долгосрочных финансовых целей в условиях риска; 

3) приобретение практических навыков сбора и анализа информации для 
эффективного личного финансового планирования выбора финансовых инструментов для 
управления личными финансами оценки экономических событий для эффективного 
финансового планирования и снижения собственных экономических и финансовых рисков. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.1.9 Экономика входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.1  "Модуль 

1 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 
Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 УК-9 способен принимать обоснованные 
экономические решения в 
различных областях 
жизнедеятельности 

Знать: 
- сущность и понятие экономики и 
экономического развития;  
- формы государственного регулирования 
экономики;  
- методы управления личными финансами, 
собственные экономические и финансовые 
риски. 
Уметь: 
- использовать понятийный аппарат 
экономической науки, анализировать 
экономическую информацию из открытых 
источников;  
- выявлять причинно-следственные связи и 
закономерности влияния экономики на 
различные сферы деятельности;  
- осуществлять личное экономическое 
планирование для достижения текущих и 
долгосрочных финансовых целей в условиях 
риска. 
Владеть навыками: 
- сбора и анализа информации для эффективного 
личного финансового планирования;  
- выбора финансовых инструментов для 
управления личными финансами;  



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

- оценки экономических событий для 
эффективного финансового планирования и 
снижения собственных экономических и 
финансовых рисков. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.1.9 Экономика составляет   2    зачетных единиц,  72   
часа. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  3   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Тема 1. Основы экономики. 
Тема 2. Спрос, предложение и рыночное равновесие. 
Тема 3. Экономика фирмы. 
Тема 4. Национальная экономика, ее рост и развитие. 
Тема 5. Денежное обращение и кредит. 
Тема 6. Финансы и налогообложение. 
Тема 7. Управление личными финансами. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

АННОТАЦИЯ  рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.1.10 Физическая культура и спорт 



1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.1.10 Физическая культура и спорт" 

является: - формирование универсальной компетенции (УК-7) способен поддерживать 
должный уровень физической подготовленности для обеспечения полноценной социальной 
и профессиональной деятельности. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.1.10 Физическая культура и спорт" 
являются: 

1) Изучение медико-биологических основ повышения функционального и 
физического состояния (физической подготовленности) организма человека средствами 
физической культуры и спорта; 

2) Изучение современных методов физической культуры: методы развития 
физических качеств, методы овладения двигательными действиями; 

3) Изучение основных средств физической культуры; 
4) Изучение компонентов здорового образа жизни и факторы его формирования 

для обеспечения полноценной социальной и профессиональной деятельности; 
5) Овладение методами физической культуры, обеспечивающими полноценную 

социальную и профессиональную деятельность; 
6) Овладение средствами физической культуры, обеспечивающими 

полноценную социальную и профессиональную деятельность; 
7) Овладение методами контроля физического развития и физической 

подготовленности; 
8) Овладение доступными методами оценки физического развития и 

физической подготовленности. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.1.10 Физическая культура и спорт входит в часть "Обязательная часть" 

блока Б1.М.1  "Модуль 1 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 УК-7 способен поддерживать должный 
уровень физической 
подготовленности для обеспечения 
полноценной социальной и 
профессиональной деятельности 

Знать: 
- здоровьесберегающие технологии для ведения 
здорового образа жизни с учетом 
физиологических особенностей организма;  
- основы проведения тренировок для повышения  
физической подготовленности. 
Уметь: 
- планировать свое рабочее и свободное время;  
- составлять рефераты  по соблюдению норм 
здорового образа жизни в различных жизненных 
ситуациях и в профессиональной деятельности. 
Владеть навыками: 
- методами определения уровня физического 
развития и физической подготовленности;  
- организации физкультурно- спортивной 
деятельности для  рекреации и повышения 
физической подготовленности. 



4. Объем дисциплины Б1.О.М.1.10 Физическая культура и спорт составляет   2    
зачетных единиц,  72   часа. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  1   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Тема 1. Физическая культура и спорт в общекультурной и профессиональной 

подготовке студентов. 
Тема 2. Анатомическая и морфологическая характеристика организма человека. 
Тема 3. Организм человека как единая саморазвивающаяся и саморегулирующаяся 

биологическая система. 
Тема 4. Биологические основы системы спортивных тренировок в спорте и 

фитнесе. 
Тема 5. Функциональные системы организма человека и их адаптационные 

изменения к тренировочным нагрузкам. 
Тема 6. Психофизиологические основы учебного труда и интеллектуальной 

деятельности. Средства физической культуры и спорта в регулировании 
работоспособности. 

Тема 7. Метаболизм в контексте тренировок и питания в спорте и фитнесе. 
Тема 8. Основы здорового образа жизни студента. Физическая культура и спорт в 

обеспечении здоровья. 
Тема 9. Содержательные характеристики компонентов здорового образа жизни. 
Тема 10. Воздействие социальных и природных факторов на организм человека в 

процессе социальной и профессиональной деятельности. 
Тема 11. Общая физическая и специальная подготовка в системе спортивной 

тренировки. 
Тема 12. Содержание физической, технической и психической подготовки. 
Тема 13. Анаэробные и аэробные механизмы энергообеспечения в условиях 

тренировочной деятельности. 
Тема 14. Тренировочные нагрузки разной направленности и состояние мышечной 

системы. 
Тема 15. Индивидуальный выбор видов спорта, систем физических упражнений 

спорта  и основы методики самостоятельных занятий. 
Тема 16. Врачебный контроль и самоконтроль занимающихся физическими 

упражнениями и спортом. 
Тема 17. Современные технологии фитнес-тренировок. 
Тема 18. Профессионально-прикладная физическая подготовка (ППФП) студентов. 
 

 
 
 

  



 
АННОТАЦИЯ  рабочей программы дисциплины 

Б1.О.М.1.11 Основы российской государственности 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.1.12 Основы российской государственности" 
являются: 
- формирование универсальной компетенции (УК-5) способен воспринимать 
межкультурное разнообразие общества в социально-историческом, этическом и 
философском контекстах. 
Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.1.12 Основы российской государственности" 
являются: 
- представить историю России в её непрерывном цивилизационном измерении, отразить её 
наиболее значимые особенности, принципы и актуальные ориентиры;  
- раскрыть ценностно-поведенческое содержание чувства гражданственности и 
патриотизма, неотделимого от развитого критического мышления, свободного развития 
личности и способности независимого суждения об актуальном политико-культурном 
контексте; 
 - рассмотреть фундаментальные достижения, изобретения, открытия и свершения, 
связанные с развитием русской земли и российской цивилизации, представить их в 
актуальной и значимой перспективе, воспитывающей в гражданине гордость и 
сопричастность своей культуре и своему народу;  
- представить ключевые смыслы, этические и мировоззренческие доктрины, сложившиеся 
внутри российской цивилизации и отражающие её многонациональный, 
многоконфессиональный и солидарный (общинный) характер;  
- рассмотреть особенности современной политической организации российского общества, 
каузальную природу и специфику его актуальной трансформации, ценностное обеспечение 
традиционных институциональных решений и особую поливариантность 
взаимоотношений российского государства и общества в федеративном измерении;  
- исследовать наиболее вероятные внешние и внутренние вызовы, стоящие перед лицом 
российской цивилизации и её государственностью в настоящий момент, обозначить 
ключевые сценарии её перспективного развития;  
- обозначить фундаментальные ценностные принципы (константы) российской 
цивилизации (единство многообразия, суверенитет (сила и доверие), согласие и 
сотрудничество, любовь и ответственность, созидание и развитие), а также связанные 
между собой ценностные ориентиры российского цивилизационного развития (такие как 
стабильность, миссия, ответственность и справедливость). 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.1.12 Основы российской государственности» входит в часть "Обязательная 

часть" блока Б1.М.1 "Модуль 1 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и 
связи с общественностью Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 



 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Тип задач 
профессион

альной 
деятельност

и 

Код и 
наименование 
компетенции 

Код и наименование 
индикатора (индикаторов) 
достижения компетенции 

Результаты обучения 

 УК-5 способен 
воспринимать 

межкультурное 
разнообразие 
общества в 
социально-

историческом, 
этическом и 

философском 
контекстах 

УК-5.7. Демонстрирует 
толерантное восприятие 
социальных и культурных 
различий, уважительное и 
бережное отношению к 
историческому наследию и 
культурным традициям.  
УК-5.8. Находит и использует 
необходимую для саморазвития 
и взаимодействия с другими 
людьми информацию о 
культурных особенностях и 
традициях различных 
социальных групп.  
УК-5.9. Проявляет в своём 
поведении уважительное 
отношение к историческому 
наследию и социокультурным 
традициям различных 
социальных групп, 
опирающееся на знание этапов 
исторического развития России 
в контексте мировой истории и 
культурных традиций мира.  
УК-5.10. Сознательно выбирает 
ценностные ориентиры и 
гражданскую позицию; 
аргументировано обсуждает и 
решает проблемы 
мировоззренческого, 
общественного и личностного 
характера 

Знать: 
-фундаментальные достижения, изобретения, 
открытия и свершения, связанные с развитием 
русской земли и российской цивилизации, 
представлять их в актуальной и значимой 
перспективе;  
- особенности современной политической 
организации российского общества, каузальную 
природу и специфику его актуальной 
трансформации, ценностное обеспечение 
традиционных институциональных решений и 
особую поливариантность взаимоотношений 
российского государства и общества в 
федеративном измерении;  
- фундаментальные ценностные принципы 
российской цивилизации (такие как 
многообразие, суверенность, согласие, доверие и 
созидание), а также перспективные ценностные 
ориентиры российского цивилизационного 
развития (такие как стабильность, миссия, 
ответственность и справедливость. 
 
Уметь: 
- адекватно воспринимать актуальные 
социальные и культурные различий, 
уважительно и бережно относиться к 
историческому наследию и культурным 
традициям;  
- находить и использовать необходимую для 
саморазвития и взаимодействия с другими 
людьми информацию о культурных 
особенностях и традициях различных 
социальных групп;  
-проявлять в своём поведении уважительное 
отношение к историческому наследию и 
социокультурным традициям различных 
социальных групп, опирающееся на знание 
этапов исторического развития России в 
контексте мировой истории и культурных 
традиций мира. 
Владеть навыками: 
-осознанного выбора ценностных ориентиров и 
гражданской позиции;  
- аргументированного обсуждения и решения 
проблем мировоззренческого, общественного и 
личностного характера;  
- развитым чувством гражданственности и 
патриотизма, навыками самостоятельного 
критического мышления. 



4. Тематический план дисциплины (модуля) 
Объем дисциплины Б1.О.М.1.11 Основы российской 

государственности составляет   2   зачетные единицы,  72  часа. 
Формами промежуточной аттестации являются: 

o зачет (  1   семестр) 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
1. Что такое Россия 

2. Российское государство-цивилизация 

3. Российское мировоззрение и ценности российской цивилизации 

4. Политическое устройство России 

5. Вызовы будущего и развитие страны 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.1.1 Социология 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.1.1 Социология" является: - формирование 
универсальной компетенции (УК-5) способен воспринимать межкультурное разнообразие общества 
в социально-историческом, этическом и философском контекстах. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.1.1 Социология" являются: 
1) Приобретение знаний теоретических основ социологии, ее базовых понятий и 

категорий, закономерностей функционирования и развития различных социальных систем, 
многообразия социальных связей и социальных норм, специфики и разнообразия обществ и 
культур, этических норм, касающихся социальных, этнических, конфессиональных и культурных 
различий членов социальных групп; 

2) Формирование умений критического анализа социальных явлений и процессов, 
эффективности функционирования базовых социальных институтов, выстраивания гармоничных 
отношений и межличностного диалога в рамках своей профессиональной деятельности и в 
повседневной практике с учетом культурного разнообразия современного мира; 

3) Развитие навыков поиска и практической работы с информационными источниками, 
публичного выступления и аргументации собственной позиции по актуальным вопросам 
социальной жизни российского общества, разрешения конфликтных ситуаций при социальном 
взаимодействии с учетом социальных, этнических, конфессиональных и культурных различий 
членов коллектива и представителей различных социальных групп. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.1.1 Социология входит в часть "Часть, формируемая участниками 

образовательных отношений" блока Б1.М.1  "Модуль 1 Блока 1" образовательной программы 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая 
реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 УК-5 способен воспринимать 
межкультурное разнообразие 
общества в социально-
историческом, этическом и 
философском контекстах 

Знать: 
– специфику феномена культуры как 
социального опыта людей, предпосылки и 
условия существования культурного 
разнообразия современного мира;  
– этические нормы, касающиеся социальных, 
этнических, конфессиональных и культурных 
различий членов общества. 
Уметь: 
– анализировать разнообразие культур в 
процессе межкультурного взаимодействия;  
– учитывать социальные, этнические, 
конфессиональные, культурные особенности 
представителей различных социальных 
общностей при социальном взаимодействии. 
Владеть навыками: 
– социологической оценки явлений культуры;  
– создания толерантной среды взаимодействия 
при выполнении профессиональных задач. 



4. Объем дисциплины Б1.В.М.1.1 Социология (очная форма обучения)  составляет   2    
зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  4   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Социология как наука. Предмет, структура и функции социологии. 
Тема 2. Классическая западная социология. 
Тема 3. Социология в России. 
Тема 4. Общество как социальная система. 
Тема 5. Культура и общество. 
Тема 6. Социальные группы и общности. 
Тема 7. Социальные институты и организации. 
Тема 8. Личность и общество. 
Тема 9. Социальные взаимодействия и социальные отношения. 
Тема 10. Социальные процессы и социальные изменения. 
 

  



АННОТАЦИЯ  рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.1.2 Марийский язык 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.1.2 Марийский язык" является: - формирование 

универсальной компетенции (УК-5) способен воспринимать межкультурное разнообразие общества 
в социально-историческом, этическом и философском контекстах. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.1.2 Марийский язык" являются: 
1) грамматические особенности письменной и устной коммуникации на марийском 

языке; 
2) овладение навыками диалогового общения на марийском языке в условиях 

этнического, конфессионального и культурного многообразия; 
3) овладение навыками поддержания этнокультурной гармонии в коллективе с учетом 

языковых различий. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.1.2 Марийский язык входит в часть "Часть, формируемая участниками 

образовательных отношений" блока Б1.М.1  "Модуль 1 Блока 1" образовательной программы 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая 
реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 УК-5 способен воспринимать 
межкультурное разнообразие 
общества в социально-
историческом, этическом и 
философском контекстах 

Знать: 
− сферы применения марийского языка с учетом 
социальных, этнических, конфессиональных и 
культурных различий;  
– этические нормы общения на марийском 
языке. 
Уметь: 
– отбирать языковые средства для 
осуществления коммуникации на марийском 
языке в больших и малых социальных группах;  
– учитывать этнические, конфессиональные, 
культурные особенности при составлении 
устных и письменных текстов на марийском 
языке. 
Владеть навыками: 
− общения на марийском языке с учетом 
социальных, этнических, конфессиональных и 
культурных различий членов общества;  
– соблюдения этических норм в межкультурной 
коммуникации. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.1.2 Марийский язык (очная форма обучения)  составляет   2    
зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  3   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 



 
Тема 1. Алфавит. Фонетика, правила чтения. Личные местоимения. Палыме лийына. 
Тема 2. Спряжение глаголов. Разговор по телефону. 
Тема 3. Местный падеж. Обращения и выражения речевого этикета. 
Тема 4. Винительный падеж. Количественные числительные. Ответы на вопросы. 
Тема 5. Родительный падеж. Отрицательная форма глаголов настояще-будущего времени 

изъявительного наклонения. Выражения извинения и утешения. 
Тема 6. Притяжательные суффиксы.  Направительный падеж. Выражение согласия, 

подтверждения. 
Тема 7. Дательный падеж. Повелительное наклонение глагола. Выражение просьбы, 

повеления. 
Тема 8. Количественные числительные от 11 до 100. Порядковые числительные. Личные 

местоимения в дательном падеже. Возраст. 
Тема 9. I прошедшее время. Отрицательная форма I прошедшего времени. Отрицательные 

местоимения. 
Тема 10. II прошедшее время. Отрицательная форма II прошедшего времени. Послелоги с 

пространственным значением. Дни недели. 
Тема 11. Обстоятельственный падеж. Имя прилагательное. Адрес. Место жительства. 
Тема 12. Желательное наклонение. Относительные имена прилагательные. Квартира. 
Тема 13. Указательные местоимения. Временные значения падежей. Разговор по телефону. 
Тема 14. Причастия и наречия места. Род занятий. 
Тема 15. Причастия. Послелоги с временным значением. Комплименты. Одобрение. 
Тема 16. Залоги глагола. Послелоги со значением причины и цели. 
Тема 17. Множественное число существительных. Степени сравнения имен 

прилагательных. Знание языков. 
Тема 18. Деепричастия на –меке. Послелоги со значением количества и сравнения. 

Времена года. 
 

АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.1.ДВ.1.1 Общая физическая подготовка 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.1.ДВ.1.1 Общая физическая подготовка" является: 

- формирование универсальной компетенции (УК-7) способен поддерживать должный уровень 
физической подготовленности для обеспечения полноценной социальной и профессиональной 
деятельности. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.1.ДВ.1.1 Общая физическая подготовка" 
являются: 

1) Научиться подбирать комплекс физических упражнений и тренировочных нагрузок 
в соответствии с индивидуальными возможностями; 

2) Овладеть выполнением физических упражнений, обеспечивающих полноценную 
деятельность в индивидуальном ее контексте; 

3) Освоить навыки планирования и коррекции тренировочных нагрузок в доступных 
для самостоятельных занятий средствах физической культуры; 

4) Освоить навыки контроля и оценки физического развития и физической 
подготовленности; 

5) Овладеть навыками выполнения элементов техники легкой атлетики, лыжного 
спорта. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.1.ДВ.1.1 Общая физическая подготовка входит в часть "Элективные дисциплины 

(модули)" блока Б1.М.1  "Модуль 1 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи 
с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 



3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 УК-7 способен поддерживать должный 
уровень физической 
подготовленности для обеспечения 
полноценной социальной и 
профессиональной деятельности 

Знать: 
- комплексы физических упражнений;  
- принципы укрепления здоровья. 
Уметь: 
- определять и обосновывать доступные виды 
спорта (легкоатлетический бег, велосипед, 
плавание, лыжные гонки в снежное время и др.) 
и системы физических упражнений  для 
достижения оздоровительного эффекта;  
- составлять программы тренировочного 
процесса с учетом индивидуальной физической 
подготовленности. 
Владеть навыками: 
- приемами выполнения физических 
упражнений;  
- методами выполнения двигательных тестов для 
определения уровня развития основных 
физических качеств. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.1.ДВ.1.1 Общая физическая подготовка (очная форма 
обучения)  составляет  328   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  2   семестр) 
o Зачет (  3   семестр) 
o Зачет (  4   семестр) 
o Зачет (  5   семестр) 
o Зачет (  6   семестр) 
o Зачет (  7   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
Тема 1. ЛЕГКАЯ АТЛЕТИКА. 
Тема 2. ЛЫЖНЫЕ ГОНКИ. 
Тема 3. БАСКЕТБОЛ. 
Тема 4. ВОЛЕЙБОЛ. 
 

АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.1.ДВ.1.2 Игровые виды спорта 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.1.ДВ.1.2 Игровые виды спорта" является: - 

формирование универсальной компетенции (УК-7) способен поддерживать должный уровень 
физической подготовленности для обеспечения полноценной социальной и профессиональной 
деятельности. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.1.ДВ.1.2 Игровые виды спорта" являются: 
1) Освоить подбор комплексов физических упражнений и тренировочных нагрузок в 

соответствии с индивидуальными возможностями; 
2) Овладеть выполнением физических упражнений, обеспечивающих полноценную 

деятельность в индивидуальном ее контексте; 



3) Освоить навыки планирования и коррекции тренировочных нагрузок в доступных 
для самостоятельных занятий средствах физической культуры; 

4) Освоить навыки контроля и оценки физического развития и физической 
подготовленности; 

5) Овладеть навыками выполнения элементов техники спортивных игр. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.1.ДВ.1.2 Игровые виды спорта входит в часть "Элективные дисциплины (модули)" 

блока Б1.М.1  "Модуль 1 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 УК-7 способен поддерживать должный 
уровень физической 
подготовленности для обеспечения 
полноценной социальной и 
профессиональной деятельности 

Знать: 
- основные игровые виды спорта;  
- комплексы физических упражнений. 
Уметь: 
- составлять программы тренировочного 
процесса в игровых видах спорта (волейбол, 
баскетбол, мини-футбол) с учетом 
индивидуальной физической подготовленности;  
- подбирать комплексы физических упражнений 
для достижения оздоровительного эффекта. 
Владеть навыками: 
- приемами выполнения тренировочного 
процесса в игровых видах спорта;  
- элементами техники в игровых видах спорта 
(волейбол, баскетбол, мини-футбол). 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.1.ДВ.1.2 Игровые виды спорта (очная форма обучения)  
составляет  328   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  2   семестр) 
o Зачет (  3   семестр) 
o Зачет (  4   семестр) 
o Зачет (  5   семестр) 
o Зачет (  6   семестр) 
o Зачет (  7   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
Тема 1. МИНИ-ФУТБОЛ. 
Тема 2. БАСКЕТБОЛ. 
Тема 3. ВОЛЕЙБОЛ. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.2.1 Цифровая культура 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.2.1 Цифровая культура" является: - формирование 

общепрофессиональной компетенции (ОПК-3) способен использовать многообразие достижений 
отечественной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и 
(или) коммуникационных продуктов. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.2.1 Цифровая культура" являются: 
1) изучение ключевых направлений национальной технологической инициативы – 

программы поддержки развития перспективных отраслей; 
2) овладение навыками использования цифровых инструментов для защиты 

персональных данных и нейтрализации угроз личной информационной безопасности; 
3) эффективное использование цифровых сервисов  и соблюдения цифрового этикета; 
4) изучение основных сквозных технологий; 
5) овладение навыками применения методов анализа статистических данных при 

создании коммуникационных продуктов. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.2.1 Цифровая культура входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.2 "Модуль 

2 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-3 способен использовать 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 
культуры в процессе создания 
медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов 

Знать: 
- основные понятия и компоненты цифровой 
культуры;  
- государственную политику в области защиты 
информации;  
- основные сквозные технологии: искусственный 
интеллект, большие данные, нейросетевые 
технологии; технологии интернета вещей, 
виртуальной, дополненной и смешанной 
реальности. 
Уметь: 
- управлять цифровой идентичностью с учетом 
информационной безопасности;  
- применять методы анализа статистических 
данных при создании коммуникационных 
продуктов. 
Владеть навыками: 
- применения цифровых технологий для решения 
профессиональных задач;  
- применения цифровых сервисов организации 
профессиональной деятельности. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.2.1 Цифровая культура (очная форма обучения)  составляет   
2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  2   семестр) 
 



5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Раздел 1. ЦИФРОВАЯ КУЛЬТУРА: ПОНЯТИЯ И КОМПОНЕНТЫ. 
Тема 1.1. Цифровая экономика, цифровое общество и цифровая культура. 
Тема 1.2. Четыре волны промышленных революций. Описание индустрии 4.0. 
Тема 1.3. VUCA-мир, его особенности и стратегии. 
Тема 1.4. Структура и содержание  понятий «оцифровка», «информатизация»,  

«цифровизация» и «цифровая трансформация». 
Тема 1.5. Цифровая грамотность личности как жизненный навык. 
Тема 1.6. Цифровые технологии для решения профессиональных задач. 
Тема 1.7. Цифровая самоорганизация студента. 
Раздел 2. Информационная безопасность. 
Тема 2.1. Угрозы личной информационной безопасности и инструменты защиты 

персональных данных. 
Тема 2.2. Государственная политика в области защиты информации. 
Тема 2.3. Идентификация. 
Тема 2.4. Вирусы и средства борьбы с ними. Вредоносное ПО. 
Тема 2.5. Парольные системы. Шифрование. 
Тема 2.6. Электронная подпись. 
Раздел 3. Цифровые сервисы для организации образовательной деятельности. 
Тема 3.1. Цифровизация образования и ее связь с цифровой культурой. 
Тема 3.2. Онлайн-обучение. Учебные платформы и их использование в образовании. 
Тема 3.3. Сервисы для организации лекционных занятий. 
Тема 3.4. Социальные сетевые сервисы для хранения мультимедиа ресурсов. 
Тема 3.5. Сервисы для организации проектной деятельности. 
Тема 3.6. Сервисы для организации совместной деятельности. 
Тема 3.7. Цифровые сервисы для самообразования. 
Раздел 4. Управление цифровой идентичностью. 
Тема 4.1. Понятие цифровой идентичности и цифрового следа. 
Тема 4.2. Цифровая самопрезентация и структура цифровых персональных данных. 
Тема 4.3. Имидж и репутация в социальных сетях. Личный бренд в соцсетях. 
Тема 4.4. Цифровое портфолио. 
Тема 4.5. Оценка своего уровня цифровых компетенций. 
Тема 4.6. Цифровой этикет  (нетикет). 
Раздел 5. Сквозные цифровые технологии. 
Тема 5.1. Анализ статистических данных. Визуализация данных и подготовка 

аналитической отчетности. 
Тема 5.2. Технологии искусственного интеллекта. 
Тема 5.3. Большие данные. Нейросетевые технологии. 
Тема 5.4. Технологии виртуальной, дополненной и смешанной реальности. 
Тема 5.5. Технологии интернета вещей. 
Тема 5.6. Облачные технологии. 
Тема 5.7. Технологии цифровой экономики и блокчейн. 
 

АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.2.2 Информационные технологии в рекламе и связях с 

общественностью 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.2.2 Информационные технологии в рекламе и 

связях с общественностью" являются: 
o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-1) способен создавать 

востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, 
особенностями иных знаковых систем; 



o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-3) способен 
использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в процессе создания 
медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-6) способен понимать 
принципы работы современных информационных технологий и использовать их для решения задач 
профессиональной деятельности. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.2.2 Информационные технологии в рекламе и 
связях с общественностью" являются: 

1) знать основные понятия информационных технологий, место и роль в рекламе и 
связях с общественностью; 

2) уметь обрабатывать информацию любого вида с помощью современных 
информационных технологий и программных средств; 

3) знать основы информационной, библиографической культуры и компьютерной 
безопасности. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.2.2 Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью входит в 

часть "Обязательная часть" блока Б1.М.2 "Модуль 2 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 
Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-1 способен создавать 
востребованные обществом и 
индустрией медиатексты и (или) 
медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в 
соответствии с нормами русского и 
иностранного языков, 
особенностями иных знаковых 
систем 

Знать: 
- основы современной информационной 
культуры, необходимые для решения 
информационно-коммуникационных задач;  
- отличительные особенности медиатекстов, и 
(или) медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов разных 
медиасегментов и платформ. 
Уметь: 
- обмениваться информацией в глобальных и 
локальных компьютерных сетях;  
- использовать пакеты прикладных программ для 
решения профессиональных задачи работать с 
программными средствами общего назначения. 
Владеть навыками: 
- решения стандартных задач в 
профессиональной деятельности с 
использованием информационно-
коммуникационных технологий;  
- подготовки текстов рекламы и связей с 
общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов различных 
жанров и форматов в соответствии с нормами 
русского и иностранного языков, особенностями 
иных знаковых систем. 

 ОПК-3 способен использовать 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 
культуры в процессе создания 
медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов 

Знать: 
– основы современной информационной 
культуры, необходимые для решения 
информационно-коммуникационных задач. 
Уметь: 
– обмениваться информацией в глобальных и 
локальных компьютерных сетях;   



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

– использовать пакеты прикладных программ 
для решения профессиональных задач;  
– работать с программными средствами для 
решения профессиональных задач. 
Владеть навыками: 
– решения стандартных задач в 
профессиональной деятельности с 
использованием информационно-
коммуникационных технологий. 

 ОПК-6 способен понимать принципы 
работы современных 
информационных технологий и 
использовать их для решения задач 
профессиональной деятельности 

Знать: 
- теоретические основы современных 
информационно-коммуникационных 
технологий;   
- принципы использования современных 
технических средств и информационно-
коммуникационных технологий в 
профессиональной деятельности. 
Уметь: 
- применять современные цифровые устройства, 
платформы и программное обеспечение в 
профессиональной деятельности. 
Владеть навыками: 
- решения профессиональных задач с 
применением современных технических средств 
и информационно-коммуникационных 
технологий. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.2.2 Информационные технологии в рекламе и связях с 
общественностью (очная форма обучения)  составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  3   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью. 
Тема 2. Основы информационной и компьютерной безопасности в рекламе и связях с 

общественностью. 
Тема 3. Возможности использования ресурсов сети Интернет для совершенствования 

профессиональной деятельности, профессионального и личностного развития. 
Тема 4. Технология обработки текстовой информации в рекламе и связях с 

общественностью. 
Тема 5. Технология обработки числовой информации. 
Тема 6. Технологии использования систем управления базами данных в рекламе и связях 

с общественностью. 
Тема 7. Технология обработки графической информации в рекламе и связях с 

общественностью. 
Тема 8. Технологии мультимедиа в рекламе и связях с общественностью. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.2.3 Основы фотографии 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.2.3 Основы фотографии" является: - формирование 

общепрофессиональной компетенции (ОПК-3) способен использовать многообразие достижений 
отечественной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и 
(или) коммуникационных продуктов. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.2.3 Основы фотографии" являются: 
1) овладение студентами техникой фотосъёмки и её практического использования в 

рекламных целях. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.2.3 Основы фотографии входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.2 

"Модуль 2 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-3 способен использовать 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 
культуры в процессе создания 
медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов 

Знать: 
– принципы получения фотоизображений и 
технические основы фотографии;   
– основные законы композиции и психологии 
восприятия. 
Уметь: 
– фиксировать явления окружающей 
действительности посредством фотографии;  
– использовать арсенал композиционных 
приемов для проявления креативного мышления. 
Владеть навыками: 
– анализа композиционных средств и приемов в 
современной фотографии. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.2.3 Основы фотографии (очная форма обучения)  составляет   
4    зачетных единиц,  144   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  3   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Техника фотографии. 
Тема 2. Технология фотографии. 
Тема 3. Обработка фотоматериалов. 
Тема 4. Цветная фотография. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.2.4 Графический дизайн 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.2.4 Графический дизайн" является: - формирование 

общепрофессиональной компетенции (ОПК-3) способен использовать многообразие достижений 
отечественной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и 
(или) коммуникационных продуктов. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.2.4 Графический дизайн" являются: 
1) формирование практических умений и навыков работы при создании Web-сайтов; 
2) знание основ применения графического дизайна для создания Web-сайтов. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.2.4 Графический дизайн входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.2 

"Модуль 2 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-3 способен использовать 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 
культуры в процессе создания 
медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов 

Знать: 
– основы теории цвета;  
– терминологию изучаемого предмета;  
– законы цветоведения;  
– принципы гармоничного сочетания цветов;  
– эстетические критерии создания и оценки 
художественных, народных и декоративно-
прикладных изделий. 
Уметь: 
– смешивать цвета различными способами;  
– составлять гармонические цветовые 
композиции;  
– владеть приемами сочетания хроматических и 
ахроматических цветов. 
Владеть навыками: 
– художественной терминологией, используемой 
в работе с цветом;  
– приемами разработки эскизов художественных 
и декоративно-прикладных изделий и техникой 
живописи;  
– выбора цветовых решений при создании 
художественных и декоративно-прикладных 
изделий. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.2.4 Графический дизайн (очная форма обучения)  составляет   
5    зачетных единиц,  180   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  4   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 



Тема 1. Специфические особенности использования программ компьютерной графики для 
Web (Adob PhotoShop) для Web. Цветовые модели. Цветовая палитра Web. 

Тема 2. Трехмерная графика и анимация для Web. 
Тема 3. Технология Macromedia Flash. 
Тема 4. Инструментальные средства для создания и редактирования символов клипов. 
Тема 5. Создание кнопок, анимации, меню. 
Тема 6. Управление клипами, вложение клипов. 
Тема 7. Основы программирования интерактивного взаимодействия с клипами. 
Тема 8. Подключение клипов к HTML-страницам, обеспечение совместимости с 

различными браузерами. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.2.5 Видео в создании контента 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.2.5 Видео в создании контента" является: - 

формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-3) способен использовать многообразие 
достижений отечественной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.2.5 Видео в создании контента" являются: 
1) усвоение студентами знаний по инвариантному содержанию, логике цифровой 

графики и видеомонтажу; 
2) приобретение студентами практических навыков использования в своей работе 

методов интегрированной обработки изобразительной информации, умения выбирать адекватные 
средства ее компьютерного моделирования. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.2.5 Видео в создании контента входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.2 

"Модуль 2 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-3 способен использовать 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 
культуры в процессе создания 
медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов 

Знать: 
- концептуальные основы разработки и создания 
видео-контента;   
- современные материалы и технологии, 
производственные ресурсы, технические базы, 
аппаратные средства, сопутствующие 
производству и монтажу видеороликов;  
- принципы создания маркетинговых 
коммуникаций на визуальных платформах 
социальных сетей instagram, tiktok, youtube, 
facebook. 
Уметь: 
- руководить съемочной группой; 
организовывать креативные и художественно-
производственные процессы видеосъемок и 
видеомонтажа;   
- разрабатывать и воплощать операторскую 
экспликацию на основе режиссерского 
постановочного сценария, изобразительно-
декорационного оформления локаций, сцен и 
героев;   
- обрабатывать видеоматериал цифровыми 
программными средствами; создавать 
спецэффекты. 
Владеть навыками: 
- создания видеороликов;   
- внедрения видео-контента в другие виды 
аудиовизуального искусства;   
- методами решения маркетинговых задач, путём 
размещения видео-контента на визуальных 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

платформах социальных сетей instagram, tiktok, 
youtube, facebook. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.2.5 Видео в создании контента (очная форма обучения)  
составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  6   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Композиция в цифровой фотографии и видеосъемке. 
Тема 2. Съемка фильма. 
Тема 3. Устройство компьютерной видеостудии. 
Тема 4. Базовая техника работы с видеоизображениями и звуком. Приемы компьютерной 

техники видеомонтажа. 
Тема 5. Видеомонтаж в программе Adobe Premiere. 
Тема 6. Публикация видео в Интернете. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.2.6 Создание аудио-контента 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.2.6 Создание аудио-контента" является: - 

формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-3) способен использовать многообразие 
достижений отечественной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.2.6 Создание аудио-контента" являются: 
1) овладение методами  анализа областей применения компьютерной обработки 

текстовой, графической и мультимедийной информации; 
2) овладение методами изучения мультимедиа продуктов учебного назначения; 
3) овладение методами выбора основных типов и форматов файлов: текстовых файлов, 

растровой и векторной графики, звуковых файлов; 
4) овладение методами выбора основных элементов мультимедиа технологии :текст, 

графика, анимация, звук, видео. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.2.6 Создание аудио-контента входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.2 

"Модуль 2 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-3 способен использовать 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 
культуры в процессе создания 
медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов 

Знать: 
- методы разработки концептуальных идей 
аудио-контента, определяемых назначением, 
способствующих раскрытию художественного 
(рекламного) образа, соответствующих 
эмоциональным запросам общества. 
Уметь: 
- формулировать и излагать изобразительными 
средствами раскадровки и операторской 
экспликации концептуальную идею, образ 
будущего аудио-контента. 
Владеть навыками: 
- применения методов стимуляции творческих 
идей при синтезе возможных художественных 
идей и замыслов. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.2.6 Создание аудио-контента (очная форма обучения)  
составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  7   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Общие сведения о состоянии и перспективах развития электронных изданий. 
Тема 2. Восприятие аудио информации. 
Тема 3. Цифровая обработка текстовой информации. 



Тема 4. Цифровая обработка аудио-информации. 
Тема 5. Программные средства автоматизации создания электронных изданий. 

Назначение, функциональные возможности и типовые процедуры редактора Adobe Golive CS. 
Тема 6. Программные средства автоматизации создания электронных изданий. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.2.7 Web-аналитика 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.2.7 Web-аналитика" является: - формирование 

общепрофессиональной компетенции (ОПК-4) способен отвечать на запросы и потребности 
общества и аудитории в профессиональной деятельности. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.2.7 Web-аналитика" являются: 
1) расширение знаний обучающихся  в области информационных технологий, их 

использование в эффективном управлении Интернет ресурсом; 
2) выработка практических навыки по использованию технологий разработки и 

управления Интернет ресурсами в практической деятельности. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.2.7 Web-аналитика входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.2 "Модуль 2 

Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность 
(профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-4 способен отвечать на запросы и 
потребности общества и аудитории 
в профессиональной деятельности 

Знать: 
– обладать теоретическими знаниями о роли 
компьютерных систем управления 
информационными потоками и ведении баз 
данных;  
– алгоритмы построения запросов;  
– набор стандартов, содержащих требования к 
разработке программного обеспечения и 
регулирующих процессы разработки систем в 
целом;  
– электронные информационно-образовательные 
ресурсы, освещающие вопросы, связанные 
анализы предметной области и выделением 
требований к разрабатываемой программной 
системе. 
Уметь: 
– самостоятельно ориентироваться в типах и 
видах аналитических ИС;  
– применять на практике методы 
проектирования и построения баз данных;  
– выбирать информацию, необходимую для 
своей профессиональной деятельности;  
– проверять корректность сбора семантического 
ядра: по ее результатам из текстового контента 
отсеивать неэффективные и добавляются новые 
ключевые фразы. 
Владеть навыками: 
– интерпретации действий пользователей, чтобы 
понимать, кто из них заметил и отреагировал на 
CTA (подписка на рассылку, нажатие кнопки 
«Купить», отправка контактных данных и т. п.), 
а кто застрял на определенном этапе и покинул 
сайт;  
– методами описания баз данных. 



4. Объем дисциплины Б1.О.М.2.7 Web-аналитика (очная форма обучения)  составляет   2    
зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  8   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Генезис сети Интернет. 
Тема 2. Классификация интернет-сервисов. 
Тема 3. Системы управления контентом. 
Тема 4. Введение в метрическую аналитику. 
Тема 5. Анализ посещаемости WEB-узла. 
Тема 6. Методология сбора данных в интернете. 
Тема 7. Устройство и принцип работы поисковых систем. 
Тема 8. Системы Интернет-статистики. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.2.1 Креатив в диджитал коммуникациях 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.2.1 Креатив в диджитал коммуникациях" является: 

- формирование профессиональной компетенции (ПК-4) способен применять в профессиональной 
деятельности основные технологические решения, технические средства, приемы и методы онлайн 
и офлайн коммуникаций. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.2.1 Креатив в диджитал коммуникациях" 
являются: 

1) изучение новейших технологий и базовых принципов в User experience, User 
interface; 

2) овладение навыками разработки эффективной коммуникации в digital. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.2.1 Креатив в диджитал коммуникациях входит в часть "Часть, формируемая 

участниками образовательных отношений" блока Б1.М.2 "Модуль 2 Блока 1" образовательной 
программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: 
Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

технологиче
ский 

ПК-4 способен применять в 
профессиональной деятельности 
основные технологические 
решения, технические средства, 
приемы и методы онлайн и офлайн 
коммуникаций 

Знать: 
- основы и базовые принципы art-direction при 
создании кампаний в digital;  
- Digital- стратегии;  
- уровни стратегического планирования. 
Уметь: 
- создавать эффективные креативные кампании в 
digital;  
- создавать коммуникационные модели в digital;  
- планировать пользовательские сценарии. 
Владеть навыками: 
- разработки эффективной коммуникации в 
digital;  
- использования базовых принципов art-direction 
при создании кампаний. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.2.1 Креатив в диджитал коммуникациях (очная форма 
обучения)  составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  8   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Основы digital-рекламы. 
Тема 2. Digital-стратегия: введение в маркетинговую digital-стратегию. 
Тема 3. Креативные решения в digital. 

АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 



Б1.В.М.2.2 Шрифтовой дизайн 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.2.2 Шрифтовой дизайн" является: - формирование 

профессиональной компетенции (ПК-4) способен применять в профессиональной деятельности 
основные технологические решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн 
коммуникаций. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.2.2 Шрифтовой дизайн" являются: 
1) определение широких возможностей типографики в проектировании изделий 

графического дизайна раскрытие проектных методик графического дизайна, основанных на работе 
с типографической композицией; 

2) обретение навыков построения шрифта на практике проектирования букв и их 
сочетаний. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.2.2 Шрифтовой дизайн входит в часть "Часть, формируемая участниками 

образовательных отношений" блока Б1.М.2 "Модуль 2 Блока 1" образовательной программы 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая 
реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

технологиче
ский 

ПК-4 способен применять в 
профессиональной деятельности 
основные технологические 
решения, технические средства, 
приемы и методы онлайн и офлайн 
коммуникаций 

Знать: 
- современную шрифтовую культуру и 
компьютерные технологии, применяемые в 
дизайн-проектировании;   
- функциональные особенности шрифта;   
- исторические этапы возникновения шрифтов, 
историю развития и смены стилей разных эпох, 
нашедших отражение в шрифтовых гарнитурах; 
мировой и отечественный опыт художественной 
культуры типографики;   
- принципы сочетания шрифтовых решений с 
художественной и технической графикой; 
принципы подбора шрифтов;   
- принципы композиционных решений в 
организации любого типографического 
изображения на плоскости;   
- методы создания острых, неординарных 
решений в графических работах с 
использованием шрифтов. 
Уметь: 
- применять современную шрифтовую культуру 
и компьютерные технологии в дизайн-
проектировании;   
- выявлять функциональные особенности 
шрифта;   
- ориентироваться в исторических этапах 
возникновения шрифтов, в истории развития и 
смены стилей разных эпох, нашедших 
отражение в шрифтовых гарнитурах;   
- применять мировой и отечественный опыт 
художественной культуры типографики в своих 
работах;   



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

- использовать типографические концепции 
западного и отечественного графического 
дизайна;   
- сочетать шрифтовые решения с 
художественной и технической графикой; 
подбирать шрифты для композиционных 
решений в организации любого 
типографического изображения на плоскости;   
- создавать острые, неординарные решения в 
графических работах с использованием 
шрифтов;   
- фиксировать на плоскости графические образы 
средствами типографики;   
- подбирать оптимальный графический язык 
шрифтовой гарнитуры для профессионального 
решения дизайнерских задач. 
Владеть навыками: 
- сочетания шрифтовых решений с 
художественной и технической графикой;   
- подбора шрифтов для композиционных 
решений в организации любого 
типографического изображения на плоскости;   
- создания острых, неординарных решений в 
графических работах с использованием 
шрифтов; навыками фиксации на плоскости 
графических образов средствами типографики;   
- подбора оптимального графического языка 
шрифтовой гарнитуры для профессионального 
решения задач. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.2.2 Шрифтовой дизайн (очная форма обучения)  составляет   
2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  7   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Типографика современной печатной рекламы. 
Тема 2. Типографика в интерактивной среде. 
Тема 3. Типографика в современной айдентике, упаковке, рекламе и системах навигации. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.2.3 Колористика и цветоведение 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.2.3 Колористика и цветоведение" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-4) способен применять в профессиональной 
деятельности основные технологические решения, технические средства, приемы и методы онлайн 
и офлайн коммуникаций. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.2.3 Колористика и цветоведение" являются: 
1) изучение основ теории цвета, основных характеристик и свойств цвета, цветовых 

систем, основ колориметрии, основ психологии и физиологии восприятия цвета, символики цвета, 
типологии цветовых гармоний, классификации контрастов, разновидностей колорита, 
характеристик органических и неорганических красителей и пигментов; 

2) формирование умения использовать типологии цветовых гармоний, учитывать 
оптические иллюзии и психологические ассоциаций, вызываемые цветом, для достижения 
эстетической выразительности, художественной образности и композиционной целостности; 

3) формирование навыков работы с цветом и цветовыми композициями. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.2.3 Колористика и цветоведение входит в часть "Часть, формируемая участниками 

образовательных отношений" блока Б1.М.2 "Модуль 2 Блока 1" образовательной программы 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая 
реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

технологиче
ский 

ПК-4 способен применять в 
профессиональной деятельности 
основные технологические 
решения, технические средства, 
приемы и методы онлайн и офлайн 
коммуникаций 

Знать: 
– основы теории цвета;  
– терминологию изучаемого предмета;  
– законы цветоведения;  
– принципы гармоничного сочетания цветов;  
– эстетические критерии создания и оценки 
художественных, народных и декоративно-
прикладных изделий. 
Уметь: 
– смешивать цвета различными способами;  
– составлять гармонические цветовые 
композиции;  
– владеть приемами сочетания хроматических и 
ахроматических цветов. 
Владеть навыками: 
– разработки эскизов художественных и 
декоративно-прикладных тизделий и техникой 
живописи;  
– выбора цветовых решений при создании 
художественных и декоративно-прикладных 
изделий;  
– использования приемов компьютерного 
мышления, техникой компьютерной 
визуализации своих идей, современными 
информационными базами и графическими 
программами, для создания рекламной дизайн-
продукции, с учетом их цветовой специфики, 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

особенностей передачи цвета, колористических 
нюансов. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.2.3 Колористика и цветоведение (очная форма обучения)  
составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  6   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Естественнонаучные основы цветоведения. 
Тема 2. Закономерности построения цветовой композиции. 
Тема 3. Роль цвета в формировании предметного образа. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.2.4 Основы композиции в рекламе 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.2.4 Основы композиции в рекламе" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-4) способен применять в профессиональной 
деятельности основные технологические решения, технические средства, приемы и методы онлайн 
и офлайн коммуникаций. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.2.4 Основы композиции в рекламе" являются: 
1) знакомство с использованием художественных средств композиции, цветоведения, 

светового дизайна в профессиональной практике; 
2) применение основных композиционных законов и понятий в профессиональной 

практике. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.2.4 Основы композиции в рекламе входит в часть "Часть, формируемая 

участниками образовательных отношений" блока Б1.М.2 "Модуль 2 Блока 1" образовательной 
программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: 
Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

технологиче
ский 

ПК-4 способен применять в 
профессиональной деятельности 
основные технологические 
решения, технические средства, 
приемы и методы онлайн и офлайн 
коммуникаций 

Знать: 
- основные виды композиции в дизайне;  
- основы академической живописи, приемами 
работы с цветом и цветовыми композициями;  
- основы композиции; основные средства для 
выполнения заданий;   
- художественные техники для выполнения 
различных творческих задач. 
Уметь: 
- использовать рисунки в практике составления 
композиции и переработкой их в направлении 
проектирования любого объекта;  
- использовать основные законы 
композиционного восприятия; рационально 
применять различные живописные техники и 
приемы для проектирования графического 
дизайна;  
- использовать формальные знания основ 
композиции в процессе учебно-
профессиональной деятельности;   
- применять основы композиции в дизайне. 
Владеть навыками: 
- линейно-конструктивного построения и 
понимать принципы выбора техники исполнения 
конкретного рисунка;  
- применения различных живописных приемов;   
- применения профессиональных средств 
передачи образно-художественной идеи;  
- компьютерного обеспечения дизайн-
проектирования. 



4. Объем дисциплины Б1.В.М.2.4 Основы композиции в рекламе (очная форма обучения)  
составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  5   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Принципы и законы композиции. 
Тема 2. Симметрия, асимметрия. 
Тема 3. Средства композиционного формообразования. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.2.ДВ.1.1 Профессионально-ориентированные прикладные 

программы 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.2.ДВ.1.1 Профессионально-ориентированные 

прикладные программы" является: - формирование профессиональной компетенции (ПК-3) 
способен выполнять производственные задачи по рекламе и связям с общественностью в 
государственных и муниципальных структурах с учетом правовых и этических норм. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.2.ДВ.1.1 Профессионально-ориентированные 
прикладные программы" являются: 

1) - познакомить студентов с профессионально-ориентированными программами в 
области рекламы; 

2) - научить студентов использовать  профессионально-ориентированныеи программы 
в области рекламы. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.2.ДВ.1.1 Профессионально-ориентированные прикладные программы входит в 

часть "Элективные дисциплины (модули)" блока Б1.М.2 "Модуль 2 Блока 1" образовательной 
программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: 
Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

технологиче
ский 

ПК-3 способен выполнять 
производственные задачи по 
рекламе и связям с 
общественностью в 
государственных и 
муниципальных структурах с 
учетом правовых и этических норм 

Знать: 
- современное состояние и направления развития 
профессионального прикладного обеспечения;   
- состав, функциональные возможности и 
технику применения пакетов прикладных 
программ (ППП) в профессиональной сфере. 
Уметь: 
- осуществлять постановку функциональных и 
вычислительных задач по профилю 
профессиональной деятельности;   
- систематизировать, обобщать и представлять 
данные в удобном виде для их последующей 
переработки с использованием современных 
информационных технологий. 
Владеть навыками: 
- применения/ использования основных методов, 
способов и средств получения, хранения и 
переработки информации;   
- работы с пакетами прикладных программ 
(ППП) в профессиональной сфере. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.2.ДВ.1.1 Профессионально-ориентированные прикладные 
программы (очная форма обучения)  составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  6   семестр) 
 



5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Методоориентированное прикладное программное обеспечение. 
Тема 2. Справочно-правовые системы. 
Тема 3. Оригинальные программные продукты в области рекламы. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.2.ДВ.1.2 Реклама и технологии производства рекламного 

продукта 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.2.ДВ.1.2 Реклама и технологии производства 

рекламного продукта" является: - формирование профессиональной компетенции (ПК-3) способен 
выполнять производственные задачи по рекламе и связям с общественностью в государственных и 
муниципальных структурах с учетом правовых и этических норм. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.2.ДВ.1.2 Реклама и технологии производства 
рекламного продукта" являются: 

1) Ознакомить студентов с ролью и функциями дизайнеров, копирайтеров в рекламных 
агентствах и рекламных службах предприятий и организаций; 

2) Сформировать представления об этапах, принципах и методах создания рекламного 
продукта в целом и его наиболее важных составных частях и видах; 

3) Научить основным подходам к творческому производству и технологии разработки 
рекламного продукта, в том числе в печатных и электронных средствах массовой информации; 

4) Вооружить студентов методиками тестирования и экспертной оценки рекламного 
продукта для определения его эффективности и соответствия правовым и этическим нормам. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.2.ДВ.1.2 Реклама и технологии производства рекламного продукта входит в часть 

"Элективные дисциплины (модули)" блока Б1.М.2 "Модуль 2 Блока 1" образовательной программы 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая 
реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

технологиче
ский 

ПК-3 способен выполнять 
производственные задачи по 
рекламе и связям с 
общественностью в 
государственных и 
муниципальных структурах с 
учетом правовых и этических норм 

Знать: 
- теорию и практику рекламы;  
- технологии производства рекламной 
продукции. 
Уметь: 
- проектировать рекламные кампании;  
- создавать концепции рекламного обращения. 
Владеть навыками: 
- художественного и компьютерного дизайна в 
рекламе. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.2.ДВ.1.2 Реклама и технологии производства рекламного 
продукта (очная форма обучения)  составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  6   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Особенности процесса производства рекламного продукта. 
Тема 2. Поиск рекламной стратегии. 
Тема 3. Составляющие рекламного сообщения. 



Тема 4. Выбор канала распространения рекламного сообщения. 
Тема 5. Разработка вербальной составляющей рекламного сообщения. 
Тема 6. Разработка визуальной составляющей рекламного сообщения. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.2.ДВ.2.1 Копирайтинг 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.2.ДВ.2.1 Копирайтинг" является: - формирование 

профессиональной компетенции (ПК-4) способен применять в профессиональной деятельности 
основные технологические решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн 
коммуникаций. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.2.ДВ.2.1 Копирайтинг" являются: 
1) Знать:  - технологии создания копирайтов для публикации в онлайн-среде,  - способы 

применения в копирайтинге мультимедийного и технического инструментария,  - методы 
определения целевой аудитории при подготовке рекламных и продвигающих копирайтов; 

2) Уметь:   - формулировать актуальную тему и проблему копирайта,  - разрабатывать 
структуру копирайта для публикации в онлайн-среде,  - готовить копирайт, используя современные 
технические средства и технологии цифровых коммцникаций; 

3) Владеть:  - навыками использования мультимедийных инструментов в процессе 
подготовки рекламных и продвигающих копирайтов,  - навыками создания копирайтов для 
различных сегментов целевой аудитории. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.2.ДВ.2.1 Копирайтинг входит в часть "Элективные дисциплины (модули)" блока 

Б1.М.2 "Модуль 2 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

технологиче
ский 

ПК-4 способен применять в 
профессиональной деятельности 
основные технологические 
решения, технические средства, 
приемы и методы онлайн и офлайн 
коммуникаций 

Знать: 
- технологии создания копирайтов для 
публикации в онлайн-среде;  
- способы применения в копирайтинге 
мультимедийного и технического 
инструментария;  
- методы определения целевой аудитории при 
подготовке рекламных и продвигающих 
копирайтов. 
Уметь: 
- формулировать актуальную тему и проблему 
копирайта;  
- разрабатывать структуру копирайта для 
публикации в онлайн-среде;  
- готовить копирайт, используя современные 
технические средства и технологии цифровых 
коммуникаций. 
Владеть навыками: 
- использования мультимедийных инструментов 
в процессе подготовки рекламных и 
продвигающих копирайтов;  
- создания копирайтов для различных сегментов 
целевой аудитории. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.2.ДВ.2.1 Копирайтинг (очная форма обучения)  составляет   3    
зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 



o Экзамен (  7   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Раздел 1. Явление копирайтинга и авторская деятельность копирайтера. 
Тема 1.1. Определение и виды копирайтинга. 
Тема 1.2. Работа копирайтера с заказчиком и техническим заданием. 
Тема 1.3. Профессиональная этика копирайтера и деятельность в базах копирайтинга. 
Тема 1.4. Понятие рерайтинга. 
Раздел 2. Создание качественного копирайта. 
Тема 2.1. Формулирование актуальной темы копирайта. 
Тема 2.2. Определение целевой аудитории копирайта. 
Тема 2.3. Проверка актуальности темы копирайта. 
Тема 2.4. Структура, создание и редактирование статьи. 
Тема 2.5. Дизайн статьи, мультимедийные элементы копирайта. 
Тема 2.6. SEO-продвижение копирайта. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.2.ДВ.2.2 Стилистика и литературное редактирование текста 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.2.ДВ.2.2 Стилистика и литературное 

редактирование текста" является: - формирование профессиональной компетенции (ПК-5) способен 
осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с языковыми нормами, стандартами, 
форматами, стилями, технологическими требованиями разных типов СМИ и других медиа. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.2.ДВ.2.2 Стилистика и литературное 
редактирование текста" являются: 

1) ознакомление студентов с общетеоретическими вопросами стилистики и 
литературного редактирования, выработка практических навыков  работы с конкретным текстом; 

2) ознакомление с методикой литературного редактирования как системы 
рациональных приемов работы над текстом. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.2.ДВ.2.2 Стилистика и литературное редактирование текста входит в часть 

"Элективные дисциплины (модули)" блока Б1.М.2 "Модуль 2 Блока 1" образовательной программы 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая 
реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

редакторски
й 

ПК-5 способен осуществлять 
редакторскую деятельность в 
соответствии с языковыми 
нормами, стандартами, форматами, 
стилями, технологическими 
требованиями разных типов СМИ 
и других медиа 

Знать: 
– функциональные стили русского 
литературного языка;  
– стилистические ресурсы лексики, фразеологии, 
морфологии, синтаксиса;  
– особенности редактирования рекламных 
тестов;  
– виды редакторской правки, ее техники. 
Уметь: 
– работать над композицией авторского 
материала, логической и фактической основами 
текста;  
– работать над языком и стилем авторского 
материала. 
Владеть навыками: 
– стилистикой текста;  
– научной и методической базой 
редактирования;  
– редакторским анализом и правкой текста. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.2.ДВ.2.2 Стилистика и литературное редактирование текста 
(очная форма обучения)  составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  7   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 



Тема 1. Принципы и методы редактирования. 
Тема 2. Стилистические ресурсы русского языка. 
Тема 3. Функциональные стили. 
Тема 4. Составление текста. 
Тема 5. Редактирование рекламных и PR-текстов. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.3.1 Введение в профессию 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.3.1 Введение в профессию" является: - 

формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-7) способен учитывать эффекты и 
последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам социальной 
ответственности. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.3.1 Введение в профессию" являются: 
1) Знать:  - основные принципы деятельности специалиста по рекламе и специалиста 

по связям с общественностью,   - виды, типы, функции рекламы,  - психологические приемы 
воздействия рекламы на аудиторию,  - разновидности PR; 

2) Уметь:  -  использовать основные принципы деятельности специалиста по рекламе и 
специалиста по связям с общественностью,  - применять профессиональные средства рекламы и 
связей с общественностью,  - опираться на принципы социальной ответственности и этические 
нормы в процессе профессиональной деятельности; 

3) Владеть навыками:  - осуществления профессиональной деятельности в сфере 
рекламы и PR, исходя из принципов социальной ответственности,  - отбора информации, средств и 
приемов рекламы и связей с общественностью. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.3.1 Введение в профессию входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.3 

"Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-7 способен учитывать эффекты и 
последствия своей 
профессиональной деятельности, 
следуя принципам социальной 
ответственности 

Знать: 
- основные принципы деятельности специалиста 
по рекламе и специалиста по связям с 
общественностью;   
- виды, типы, функции рекламы;  
- психологические приемы воздействия рекламы 
на аудиторию;  
- разновидности PR. 
Уметь: 
- использовать основные принципы 
деятельности специалиста по рекламе и 
специалиста по связям с общественностью;  
- применять профессиональные средства 
рекламы и связей с общественностью;  
- опираться на принципы социальной 
ответственности и этические нормы в процессе 
профессиональной деятельности. 
Владеть навыками: 
- осуществления профессиональной 
деятельности в сфере рекламы и PR, исходя из 
принципов социальной ответственности;  
- отбора информации, средств и приемов 
рекламы и связей с общественностью. 



4. Объем дисциплины Б1.О.М.3.1 Введение в профессию (очная форма обучения)  
составляет   5    зачетных единиц,  180   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  1   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Понятие рекламы и особенности создания эффективного рекламного продукта. 
Тема 2. Психология восприятия рекламного продукта потребителем. 
Тема 3. Этапы создания рекламы. 
Тема 4. Основные виды рекламы. 
Тема 5. Фестивали рекламы. 
Тема 6. Понятие и виды связей с общественностью. 
Тема 7. Основные направления деятельности PR. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.3.2 История рекламы и связей с общественностью 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.3.2 История рекламы и связей с общественностью" 

является: - формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-7) способен учитывать 
эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам социальной 
ответственности. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.3.2 История рекламы и связей с 
общественностью" являются: 

1) Знает   – факты, тенденции и факторы, определяющие развитие рекламы в разные 
исторические периоды (политические, правовые, экономические социокультурные и др)  – историю 
становления, содержание «классических» рекламных стратегий и текстов, бренды, логотипы, 
оказавшие влияние на мировую рекламу  – закономерности развития отечественной рекламы,  - 
методы организации коммуникации в рекламе и связях с общественностью; 

2) Уметь:  – анализировать тексты рекламы разных лет, оценивать особенности подачи 
материала в ту или иную эпоху  – характеризовать приемы, идеалы и ценностные ориентиры, 
проявленные в конкретных образцах рекламных текстов  – анализировать опыт лучших мировых и 
отечественных рекламистов в целях совершенствования профессионального мастерства; 

3) Владеет  – знаниями в области истории рекламы и СО как важнейшей части 
общекультурного и профессионального багажа  – навыками использования в профессиональной 
деятельности опыта рекламы предшествующих лет. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.3.2 История рекламы и связей с общественностью входит в часть "Обязательная 

часть" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-7 способен учитывать эффекты и 
последствия своей 
профессиональной деятельности, 
следуя принципам социальной 
ответственности 

Знать: 
– факты, тенденции и факторы, определяющие 
развитие рекламы в разные исторические 
периоды (политические, правовые, 
экономические социокультурные и др.);  
– историю становления, содержание 
«классических» рекламных стратегий и текстов, 
бренды, логотипы, оказавшие влияние на 
мировую рекламу;  
– закономерности развития отечественной 
рекламы. 
Уметь: 
– анализировать тексты рекламы разных лет, 
оценивать особенности подачи материала в ту 
или иную эпоху;  
– характеризовать приемы, идеалы и ценностные 
ориентиры, проявленные в конкретных образцах 
рекламных текстов;  
– анализировать опыт лучших мировых и 
отечественных рекламистов в целях 
совершенствования профессионального 
мастерства. 
Владеть навыками: 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

– знаниями в области истории рекламы и СО как 
важнейшей части общекультурного и 
профессионального багажа;  
– использования в профессиональной 
деятельности опыта рекламы предшествующих 
лет. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.3.2 История рекламы и связей с общественностью (очная 
форма обучения)  составляет   6    зачетных единиц,  216   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  2   семестр) 
o Экзамен (  3   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Раздел 1. Проторекламные процессы эпохи Древнего мира и античности. Реклама 

как вид массовой коммуникации, информации и общения. 
Тема 1.1. Функции рекламы на начальном этапе развития общества. 
Тема 1.2. Развитие предметных и изобразительных средств в социальной коммуникации. 
Тема 1.3. Изобретение письменности – вторая информационная революция в культуре. 
Тема 1.4. Развитие публичного информирования и рекламирования в античности. 

Предпосылки PR-деятельности. 
Раздел 2. Реклама Средневековья и Нового времени. 
Тема 2.1. Способы публичного рекламирования в западноевропейском средневековье. 
Тема 2.2. Развитие рекламных средств в эпоху западноевропейского Возрождения и 

Реформации. 
Тема 2.3. Роль книжных каталогов в развитии печатной рекламы XVI века. Новые виды 

печатной рекламы. Специфические функции печатной афиши XVI века. 
Тема 2.4. Развитие рекламных средств в Средневековой России. Прототипы PR. 
Раздел 3. Развитие мировой индустрии рекламы и PR от XVIII до ХХI вв. 
Тема 3.1. Опыт межкультурных коммуникаций стран Запада и Востока; специфика жанров 

рекламных сообщений. 
Тема 3.2. Профессионализация рекламной и PR-деятельности в западном мире в XVIII–

начале XX веков. 
Тема 3.3. Взаимодействие журналистики и рекламы в печатных изданиях ХХ века. 
Тема 3.4. Специфика рекламы и PR в разных странах мира. 
Тема 3.5. Рекламный рынок России XIX-XX века. Преобладающие рекламные жанры. 
Тема 3.6. Современная интеграция коммуникативных средств культуры в рекламной и PR-

деятельности. 
Тема 3.7. Современное состояние рекламного рынка. Реклама в Интернете. 
Тема 3.8. Новые тенденции развития связей с общественностью. Глобальное 

информационно-коммуникационное пространство. SMM. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.3.3 Основы рекламы 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.3.3 Основы рекламы" является: - формирование 

общепрофессиональной компетенции (ОПК-1) способен создавать востребованные обществом и 
индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в 
соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.3.3 Основы рекламы" являются: 
1) Знать:   – сущность и содержание понятия «реклама»,  промоушн, 

«коммуникационная политика»  – содержание основных понятий, терминологический аппарат 
теории коммуникаций  – основные этапы развития научной школы рекламы, эволюции рекламной 
деятельности  – основные тенденции, связанные с развитием мирового рекламного рынка, 
особенности развития рекламы в России  – внешнюю и внутреннюю среды, а также другие факторы, 
определяющие стратегию рекламы; 

2) Уметь:  – выявлять, систематизировать, обобщать и анализировать рыночную 
информацию, полученную в результате исследований и применять ее в разработке 
коммуникационной политики; 

3) Владеть:  – методами маркетингового и экономического анализа для реализации 
основных стратегическихи решений в сфере рекламы  - навыками подготовку текстов рекламы и 
связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов различных жанров и 
форматов в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных 
знаковых систем. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.3.3 Основы рекламы входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.3 "Модуль 3 

Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность 
(профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-1 способен создавать 
востребованные обществом и 
индустрией медиатексты и (или) 
медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в 
соответствии с нормами русского и 
иностранного языков, 
особенностями иных знаковых 
систем 

Знать: 
– сущность и содержание понятия «реклама», 
промоушн, «коммуникационная политика»;  
– содержание основных понятий, 
терминологический аппарат теории 
коммуникаций;  
– основные этапы развития научной школы 
рекламы, эволюции рекламной деятельности;  
– основные тенденции, связанные с развитием 
мирового рекламного рынка, особенности 
развития рекламы в России;  
– внешнюю и внутреннюю среды, а также другие 
факторы, определяющие стратегию рекламы. 
Уметь: 
– выявлять, систематизировать, обобщать и 
анализировать рыночную информацию, 
полученную в результате исследований и 
применять ее в разработке коммуникационной 
политики. 
Владеть навыками: 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

– методами маркетингового и экономического 
анализа для реализации основных 
стратегическихи решений в сфере рекламы;  
– подготовку текстов рекламы и связей с 
общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов различных 
жанров и форматов в соответствии с нормами 
русского и иностранного языков, особенностями 
иных знаковых систем. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.3.3 Основы рекламы (очная форма обучения)  составляет   4    
зачетных единиц,  144   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  4   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Раздел 1. Сущность рекламы и ее роль в современных коммуникационных 

технологиях. 
Тема 1.1. Реклама: определение понятия, сущность и содержание. 
Тема 1.2. Виды, типы, функции рекламы. 
Тема 1.3. Система маркетинговых коммуникаций. 
Раздел 2. Маркетинговая основа создания рекламного продукта. 
Тема 2.1. Брендинг. Позиционирование. 
Тема 2.2. Восприятие рекламы потребителем. 
Тема 2.3. Особенности функционирования рекламного агентства. 
Раздел 3. Разработка и планирование рекламной кампании. 
Тема 3.1. Виды рекламных кампаний. 
Тема 3.2. Современные рекламные стратегии. 
Тема 3.3. Медиапланирование. Контроль и оценка эффективности рекламной кампании. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.3.4 Правовое регулирование в рекламе и связях с 

общественностью 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.3.4 Правовое регулирование в рекламе и связях с 

общественностью" являются: 
o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-2) способен учитывать 

тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего 
освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных 
продуктах; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-5) способен учитывать в 
профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, 
страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, 
правовых и этических норм регулирования. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.3.4 Правовое регулирование в рекламе и связях 
с общественностью" являются: 

1) - знакомство с основами конституционного, административного и гражданского 
права, регулирующими отношения в сфере рекламы и составляющими его нормативную базу; 

2) - знакомство с правами и обязанностями субъектов рекламной деятельности; 
3) - знакомство с государственным регулированием и контролем в сфере рекламы; 
4) - формирование умений применить знание законодательства в конкретной 

профессиональной ситуации; 
5) - формирование юридической грамотности и гражданской ответственности в 

осуществлении будущей профессиональной деятельности. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.3.4 Правовое регулирование в рекламе и связях с общественностью входит в часть 

"Обязательная часть" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 
Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-2 способен учитывать тенденции 
развития общественных и 
государственных институтов для 
их разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах 

Знать: 
- правовые нормы, регулирующие 
функционирование рекламы и связи с 
общественностью в России;  
- знает и умеет применять информационное 
право в профессиональной деятельности;  
- основы информационного права в области 
рекламы и СО. 
Уметь: 
- анализировать базовые знания в сфере 
информационного права жизни общества;  
- руководствоваться правовыми знаниями в 
своей в профессиональной деятельности;  
- применять полученные теоретические и 
практические правовые знания. 
Владеть навыками: 
- применения полученных базовых знаний в 
сфере информационного права;  



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

- применения знаний об основных нормативных 
требованиях, регулирующих функционирование 
рекламы и СО в России;  
- использования полученных правовых знаний и 
умений для эффективной реализации различных 
функций рекламы и связей с общественностью. 

 ОПК-5 способен учитывать в 
профессиональной деятельности 
тенденции развития 
медиакоммуникационных систем 
региона, страны и мира, исходя из 
политических и экономических 
механизмов их функционирования, 
правовых и этических норм 
регулирования 

Знать: 
- правовые нормы, регулирующие 
функционирование рекламы и связи с 
общественностью в России;  
- знает и умеет применять информационное 
право в профессиональной деятельности;  
- основы информационного права в области 
рекламы и СО. 
Уметь: 
- анализировать базовые знания в сфере 
информационного права жизни общества;  
- руководствоваться правовыми знаниями в 
своей в профессиональной деятельности;  
- применять полученные теоретические и 
практические правовые знания. 
Владеть навыками: 
- владеет опытом применения полученных 
базовых знаний в сфере информационного 
права;  
- применяет знания об основных нормативных 
требованиях, регулирующих функционирование 
рекламы и СО в России;  
- использования полученных правовых знаний и 
умений для эффективной реализации различных 
функций рекламы и связей с общественностью. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.3.4 Правовое регулирование в рекламе и связях с 
общественностью (очная форма обучения)  составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  5   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Реклама как вид информации. Информация как предмет правового регулирования. 
Тема 2. Объект правового регулирования в сфере рекламы. Признаки рекламной 

информации. 
Тема 3. Основные субъекты рекламных отношений. Их права и обязанности. 
Тема 4. Государственное регулирование в сфере рекламы. 
Тема 5. Виды рекламы по российскому законодательству. Общие требования к рекламе. 
Тема 6. Гражданско-правовые отношения в сфере рекламной деятельности. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.3.5 Организация работы отделов рекламы и связей с 

общественностью 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.3.5 Организация работы отделов рекламы и связей 

с общественностью" является: - формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-7) 
способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя 
принципам социальной ответственности. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.3.5 Организация работы отделов рекламы и 
связей с общественностью" являются: 

1) сообщить студенту специфику организации и функционирования отделов рекламы и 
связей с общественностью; 

2) сформировать базовую систему знаний о работе руководителя отдела рекламы и  
связей с общественностью; 

3) изучить эффективные технологии управления персоналом отдела рекламы и связей 
с общественностью. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.3.5 Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью входит в 

часть "Обязательная часть" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 
Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-7 способен учитывать эффекты и 
последствия своей 
профессиональной деятельности, 
следуя принципам социальной 
ответственности 

Знать: 
- организационную структуру предприятия; роль 
и функции отдела рекламы и со в организации;   
- специфику взаимодействия отдела с другими 
подразделениями организации;   
- основные принципы формирования 
корпоративной культуры и взаимодействия с 
персоналом;   
- практические особенности функционирования 
отделов рекламы и связей с общественностью в 
современных организациях. 
Уметь: 
- находить организационно-управленческие 
решения в нестандартных ситуациях и готов 
нести за них ответственность, оперативно 
принимать решения, в том числе в кризисных 
ситуациях;   
- вырабатывать нестандартные решения, 
принимать участие в управлении и организации 
работы рекламных служб и служб по связям с 
общественностью фирмы и организации, 
осуществлять оперативное планирование и 
оперативный контроль за рекламной работой, 
деятельностью по связям с общественностью;   
- проводить мероприятия по повышению имиджа 
организации, продвижению товаров и услуг 
фирмы на рынок, оценивать эффективность 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

рекламной деятельности и связей с 
общественностью;   
- участвовать в формировании эффективных 
внутренних коммуникаций, создавать и 
поддерживать благоприятный психологический 
климат в коллективе, мотивацию сотрудников на 
активную деятельность и развитие организации;   
- осуществлять работы по повышению 
квалификации и общего культурного и 
профессионального уровня сотрудников. 
Владеть навыками: 
- работы в отделе рекламы, маркетинговом 
отделе, отделе по связям с общественностью, в 
рекламном агентстве, навыками по организации 
и оперативному планированию своей 
деятельности и деятельности фирмы и 
организации, навыками организационно-
управленческой работы с малыми коллективами. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.3.5 Организация работы отделов рекламы и связей с 
общественностью (очная форма обучения)  составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  6   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Понятие и сущность PR. Возникновение и развитие СО. Институты паблик 

рилейшнз. 
Тема 2. Место и роль отделов рекламы и связей с общественностью в общей структуре 

предприятия. 
Тема 3. Структура и функции отделов рекламы и связей с общественностью. 
Тема 4. Рекламные и PR-подразделения в органах государственной власти и органах 

местного самоуправления. 
 

АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.3.1 Реклама в отраслях и сферах деятельности 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.В.М.3.1 Реклама в отраслях и сферах деятельности" 

являются: 
o формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен участвовать в 

реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том числе на иностранном 
языке; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-3) способен выполнять 
производственные задачи по рекламе и связям с общественностью в государственных и 
муниципальных структурах с учетом правовых и этических норм. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.3.1 Реклама в отраслях и сферах деятельности" 
являются: 

1) получить представление о видах и типах рекламы, методах планирования рекламной 
кампании исходя из типа товара, потребителя, состояния рынка и имеющегося бюджета; 



2) получить практические навыки в планировании рекламного бюджета, 
распределении его по медиа-каналам и осуществлении анализа эффективности рекламной 
деятельности. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.3.1 Реклама в отраслях и сферах деятельности входит в часть "Часть, формируемая 

участниками отношений" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 
Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

организацио
нный 

ПК-1 способен участвовать в реализации 
коммуникационных кампаний, 
проектов и мероприятий, в том 
числе на иностранном языке 

Знать: 
- основы организации рекламной деятельности;  
- сущность, специфику различных видов 
рекламы, а также целесообразность их 
использования в зависимости от рекламной 
компании;   
- различные методы формирования рекламного 
бюджет;  
- теоретические основы медиапланирования и 
методы расчета основных показателей;  
- практические способы анализа эффективности 
рекламной кампании;  
- инструменты четкого определения целевой 
аудитории и методы ее анализа;  
- специфику построения рекламной кампании в 
зависимости от сферы деятельности. 
Уметь: 
- оптимально организовывать работу с 
рекламными агентствами различного вида;  
- устанавливать цели и задачи рекламной 
кампании для предприятий различного профиля;  
- правильно определять структуру рекламного 
сообщения для различных видов продукции. 
Владеть навыками: 
- составления бюджета рекламной кампании;  
- четко обозначения целевой аудитории и 
определения факторов, влияющих на их 
покупательское поведение;  
- составления планов рекламных кампаний для 
предприятий различного профиля. 

технологиче
ский 

ПК-3 способен выполнять 
производственные задачи по 
рекламе и связям с 
общественностью в 
государственных и 
муниципальных структурах с 
учетом правовых и этических норм 

Знать: 
- основные этапы процесса разработки и 
производства рекламного продукта;  
- базовые модели организации творческого 
процесса и методики поиска идей для 
креативной концепции рекламы;  
- модели восприятия рекламных обращений, 
основы психологии потребителя и возможности 
их применения для разработки эффективной 
рекламы. 
Уметь: 
- использовать методики поиска идей для 
креативной концепции рекламы;  



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

- оценивать качество креативных разработок 
рекламного агентства и выбирать оптимальный 
вариант для решения конкретной задачи;  
- разрабатывать текст и визуальный ряд 
«продающей» рекламы, в том числе на 
иностранном языке. 
Владеть навыками: 
- методиками составления креативного брифа и 
технического задания на производство 
рекламного продукта;  
- оценки качества рекламной продукции;   
- составления креативного брифа, в том числе на 
иностранном языке. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.3.1 Реклама в отраслях и сферах деятельности (очная форма 
обучения)  составляет   5    зачетных единиц,  180   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  5   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Определение, типы, роли и функции рекламы. 
Тема 2. Правовое регулирование рекламной деятельности. 
Тема 3. Электронные средства массовой информации и реклама. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.3.2 Семиотика в рекламе и связях с общественностью 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.3.2 Семиотика в рекламе и связях с 

общественностью" является: - формирование профессиональной компетенции (ПК-4) способен 
применять в профессиональной деятельности основные технологические решения, технические 
средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.3.2 Семиотика в рекламе и связях с 
общественностью" являются: 

1) Сформировать комплекс знаний о семиотике как науке; 
2) Выработать представление об использовании структурного семиотического  анализа 

в разных областях культуры и философии; 
3) Выявить особенности семиотического подхода в рекламе и PR. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.3.2 Семиотика в рекламе и связях с общественностью входит в часть "Часть, 

формируемая участниками отношений" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной 
программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: 
Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

технологиче
ский 

ПК-4 способен применять в 
профессиональной деятельности 
основные технологические 
решения, технические средства, 
приемы и методы онлайн и офлайн 
коммуникаций 

Знать: 
– основополагающие понятия, термины и 
категории семиотики;  
– основные технологии составления рекламных 
текстов с учетом их знаковой структуры. 
Уметь: 
– осуществлять семиотический анализ 
рекламного сообщения;  
– проводить комплексный анализ рекламного 
сообщения. 
Владеть навыками: 
– составления наиболее эффективного 
рекламного текста, используя знания о 
семиотическом построении текста;  
– владеть категориальным аппаратом семиотики;  
– умением самостоятельно анализировать тот 
или иной тип рекламного сообщения. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.3.2 Семиотика в рекламе и связях с общественностью (очная 
форма обучения)  составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  5   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. . Сущность семиотики как науки. 
Тема 2. Семиотика в различных научных областях, философии и культуры. 



Тема 3. Семиотика рекламы и PR. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.3.3 Социальная реклама 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.3.3 Социальная реклама" является: - формирование 

профессиональной компетенции (ПК-1) способен участвовать в реализации коммуникационных 
кампаний, проектов и мероприятий, в том числе на иностранном языке. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.3.3 Социальная реклама" являются: 
1) знакомство с социальной рекламой; 
2) формирование навыков организации и управления социальной рекламной 

деятельностью. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.3.3 Социальная реклама входит в часть "Часть, формируемая участниками 

отношений" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи 
с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

организацио
нный 

ПК-1 способен участвовать в реализации 
коммуникационных кампаний, 
проектов и мероприятий, в том 
числе на иностранном языке 

Знать: 
- объект и предмет изучения социальной 
рекламы, ее виды и структуру;  
- характерные черты и особенности развития 
российской социальной рекламы сегодня и 
тенденции развития ее в будущем;  
- основные законодательные и этические 
правила работы в области рекламы вообще и 
социальной рекламы в частности;  
- современное состояние социальных проблем 
населения; теоретические и практические 
направления работы в области социальной 
рекламы;  
- специфику производства и потребления 
социальной рекламы с точки зрения теории 
коммуникации;   
- основные демографические факторы, 
влияющие на рекламную деятельность. 
Уметь: 
- анализировать механизмы формирования и 
трансляции системы ценностей и социально 
одобренных стилей жизни посредством 
рекламного сообщения. 
Владеть навыками: 
- изучения рекламной деятельности; различными 
способами обращения к целевой аудитории. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.3.3 Социальная реклама (очная форма обучения)  составляет   
2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  4   семестр) 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 



 
Тема 1. Общая теория социальной рекламы. 
Тема 2. Организация и управление социальной рекламной деятельностью. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.3.ДВ.1.1 Язык текстов рекламы и связей с общественностью 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.1.1 Язык текстов рекламы и связей с 

общественностью" является: - формирование профессиональной компетенции (ПК-5) способен 
осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с языковыми нормами, стандартами, 
форматами, стилями, технологическими требованиями разных типов СМИ и других медиа. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.1.1 Язык текстов рекламы и связей с 
общественностью" являются: 

1) освоить знания и базовые навыки, касающиеся разработки концепций рекламного 
обращения, на основе которых создаются рекламные сообщения; 

2) усвоить типологические особенности документов в сфере связей с 
общественностью; 

3) получить представление об этапах, принципах и методах создания рекламных и pr-
сообщений в целом и его вербальных составных частей (заголовков, подзаголовков, слоганов, эхо-
фраз, основного текста и др); 

4) освоить средства коммуникативного воздействия, используемых в текстах сферы 
связи с общественностью и рекламе, а также освоить первичные навыки использования этих средств 
при создании сообщений. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.3.ДВ.1.1 Язык текстов рекламы и связей с общественностью входит в часть 

"Элективные дисциплины (модули)" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая 
реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

редакторски
й 

ПК-5 способен осуществлять 
редакторскую деятельность в 
соответствии с языковыми 
нормами, стандартами, форматами, 
стилями, технологическими 
требованиями разных типов СМИ 
и других медиа 

Знать: 
– основные классификации рекламных и PR-
текстов в соответствии с выполняемой ими 
функцией, жанром, объемом и т.д.;  
– основные принципы создания рекламного и 
PR-текста. 
Уметь: 
– создавать рекламный и PR-текст в различных 
формах и жанрах;  
– разбираться в современных тенденциях 
рекламной и PR-индустрии;  
– классифицировать и систематизировать 
рекламные и PR-тексты в соответствии с 
выполняемой ими функцией;  
– характеризовать маркетинговые, политические, 
социальные и этические идеи, использовать 
знание различных моделей анализа текста. 
Владеть навыками: 
– составления рекламного и PR-текста с учетом 
средства распространения информации и 
коммуникативных задач;  
– реализации рекламного и PR-продукта;  
– литературного редактирования рекламного и 
PR-текста. 



4. Объем дисциплины Б1.В.М.3.ДВ.1.1 Язык текстов рекламы и связей с общественностью 
(очная форма обучения)  составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  5   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Текст в связях с общественностью. PR-текст и его место среди других текстов в 

сфере массовых коммуникаций. 
Тема 2. Пресс-релиз. Проблемное поле эффективного пресс-релиза. 
Тема 3. Жанры PR-текстов. 
Тема 4. Медиатекст: общая характеристика, жанры. 
Тема 5. Комбинированные и смежные PR-тексты. 
Тема 6. Взаимодействие вербальной и невербальной информации в рекламном сообщении. 
Тема 7. Принципы создания текста для различных средств распространения рекламы. 
Тема 8. Коммуникативное воздействие и манипулирование в рекламе. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.3.ДВ.1.2 Спичрайтинг 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.1.2 Спичрайтинг" является: - формирование 

профессиональной компетенции (ПК-5) способен осуществлять редакторскую деятельность в 
соответствии с языковыми нормами, стандартами, форматами, стилями, технологическими 
требованиями разных типов СМИ и других медиа. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.1.2 Спичрайтинг" являются: 
1) Определить место спирайтинга в ряду других лингвистических дисциплин 

Сформировать представление о предмете, структуре, мировоззренческих и социальных функциях, 
практическом значении и сферах применения спичрайтинга; 

2) Продемонстрировать методологические, методические и практические возможности 
спичрайтинга в решении социальных задач, стоящих перед современным обществом; 

3) Раскрыть содержание базовых понятий и терминов спичрайтинга как прикладной 
дисциплины и показать ее связь с другими лингвистическими науками; 

4) Научить студентов использовать варианты языка, включая социальные и 
профессиональные, для достижения целей; 

5) Ознакомить с особенностями функциональных стилей и экспрессивных средств 
русского языка и научить студентов использовать их в процессе написания текстов для публичных  
выступлений; 

6) Научить студентов создавать эффективные текстовые (письменные и устные) 
инструментарии PR-коммуникаций, которые могут позволить вносить изменения в существующее 
информационное пространство, добиваясь дивидендов для своих клиентов, сопровождаемых PR-
специалистом в этом информационном пространстве. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.3.ДВ.1.2 Спичрайтинг входит в часть "Элективные дисциплины (модули)" блока 

Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

редакторски
й 

ПК-5 способен осуществлять 
редакторскую деятельность в 
соответствии с языковыми 
нормами, стандартами, форматами, 
стилями, технологическими 
требованиями разных типов СМИ 
и других медиа 

Знать: 
– основные подходы к проблемам изучения 
спичрайтинга;  
– основные категории и термины спичрайтинга;  
– общие принципы стилистической организации 
письменной речи;  
– основные приемы создания текста публичного 
выступления;  
– основные этапы работы над формированием 
имиджа выступающего;  
– основные параметры оценки различных видов 
устного общения;  
– методологические основы анализа текста. 
Уметь: 
– на основе полученных теоретических знаний 
уметь ориентироваться в современных научных 
концепциях, грамотно ставить и решать и 
практические задачи в области спичрайтинга;  



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

– проводить основные этапы комплексного 
анализа текстов;  
– ориентироваться в речевой ситуации в 
условиях активизации публичных 
коммуникаций;  
– разработать текст публичного выступления для 
должностного лица базисного субъекта pr;  
– определить качество подготовленного и 
произнесенного публичного выступления. 
Владеть навыками: 
– поиска нужной информации в печатных 
текстах, интернете, обработки информации, 
содержащейся в текстах;  
– обобщения, анализа и использования данных 
прикладных исследований в области 
спичрайтинга;  
– самостоятельного мышления в соответствии с 
правилами логики и техники мыслительной 
деятельности. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.3.ДВ.1.2 Спичрайтинг (очная форма обучения)  составляет   2    
зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  5   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 

 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Введение. Спичрайтинг как PR-технология и профессия. Основные понятия 

дисциплины. 
Тема 2. Подготовка к публичному выступлению. Типология публичных выступлений. 
Тема 3. Учет особенностей аудитории при подготовке публичного выступления. 
Тема 4. Написание текста публичного выступления. 
Тема 5. Организация устного публичного выступления. 
 

АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.3.ДВ.2.1 Политическая реклама 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.2.1 Политическая реклама" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-3) способен выполнять производственные 
задачи по рекламе и связям с общественностью в государственных и муниципальных структурах с 
учетом правовых и этических норм. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.2.1 Политическая реклама" являются: 
1) Овладеть основными понятиями сферы политического маркетинга и политической 

рекламы; 
2) Приобрести навыки планирования и организации политической кампании; 
3) Приобрести умение конструирования имиджа политика; 
4) Приобрести навыки создания политической рекламы. 



2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.3.ДВ.2.1 Политическая реклама входит в часть "Элективные дисциплины 

(модули)" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи 
с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

технологиче
ский 

ПК-3 способен выполнять 
производственные задачи по 
рекламе и связям с 
общественностью в 
государственных и 
муниципальных структурах с 
учетом правовых и этических норм 

Знать: 
- базовые и специальные категории 
политической науки;   
- объективные тенденциями и закономерности 
развития политической системы в целом;  
- методологию планирования, организации и 
реализации политических проектов. 
Уметь: 
- применять базовые и специальные категории 
политической науки;   
- выявлять связь политических событий с 
экономическим, социальным и культурным 
контекстом;  
- вырабатывать методы планирования, 
организации и реализации политических 
проектов. 
Владеть навыками: 
- теоретического и прикладного характера в 
области политических наук;  
- давать характеристику и оценку отдельным 
политическим событиям и процессам;  
- участия в политических проектах. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.3.ДВ.2.1 Политическая реклама (очная форма обучения)  
составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  7   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Политическая реклама: значение, содержание, история становления. 
Тема 2. Политическая реклама как форма политической коммуникации. 
Тема 3. Стратегическое планирование рекламной кампании. 
Тема 4. Политическая реклама в избирательных кампаниях. 
Тема 5. Создание и распространение рекламных материалов. 
Тема 6. Формирование имиджа политика. 
Тема 7. Приемы PR в политической рекламе. 
Тема 8. Оценка политической рекламной кампании. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.3.ДВ.2.2 Интернет-реклама 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.2.2 Интернет-реклама" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен участвовать в реализации 
коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том числе на иностранном языке. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.2.2 Интернет-реклама" являются: 
1) формирование у студентов целостного представления о современных технологиях в 

области компьютеров и телекоммуникаций; 
2) ознакомление студентов с конкретными решениями в области  компьютерной 

технологии и телекоммуникационных средств; 
3) подготовка студентов к решению практических задач в области  формирования 

общественных связей в условиях постоянно изменяющихся технологий; 
4) закрепление практических навыков для применения их в профессиональной 

деятельности на корпоративном уровне. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.3.ДВ.2.2 Интернет-реклама входит в часть "Элективные дисциплины (модули)" 

блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

организацио
нный 

ПК-1 способен участвовать в реализации 
коммуникационных кампаний, 
проектов и мероприятий, в том 
числе на иностранном языке 

Знать: 
- основы рекламной деятельности в Интернете 
(содержательный, правовой, экономический и 
психологический аспекты). 
Уметь: 
- работать с рекламой в рамках конкретных 
должностных обязанностей Интернет-СМИ в 
рамках основных видов деятельности: авторская, 
редакторская, организационно-управленческая; 
производственно-технологическая. 
Владеть навыками: 
- научного исследования (теоретического и 
эмпирического) в целях грамотной подготовки 
докладов и сообщений. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.3.ДВ.2.2 Интернет-реклама (очная форма обучения)  
составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  7   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Взаимодействие пользователя с рекламой в Интернет. Рекламные носители в 

Интернет. 
Тема 2. Сайт - второе рекламное звено. Классификация сайтов. 
Тема 3. Поисковые системы и каталоги. 



Тема 4. PR - в сети. Брэндинг в Интернете. 
Тема 5. Оценка эффективности рекламных кампаний. Продажа рекламы в сети. 
Тема 6. Агенства Интернет-рекламы. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.3.ДВ.3.1 Технологии скрытой рекламы 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.3.1 Технологии скрытой рекламы" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен участвовать в реализации 
коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том числе на иностранном языке. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.3.1 Технологии скрытой рекламы" 
являются: 

1) познакомить студентов с теоретическими основами скрытой рекламы; 
2) научить студентов практическому применению технологий скрытой рекламы. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.3.ДВ.3.1 Технологии скрытой рекламы входит в часть "Элективные дисциплины 

(модули)" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи 
с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

организацио
нный 

ПК-1 способен участвовать в реализации 
коммуникационных кампаний, 
проектов и мероприятий, в том 
числе на иностранном языке 

Знать: 
- принципы выбора средств массовой 
информации и других каналов распространения 
рекламы;  
- приемы и способы создания и распространения 
скрытой рекламы;  
- методы оценки эффективности рекламных 
кампаний. 
Уметь: 
- заполнять брифы по основным видам 
рекламных кампаний;  
- в зависимости от поставленной задачи 
осуществлять выбор вида СМИ. 
Владеть навыками: 
- стратегиями и алгоритмами построения 
различных рекламных кампаний и кампаний по 
связям с общественностью;  
- умением разрешения кризисных ситуаций 
приемами PR;  
- определения технологии скрытой рекламы. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.3.ДВ.3.1 Технологии скрытой рекламы (очная форма 
обучения)  составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  6   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Теоретические основы скрытой рекламы. 
Тема 2. История и современность скрытой рекламы. 
Тема 3. Рекламные стратегии. 



Тема 4. Особенности размещения скрытой рекламы в российских СМИ. 
Тема 5. Технология Product placement в рекламе. 
Тема 6. Анализ практического применения техники product placement зарубежными и 

российскими компаниями в различных сферах деятельности. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.3.ДВ.3.2 Продакт плейсмент 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.3.2 Продакт плейсмент" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять основные технологии 
маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации коммуникационного продукта. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.3.2 Продакт плейсмент" являются: 
1) Рассмотреть сущность, формы и функции продакт плейсмент; 
2) Рассмотреть типологию и возможности применения продакт плейсмент; 
3) Проанализировать преимущества и недостатки использования этой технологии; 
4) Оценить эффективность использования технологии продакт плейсмент; 
5) Определить, какое место занимает продакт плейсмент в рекламном пространстве. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.3.ДВ.3.2 Продакт плейсмент входит в часть "Элективные дисциплины (модули)" 

блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

маркетинго
вый 

ПК-2 способен применять основные 
технологии маркетинговых 
коммуникаций при разработке и 
реализации коммуникационного 
продукта 

Знать: 
- основные теории, принципы и методы анализа 
и оценивание процессов деятельности 
организации;  
- принципы работы скрытой рекламы;  
- технологию продакт плейсмент. 
Уметь: 
- формировать информационную базу для 
анализа деятельности организации, определять 
способы ее обработки, систематизации и 
презентации;  
- применять технологию продакт плейсмента;  
- исследовать содержание продакт плейсмент, 
рекламы и механизмы их воздействия на 
потребителя. 
Владеть навыками: 
- анализа для оценки влияния факторов внешней 
среды на скрытую рекламу;  
- проведения маркетинговой, коммерческой, 
рекламной деятельности в условиях 
экономической нестабильности. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.3.ДВ.3.2 Продакт плейсмент (очная форма обучения)  
составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  6   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Раздел 1. Место продакт плейсмент в системе маркетинговых коммуникаций. 



Тема 1.1. Понятие, сущность, задачи и функции рекламы. 
Тема 1.2. Теоретико-методологические основы рекламной деятельности. 
Тема 1.3. Реклама в системе маркетинговых коммуникаций. 
Раздел 2. Инструментарий продакт плейсмент. 
Тема 2.1. История продакт плейсмент. 
Тема 2.2. Виды скрытой рекламы. 
Тема 2.3. Приемы и технологии скрытой рекламы. 
Раздел 3. Практическое применение продакт плейсмент как инструмента 

маркетингового PR. 
Тема 3.1. Рынок продакт плейсмент и ценообразование. 
Тема 3.2. Отличия и преимущества продакт плейсмент от других видов рекламы. 
Тема 3.3. Продакт плейсмент в новостях, кино, книгах. 
Тема 3.4. Продакт плейсмент в сети Интернет. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.4.1 Основы теории коммуникации 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.4.1 Основы теории коммуникации" является: - 

формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-1) способен создавать востребованные 
обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные 
продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных 
знаковых систем. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.4.1 Основы теории коммуникации" являются: 
1) Знать:  • процесс и структуру коммуникации   • модели коммуникации различных 

семиосфер   • различные виды, формы, средства и методы коммуникации   • основы семиотических 
аспектов коммуникации   • основные информационные каналы и их коммуникативную роль   • 
сущность и функции коммуникации в сфере PR и рекламы,   • "теорию ролей", коммуникативных 
норм • особенности межличностной и групповой коммуникации   • особенности массовой 
коммуникации факторы, способствующие воздействию массовой коммуникации, средств массовой 
коммуникации (СМК); 

2) Уметь:  • анализировать коммуникативную сторону деятельности бакалавра по 
рекламе и связям с общественностью и различать ее разновидности   • анализировать получаемую 
через средства массовой коммуникации информацию и использовать ее   • анализировать 
эффективность коммуникации, определять причины ее неэффективности   • определять 
эффективные неэффективные стратегии и тактики в коммуникационном процессе; 

3) Владеть:  - навыками самопрезентации (уметь создавать свой профессионально-
коммуникационный имидж)   - методами анализа коммуникации в кросс-культурном пространстве 
основными стратегиями и тактиками, наиболее эффективными в разных видах коммуникации. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.4.1 Основы теории коммуникации входит в часть "Обязательная часть" блока 

Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-1 способен создавать 
востребованные обществом и 
индустрией медиатексты и (или) 
медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в 
соответствии с нормами русского и 
иностранного языков, 
особенностями иных знаковых 
систем 

Знать: 
- процесс и структуру коммуникации;   
- модели коммуникации различных семиосфер;   
- различные виды, формы, средства и методы 
коммуникации;   
- основы семиотических аспектов 
коммуникации;   
- основные информационные каналы и их 
коммуникативную роль;   
- сущность и функции коммуникации в сфере PR 
и рекламы;   
- "теорию ролей", коммуникативных норм;   
- особенности межличностной и групповой 
коммуникации;   
- особенности массовой коммуникации; 
факторы, способствующие воздействию 
массовой коммуникации, средств массовой 
коммуникации (СМК). 
Уметь: 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

- анализировать коммуникативную сторону 
деятельности бакалавра по рекламе и связям с 
общественностью и различать ее разновидности;   
- анализировать получаемую через средства 
массовой коммуникации информацию и 
использовать ее;   
- анализировать эффективность коммуникации, 
определять причины ее неэффективности;   
- определять эффективные неэффективные 
стратегии и тактики в коммуникационном 
процессе. 
Владеть навыками: 
- самопрезентации (уметь создавать свой 
профессионально-коммуникационный имидж);   
- методами анализа коммуникации в кросс-
культурном пространстве; основными 
стратегиями и тактиками, наиболее 
эффективными в разных видах коммуникации. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.4.1 Основы теории коммуникации (очная форма обучения)  
составляет   5    зачетных единиц,  180   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  2   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Генезис массовых коммуникаций. 
Тема 2. Виды и формы коммуникации. 
Тема 3. Уровни коммуникации. 
Тема 4. Особенности межличностной коммуникации. 
Тема 5. Особенности групповой коммуникации. 
Тема 6. Особенности массовой коммуникации. 
Тема 7. Виды профессионально-ориентированной коммуникации. 
Тема 8. Политическая коммуникация. 
Тема 9. Межкультурная коммуникация. 
Тема 10. Коммуникация в рекламе и PR. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.4.2 Основы интегрированных коммуникаций 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.4.2 Основы интегрированных коммуникаций" 

является: - формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-1) способен создавать 
востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, 
особенностями иных знаковых систем. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.4.2 Основы интегрированных коммуникаций" 
являются: 

1) Знать:  - основные концепции интегрированных маркетинговых коммуникаций   - 
основные организационные структуры в области связей с общественностью и рекламы - 
особенности процесса влияния служб связей с общественностью на общественное мнение каналы 
выхода на различные аудитории: СМИ, мероприятия и акции, документы   - стратегию и тактику 
использования СМИ в связях с общественностью и рекламе   - основные элемента комплекса 
маркетинга и продвижения методы исследования в области связей с общественностью и рекламе; 

2) Уметь:  - планировать и организовывать рекламные, PR-кампании, а также 
интегрированные кампании, учитывая особенности целевой аудитории   - проводить исследования 
в области связей с общественностью, рекламы и маркетингового комплекса стимулирования 
разрабатывать коммуникационные и информационные кампании в СМИ, медиапрограммы; 

3) Владеть навыками:   – использования традиционных и современных технологий 
маркетинговой рекламной и PR-деятельности   - самостоятельного овладения новыми знаниями 
теории рекламы и связей с общественностью и практикой ее развития. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.4.2 Основы интегрированных коммуникаций входит в часть "Обязательная часть" 

блока Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-1 способен создавать 
востребованные обществом и 
индустрией медиатексты и (или) 
медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в 
соответствии с нормами русского и 
иностранного языков, 
особенностями иных знаковых 
систем 

Знать: 
- основные концепции интегрированных 
маркетинговых коммуникаций;   
- основные организационные структуры в 
области связей с общественностью и рекламы;   
- особенности процесса влияния служб связей с 
общественностью на общественное мнение; 
каналы выхода на различные аудитории: СМИ, 
мероприятия и акции, документы;   
- стратегию и тактику использования СМИ в 
связях с общественностью и рекламе;   
- основные элемента комплекса маркетинга и 
продвижения; методы исследования в области 
связей с общественностью и рекламе. 
Уметь: 
- планировать и организовывать рекламные, PR-
кампании, а также интегрированные кампании, 
учитывая особенности целевой аудитории;   
- проводить исследования в области связей с 
общественностью, рекламы и маркетингового 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

комплекса стимулирования; разрабатывать 
коммуникационные и информационные 
кампании в СМИ, медиапрограммы;   
- применять на практике профессиональные 
стандарты во взаимоотношениях со СМИ и 
рекламодателями. 
Владеть навыками: 
- использования традиционных и современных 
технологий маркетинговой рекламной и PR-
деятельности;   
- самостоятельного овладения новыми знаниями 
теории рекламы и связей с общественностью и 
практикой ее развития. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.4.2 Основы интегрированных коммуникаций (очная форма 
обучения)  составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  2   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Истоки и основные парадигмы социальной коммуникации. Подходы к 

определению понятия «интегрированные коммуникации». 
Тема 2. Комплекс интегрированных коммуникаций современной организации. 
Тема 3. Типы ИКсообщений, базовые элементы системы ИК. 
Тема 4. Особенности современных интегрированных коммуникаций и перспективы 

развития. 
Тема 5. Интегрированные бренд-коммуникации. 
Тема 6. Менеджмент и маркетинг в системе интегрированных коммуникаций. 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.4.3 Теория и практика связей с общественностью 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.4.3 Теория и практика связей с общественностью" 

является: - формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-2) способен учитывать 
тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего 
освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных 
продуктах. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.4.3 Теория и практика связей с 
общественностью" являются: 

1) Знать:  – роль и место связей с общественностью в современном обществе принципы 
связей общественностью функции PR-специалиста  - историю возникновения и развития связей с 
общественностью как сферы профессиональной деятельности в РФ и за рубежом  - методы, техники 
и технологии связей с общественностью   - основы проектной деятельности в связях с 
общественностью  - знать основные концепции организации общественных связей за рубежом и в 
России  - знать основные тенденции развития мирового PR знать особенности развития связей с 
общественность в современной России; 

2) Уметь:  – определять эффективные каналы выхода на различные целевые аудитории   
- разрабатывать информационные, коммуникационные, медийные, рекламные кампании   - 
использовать новые медиа в PR-деятельности  - взаимодействовать с общественными и 
государственными институтами в процессе профессиональной деятельности  - эффективно 
представлять интересы своего подраздедения в процессе профессиональной деятельности; 

3) Владеть:  – профессиональной лексикой   - методиками, методами, технологиями в 
различных отраслях связей с общественностью   - методиками оценки эффективности PR-
деятельности,  - навыками подготовки PR-текстов с учетом специфики развития общественных и 
государственных институтов. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.4.3 Теория и практика связей с общественностью входит в часть "Обязательная 

часть" блока Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-2 способен учитывать тенденции 
развития общественных и 
государственных институтов для 
их разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах 

Знать: 
- роль и место связей с общественностью в 
современном обществе; принципы связей 
общественностью; функции PR-специалиста;  
- историю возникновения и развития связей с 
общественностью как сферы профессиональной 
деятельности в РФ и за рубежом;  
- методы, техники и технологии связей с 
общественностью;   
- основы проектной деятельности в связях с 
общественностью;  
- основные концепции организации 
общественных связей за рубежом и в России;  
- основные тенденции развития мирового PR; 
знать особенности развития связей с 
общественность в современной России. 
Уметь: 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

- определять эффективные каналы выхода на 
различные целевые аудитории;   
- разрабатывать информационные, 
коммуникационные, медийные, рекламные 
кампании;   
- использовать новые медиа в PR-деятельности;  
- взаимодействовать с общественными и 
государственными институтами в процессе 
профессиональной деятельности;  
- эффективно представлять интересы своего 
подразделения в процессе профессиональной 
деятельности. 
Владеть навыками: 
- профессиональной лексикой;   
- методиками, методами, технологиями в 
различных отраслях связей с общественностью;   
- методиками оценки эффективности PR-
деятельности;  
- подготовки PR-текстов с учетом специфики 
развития общественных и государственных 
институтов. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.4.3 Теория и практика связей с общественностью (очная 
форма обучения)  составляет   4    зачетных единиц,  144   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  2   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Сущность, структура и функции деятельности по связям с общественностью. 
Тема 2. Связи с общественностью в системе коммуникации. Корпоративная 

инфраструктура связей с общественностью. 
Тема 3. Направления профессиональной деятельности по связям с общественностью. 
Тема 4. Типология субъектов коммуникации в связях с общественностью. 
Тема 5. Кампании в сфере связей с общественностью. Взаимодействие со СМИ. 
Тема 6. Рабочие мероприятия в сфере PR. 
Тема 7. Специфика текстов в сфере связей с общественностью. 
Тема 8. Корпоративная культура. Имидж, бренд. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.4.4 Отечественная и мировая культура 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.4.4 Отечественная и мировая культура" является: - 

формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-3) способен использовать многообразие 
достижений отечественной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.4.4 Отечественная и мировая культура" 
являются: 

1) ознакомить студентов со структурой и  понятием мировой художественной  
культуры, этапами и закономерностями развития , ее основными понятиями, целями, задачами, ее 
местом в структуре культурологических дисциплин; 

2) изучить особенности анализа  художественных стилей и направлений, отдельные 
памятники мировой культуры , характерные для различных народов и эпох,необходимых для 
создания медиатекстов и медиапродуктов; 

3) использовать материал по мировой художественной культуре в процессе создания 
медиатекстов и медиапродуктов/коммуникационных продуктов. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.4.4 Отечественная и мировая культура входит в часть "Обязательная часть" блока 

Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-3 способен использовать 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 
культуры в процессе создания 
медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов 

Знать: 
– методы критического анализа и оценки 
современных научных достижений, а также 
методы генерирования  
новых идей при решении исследовательских и 
практических задач, в том числе в 
междисциплинарных областях;  
– основной круг проблем (задач), 
встречающихся в избранной сфере научной 
деятельности, и основные способы (методы, 
алгоритмы) их решения. 
Уметь: 
– анализировать альтернативные варианты 
решения исследовательских и практических 
задач и оценивать потенциальные 
выигрыши/проигрыши реализации этих 
вариантов;  
– анализировать, систематизировать и усваивать 
передовой опыт проведения научных 
исследований. 
Владеть навыками: 
– критического анализа и оценки современных 
научных достижений и результатов 
деятельности по решению исследовательских и 
практических задач, в том числе в 
междисциплинарных областях;  



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

– современными методами, инструментами и 
технологией научно-исследовательской и 
проектной деятельности в определенных 
областях экономической науки. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.4.4 Отечественная и мировая культура (очная форма 
обучения)  составляет   4    зачетных единиц,  144   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  1   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Мировая художественная культура: понятие и общая характеристика.Этапы 

развития. 
Тема 2. Культура первобытного общества и Древнего мира. 
Тема 3. Культура Византии. 
Тема 4. Зрелое Средневековье. Романский период. 
Тема 5. Позднее Средневековье. Готический период. 
Тема 6. Ренессанс как историко-культурная эпоха. 
Тема 8. Культура  Нового времени. Эпоха барокко и классицизма. 
Тема 10. Культура стран Востока. 
Тема 11. Русская культура: общая харатеристика. 
Тема 12. Русская культура: этапы развития. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.4.5 Социология массовых коммуникаций 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.4.5 Социология массовых коммуникаций" 

являются: 
o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-2) способен учитывать 

тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего 
освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных 
продуктах; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-4) способен отвечать на 
запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-5) способен учитывать в 
профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, 
страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, 
правовых и этических норм регулирования. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.4.5 Социология массовых коммуникаций" 
являются: 

1) знать основные виды и специфику средств массовых коммуникаций; 
2) владеть навыками использования современных информационно-коммуникационных 

технологий для участия в  интерактивных и публичных мероприятиях. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.4.5 Социология массовых коммуникаций входит в часть "Обязательная часть" 

блока Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-2 способен учитывать тенденции 
развития общественных и 
государственных институтов для 
их разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах 

Знать: 
- основные категории и понятия социологии 
массовой коммуникации;  
- особенности функционировании массовой 
коммуникации как социального института;  
- тенденции становления и развития социологии 
массовой коммуникации, взаимодействия с 
основными социальными институтами общества;  
- основные научные направления, теории и 
концепции, описывающие социологические 
подходы к медиасреде современного общества;  
- социологические закономерности массово-
коммуникационных процессов, их особенности 
на разных этапах развития общества;  
- развитие проблем социальных коммуникаций в 
современной социологии;  
- социологические методы исследования 
массово-коммуникационных процессов, 
особенности использования эмпирических 
методов изучения социальных коммуникаций. 
Уметь: 
- анализировать массово-коммуникационные 
процессы в современном обществе;  



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

- исследовать массово-коммуникационные 
процессы с помощью эмпирических 
социологических методов. 
Владеть навыками: 
- применения полученных знаний при 
проведении различных кампаний с 
использованием современных институтов 
массовой коммуникации;  
- исследования массовых коммуникационных 
процессов с помощью эмпирических 
социологических методов. 

 ОПК-4 способен отвечать на запросы и 
потребности общества и аудитории 
в профессиональной деятельности 

Знать: 
- основные категории и понятия социологии 
массовой коммуникации;  
- особенности функционировании массовой 
коммуникации как социального института;  
- тенденции становления и развития социологии 
массовой коммуникации, взаимодействия с 
основными социальными институтами общества;  
- основные научные направления, теории и 
концепции, описывающие социологические 
подходы к медиасреде современного общества;  
- социологические закономерности массово-
коммуникационных процессов, их особенности 
на разных этапах развития обшества;  
- развитие проблем социальных коммуникаций в 
современной социологии;  
- социологические методы исследования 
массово-коммуникационных процессов, 
особенности использования эмпирических 
методов изучения социальных коммуникаций. 
Уметь: 
- анализировать массово-коммуникационные 
процессы в современном обществе;  
- исследовать массово-коммуникационные 
процессы с помощью эмпирических 
социологических методов. 
Владеть навыками: 
- применения полученных знаний при 
проведении различных кампаний с 
использованием современных институтов 
массовой коммуникации;  
- исследования массовых коммуникационных 
процессов с помощью эмпирических 
социологических методов. 

 ОПК-5 способен учитывать в 
профессиональной деятельности 
тенденции развития 
медиакоммуникационных систем 
региона, страны и мира, исходя из 
политических и экономических 
механизмов их функционирования, 
правовых и этических норм 
регулирования 

Знать: 
- основные категории и понятия социологии 
массовой коммуникации;  
- особенности функционировании массовой 
коммуникации как социального института;  
- тенденции становления и развития социологии 
массовой коммуникации, взаимодействия с 
основными социальными институтами общества;  
- основные научные направления, теории и 
концепции, описывающие социологические 
подходы к медиасреде современного общества;  



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

- социологические закономерности массово-
коммуникационных процессов, их особенности 
на разных этапах развития обшества;  
- развитие проблем социальных коммуникаций в 
современной социологии;  
- социологические методы исследования 
массово-коммуникационных процессов, 
особенности использования эмпирических 
методов изучения социальных коммуникаций. 
Уметь: 
- анализировать массово-коммуникационные 
процессы в современном обществе;  
- исследовать массово-коммуникационные 
процессы с помощью эмпирических 
социологических методов. 
Владеть навыками: 
- применения полученных знаний при 
проведении различных кампаний с 
использованием современных институтов 
массовой коммуникации;  
- исследования массовых коммуникационных 
процессов с помощью эмпирических 
социологических методов. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.4.5 Социология массовых коммуникаций (очная форма 
обучения)  составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  3   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. . Объект и предмет социологии массовой коммуникации. Основной категориально-

понятийный аппарат. 
Тема 2. Информационно-коммуникационные технологии и типология медиа. 
Тема 3. Тенденции современного медиапотребления. 
 

АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.4.6 Психология массовых коммуникаций 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.4.6 Психология массовых коммуникаций" 

являются: 
o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-2) способен учитывать 

тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего 
освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных 
продуктах; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-5) способен учитывать в 
профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, 
страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, 
правовых и этических норм регулирования. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.4.6 Психология массовых коммуникаций" 
являются: 



1) знать психологические компоненты коммуникационных процессов; 
2) владеть основными психологическими приемами построения коммуникационного 

процесса. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.4.6 Психология массовых коммуникаций входит в часть "Обязательная часть" 

блока Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-2 способен учитывать тенденции 
развития общественных и 
государственных институтов для 
их разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах 

Знать: 
– структуру общества как сложной системы;  
– структуру коллектива, в котором приходится 
работать;  
– особенности влияния социальной среды на 
формирование личности и мировоззрения 
человека;  
– основные социально-философские концепции 
и соответствующую проблематику. 
Уметь: 
– корректно применять знания о коллективе как 
системе в различных формах социальной 
практики;   
– выделять, формулировать и логично 
аргументировать собственную 
мировоззренческую позицию в процессе 
межличностной коммуникации с учетом ее 
специфики;   
– самостоятельно анализировать различные 
социальные проблемы с использованием 
философской терминологии и философских 
подходов. 
Владеть навыками: 
– работать в команде, взаимодействовать с 
экспертами в предметных областях;   
– воспринимать разнообразие и культурные 
различия, принимать социальные и этические 
обязательства. 

 ОПК-5 способен учитывать в 
профессиональной деятельности 
тенденции развития 
медиакоммуникационных систем 
региона, страны и мира, исходя из 
политических и экономических 
механизмов их функционирования, 
правовых и этических норм 
регулирования 

Знать: 
– структуру общества как сложной системы;  
– структуру коллектива, в котором приходится 
работать;  
– особенности влияния социальной среды на 
формирование личности и мировоззрения 
человека;  
– основные социально-философские концепции 
и соответствующую проблематику. 
Уметь: 
– корректно применять знания о коллективе как 
системе в различных формах социальной 
практики;   
– выделять, формулировать и логично 
аргументировать собственную 
мировоззренческую позицию в процессе 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

межличностной коммуникации с учетом ее 
специфики;   
– самостоятельно анализировать различные 
социальные проблемы с использованием 
философской терминологии и философских 
подходов. 
Владеть навыками: 
– способностями к конструктивной критике и 
самокритике;   
– умениями работать в команде, 
взаимодействовать с экспертами в предметных 
областях;   
– воспринимать разнообразие и культурные 
различия, принимать социальные и этические 
обязательства. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.4.6 Психология массовых коммуникаций (очная форма 
обучения)  составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  4   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Психологические особенности коммуникации. 
Тема 2. Эффективность массовой коммуникации. 
Тема 3. Влияние массовой коммуникации на общественное мнение и массовое поведение. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.4.7 Теория и практика массовой информации 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.О.М.4.7 Теория и практика массовой информации" 

является: - формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-1) способен создавать 
востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, 
особенностями иных знаковых систем. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.4.7 Теория и практика массовой информации" 
являются: 

1) ознакомить с понятием «массовой информации», продемонстрировать ее роль в  
современном мире; 

2) обозначить специфику теле- и радиовещания, печатных СМИ как медиа-средств, а 
также  Интернета как канала коммуникации и информационной сети. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.4.7 Теория и практика массовой информации входит в часть "Обязательная часть" 

блока Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-1 способен создавать 
востребованные обществом и 
индустрией медиатексты и (или) 
медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в 
соответствии с нормами русского и 
иностранного языков, 
особенностями иных знаковых 
систем 

Знать: 
- актуальные проблемы в сфере 
информационной политики, современных 
средств массовой информации (СМИ);   
- теории и концепции, законы, кодексы 
профессиональной этики современной 
медиасферы;   
- основные приемы и методы сбора, хранения и 
передачи информации формо- и 
стилеобразующими средствами определенного 
публицистического жанра. 
Уметь: 
- готовить медиатексты в сфере рекламы и PR на 
государственном языке Российской Федерации - 
русском языке;   
- устанавливать и поддерживать связи с 
общественностью в медиасфере. 
Владеть навыками: 
- подготовки медиатекстов и медиапродуктов 
различных жанров и форматов для публикации в 
источниках и средствах массовой информации;  
- эффективной коммуникации в соответствии с 
нормами русского языка. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.4.7 Теория и практика массовой информации (очная форма 
обучения)  составляет   5    зачетных единиц,  180   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Курсовая работа (  5   семестр) 
o Экзамен (  6   семестр) 
 



5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Массовая информация и ее роль в современном мире. 
Тема 2. Характеристики отдельных видов СМИ. 
Тема 3. Правовые и этические аспекты регулирования деятельности СМИ. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.4.8 Правовое регулирование массовых коммуникаций 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.4.8 Правовое регулирование массовых 

коммуникаций" являются: 
o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-2) способен учитывать 

тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего 
освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных 
продуктах; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-5) способен учитывать в 
профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, 
страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, 
правовых и этических норм регулирования. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.4.8 Правовое регулирование массовых 
коммуникаций" являются: 

1) знать правовые основы государственного управления сферой массовых 
коммуникаций; 

2) знать правовое регулирование информационных отношений в сфере интернет 
пространства. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.4.8 Правовое регулирование массовых коммуникаций входит в часть 

"Обязательная часть" блока Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 
Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-2 способен учитывать тенденции 
развития общественных и 
государственных институтов для 
их разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах 

Знать: 
- основные источники медиаправа, базовые 
принципы регулирования СМИ в России, 
понимать объём прав и обязанностей субъектов 
массово-информационных;  
- отношений, знать основы авторского права и 
общие требования к работе с данными. 
Уметь: 
- применять источники медиаправа в своей 
профессиональной деятельности, осуществлять 
профессиональную деятельность в соответствии 
с нормами права;   
- владеть правовой культурой, использовать и 
защищать профессиональные права в интересах 
обеспечения граждан необходимой 
информацией и успешной бесперебойной работы 
организации СМИ, в том числе в сфере 
журналистики  
данных. 
Владеть навыками: 
- чтения и анализа основных источников 
медиаправа, судебных решений, опытом 
идентификации типичных нарушений, которые 
возникают в ходе профессиональной 
деятельности при работе с данными. 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-5 способен учитывать в 
профессиональной деятельности 
тенденции развития 
медиакоммуникационных систем 
региона, страны и мира, исходя из 
политических и экономических 
механизмов их функционирования, 
правовых и этических норм 
регулирования 

Знать: 
– основные источники медиаправа, базовые 
принципы регулирования СМИ в России, 
понимать объём прав и обязанностей субъектов 
массово-информационных отношений, знать 
основы авторского права и общие требования к 
работе с данными. 
Уметь: 
– применять источники медиаправа в своей 
профессиональной деятельности, осуществлять 
профессиональную деятельность в соответствии 
с нормами права;   
– владеть правовой культурой, использовать и 
защищать профессиональные права в интересах 
обеспечения граждан необходимой 
информацией и успешной бесперебойной работы 
организации СМИ, в том числе в сфере 
журналистики  
данных. 
Владеть навыками: 
– чтения и анализа основных источников 
медиаправа, судебных решений, опытом 
идентификации типичных нарушений, которые 
возникают в ходе профессиональной 
деятельности журналиста при работе с данными. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.4.8 Правовое регулирование массовых коммуникаций (очная 
форма обучения)  составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  7   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Правовые основы государственного управления сферой массовых коммуникаций 

в условиях глобализации. 
Тема 2. Правовое регулирование организации и деятельности субъектов правоотношений 

в сфере массовых коммуникаций. 
Тема 3. Правовое регулирование информационных отношений в сфере интернет 

пространства. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.4.1 Деловой протокол и этикет 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.4.1 Деловой протокол и этикет" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-3) способен выполнять производственные 
задачи по рекламе и связям с общественностью в государственных и муниципальных структурах с 
учетом правовых и этических норм. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.4.1 Деловой протокол и этикет" являются: 
1) изучение основных положений современной протокольной практики, традиций и 

тенденций международного делового   этикета; 
2) формирование навыков конструктивного общения в ситуациях деловой жизни; 
3) освоение культуры письменной и деловой коммуникации; 
4) формирование навыков делового этикета. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.4.1 Деловой протокол и этикет входит в часть "Часть, формируемая участниками 

образовательных отношений" блока Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" образовательной программы 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая 
реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

технологиче
ский 

ПК-3 способен выполнять 
производственные задачи по 
рекламе и связям с 
общественностью в 
государственных и 
муниципальных структурах с 
учетом правовых и этических норм 

Знать: 
- нормы и правила дипломатического протокола;   
- особенности протокольной практики;  
- универсальные организационно-протокольные 
положения работы с партнерами;  
- основные правила современного этикета. 
Уметь: 
- применять протокольные правила в 
осуществлении международных контактов, при 
проведении официальных мероприятий 
различных уровней. 
Владеть навыками: 
- подготовки и проведения основных 
протокольных мероприятий, целостного подхода 
к анализу и оценке современного протокола и 
этикета. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.4.1 Деловой протокол и этикет (очная форма обучения)  
составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  2   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Деловой этикет и протокол: структура, этапы становления. 
Тема 2. Функциональные виды этикета и их значение в деловом общении. 
Тема 3. Дресс-код как элемент корпоративной культуры. 



Тема 4. Протокол визитов на высшем и высоком уровне. 
Тема 5. Виды деловых приемов. 
Тема 6. Протокол и этикет деловых приемов. 
Тема 7. Деловые переговоры: технология подготовки и проведение. 
Тема 8. Составление и оформление деловых документов. 
Тема 9. Протокольные возможности использования визитных карточек. 
Тема 10. Этикет и протокол межгосударственного общения. Символы суверенитета 

государства. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.4.2 Визуальные коммуникации 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.4.2 Визуальные коммуникации" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-3) способен выполнять производственные 
задачи по рекламе и связям с общественностью в государственных и муниципальных структурах с 
учетом правовых и этических норм. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.4.2 Визуальные коммуникации" являются: 
1) раскрытие понятия «визуальные коммуникации» определение визуальных 

коммуникаций как ведущих в мультисенсорной среде современного коммуникативного 
пространства; 

2) изучение современных методов восприятия, потребления и переработки визуальной 
информации изучение перцептивных возможностей человека, психологического и 
физиологического аспектов зрительского восприятия; 

3) изучение основных форматов предоставления графического, видео и мультимедиа-
материала на различных носителях, в различных медиа- пространствах. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.4.2 Визуальные коммуникации входит в часть "Часть, формируемая участниками 

образовательных отношений" блока Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" образовательной программы 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая 
реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

технологиче
ский 

ПК-3 способен выполнять 
производственные задачи по 
рекламе и связям с 
общественностью в 
государственных и 
муниципальных структурах с 
учетом правовых и этических норм 

Знать: 
- особенности коммуникативных процессов в 
современном мире;  
- современные компьютерные технологии, 
методику и технологию выполнения проекта в 
области рекламы с применением визуальных 
коммуникаций. 
Уметь: 
- использовать в практике знания о 
коммуникативных процессах, каналах массовой 
коммуникации, средствах массовой 
информации;  
- эффективно применять новые инновационные 
технологии для решения профессиональных 
задач в области дизайна рекламы с применением 
визуальных коммуникаций. 
Владеть навыками: 
- компьютерного мышления, моделированием 
процессов, объектов и систем используя 
современные, инновационные технологии при 
осуществлении профессиональной деятельности 
дизайнера в области рекламы с применением 
визуальных коммуникаций. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.4.2 Визуальные коммуникации (очная форма обучения)  
составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 



o Зачет (  3   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Визуальные коммуникации в современной  среде. 
Тема 2. Современная шрифтовая культура и компьютерные технологии. 
Тема 3. Современные технологии, требуемые при реализации дизайн-проекта на практике. 
Тема 4. Современные информационные технологии и графические редакторы для 

реализации и создания документации по дизайн-проектам. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.4.3 Медиапланирование 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.4.3 Медиапланирование " является: - формирование 

профессиональной компетенции (ПК-1) способен участвовать в реализации коммуникационных 
кампаний, проектов и мероприятий, в том числе на иностранном языке. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.4.3 Медиапланирование " являются: 
1) изучить теоретические и практические основы медиапланирования как системы 

управления информацией в средствах массовой коммуникации, основные направления и 
содержание исследований в области продвижения совокупность решений в области 
стратегического медиапланирования совокупность решений в области тактического 
медиапланирования; 

2) понимать специфику медиаконтактов и медиапланирования в России. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.4.3 Медиапланирование  входит в часть "Часть, формируемая участниками 

образовательных отношений" блока Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" образовательной программы 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая 
реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

организацио
нный 

ПК-1 способен участвовать в реализации 
коммуникационных кампаний, 
проектов и мероприятий, в том 
числе на иностранном языке 

Знать: 
- основополагающие понятия, термины и 
категории медиапланирования;   
- основные технологии медиапланирования;   
- модели прогнозирования рейтинга. 
Уметь: 
- составить медиаплан и выполнить оценку его 
эффективности;   
- оценивать отбор носителей рекламы;   
- проводить ситуационный анализ (товар, 
аудитория, рынок). 
Владеть навыками: 
- работы с данными измерения аудитории и 
другими информационными источниками 
медиапланирования;   
- составления основных документов 
медиапланирования;   
- составления медиапланов, основываясь на 
конкретно заданных параметрах. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.4.3 Медиапланирование  (очная форма обучения)  составляет   
5    зачетных единиц,  180   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  5   семестр) 
o Экзамен (  6   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 



 
Раздел 1. Медиапланирование как практическая деятельность. 
Тема 1.1. Понятийный аппарат дисциплины: история медиапланирования, определения, 

два подхода к трактовке медиапланирования («математический» и «элементарный»). 
Тема 2. Исследования в области продвижения как основа медиапланирования:  

исследования поведения потребителей. 
Тема 3. Исследования в области продвижения как основа медиапланирования: 

исследование рынка коммуникационных исследований. 
Раздел 4. Показатели медиапланирования. 
Тема 4.1. Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика размещения 

рекламы: анализ аудиторий различных СМИ  и отбор медиаканалов. 
Тема 4.2. Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика размещения 

рекламы: показатели медиапланирования рекламы в Интернет. 
Тема 4.3. Показатели медиапланирования в разработке медиаграфика размещения 

рекламы: медиапланирование в социальных сетях. 
Тема 4.4. Программное обеспечение медипланирования. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.4.ДВ.1.1 Межкультурные коммуникации 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.4.ДВ.1.1 Межкультурные коммуникации" является: 

- формирование профессиональной компетенции (ПК-3) способен выполнять производственные 
задачи по рекламе и связям с общественностью в государственных и муниципальных структурах с 
учетом правовых и этических норм. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.4.ДВ.1.1 Межкультурные коммуникации" 
являются: 

1) развить культурную восприимчивость, способность к правильной интерпретации 
конкретных проявлений коммуникативного поведения в различных культурах; 

2) сформировать практические навыки и умения в общении с представителями других 
культур; 

3) обеспечить студентам теоретическую подготовку для дальнейшего изучения 
проблем межкультурной коммуникации и проведения исследований в данной области. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.4.ДВ.1.1 Межкультурные коммуникации входит в часть "Элективные дисциплины 

(модули)" блока Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи 
с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

технологиче
ский 

ПК-3 способен выполнять 
производственные задачи по 
рекламе и связям с 
общественностью в 
государственных и 
муниципальных структурах с 
учетом правовых и этических норм 

Знать: 
- культурные особенности и традиции 
коммуникации различных сообществ;    
- коммуникативные барьеры. 
Уметь: 
- анализировать особенности межкультурного 
взаимодействия с учетом национальных, 
традиций;   
- учитывать социокультурные традиции разных 
народов в межкультурном взаимодействии. 
Владеть навыками: 
- соблюдения этических норм и принципов 
делового общения;   
- толерантного взаимодействия с людьми с 
учетом их социокультурных особенностей. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.4.ДВ.1.1 Межкультурные коммуникации (очная форма 
обучения)  составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  1   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Межкультурная коммуникация. Уровни межкультурной коммуникации. 
Тема 2. Виды и формы межкультурной коммуникации. 
Тема 3. Классификации культур. 



Тема 4. Этноцентризм. Социализация и инкультурация. 
Тема 5. Cтереотипы и предрассудки. 
Тема 6. Культурный шок в процессе освоения чужой культуры. 
Тема 7. Модель освоения чужой культуры М.Беннета. 
Тема 8. Языковая картина мира. 
Тема 9. Русская культура в контексте межкультурной коммуникации. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.4.ДВ.1.2 Конфликтология 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.4.ДВ.1.2 Конфликтология" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-3) способен выполнять производственные 
задачи по рекламе и связям с общественностью в государственных и муниципальных структурах с 
учетом правовых и этических норм. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.4.ДВ.1.2 Конфликтология" являются: 
1) обучение студентов теоретическим основам и практическим навыкам в области 

конфликтологии; 
2) знакомство с основными категориями, понятиями, законами конфликтологии как 

научно-прикладной отрасли знания, современными представлениями о конфликте, о причинах 
возникновения и развития конфликтов, с практикой предупреждения и разрешения конфликтов, с 
выработкой толерантного мышления и поведения, с организационным механизмом управления 
конфликтами. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.4.ДВ.1.2 Конфликтология входит в часть "Элективные дисциплины (модули)" 

блока Б1.М.4 "Модуль 4 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

технологиче
ский 

ПК-3 способен выполнять 
производственные задачи по 
рекламе и связям с 
общественностью в 
государственных и 
муниципальных структурах с 
учетом правовых и этических норм 

Знать: 
- общие основы конфликтологии;   
- историю развития конфликтологии;   
- место конфликтологии в системе гуманитарных 
дисциплин;   
- основные виды и методы конфликтологических 
исследований;   
- методологические проблемы конфликтологии. 
Уметь: 
- анализировать конфликтные ситуации;   
- прослеживать тенденции зарождения, развития 
и исхода конфликта;   
- разрабатывать комплекс мер по разрешению 
конфликта. 
Владеть навыками: 
- обработки полученных данных;  
- анализа основных этапов развития конфликтов 
и выработке способов и методов урегулирования 
конфликтов. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.4.ДВ.1.2 Конфликтология (очная форма обучения)  составляет   
3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  1   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 



 
Тема 1. Конфликтология, ее предмет и задачи, история становления как науки. Понятие 

конфликта и конфликтной ситуации . 
Тема 2. Причины возникновения и динамика конфликтов. 
Тема 3. Внутриличностные конфликты. 
Тема 4. Межличностные конфликты. 
Тема 5. Внутригрупповые конфликты Специфика конфликта в организации. 
Тема 6. Межгрупповые конфликты. 
Тема 7. Личностные элементы конфликта Проблема эмоций и психологической 

несовместимости. 
Тема 8. Управление конфликтами. Прогнозирование и профилактика конфликтов 

Разрешение конфликтов. 
Тема 9. Переговорный процесс как способ разрешения конфликтов. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.5.1 Практикум по культуре речевого общения иностранного 

языка 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.5.1 Практикум по культуре речевого общения 

иностранного языка" являются: 
o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-1) способен создавать 

востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, 
особенностями иных знаковых систем; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен участвовать в 
реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том числе на иностранном 
языке. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.5.1 Практикум по культуре речевого общения 
иностранного языка" являются: 

1) Развитие навыков диалогической и монологической речи для решения 
профессиональных задач; 

2) Совершенствование навыков письменной речи как средства делового общения. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.5.1 Практикум по культуре речевого общения иностранного языка входит в часть 

"Обязательная часть" блока Б1.М.5 "Модуль 5 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 
Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-1 способен создавать 
востребованные обществом и 
индустрией медиатексты и (или) 
медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в 
соответствии с нормами русского и 
иностранного языков, 
особенностями иных знаковых 
систем 

Знать: 
- языковые средства и основные единицы 
речевого общения;   
- правила продуцирования убедительной и 
уместной речи;   
- особенности вербальной коммуникации в 
различных сферах деятельности. 
Уметь: 
- варьировать выбор языковых средств в 
соответствии со стилем речи и коммуникативной 
задачей;   
- оформлять устные и письменные высказывания 
с учетом специфики иноязычной культуры;   
- применять полученную информацию в 
решении вопросов, связанных с 
профессиональной деятельностью при 
межкультурном взаимодействии. 
Владеть навыками: 
- продуцирования и редактирования устных и 
письменных высказываний различных жанров и 
стилей на иностранном языке;   
- использования приемов эффективного речевого 
общения на иностранном языке в различных 
коммуникативных сферах. 

организацио
нный 

ПК-1 способен участвовать в реализации 
коммуникационных кампаний, 

Знать: 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

проектов и мероприятий, в том 
числе на иностранном языке 

- основные виды устной и письменной форм 
вербальной коммуникации на иностранном 
языке;  
- грамматические, лексические и синтаксические 
правила построения текстов и сообщений по 
специальности в устной и письменной формах 
для реализации межличностного и 
межкультурного взаимодействия. 
Уметь: 
- использовать устные формы коммуникации в 
соответствии с языковыми нормами, целями и 
ситуацией общения при межличностном и 
межкультурном взаимодействии;  
- использовать различные виды письменной 
коммуникации при профессиональном общении;  
- использовать официальный и неофициальный 
стили общения при устной и письменной 
коммуникации;  
- использовать формулы речевого этикета устной 
и письменной речи в различных ситуациях 
межличностного и межкультурного 
взаимодействия. 
Владеть навыками: 
- устной межличностной коммуникации в 
профессиональной сфере общения;  
- построения устных и письменных текстов в 
различных ситуациях общения;  
- формулами речевого этикета в изучаемом 
иностранном языке для решения задач 
межличностного и межкультурного 
взаимодействия при устной и письменной 
коммуникации. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.5.1 Практикум по культуре речевого общения иностранного 
языка (очная форма обучения)  составляет   15    зачетных единиц,  540   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  1   семестр) 
o Зачет (  2   семестр) 
o Зачет (  3   семестр) 
o Экзамен (  4   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Job. Устройство на работу. 
Тема 2. Firms and Companies. Фирмы и компании. 
Тема 3. Communication. Этикет общения. 
Тема 4. Business letters. Деловая переписка. 
 

АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.5.2 Иностранный язык в сфере профессионального общения 



1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.5.2 Иностранный язык в сфере профессионального 

общения" являются: 
o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-1) способен создавать 

востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, 
особенностями иных знаковых систем; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен участвовать в 
реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том числе на иностранном 
языке. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.5.2 Иностранный язык в сфере 
профессионального общения" являются: 

1) • Расширение словарного запаса на иностранном языке; 
2) • Развитие навыков диалогической и монологической речи для решения 

профессиональных вопросов; 
3) • Совершенствование навыков аудирования иноязычной речи; 
4) • Совершенствование навыков письменной речи; 
5) • Формирование навыков ведения переговоров с зарубежными партнерами. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.5.2 Иностранный язык в сфере профессионального общения входит в часть 

"Обязательная часть" блока Б1.М.5 "Модуль 5 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 
Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-1 способен создавать 
востребованные обществом и 
индустрией медиатексты и (или) 
медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в 
соответствии с нормами русского и 
иностранного языков, 
особенностями иных знаковых 
систем 

Знать: 
- значения основных терминов, слов и 
словосочетаний, характерных для подъязыка 
специальности, и их эквиваленты или 
соответствия на русском языке;   
- особенности грамматического строя языка, 
необходимые для чтения литературы по 
специальности и устного общения;   
- особенности научного стиля речи. 
Уметь: 
- поддерживать устные речевые контакты на 
иностранном языке в ситуациях 
профессионального общения;   
- подготовить и провести презентацию на 
заданную тему;   
- читать и переводить со словарем иностранную 
литературу по профилю с целью: а) полного 
извлечения информации посредством перевода; 
б) извлечения основной информации и 
обобщения ее в виде рефератов, резюме, 
аннотаций на русском и иностранном языке. 
Владеть навыками: 
- самостоятельной работы по 
совершенствованию изучения иностранного 
языка научной и профессиональной сферы 
коммуникации;   



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

- грамотно и эффективно пользоваться 
источниками информации (справочной 
литературы, ресурсами Интернет);   
- стратегиями воспроизведения, анализа, 
создания устных и письменных текстов научного 
жанра;   
- основами публичной речи, деловой переписки, 
ведения документации, приемами 
аннотирования, реферирования, перевода 
литературы по направлению подготовки. 

организацио
нный 

ПК-1 способен участвовать в реализации 
коммуникационных кампаний, 
проектов и мероприятий, в том 
числе на иностранном языке 

Знать: 
- иностранный язык в качестве средства 
делового общения в профессиональной 
деятельности;  
- основы и нормы корректной устной и 
письменной речи в рамках профессиональной 
тематики на иностранных языках. 
Уметь: 
- свободно пользоваться иностранными языками, 
как средством делового общения в 
профессиональной деятельности;  
- получать, перерабатывать и передавать 
информацию на иностранном языке;  
- использовать профессиональную 
терминологию и понятийный аппарат для 
оценки эффективности коммуникационной 
деятельности на иностранных языках. 
Владеть навыками: 
- иностранными языками, как средством 
делового общения;  
- в совершенстве всеми видами чтения 
оригинальной литературы, в том числе и по 
специальности, совершенствовать навыки 
аннотирования и реферирования;  
- оценки эффективности коммуникационной 
деятельности, в том числе на иностранном 
языке. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.5.2 Иностранный язык в сфере профессионального общения 
(очная форма обучения)  составляет   11    зачетных единиц,  396   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  5   семестр) 
o Зачет (  6   семестр) 
o Зачет (  7   семестр) 
o Экзамен (  8   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Environment and ecology. Окружающая среда и экология. 
Тема 2. Globalization. Глобализация. Economics and globalization. Экономика и 

глобализация. 
Тема 3. International organizations. Международные организации. 
Тема 4. Corporate Culture. Корпоративная культура. 
Тема 5. Terrorism. Терроризм. 



Тема 6. War and international conflicts. Война и международные конфликты. 
Тема 7. International trade. Международная торговля. 
Тема 8. Mass Media. Средства массовой информации. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.6.1 Основы менеджмента 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.6.1 Основы менеджмента" являются: 
o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-2) способен учитывать 

тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего 
освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных 
продуктах; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-4) способен отвечать на 
запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.6.1 Основы менеджмента" являются: 
1) -изучение концепций современного  менеджмента, понимание  его роли и места в 

работе специалиста по рекламе и связям с общественностью; 
2) - формирование   навыков грамотного и рационально использования категориально- 

понятийного аппарата современного менеджмента; 
3) -  формирование умений использовать  инструментарий современного менеджмента 

при разработке оперативных управленческих решений. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.6.1 Основы менеджмента входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.6 

"Модуль 6 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-2 способен учитывать тенденции 
развития общественных и 
государственных институтов для 
их разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах 

Знать: 
- принципы и концепции менеджмента, базовый 
понятийный аппарат менеджмента;  
- систему государственных и общественных 
институтов, способных оказывать влияние на 
реализацию функций менеджмента, принятие 
управленческих решений. 
Уметь: 
- использовать современный понятийный 
аппарат менеджмента при создании текстов 
рекламы и связей с общественностью, 
коммуникационных продуктов;  
- определять вектор и степень влияния факторов 
внешней среды организации на процесс 
принятия управленческих решений. 
Владеть навыками: 
- проектирования корпоративной культуры 
организации с учетом принципов современных 
концепций менеджмента;  
- разработки общей и функциональных 
стратегий организации с учетом трендов 
развития общественных и государственных 
институтов, внешней среды организации. 

 ОПК-4 способен отвечать на запросы и 
потребности общества и аудитории 
в профессиональной деятельности 

Знать: 
- общие принципы функционирования 
организации как социально-экономической 
системы;  



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

- типологию организационных структур 
управления. 
Уметь: 
- определять факторы внутреннего и внешнего 
порядка, оказывающие влияние на построение 
организационных структур управления;  
- соотносить социологические данные с 
запросами и потребностями внутренних и 
внешних объектов и субъектов управления. 
Владеть навыками: 
- реализации функций менеджмента при 
создании текстов рекламы и связей с 
общественностью и иных коммуникационных 
продуктов;  
- расчета и анализа показателей эффективности 
развития организации на основе исходных 
данных статистических и профессиональных 
информационных ресурсов. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.6.1 Основы менеджмента (очная форма обучения)  составляет   
4    зачетных единиц,  144   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  2   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Раздел 1. Концепция  соврменного менеджмента. 
Тема 1.1. Сущность и основные понятия  менеджмента. 
Тема 1.2. Эволюция и достижения мировой управленческой мысли. 
Раздел 2. Функции менеджмента. 
Тема 2.1. Планирование как функция менеджмента. 
Тема 2.2. Организация как функция управления. 
Тема 2.3. Мотивация и стимулирвание труда. 
Тема 2.4. Контроль как функция управления. 
Раздел 3. Социально-психологические аспекты  менеджмента. 
Тема 3.1. Организационная культура и  корпоративная социальная ответственность. 
Раздел 4. Эффективность менеджмента. 
Тема 4.1. Управление по целям. 
Тема 4.2. Критерии и показатели эффективности менеджмента. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.6.2 Основы маркетинга 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.6.2 Основы маркетинга" являются: 
o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-2) способен учитывать 

тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего 
освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных 
продуктах; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-4) способен отвечать на 
запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять 
основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации 
коммуникационного продукта. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.6.2 Основы маркетинга" являются: 
1) - освоение базового понятийного аппарата  области теории и практики маркетинга; 
2) -формирование навыков использования инструментов комплекса маркетинга при 

разработке коммуникационного продукта. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.6.2 Основы маркетинга входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.6 "Модуль 

6 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-2 способен учитывать тенденции 
развития общественных и 
государственных институтов для 
их разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах 

Знать: 
- принципы и функции маркетинговой 
деятельности, базовый понятийный аппарат 
маркетинга;  
- архитектуру внешней маркетинговой среды 
организации, свойства и особенности 
функционирования;    
- систему государственных и общественных 
институтов, способных оказывать влияние на 
создание маркетинговых продуктов. 
Уметь: 
- определять вектор и степень влияния факторов 
маркетинговой среды на возможности создания 
коммуникационных продуктов;  
- анализировать факторы отдаленного и 
ближайшего окружения маркетинговой среды 
организации. 
Владеть навыками: 
- использования современного понятийного 
аппарата маркетинга при создании 
коммуникационного продукта;  
- разработки функциональных маркетинговых 
стратегий с учетом трендов развития 
общественных и государственных институтов, 
внешней маркетинговой среды организации. 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-4 способен отвечать на запросы и 
потребности общества и аудитории 
в профессиональной деятельности 

Знать: 
- базовые и современный концепции маркетинга;   
- принципы и алгоритм сегментирования 
потребителей,  
-  модели поведения потребителей на различных 
рынках. 
Уметь: 
- определять факторы внутреннего и внешнего 
порядка, оказывающие влияние на поведение 
потребителей и принятия решения о покупке;   
- соотносить социологические данные с 
запросами и потребностями целевых рынков 
организации. 
Владеть навыками: 
- адаптации положений современных концепций 
маркетинга при создании текстов рекламы и 
связей с общественностью и иных 
коммуникационных продуктов;  
-  анализировать модели поведения потребителей 
целевых рынков на основе данных 
статистических и профессиональных ресурсов 
информационных ресурсов. 

маркетинго
вый 

ПК-2 способен применять основные 
технологии маркетинговых 
коммуникаций при разработке и 
реализации коммуникационного 
продукта 

Знать: 
- принципы, модели маркетинговых 
коммуникаций, роль и место маркетинговых 
коммуникаций в системе инструментов 
маркетинг-микс;  
- инструменты интегрированных маркетинговых 
коммуникаций. 
Уметь: 
- использовать инструменты маркетинговых 
коммуникаций при планировании производства 
и реализации коммуникационного продукта с 
учетом профиля целевых рынков;   
- вести мониторинг обратной связи с целевыми 
группами с использованием различных 
маркетинговых практик. 
Владеть навыками: 
- разработки маркетинговых стратегий с учетом 
коммуникативных практик целевых групп;  
- оценивать коммуникативную и коммерческую 
эффективность использования инструментов 
интегрированных маркетинговых 
коммуникаций. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.6.2 Основы маркетинга (очная форма обучения)  составляет   
4    зачетных единиц,  144   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  3   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Современная концепция маркетинга: сущность и эволюция принципов и подходов. 
Тема 2. Сегментирование рынка и позиционирование продукта. 
Тема 3. Архитектура внешней маркетинговой среды организации. 



Тема 4. Исследования  рынка как основа принятия маркетинговых решений. 
Тема 5. Базовые инструменты комплекса маркетинга. 
Тема 6. Управление маркетинговой деятельностью компании. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.6.3 Репутационный менеджмент 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.6.3 Репутационный менеджмент" являются: 
o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-2) способен учитывать 

тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего 
освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных 
продуктах; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-4) способен отвечать на 
запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.6.3 Репутационный менеджмент" являются: 
1) изучить основополагающие понятия, определения, теоретические подходы, место и 

роль репутационного менеджмента в корпоративном управлении; 
2) получить знания об основных методах и технологиях формирования корпоративной 

репутации, индивидуальной узнаваемости и имиджа, о механизмах формирования и управления 
репутациями в кризисных ситуациях об инструментарии антикризисного поведения; 

3) сформировать умения определять основные проблемы в коммуникационном 
взаимодействии по вопросам создания и реализации корпоративного имиджа умения выявлять 
проблемные ситуации в организации репутационной политики предприятия, разрабатывать и 
осуществлять репутационные стратегии; 

4) приобрести навыки владения категориально-понятийным аппаратом в сфере 
формирования деловой репутации, навыками управления антикризисными программами по 
восстановлению имиджа компаний методами оценки и аудита репутации и эффективности 
коммуникационных технологий, применяемых в репутационной политике предприятия. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.6.3 Репутационный менеджмент входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.6 

"Модуль 6 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-2 способен учитывать тенденции 
развития общественных и 
государственных институтов для 
их разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах 

Знать: 
– принципы и концепции формирования деловой 
репутации;  
– особенности процесса влияния деятельности 
служб связей с общественностью на 
общественное мнение и формирование 
репутации организации. 
Уметь: 
– проектировать PR-коммуникации с 
государственными и общественными 
институтами, при создании коммуникационных 
продуктов;  
– проектировать GR-коммуникации с 
государственными институтами при создании 
текстов рекламы и коммуникационных 
продуктов. 
Владеть навыками: 
– основным понятийным аппаратом 
репутационного менеджмента;  



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

– разрабатывать репутационную стратегию 
организации с учетом тенденций развития 
общественных и государственных институтов. 

 ОПК-4 способен отвечать на запросы и 
потребности общества и аудитории 
в профессиональной деятельности 

Знать: 
- механизмы формирования и управления 
репутацией организации;  
- технологии и каналы выхода на различные 
аудитории при формировании репутации 
организации. 
Уметь: 
- соотносить социологические данные с 
профилем целевой аудитории при разработке 
коммуникационных продуктов с целью 
формирования лояльного общественного 
мнения. 
Владеть навыками: 
- использования маркетинговых инструментов 
при организации информационных и 
пропагандистских кампаний с учетом основных 
характеристик целевой аудитории. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.6.3 Репутационный менеджмент (очная форма обучения)  
составляет   4    зачетных единиц,  144   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  4   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Имидж и репутация: соотнесение понятий. 
Тема 2. Технологии и методы формирования корпоративного имиджа и репутации. 
Тема 3. Понятие и сущность репутационного менеджмента. 
Тема 4. Понятие и сущность репутационного PR. 
Тема 5. Принципы и технологии управления репутацией. 
Тема 6. Технологии мониторинга, оценки и управления репутацией. 
Тема 7. Методы оценки репутационных характеристик фирмы. 
Тема 8. Маркетинговые стратегии формирования репутации. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.6.4 Интернет маркетинг 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.6.4 Интернет маркетинг" являются: 
o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-2) способен учитывать 

тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего 
освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных 
продуктах; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-4) способен отвечать на 
запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять 
основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации 
коммуникационного продукта. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.6.4 Интернет маркетинг" являются: 
1) изучение особенностей, методов и инструментов интернет-маркетинга; 
2) ознакомление с современными тенденциями в развитии теоретических основ и 

практики интернет-маркетинга, включая маркетинг взаимодействия и партнерских отношений, 
маркетинг, ориентированный на стоимость, разработку и использование моделей ценности товаров 
и услуг, использование IT-технологий в маркетинговой деятельности; 

3) - формирование умений, необходимых для практического использования изучаемых 
теоретических концепций, моделей, методов и технологий при проведении маркетингового аудита, 
при анализе и обосновании решений в области интернет-маркетинга, при разработке маркетинговых 
планов и проектов. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.6.4 Интернет маркетинг входит в часть "Обязательная часть" блока Б1.М.6 

"Модуль 6 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-2 способен учитывать тенденции 
развития общественных и 
государственных институтов для 
их разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах 

Знать: 
- актуальные вопросы развития интернет-
маркетинга; методы исследования 
маркетинговых проблем в области и интернет-
маркетинга; основные тенденции развития 
интернет-маркетинга и интернет-рекламы;  
- систему государственных и общественных 
институтов, регулирования интернет-маркетинга 
способных оказывать влияние на создание 
коммуникационных продуктов. 
Уметь: 
- использовать современный понятийный 
аппарат интернет-маркетинга при создании 
текстов рекламы и связей с общественностью и 
других коммуникационных продуктов;  
- необходимые интернет-сервисы для создания 
сайта организации. 
Владеть навыками: 
- разработки общей концепции сайта 
организации с учетом основных тенденций 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

развития интернет-маркетинга и цифровой 
трансформации бизнеса. 

 ОПК-4 способен отвечать на запросы и 
потребности общества и аудитории 
в профессиональной деятельности 

Знать: 
- виды социальных сетей и блог-платформы, 
особенности взаимодействия с аудиторией в 
социальных сетях;  
- критерии и признаки сегментирования рынков 
с целью определения целевых аудиторий 
интернет-маркетинга. 
Уметь: 
- использовать технологии интернет-маркетинга 
для поиска социологических данных, 
отражающих потребности целевых аудитории;  
- сегментировать потребителей и рынки, 
определять целевые аудитории интернет-
маркетинга. 
Владеть навыками: 
- методами и приемами проведения прикладных 
исследований в области интернет-маркетинга и 
интернет-рекламы;  
- учитывать профиль целевой аудитории при 
создании интернет-рекламы и цифровых 
коммуникационных продуктов. 

маркетинго
вый 

ПК-2 способен применять основные 
технологии маркетинговых 
коммуникаций при разработке и 
реализации коммуникационного 
продукта 

Знать: 
- принципы, модели и виды цифровых 
маркетинговых коммуникаций их роль и место в 
системе инструментов маркетинг-микс;  
- инструменты цифровых маркетинговых  
коммуникаций. 
Уметь: 
- использовать инструменты цифровых 
маркетинговых коммуникаций при 
планировании производства и реализации 
коммуникационного продукта с учетом профиля 
целевых рынков;   
- вести мониторинг обратной связи с целевыми 
группами с использованием технологий 
интернет-маркетинга. 
Владеть навыками: 
- разработки коммуникационных стратегий с 
учетом цифровых компетенций и  практик 
целевых групп;  
- оценивать коммуникативную и коммерческую 
эффективность использования инструментов  
интернет-маркетинга. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.6.4 Интернет маркетинг (очная форма обучения)  составляет   
4    зачетных единиц,  144   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  5   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Обзор инструментов интернет-маркетинга. 
Тема 2. Разработка стратегии интернет-маркетинга. 



Тема 3. E-mail маркетинг. 
Тема 4. Создание и оптимизация сайта. 
Тема 5. Маркетинг в социальных сетях и новых медиа. 
Тема 6. Управление проектами в интернет-маркетинге. 
Тема 7. Интернет-реклама. 
Тема 8. Веб-аналитика и анализ эффективности рекламных кампаний. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.О.М.6.5 Цифровая стратегия (Digital Marketing) 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.О.М.6.5 Цифровая стратегия (Digital Marketing)" 

являются: 
o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-2) способен учитывать 

тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего 
освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных 
продуктах; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять 
основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации 
коммуникационного продукта. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.О.М.6.5 Цифровая стратегия (Digital Marketing)" 
являются: 

1) среди главных задач дисциплины - получение студентами информации об основных 
понятиях и явлениях, концепциях и институтах в сфере цифровой экономике. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.О.М.6.5 Цифровая стратегия (Digital Marketing) входит в часть "Обязательная часть" 

блока Б1.М.6 "Модуль 6 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

 ОПК-2 способен учитывать тенденции 
развития общественных и 
государственных институтов для 
их разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах 

Знать: 
– типы маркетинговых стратегий и задач, 
решаемых с помощью инструментов Digital 
маркетинга;  
– виды и особенности применения различных 
инструментов Digital маркетинга;  
– методы прогнозирования спроса на 
рассматриваемую продукцию при помощи 
систем анализа спроса в интернете;  
– методы анализа эффективности и аналитики 
инструментов Digital рекламы;  
– этапы работ при реализации маркетинговых 
задач в интернете и цифровой среде. 
Уметь: 
– разработки стратегии Digital маркетинга и 
выбора каналов цифровых коммуникаций для 
выполнения задач маркетинговой стратегии;   
– создания системы анализа эффективности 
проводимых мероприятий в Digital маркетинге. 
Владеть навыками: 
– использования инструменты маркетинга в 
Интернете и применять их при проведении 
рекламных, PR и BTL кампаний;  
– разработки стратегии Digital маркетинга и 
выбирать каналы цифровых коммуникаций для 
выполнения задач маркетинговой стратегии. 

маркетинго
вый 

ПК-2 способен применять основные 
технологии маркетинговых 

Знать: 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

коммуникаций при разработке и 
реализации коммуникационного 
продукта 

- основные этапы разработки интегрированных 
маркетингово-коммуникативных кампаний в 
digital-среде;   
- инструменты и методы планирования, создания 
интегрированных маркетингово-
коммуникативных кампаний, применяющих 
мультимедийные и интерактивные средства 
digital-стратегий. 
Уметь: 
- применять мультимедийные и интерактивные 
средства для достижения коммуникативных 
задач на основе digital-стратегий;  
- рассчитывать метрики коммуникационной 
активности цифровых инструментов маркетинга. 
Владеть навыками: 
- разработки и реализации digital-стратегий 
организации;   
- анализа коммерческой и коммуникативной 
эффективности digital-стратегий организации 
для различных целевых групп. 

4. Объем дисциплины Б1.О.М.6.5 Цифровая стратегия (Digital Marketing) (очная форма 
обучения)  составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  8   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Цифровая экономика. Цели, задачи, базовые направления развития. 
Тема 2. Основные технологические составляющие цифровой экономики. 
Тема 3. Организационные основы и структура цифровой экономики. Цифровая 

безопасность. 
Тема 4. Функции государства и правовое обеспечение перехода к цифровой экономике. 
Тема 5. Опыт зарубежных стран и стран СНГ по развитию цифровой экономики. 
Тема 6. Стратегия развития информационного общества в Российской Федерации и 

Программа - Цифровая экономика Российской Федерации. 
Тема 7. Перспективные направления и сервисы цифровой экономики. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.6.1 Маркетинговые исследования и ситуативный анализ в 

рекламе 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.В.М.6.1 Маркетинговые исследования и ситуативный 

анализ в рекламе" являются: 
o формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен участвовать в 

реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том числе на иностранном 
языке; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять 
основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации 
коммуникационного продукта. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.6.1 Маркетинговые исследования и ситуативный 
анализ в рекламе" являются: 

1) -освоение базового понятийного аппарата маркетинговых исследований, 
методических подходов в  маркетинговых исследованиях и ситуативном анализе; 

2) - формирование навыков проведения маркетинговых исследований и ситуативного 
анализа. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.6.1 Маркетинговые исследования и ситуативный анализ в рекламе входит в часть 

"Часть, формируемая участниками образовательных отношений" блока Б1.М.6 "Модуль 6 Блока 1" 
образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность 
(профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

организацио
нный 

ПК-1 способен участвовать в реализации 
коммуникационных кампаний, 
проектов и мероприятий, в том 
числе на иностранном языке 

Знать: 
- систему маркетинговой информации, 
механизмы и формы получения маркетинговой 
информации;   
- виды, принципы, алгоритм проведения 
маркетинговых исследований. 
Уметь: 
- формулировать цели и задачи маркетинговых 
исследований;  
- разрабатывать план маркетинговых 
исследований. 
Владеть навыками: 
- технологиями проведения маркетинговых 
исследований и ситуативного анализа в рекламе;  
- методами анализа и оценки результатов 
качественного и количественного 
маркетингового исследования. 

маркетинго
вый 

ПК-2 способен применять основные 
технологии маркетинговых 
коммуникаций при разработке и 
реализации коммуникационного 
продукта 

Знать: 
-  сущность и виды маркетинговых 
исследований;  
- возможности и ограничения полевых и 
кабинетных маркетинговых исследований;  
- технологию проведения маркетинговых 
исследований и ситуативного анализа в рекламе. 
Уметь: 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

- использовать методы маркетинговых 
исследований и ситуативного анализа при 
планировании и реализации рекламного 
продукта;  
- определять профиль целевых потребителей и 
заказчиков рекламного продукта. 
Владеть навыками: 
- исследования  конъюнктуры рекламного рынка, 
проведения конкурентного анализа;  
- SWOT-анализа рекламного продукта и 
организации, определения стратегических 
перспектив рекламного бизнеса. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.6.1 Маркетинговые исследования и ситуативный анализ в 
рекламе (очная форма обучения)  составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Курсовая работа (  7   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Маркетинговые исследования и ситуативный анализ как основа принятия 

управленческих решений. 
Тема 2. Информационное обоспечение в маркетинге. 
Тема 3. Разработка плана маркетингового исследования. 
Тема 4. Планирование выборки и анализ данных маркетинговых исследований. 
Тема 5. Методы ситуационного анализа. 
Тема 6. Бюджет и отчет о результатах  маркетинговых исследований. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.6.2 Рекламный менеджмент 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.6.2 Рекламный менеджмент" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен участвовать в реализации 
коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том числе на иностранном языке. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.6.2 Рекламный менеджмент" являются: 
1) -изучение концепций рекламного менеджмента, понимание его роли и места в работе 

специалиста по рекламе и связям с общественностью; 
2) - формирование навыков грамотного и рационально использования категориально- 

понятийного аппарата рекламного менеджмента; 
3) - формирование умений использовать инструментарий современного рекламного  

менеджмента при разработке коммуникативных компаний. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.6.2 Рекламный менеджмент входит в часть "Часть, формируемая участниками 

образовательных отношений" блока Б1.М.6 "Модуль 6 Блока 1" образовательной программы 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая 
реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

организацио
нный 

ПК-1 способен участвовать в реализации 
коммуникационных кампаний, 
проектов и мероприятий, в том 
числе на иностранном языке 

Знать: 
- функции менеджмента, методы и формы 
управления  организация рекламного рынка;  
- объекты и субъекты рекламного менеджмента;  
- нормативно- правовые основы регулирования 
рекламной деятельности; международные и 
национальные государственные структуры, 
институты саморегулирования рекламной 
деятельности. 
Уметь: 
- осуществлять тактическое планирование 
деятельности организации при разработке 
рекламной компании, производстве рекламного 
продукта;   
- работать с нормативно-правовыми 
источниками, регулирующими рекламную 
деятельность, в том числе источниками на 
иностранном языке. 
Владеть навыками: 
- организации работы субъектов рекламного 
рынка при реализации коммуникационных 
компаний, проектов и мероприятий;  
- оценки коммерческой и социальной 
эффективности деятельности субъектов 
рекламного рынка. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.6.2 Рекламный менеджмент (очная форма обучения)  
составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  6   семестр) 



 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Рекламный менеджмент: сущность, принципы, сфера действия. 
Тема 2. Менеджер по рекламе: его место и роль в организации. 
Тема 3. Планирование рекламной деятельности организации. 
Тема 4. Медиа- планирование как функция рекламного менеджмента. 
Тема 5. Стратегическое и оперативное  управление  рекламным агентством. 
Тема 6. Эффективность рекламной деятельности компании. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.6.3 Брендинг территорий 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.В.М.6.3 Брендинг территорий" являются: 
o формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен участвовать в 

реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том числе на иностранном 
языке; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять 
основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации 
коммуникационного продукта. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.6.3 Брендинг территорий" являются: 
1) -знание современного понятийного аппарата  и теоретических концепций в области 

брендинга территории; 
2) - умение применять маркетинговые технологии при проектировании и продвижении 

бренда территории. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.6.3 Брендинг территорий входит в часть "Часть, формируемая участниками 

образовательных отношений" блока Б1.М.6 "Модуль 6 Блока 1" образовательной программы 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая 
реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

организацио
нный 

ПК-1 способен участвовать в реализации 
коммуникационных кампаний, 
проектов и мероприятий, в том 
числе на иностранном языке 

Знать: 
- функции и направления брэндинга территории;  
- этапы и проблемы, формирования бренда 
территории. 
Уметь: 
- осуществлять тактическое планирование в 
рамках подготовки коммуникационных 
кампаний, проектов и мероприятий, 
направленных на продвижение бренда 
территории;   
- рассчитывать показатели эффективности 
коммуникационных компаний, проектов и 
мероприятий при продвижении бренда 
территории. 
Владеть навыками: 
- разработки проектных решений при 
формировании и продвижения бренда 
территории;  
- оценки эффективности коммуникационной 
деятельности в рамках брендинга территории. 

маркетинго
вый 

ПК-2 способен применять основные 
технологии маркетинговых 
коммуникаций при разработке и 
реализации коммуникационного 
продукта 

Знать: 
- основные концепции бренда, принципы и 
особенности территориальных брендов;  
- современный понятийный аппарат брэндинга 
территорий. 
Уметь: 
- использовать маркетинговые инструменты при 
продвижении бренда территории;  



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

- определять профиль целевых сегментов 
маркетинга территорий;  
- определять факторы, формирующие лояльность 
целевых сегментов к бренду территории. 
Владеть навыками: 
- разработки проектных решений при 
формировании и продвижения бренда 
территории;  
- оценки эффективности коммуникационной 
деятельности в рамках брэндинга территории. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.6.3 Брендинг территорий (очная форма обучения)  составляет   
3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  8   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Территория как объект маркетинговой деятельности и брендинга. 
Тема 2. Оснвные направления территориального брендинга как профессиональной 

деятельности. 
Тема 3. Архитектура и структура территориального бренда. 
Тема 4. Проектирование  территориального бренда. 
Тема 5. Управление и эффективность продвижения бренда территории. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.6.ДВ.1.1 Контент маркетинг 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.6.ДВ.1.1 Контент маркетинг" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять основные технологии 
маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации коммуникационного продукта. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.6.ДВ.1.1 Контент маркетинг" являются: 
1) знать сущность и характеристики глобальной сети Интернет, основы 

проектирования, создания и управления веб-сайтом организации; 
2) разрабатывать программу продвижения организации, ее товаров и услуг в 

Интернете, в том числе с использованием методов контент-маркетинга; 
3) оценивать эффективности маркетинговой деятельности организации в Интернете. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.6.ДВ.1.1 Контент маркетинг входит в часть "Элективные дисциплины (модули)" 

блока Б1.М.6 "Модуль 6 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

маркетинго
вый 

ПК-2 способен применять основные 
технологии маркетинговых 
коммуникаций при разработке и 
реализации коммуникационного 
продукта 

Знать: 
- ключевые концепции контент-маркетинга;  
- специфику, преимущества и недостатки 
расширенного пула инструментов контент-
маркетинга. 
Уметь: 
- определять роль сообщества для бренда;  
- определять роль расширенного пула 
инструментов контент-маркетинга для бренда. 
Владеть навыками: 
- использования инструментов контент-
маркетинга при планировании и реализации 
коммуникационного продукта;  
- измерения эффективности контент-маркетинга 
в структуре интегрированных коммуникаций 
(IMC) бренда. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.6.ДВ.1.1 Контент маркетинг (очная форма обучения)  
составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  7   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Сущность контент-менеджмента. 
Тема 2. Управление контентом на предприятии. 
Тема 3. Информационные системы управления контентом. 
Тема 4. Контент как инструмент социального взаимодействия. 
Тема 5. Структура планирования контента в социальных сетях. 



Тема 6. Эффективность контент - менеджмента в социальных сетях. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
Б1.В.М.6.ДВ.1.2 Выставочный маркетинг 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целями освоения дисциплины "Б1.В.М.6.ДВ.1.2 Выставочный маркетинг" являются: 
o формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен участвовать в 

реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том числе на иностранном 
языке; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять 
основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации 
коммуникационного продукта. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.6.ДВ.1.2 Выставочный маркетинг" являются: 
1) Ознакомить студентов с новейшими технологиями выставочного маркентинга, с 

мировым и отечественным опытом; 
2) Овладеть навыками планирования выставочных экспозиций; 
3) Изучить комплекс услуг по организации и проведению выставок, включая создание 

художественного проекта, монтажа выставки «под ключ» (модель выставки), рекламы и памятки по 
обслуживанию выставок; 

4) Определить специфические правила в работе с клиентами, посетителями, 
выработать кодекс выставочного этикета. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Б1.В.М.6.ДВ.1.2 Выставочный маркетинг входит в часть "Элективные дисциплины 

(модули)" блока Б1.М.6 "Модуль 6 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи 
с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

организацио
нный 

ПК-1 способен участвовать в реализации 
коммуникационных кампаний, 
проектов и мероприятий, в том 
числе на иностранном языке 

Знать: 
- основополагающие понятия, термины и 
категории выставочной деятельности;   
- нормативно-правовые основы, международные 
и национальные структуры, институты 
саморегулирования ярмарочно-выставочной 
деятельности. 
Уметь: 
- осуществлять тактическое планирование в 
рамках подготовки к участию и проведению 
выставочных мероприятий;  
- работать с документами ярмарочно-
выставочной деятельности, с учетом 
международного и национального нормативно-
правового поля, в том числе на иностранном 
языке. 
Владеть навыками: 
- использования понятийного аппарата 
выставочного маркетинга в процессе реализации 
проектов и коммуникационных компаний;  
- использовать технологии формирования 
внешнего корпоративного имиджа организации 
при реализации выставочных мероприятий. 

маркетинго
вый 

ПК-2 способен применять основные 
технологии маркетинговых 

Знать: 



Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

коммуникаций при разработке и 
реализации коммуникационного 
продукта 

- классические и современные технологии 
выставочной деятельности;   
- типологию, виды отечественных и зарубежных 
выставочных площадок, показатели 
эффективности их деятельности. 
Уметь: 
- обосновывать выбор технологий выставочного 
маркетинга на основе показателей 
эффективности маркетинговой деятельности;  
- осуществлять тактическое планирование в 
рамках подготовки к участию и проведению 
выставочных мероприятий. 
Владеть навыками: 
- разработки коммуникационных продуктов для 
ярмарочно-выставочных мероприятий с 
использованием инструментов маркетинга, в том 
числе коммуникационных продуктов на 
иностранном языке;   
- оценивать эффективность выставочного 
маркетинга на основе мониторинга обратной 
связи с целевыми группами. 

4. Объем дисциплины Б1.В.М.6.ДВ.1.2 Выставочный маркетинг (очная форма обучения)  
составляет   3    зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Экзамен (  7   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Выставочный маркетинг. 
Тема 2. Исторические аспекты выставочной деятельности. 
Тема 3. Информационная политика предприятия на выставке. 
Тема 4. Организация выставочной деятельности предприятия. 
Тема 5. Организация выставочного пространства. 
Тема 6. Оценка эффективности выставочной деятельности предприятия. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
ФД.В.1 Медиа исследования: измерения и метрики 



1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "ФД.В.1 Медиа исследования: измерения и метрики" 

является: - формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять основные 
технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации коммуникационного 
продукта. 

Задачами освоения дисциплины "ФД.В.1 Медиа исследования: измерения и метрики" 
являются: 

1) научить студентов применять на практике технологии маркетинговых 
коммуникаций; 

2) научить студентов разрабатывать и реализовывать коммуникационный продукт. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
ФД.В.1 Медиа исследования: измерения и метрики входит в часть "Часть, формируемая 

участниками образовательных отношений" блока ФД "Факультативные дисциплины" 
образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность 
(профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

маркетинго
вый 

ПК-2 способен применять основные 
технологии маркетинговых 
коммуникаций при разработке и 
реализации коммуникационного 
продукта 

Знать: 
- методологию прикладных медиаисследований, 
измерений в медиа и расчета индексов для 
оценки таких показателей как охват аудитории 
или PR-активность. 
Уметь: 
- работать с данными, полученными из 
счетчиков активности, расширений для 
приложений и браузеров, а также из 
традиционных источников – интервью и панели 
респондентов;  
- проводить анализ целевой группы, 
медиапотребления, отношения к 
рекламоносителям, сегментации;  
- формировать тактический план коммуникации 
с целевой группой в интернете. 
Владеть навыками: 
- оценки и анализа результатов рекламной 
кампании, рассчитывать KPI;  
- анализа опросов и трекингов. 

4. Объем дисциплины ФД.В.1 Медиа исследования: измерения и метрики (очная форма 
обучения)  составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  7   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Подходы к пониманию и изучению массовой коммуникаций. 
Тема 2. Прикладные аспекты и методы изучения массовой коммуникации. 
Тема 3. Правила интерпретации и презентации социологических данных в практике 

рекламы. 



Тема 4. Научные исследования и реклама. 
Тема 5. Анализ рекламного текста. 
Тема 6. Исследование целевой аудитории рекламы. 
 

  



АННОТАЦИЯ рабочей программы дисциплины 
ФД.В.2 Сертификация Яндекс. Метрики и Google Analytics 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Целью освоения дисциплины "ФД.В.2 Сертификация Яндекс. Метрики и Google Analytics" 

является: - формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять основные 
технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации коммуникационного 
продукта. 

Задачами освоения дисциплины "ФД.В.2 Сертификация Яндекс. Метрики и Google 
Analytics" являются: 

1) научить студентов работе с двумя основными  инструментами для веб-аналитики и 
оценки коммуникационных кампаний в цифровой среде ЯндексМетрика и Google Analytics. 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
ФД.В.2 Сертификация Яндекс. Метрики и Google Analytics входит в часть "Часть, 

формируемая участниками образовательных отношений" блока ФД "Факультативные дисциплины" 
образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  Направленность 
(профиль) программы: Цифровая реклама. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 
программы 

Вид 
профессион

альной 
деятельност

и 

Коды 
компетенци

й 

Результаты освоения 
образовательной программы 

Результаты обучения по данной дисциплине 

маркетинго
вый 

ПК-2 способен применять основные 
технологии маркетинговых 
коммуникаций при разработке и 
реализации коммуникационного 
продукта 

Знать: 
- инструменты для веб-аналитики и оценки 
коммуникационных кампаний в цифровой среде;  
- основные понятия web-аналитики; принципы 
работы счётчиков; различия систем веб-
аналитики Яндекс и Google;   
- основные метрики и отчёты web-аналитики;  
- технологии анализа рекламного трафика на 
сайте;  
- признаки сегментации интернет-аудитории, 
правила конфигурации систем аналитики. 
Уметь: 
- создавать аккаунты и устанавливать счетчики 
Яндекс Метрика и Google Analytics;  
- настраивать отчеты Яндекс Метрика и Google 
Analytics, делать выводы на основе их данных;   
- формулирует выводы о результатах рекламной 
кампании на основе данных;  
- создавать и сохранять сегменты аудитории в 
Яндекс.Метрика и Google Analytics. 
Владеть навыками: 
- анализа поведения различных сегментов 
аудитории сайта;  
- формирования задания для интеграции сайта с 
расширенными возможностями web-аналитики;   
- анализа данные сайта по каналам, аудиториям 
и таргетингам;   
- анализа сайта с использованием 
Яндекс.Метрика и Google Analytics;  
- подготовки отчётов по различным разрезам 
трафика сайта. 



4. Объем дисциплины ФД.В.2 Сертификация Яндекс. Метрики и Google Analytics (очная 
форма обучения)  составляет   2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 
o Зачет (  8   семестр) 
 

5. Содержание дисциплины включает в себя следующие темы: 
Очная форма обучения 
 
Тема 1. Обработка данных. Яндекс.Метрика. 
Тема 2. Google Analytics. 
Тема 3. Анализ данных систем веб-аналитики. 
Тема 4. Визуализация данных. 
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