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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.3.3 Социальная реклама" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен участвовать в реализации 

коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том числе на иностранном 

языке. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.3.3 Социальная реклама" являются: 

1) знакомство с социальной рекламой; 

2) формирование навыков организации и управления социальной рекламной 

деятельностью. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.3.3 Социальная реклама входит в часть "Часть, формируемая участниками 

отношений" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 

Реклама и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая 

реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.3 
Участвует в организации 

внутренних коммуникаций и 

мероприятий по формированию 

корпоративной идентичности и 

корпоративной культуры. 
ПК-1.4 
Использует технологии 

формирования внутреннего и 

внешнего корпоративного имиджа 

организации в коммерческой 

сфере. 

Знать: 
- объект и предмет изучения социальной 

рекламы, ее виды и структуру;  
- характерные черты и особенности развития 

российской социальной рекламы сегодня и 

тенденции развития ее в будущем;  
- основные законодательные и этические 

правила работы в области рекламы вообще и 

социальной рекламы в частности;  
- современное состояние социальных проблем 

населения; теоретические и практические 

направления работы в области социальной 

рекламы;  
- специфику производства и потребления 

социальной рекламы с точки зрения теории 

коммуникации;   
- основные демографические факторы, 

влияющие на рекламную деятельность. 
Уметь: 
- анализировать механизмы формирования и 

трансляции системы ценностей и социально 

одобренных стилей жизни посредством 

рекламного сообщения. 
Владеть навыками: 
- изучения рекламной деятельности; различными 

способами обращения к целевой аудитории. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
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Объем дисциплины Б1.В.М.3.3 Социальная реклама составляет   2    зачетных 

единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  4   семестр) 

 

 

№
 п

/п
 р

а
зд

ел
а

 (
п

р
и

 н
а

л
и

ч
и

и
),

 

т
е
м

ы
 

Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
ем

ес
т
р
 

Количество часов по учебному плану 

В
се

г
о
 

Контактная 

(аудиторная работа) 

С
а

м
о

ст
о

я
т
ел

ь
н

а
я

 р
а

б
о

т
а

 /
 

К
у

р
со

в
а

я
 р

а
б

о
т
а
 

Э
к

за
м

ен
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
 и

 

се
м

и
н

а
р

ск
и

е 
/н

а
у

ч
н

о
-

п
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Л
а

б
о

р
а

т
о

р
н

ы
е
 з

а
н

я
т
и

я
 

1 Общая теория социальной рекламы 10 36   6 30  

2 
Организация и управление социальной рекламной 

деятельностью 
10 36   6 30  

   72   12 60  

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.3.3 Социальная реклама составляет   2    зачетных 

единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  4   семестр) 
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Контактная 
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о
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а
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я
т
и
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1 Общая теория социальной рекламы 4 36   17 19  

2 
Организация и управление социальной рекламной 

деятельностью 
4 36   17 19  

   72   34 38  

Тематический план лабораторных занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 
1 Общая теория социальной рекламы 6 
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№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 
2 Организация и управление социальной рекламной деятельностью 6 
  12 

 

Тема 1. Общая теория социальной рекламы 

План темы: 
1. Реклама как социальное явление  

2. Социальная реклама и ценностные ориентации общества  

3. Рекламный текст  

 

Основные понятия и категории:  слоган, заголовок, зачин, эхо-фраза, основной 

текст, информационный блок. Стилистические и синтаксические характеристики 

рекламного текста. Рекламные аргументы и их использование в основном рекламном 

тексте. Различные модели рекламных текстов (драматизированная реклама, нарративная 

реклама, реклама-диалог, рекламирование по аналогии, использование "свидетельств"). 

Креативный рабочий план  

 

Тема 2. Организация и управление социальной рекламной деятельностью 

План темы: 
1. Социально – психологические основы социальной рекламы  

2. Правовые нормы регулирования рекламной деятельности 

3. Управление социальной рекламой  

 

Основные понятия и категории: Управление социальной рекламой  

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 
1 Общая теория социальной рекламы 17 
2 Организация и управление социальной рекламной деятельностью 17 
  34 

 

Тема 1. Общая теория социальной рекламы 

План темы: 
1. Реклама как социальное явление  

2. Социальная реклама и ценностные ориентации общества  

3. Рекламный текст  

 

Основные понятия и категории:  слоган, заголовок, зачин, эхо-фраза, основной 

текст, информационный блок. Стилистические и синтаксические характеристики 

рекламного текста. Рекламные аргументы и их использование в основном рекламном 

тексте. Различные модели рекламных текстов (драматизированная реклама, нарративная 

реклама, реклама-диалог, рекламирование по аналогии, использование "свидетельств"). 

Креативный рабочий план  
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Тема 2. Организация и управление социальной рекламной деятельностью 

План темы: 
1. Социально – психологические основы социальной рекламы  

2. Правовые нормы регулирования рекламной деятельности 

3. Управление социальной рекламой  

 

Основные понятия и категории: Управление социальной рекламой  

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Общая теория социальной рекламы 30 
2 Организация и управление социальной рекламной деятельностью 30 
  60 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Общая теория социальной рекламы 19 
2 Организация и управление социальной рекламной деятельностью 19 
  38 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: групповая дискуссия, семинар в диалоговом режиме, 

технология организации проектной деятельности; 

средства обучения: аудиовизуальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: семинары в диалоговом режиме, 

дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Ковалева Алла Владимировна Основы социальной рекламы : Учебное 

пособие для вузов ; Ковалева А. В. - Москва: Юрайт, 2021. - 155 с - ISBN 978-5-534-12757-

7. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/476698; 

2. Воронцова Марина Викторовна Технология формирования имиджа, pr и 

рекламы в социальной работе : Учебник и практикум для вузов / Бюндюгова Татьяна 

Вячеславовна, Макаров Владимир Евгеньевич, Корниенко Елена Викторовна, Шиндина 

Лилияна Дмитриевна ; под ред. Воронцовой М.В. - Москва: Юрайт, 2020. - 250 с - ISBN 

https://urait.ru/bcode/476698
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978-5-534-13625-8. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: 

https://urait.ru/bcode/466145; 

3. Социальная реклама : Учебное пособие - Москва: Дашков и К, Ай Пи Эр 

Медиа, 2017. - 178 с. - ISBN 978-5-394-02019-3.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/57123.html; 

4. Социальная реклама : Учебное пособие для студентов вузов, обучающихся 

по специальностям «Реклама» и «Связи с общественностью» / Дмитриевой Л. М. - 

Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. - 271 с. - ISBN 978-5-238-01544-6.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/81676.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Морозова Наталья Степановна Реклама в социально-культурном сервисе и 

туризме : Учебник для вузов / Морозов Михаил Анатольевич ; Морозова Н. С., Морозов 

М. А. - Москва: Юрайт, 2020. - 192 с - ISBN 978-5-534-10941-2. (Серия: Высшее 

образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/454344; 

2. Социальная реклама и PR-поддержка программ развития информационного 

общества : Учебное пособие - Санкт-Петербург: Университет ИТМО, 2013. - 136 с. - ISBN 

2227-8397.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/68705.html; 

3. Исакова И. А. Социальная реклама : учебно-методическое пособие ; Исакова 

И. А. - Нижний Новгород: ННГУ им. Н. И. Лобачевского, 2015. - 105 с.- Режим доступа: 

https://e.lanbook.com/book/153390. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010; 

3. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86; 

2. Mozilla Firefox, версия 82; 

3. 7-Zip, версия 19; 

4. Java, версия 15. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

2. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

3. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

4. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

5. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia. 

е) информационные справочные системы: 
1. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

https://urait.ru/bcode/466145
http://www.iprbookshop.ru/57123.html
http://www.iprbookshop.ru/81676.html
https://urait.ru/bcode/454344
http://www.iprbookshop.ru/68705.html
https://e.lanbook.com/book/153390
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Учебная аудитория для проведения 

занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового 

проектирования (выполнения 

курсовых работ), групповых и 

индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации (УЛК307, Учебно-

лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

компьютер, телевизор, плеер система 

домашнего кинотеатра с проигрывателем 

дисков. Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 7. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 3.Kaspersky Endpoint 

Security для Windows. Лицензия №24С4-200327-

083528-900-180, договор №007/223 от 

30.03.2020 г. 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.3 
Участвует в организации 

внутренних коммуникаций и 

мероприятий по формированию 

корпоративной идентичности и 

корпоративной культуры. 
ПК-1.4 
Использует технологии 

формирования внутреннего и 

внешнего корпоративного имиджа 

организации в коммерческой 

сфере. 

Знать: 
- объект и предмет изучения социальной 

рекламы, ее виды и структуру;  
- характерные черты и особенности развития 

российской социальной рекламы сегодня и 

тенденции развития ее в будущем;  
- основные законодательные и этические 

правила работы в области рекламы вообще и 

социальной рекламы в частности;  
- современное состояние социальных проблем 

населения; теоретические и практические 

направления работы в области социальной 

рекламы;  
- специфику производства и потребления 

социальной рекламы с точки зрения теории 

коммуникации;   
- основные демографические факторы, 

влияющие на рекламную деятельность. 
Уметь: 
- анализировать механизмы формирования и 

трансляции системы ценностей и социально 

одобренных стилей жизни посредством 

рекламного сообщения. 
Владеть навыками: 
- изучения рекламной деятельности; различными 

способами обращения к целевой аудитории. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. устный опрос 
Тема 1. Общая теория социальной рекламы 

1. Реклама как социальное явление 

2. Социальная реклама и ценностные ориентации общества 

3. Рекламный текст 

Критерии оценки 
 

«аттестация» 5 - устный ответ полностью раскрывает 

содержание изученного вопроса. 4 - устный 

ответ раскрывает содержание изученного 

вопроса, но есть неточности в ответе. 3 - 

устный ответ слабо раскрывает содержание 

изученного вопроса. 2 - задание не выполнено 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 
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Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

10 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. устный опрос. 
 

Социальная реклама: определения, сущность. 2. Краткая история социальной рекламы. 3. 

Российский и зарубежный опыт развития социальной рекламы. 4. Уровень и формы 

законодательного регулирования сферы социальной рекламы. 5. Классификация 

социальной рекламы. 6. Цели и тематика социальной рекламы. 7. Участники рынка 

социальной рекламы. 8. Взаимодействие социальной рекламы с акторами - НКО, бизнесом 

и политикой. 9. Визуальные образы в социальной рекламе. 10. Оценка эффективности 

социальной рекламы. 11. Рынок социальной рекламы. 12. Основные принципы разработки 

социальной рекламы. 13. Управление производственным циклом социальной рекламы. 14. 

Психологические аспекты социальной рекламы 15. Стимулирование социальной 

ответственности общества средствами PR и рекламы. 16. Государственная роль в 

существовании и развитии социальной рекламы 17. Социальная реклама государственного 

сектора. 18. Социальная реклама и бизнес 19. Социальная реклама в управлении 

проектами. 20. Конкурсы социальной рекламы. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

устный опрос ПК-1 

Знать: 

- объект и предмет изучения 

социальной рекламы, ее виды и 

структуру; - характерные черты 

и особенности развития 

российской социальной 

рекламы сегодня и тенденции 

развития ее в будущем; - 

основные законодательные и 

этические правила работы в 

области рекламы вообще и 

социальной рекламы в 

частности; - современное 

состояние социальных проблем 

населения; теоретические и 

практические направления 

работы в области социальной 

рекламы; - специфику 

производства и потребления 

социальной рекламы с точки 

зрения теории коммуникации; - 

основные демографические 

факторы, влияющие на 

рекламную деятельность. 

Для зачета: 
«зачтено» (3 балла): Ответ логически 

выстроен и излагается на хорошем 

научном языке. Студент хорошо владеет 

необходимыми источниками и 

литературой, хорошо ориентируется в 

них, использует при ответе 

специализированную лексику, дает 

хорошие ответы на основной и 

дополнительные вопросы. 
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Уметь: 

- анализировать механизмы 

формирования и трансляции 

системы ценностей и социально 

одобренных стилей жизни 

посредством рекламного 

сообщения. 

Владеть навыками: 

- изучения рекламной 

деятельности; различными 

способами обращения к целевой 

аудитории. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка устный опрос 

Иванов И.И. 4 4 зачтено 
Петров И.И. 4 4 зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

3 - 5 «зачтено» 
0 - 2 «не зачтено» 

 

Очная форма обучения 

 

4 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. устный опрос. 
 

Социальная реклама: определения, сущность. 2. Краткая история социальной рекламы. 3. 

Российский и зарубежный опыт развития социальной рекламы. 4. Уровень и формы 

законодательного регулирования сферы социальной рекламы. 5. Классификация 

социальной рекламы. 6. Цели и тематика социальной рекламы. 7. Участники рынка 

социальной рекламы. 8. Взаимодействие социальной рекламы с акторами - НКО, бизнесом 

и политикой. 9. Визуальные образы в социальной рекламе. 10. Оценка эффективности 

социальной рекламы. 11. Рынок социальной рекламы. 12. Основные принципы разработки 

социальной рекламы. 13. Управление производственным циклом социальной рекламы. 14. 

Психологические аспекты социальной рекламы 15. Стимулирование социальной 

ответственности общества средствами PR и рекламы. 16. Государственная роль в 

существовании и развитии социальной рекламы 17. Социальная реклама государственного 
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сектора. 18. Социальная реклама и бизнес 19. Социальная реклама в управлении 

проектами. 20. Конкурсы социальной рекламы. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

устный опрос ПК-1 

Знать: 

- объект и предмет изучения 

социальной рекламы, ее виды и 

структуру; - характерные черты 

и особенности развития 

российской социальной 

рекламы сегодня и тенденции 

развития ее в будущем; - 

основные законодательные и 

этические правила работы в 

области рекламы вообще и 

социальной рекламы в 

частности; - современное 

состояние социальных проблем 

населения; теоретические и 

практические направления 

работы в области социальной 

рекламы; - специфику 

производства и потребления 

социальной рекламы с точки 

зрения теории коммуникации; - 

основные демографические 

факторы, влияющие на 

рекламную деятельность. 

Уметь: 

- анализировать механизмы 

формирования и трансляции 

системы ценностей и социально 

одобренных стилей жизни 

посредством рекламного 

сообщения. 

Владеть навыками: 

- изучения рекламной 

деятельности; различными 

способами обращения к целевой 

аудитории. 

  

Для зачета: 
«зачтено» (3 балла): Ответ логически 

выстроен и излагается на хорошем 

научном языке. Студент хорошо владеет 

необходимыми источниками и 

литературой, хорошо ориентируется в 

них, использует при ответе 

специализированную лексику, дает 

хорошие ответы на основной и 

дополнительные вопросы. 
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка устный опрос 

Иванов И.И. 4 4 зачтено 
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ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка устный опрос 

Петров И.И. 4 4 зачтено 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

3 - 5 «зачтено» 
0 - 2 «не зачтено» 

 


