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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.6.2 Рекламный менеджмент" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен участвовать в реализации 

коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том числе на иностранном 

языке. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.6.2 Рекламный менеджмент" являются: 

1) -изучение концепций рекламного менеджмента, понимание его роли и места 

в работе специалиста по рекламе и связям с общественностью; 

2) - формирование навыков грамотного и рационально использования 

категориально- понятийного аппарата рекламного менеджмента; 

3) - формирование умений использовать инструментарий современного 

рекламного  менеджмента при разработке коммуникативных компаний. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.6.2 Рекламный менеджмент входит в часть "Часть, формируемая 

участниками образовательных отношений" блока Б1.М.6 "Модуль 6 Блока 1" 

образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  

Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.5 
Демонстрирует навыки оценки 

эффективности 

коммуникационной деятельности, 

в том числе на иностранном языке. 

Знать: 
- функции менеджмента, методы и формы 

управления  организация рекламного рынка;  
- объекты и субъекты рекламного менеджмента;  
- нормативно- правовые основы регулирования 

рекламной деятельности; международные и 

национальные государственные структуры, 

институты саморегулирования рекламной 

деятельности. 
Уметь: 
- осуществлять тактическое планирование 

деятельности организации при разработке 

рекламной компании, производстве рекламного 

продукта;   
- работать с нормативно-правовыми 

источниками, регулирующими рекламную 

деятельность, в том числе источниками на 

иностранном языке. 
Владеть навыками: 
- организации работы субъектов рекламного 

рынка при реализации коммуникационных 

компаний, проектов и мероприятий;  
- оценки коммерческой и социальной 

эффективности деятельности субъектов 

рекламного рынка. 

Тематический план дисциплины (модуля) 
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Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.6.2 Рекламный менеджмент составляет   2    зачетных 

единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  6   семестр) 
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о
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1 
Рекламный менеджмент: сущность, принципы, 

сфера действия  
6 12 1 1  10  

2 
Менеджер по рекламе: его место и роль в 

организации. 
6 12 1 1  10  

3 
Планирование рекламной деятельности 

организации  
6 12 1 1  10  

4 
Медиа- планирование как функция рекламного 

менеджмента 
6 12 1 1  10  

5 
Стратегическое и оперативное  управление  

рекламным агентством.  
6 12 1 1  10  

6 Эффективность рекламной деятельности компании 6 12 1 1  10  

   72 6 6  60  

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.6.2 Рекламный менеджмент составляет   2    зачетных 

единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  6   семестр) 
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1 
Рекламный менеджмент: сущность, принципы, 

сфера действия  
6 11 2 2  7  
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2 
Менеджер по рекламе: его место и роль в 

организации. 
6 11 2 2  7  

3 
Планирование рекламной деятельности 

организации  
6 11 2 2  7  

4 
Медиа- планирование как функция рекламного 

менеджмента 
6 11 2 2  7  

5 
Стратегическое и оперативное  управление  

рекламным агентством.  
6 11 2 2  7  

6 Эффективность рекламной деятельности компании 6 17 4 4  9  

   72 14 14  44  

Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 Рекламный менеджмент: сущность, принципы, сфера действия  1 
2 Менеджер по рекламе: его место и роль в организации. 1 
3 Планирование рекламной деятельности организации  1 
4 Медиа- планирование как функция рекламного менеджмента 1 
5 Стратегическое и оперативное  управление  рекламным агентством.  1 
6 Эффективность рекламной деятельности компании 1 
  6 

 

Тема 1. Рекламный менеджмент: сущность, принципы, сфера действия  

План темы: 
1. Рекламный менеджмент. Участники рекламного процесса 

 

Основные понятия и категории: Принципы менеджмента в рекламе.  

Рекламодатель.  Рекламопроизводитель.  Рекламораспространитель. Нормативно - 

правовые  основы рекламного менеджмента  

 

Тема 2. Менеджер по рекламе: его место и роль в организации. 

План темы: 
1. Модель современного менеджера в рекламном бизнесе.  Саморегулирование 

в сфере рекламы. 

 

Основные понятия и категории: Менеджер по рекламе. Профессиональные 

стандарты в области рекламы и связей с  общественностью. Трудовые функции 

Индустриальные стандарты. Российский Кодекс практики рекламы и маркетинговых 

коммуникаций. 
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Тема 3. Планирование рекламной деятельности организации  

План темы: 
1. Бриф как объект рекламного менеджмента 

 

Основные понятия и категории: Бриф.  Основные разделы и виды.  Целевая 

аудитория рекламной капании. Медиа -бриф  - для планирования и проведения рекламной 

кампании. Креативный бриф  на создание рекламного продукта (ролика, плаката и т.п.). 

Экспертный бриф (бриф на создание и выведение новой торговой марки). Примеры 

опросного листа клиентов на разработку сайта.   

 

Тема 4. Медиа- планирование как функция рекламного менеджмента 

План темы: 
1. Медиа- план: виды, структура, содержание 

 

Основные понятия и категории: Медиа- план. Виды и структура. Расчет 

показателей медиа-плана. Охват целевой аудитории G(f+);  Число контактов в процентах 

от ЦА (GRP);  Средняя частота контактов; Доля рекламного рынка (share of voice). 

Составление и оптимизация медиа-планов рекламных кампаний на потребительском 

рынке  с использованием   программных продуктов. 

 

Тема 5. Стратегическое и оперативное  управление  рекламным агентством.  

План темы: 
1. Оперативный и стратегический  рекламный менеджмент 

 

Основные понятия и категории: Оперативное и стратегическое управление  

рекламным агентством. Виды рекламных агентств. Затраты на маркетинг, рекламу, связи с 

общественностью. Постоянные и переменные  статьи затрат. Операционные расходы на 

маркетинг, рекламу, связи с общественностью. Бюджет  отдела маркетинга и рекламы 

 

Тема 6. Эффективность рекламной деятельности компании 

План темы: 
1. Эффективность рекламной деятельности компании 

 

Основные понятия и категории: Эффективность рекламной деятельности. 

Система показателей коммуникативной и экономической эффективности. Современные 

методы оценки эффективности рекламных кампаний. Отечественный и зарубежный опыт 

самых эффективных рекламных кампаний. 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 Рекламный менеджмент: сущность, принципы, сфера действия  2 
2 Менеджер по рекламе: его место и роль в организации. 2 
3 Планирование рекламной деятельности организации  2 
4 Медиа- планирование как функция рекламного менеджмента 2 
5 Стратегическое и оперативное  управление  рекламным агентством.  2 
6 Эффективность рекламной деятельности компании 4 
  14 
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Тема 1. Рекламный менеджмент: сущность, принципы, сфера действия  

План темы: 
1. Рекламный менеджмент. Участники рекламного процесса 

 

Основные понятия и категории: Принципы менеджмента в рекламе.  

Рекламодатель.  Рекламопроизводитель.  Рекламораспространитель. Нормативно - 

правовые  основы рекламного менеджмента  

 

Тема 2. Менеджер по рекламе: его место и роль в организации. 

План темы: 
1. Модель современного менеджера в рекламном бизнесе.  Саморегулирование 

в сфере рекламы. 

 

Основные понятия и категории: Менеджер по рекламе. Профессиональные 

стандарты в области рекламы и связей с  общественностью. Трудовые функции 

Индустриальные стандарты. Российский Кодекс практики рекламы и маркетинговых 

коммуникаций. 

 

Тема 3. Планирование рекламной деятельности организации  

План темы: 
1. Бриф как объект рекламного менеджмента 

 

Основные понятия и категории: Бриф.  Основные разделы и виды.  Целевая 

аудитория рекламной капании. Медиа -бриф  - для планирования и проведения рекламной 

кампании. Креативный бриф  на создание рекламного продукта (ролика, плаката и т.п.). 

Экспертный бриф (бриф на создание и выведение новой торговой марки). Примеры 

опросного листа клиентов на разработку сайта.   

 

Тема 4. Медиа- планирование как функция рекламного менеджмента 

План темы: 
1. Медиа- план: виды, структура, содержание 

 

Основные понятия и категории: Медиа- план. Виды и структура. Расчет 

показателей медиа-плана. Охват целевой аудитории G(f+);  Число контактов в процентах 

от ЦА (GRP);  Средняя частота контактов; Доля рекламного рынка (share of voice). 

Составление и оптимизация медиа-планов рекламных кампаний на потребительском 

рынке  с использованием   программных продуктов. 

 

Тема 5. Стратегическое и оперативное  управление  рекламным агентством.  

План темы: 
1. Оперативный и стратегический  рекламный менеджмент 

 

Основные понятия и категории: Оперативное и стратегическое управление  

рекламным агентством. Виды рекламных агентств. Затраты на маркетинг, рекламу, связи с 

общественностью. Постоянные и переменные  статьи затрат. Операционные расходы на 

маркетинг, рекламу, связи с общественностью. Бюджет  отдела маркетинга и рекламы 

 

Тема 6. Эффективность рекламной деятельности компании 

План темы: 
1. Эффективность рекламной деятельности компании 
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Основные понятия и категории: Эффективность рекламной деятельности. 

Система показателей коммуникативной и экономической эффективности. Современные 

методы оценки эффективности рекламных кампаний. Отечественный и зарубежный опыт 

самых эффективных рекламных кампаний. 

 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
1 Рекламный менеджмент: сущность, принципы, сфера действия  1 
2 Менеджер по рекламе: его место и роль в организации. 1 
3 Планирование рекламной деятельности организации  1 
4 Медиа- планирование как функция рекламного менеджмента 1 
5 Стратегическое и оперативное  управление  рекламным агентством.  1 
6 Эффективность рекламной деятельности компании 1 
  6 

 

Тема 1. Рекламный менеджмент: сущность, принципы, сфера действия  

План темы: 
1. Рекламный менеджмент. Участники рекламного процесса 

 

Основные понятия и категории: Принципы менеджмента в рекламе.  

Рекламодатель.  Рекламопроизводитель.  Рекламораспространитель. Нормативно - 

правовые  основы рекламного менеджмента  

 

Тема 2. Менеджер по рекламе: его место и роль в организации. 

План темы: 
1. Модель современного менеджера в рекламном бизнесе.  Саморегулирование 

в сфере рекламы. 

 

Основные понятия и категории: Менеджер по рекламе. Профессиональные 

стандарты в области рекламы и связей с  общественностью. Трудовые функции 

Индустриальные стандарты. Российский Кодекс практики рекламы и маркетинговых 

коммуникаций. 

 

Тема 3. Планирование рекламной деятельности организации  

План темы: 
1. Бриф как объект рекламного менеджмента 

 

Основные понятия и категории: Бриф.  Основные разделы и виды.  Целевая 

аудитория рекламной капании. Медиа -бриф  - для планирования и проведения рекламной 

кампании. Креативный бриф  на создание рекламного продукта (ролика, плаката и т.п.). 

Экспертный бриф (бриф на создание и выведение новой торговой марки). Примеры 

опросного листа клиентов на разработку сайта.  

 

Тема 4. Медиа- планирование как функция рекламного менеджмента 

План темы: 
1. Медиа- план: виды, структура, содержание 

 

Основные понятия и категории: Медиа- план. Виды и структура. Расчет 

показателей медиа-плана. Охват целевой аудитории G(f+);  Число контактов в процентах 



9 

от ЦА (GRP);  Средняя частота контактов; Доля рекламного рынка (share of voice). 

Составление и оптимизация медиа-планов рекламных кампаний на потребительском 

рынке  с использованием   программных продуктов. 

 

Тема 5. Стратегическое и оперативное  управление  рекламным агентством.  

План темы: 
1. Оперативный и стратегический  рекламный менеджмент 

 

Основные понятия и категории: Оперативное и стратегическое управление  

рекламным агентством. Виды рекламных агентств. Затраты на маркетинг, рекламу, связи с 

общественностью. Постоянные и переменные  статьи затрат. Операционные расходы на 

маркетинг, рекламу, связи с общественностью. Бюджет  отдела маркетинга и рекламы. 

 

Тема 6. Эффективность рекламной деятельности компании 

План темы: 
1. Эффективность рекламной деятельности компании 

 

Основные понятия и категории: Эффективность рекламной деятельности. 

Система показателей коммуникативной и экономической эффективности. Современные 

методы оценки эффективности рекламных кампаний. Отечественный и зарубежный опыт 

самых эффективных рекламных кампаний. 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
1 Рекламный менеджмент: сущность, принципы, сфера действия  2 
2 Менеджер по рекламе: его место и роль в организации. 2 
3 Планирование рекламной деятельности организации  2 
4 Медиа- планирование как функция рекламного менеджмента 2 
5 Стратегическое и оперативное  управление  рекламным агентством.  2 
6 Эффективность рекламной деятельности компании 4 
  14 

 

Тема 1. Рекламный менеджмент: сущность, принципы, сфера действия  

План темы: 
1. Рекламный менеджмент. Участники рекламного процесса 

 

Основные понятия и категории: Принципы менеджмента в рекламе.  

Рекламодатель.  Рекламопроизводитель.  Рекламораспространитель. Нормативно - 

правовые  основы рекламного менеджмента  

 

Тема 2. Менеджер по рекламе: его место и роль в организации. 

План темы: 
1. Модель современного менеджера в рекламном бизнесе.  Саморегулирование 

в сфере рекламы. 

 

Основные понятия и категории: Менеджер по рекламе. Профессиональные 

стандарты в области рекламы и связей с  общественностью. Трудовые функции 

Индустриальные стандарты. Российский Кодекс практики рекламы и маркетинговых 

коммуникаций. 
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Тема 3. Планирование рекламной деятельности организации  

План темы: 
1. Бриф как объект рекламного менеджмента 

 

Основные понятия и категории: Бриф.  Основные разделы и виды.  Целевая 

аудитория рекламной капании. Медиа -бриф  - для планирования и проведения рекламной 

кампании. Креативный бриф  на создание рекламного продукта (ролика, плаката и т.п.). 

Экспертный бриф (бриф на создание и выведение новой торговой марки). Примеры 

опросного листа клиентов на разработку сайта.  

 

Тема 4. Медиа- планирование как функция рекламного менеджмента 

План темы: 
1. Медиа- план: виды, структура, содержание 

 

Основные понятия и категории: Медиа- план. Виды и структура. Расчет 

показателей медиа-плана. Охват целевой аудитории G(f+);  Число контактов в процентах 

от ЦА (GRP);  Средняя частота контактов; Доля рекламного рынка (share of voice). 

Составление и оптимизация медиа-планов рекламных кампаний на потребительском 

рынке  с использованием   программных продуктов. 

 

Тема 5. Стратегическое и оперативное  управление  рекламным агентством.  

План темы: 
1. Оперативный и стратегический  рекламный менеджмент 

 

Основные понятия и категории: Оперативное и стратегическое управление  

рекламным агентством. Виды рекламных агентств. Затраты на маркетинг, рекламу, связи с 

общественностью. Постоянные и переменные  статьи затрат. Операционные расходы на 

маркетинг, рекламу, связи с общественностью. Бюджет  отдела маркетинга и рекламы. 

 

Тема 6. Эффективность рекламной деятельности компании 

План темы: 
1. Эффективность рекламной деятельности компании 

 

Основные понятия и категории: Эффективность рекламной деятельности. 

Система показателей коммуникативной и экономической эффективности. Современные 

методы оценки эффективности рекламных кампаний. Отечественный и зарубежный опыт 

самых эффективных рекламных кампаний. 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Рекламный менеджмент: сущность, принципы, сфера действия  10 
2 Менеджер по рекламе: его место и роль в организации. 10 
3 Планирование рекламной деятельности организации  10 
4 Медиа- планирование как функция рекламного менеджмента 10 
5 Стратегическое и оперативное  управление  рекламным агентством.  10 
6 Эффективность рекламной деятельности компании 10 
  60 
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Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Рекламный менеджмент: сущность, принципы, сфера действия  7 
2 Менеджер по рекламе: его место и роль в организации. 7 
3 Планирование рекламной деятельности организации  7 
4 Медиа- планирование как функция рекламного менеджмента 7 
5 Стратегическое и оперативное  управление  рекламным агентством.  7 
6 Эффективность рекламной деятельности компании 9 
  44 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: групповая дискуссия, дистанционные образовательные 

технологии, инновационные технологии обучения  (проведение групповых дискуссии и 

проектов), мозговой штурм (брейнсторминг), технология дистанционного обучения, 

технология модульного обучения, технология ситуационного обучения (case-study), 

электронное обучение; 

методы обучения: практический метод (упражнение), словесные методы (объяснение, 

беседа), словесный метод (групповая дискуссия), словесный метод (лекция- визуализация); 

средства обучения: аудиальные, аудиовизуальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: семинары в диалоговом режиме, 

дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Реклама. Управленческий аспект : Учебное пособие - Екатеринбург: 

Уральский федеральный университет, ЭБС АСВ, 2015. - 264 с. - ISBN 978-5-7996-1434-8.- 

Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/68468.html; 

2. Рекламная деятельность : Учебное пособие - Красноярск: Сибирский 

федеральный университет, 2017. - 198 с. - ISBN 978-5-7638-3733-9.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/84112.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Рекламный менеджмент : Учебное пособие - Москва: Евразийский открытый 

институт, 2010. - 432 с. - ISBN 978-5-374-00393-2.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/10815.html; 

2. Карпова Светлана Васильевна Рекламное дело : Учебник и практикум для 

вузов ; Карпова С. В. - Москва: Юрайт, 2021. - 431 с - ISBN 978-5-534-14532-8. (Серия: 

Высшее образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/477847. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 10; 

2. Microsoft Windows, версия 7; 

http://www.iprbookshop.ru/68468.html
http://www.iprbookshop.ru/84112.html
http://www.iprbookshop.ru/10815.html
https://urait.ru/bcode/477847
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3. Microsoft Office, версия 2010; 

4. Microsoft Office, версия 2013; 

5. Microsoft Visio, версия 2010; 

6. Microsoft Project, версия 2010; 

7. Microsoft Visio, версия 2013; 

8. Microsoft Project, версия 2013; 

9. Microsoft Visual Studio, версия 2013. 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86; 

2. Mozilla Firefox, версия 82. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

4. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

5. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

6. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

7. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

8. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

9. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

10. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

11. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

12. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/; 

13. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

14. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Консультант Плюс - Режим доступа: http://www.consultant.ru/; 

3. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
http://fom.ru/
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://www.minfin.ru/ru/statistics/
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Аудитория, оборудованная 

мультимедийными средствами 

обучения для проведения занятий 

лекционного типа, занятий 

семинарского, практического типа, 

групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации (УЛК403, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель, маркерная доска. 

Технические средства обучения: Персональные 

компьютеры с подключением к сети 

«Интернет». Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 10. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Visio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 3.Microsoft Project 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4.Microsoft Visual Studio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 5.Microsoft Office 2013. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 6.Adobe Flash 

Professional CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 7.Adobe Flash Builder 4.6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 8.Adobe Fireworks 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

9.Acrobat X Pro. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 10.Adobe Illustrator CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 11.Adobe Photoshop 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

12.Adobe After Effects CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 13.Adobe Audition 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

14.Adobe Prelude CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 15.Adobe Premiere CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 16.CorelDRAW 

Graphics Suite X7. Лицензия №066694 с 

серийным номером от 12.10.2014 г. 17.Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия 



14 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

№24С4-200327-083528-900-180, договор 

№007/223 от 30.03.2020 г. 



 

 

Приложение к рабочей программе 

 

Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 

ФГБОУ ВО «Марийский государственный университет» 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.5 
Демонстрирует навыки оценки 

эффективности 

коммуникационной деятельности, 

в том числе на иностранном языке. 

Знать: 
- функции менеджмента, методы и формы 

управления  организация рекламного рынка;  
- объекты и субъекты рекламного менеджмента;  
- нормативно- правовые основы регулирования 

рекламной деятельности; международные и 

национальные государственные структуры, 

институты саморегулирования рекламной 

деятельности. 
Уметь: 
- осуществлять тактическое планирование 

деятельности организации при разработке 

рекламной компании, производстве рекламного 

продукта;   
- работать с нормативно-правовыми 

источниками, регулирующими рекламную 

деятельность, в том числе источниками на 

иностранном языке. 
Владеть навыками: 
- организации работы субъектов рекламного 

рынка при реализации коммуникационных 

компаний, проектов и мероприятий;  
- оценки коммерческой и социальной 

эффективности деятельности субъектов 

рекламного рынка. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. вопросы для текущего контроля  знаний студентов  

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

6 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. вопросы для подготовки к зачету. 
 

1. Формирование рекламного рынка: основные субъекты и их характеристика. 

2.Основные положения Закона РФ «О рекламе». Текущие поправки к Закону «О рекламе». 

3. Менеджер по рекламе: его место и роль в организации  

4. Сущность и содержание рекламной деятельности. 

5. Участники рекламного процесса и их функции. 

6 Классификация средств, форм и методов рекламы. Виды рекламы. 

7. Особенности разработки рекламного продукта для товаров промышленного назначения 
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8. Особенности разработки рекламного продукта для потребительских товаров. 

9. Принципы реализации интегрированных маркетинговый коммуникаций. 

10. Форма и содержание рекламной продукции, факторы, определяющие их. 

 11.Фирменный стиль в рекламе: понятие, основные элементы и их особенности. 

12.Товарный знак: понятие и функции, виды товарных знаков. 

13.Рекламная кампания: виды и основные этапы разработки. 

14.Методы формирования бюджета рекламной кампании. 

15.Регулирование рекламной деятельности: способы, уровни, особенности применения 

регулирующих норм. 16.Институты саморегулирования рекламного рынка. Российские 

общественные организации и их функции.  

17.Медиа-планирование как функция рекламного менеджмента 

18.Стратегическое управление рекламным агентством 

19.Оперативное управление рекламной дейтельностью 

20 Показатели коммерческой эффективности рекламного бизнеса 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

вопросы для 

подготовки к зачету 
ПК-1 

Знать: 

- функции менеджмента, методы 

и формы управления 

организация рекламного рынка; 

- объекты и субъекты 

рекламного менеджмента; - 

нормативно- правовые основы 

регулирования рекламной 

деятельности; международные и 

национальные государственные 

структуры, институты 

саморегулирования рекламной 

деятельности. 

Уметь: 

- осуществлять тактическое 

планирование деятельности 

организации при разработке 

рекламной компании, 

производстве рекламного 

продукта; - работать с 

нормативно-правовыми 

источниками, регулирующими 

рекламную деятельность, в том 

числе источниками на 

иностранном языке. 

Для зачета: 
«зачтено» (1 балл): отличное и 

хорошее знание основных терминов и 

понятий темы; - отличное и хорошее 

знание и владение методами и 

средствами решения практических 

задний; - достаточно полные ответы на 

вопросы темы;  
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Владеть навыками: 

- организации работы субъектов 

рекламного рынка при 

реализации коммуникационных 

компаний, проектов и 

мероприятий; - оценки 

коммерческой и социальной 

эффективности деятельности 

субъектов рекламного рынка. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка вопросы для подготовки к зачету 

Иванов И.И. 1 1 зачтено 
Петров И.И. 1 1 зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

0.75 - 1 «зачтено» 
0 - 0.74 «не зачтено» 

 

Очная форма обучения 

 

6 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. вопросы для подготовки к зачету. 
 

1. Формирование рекламного рынка: основные субъекты и их характеристика. 

2.Основные положения Закона РФ «О рекламе». Текущие поправки к Закону «О рекламе». 

3. Менеджер по рекламе: его место и роль в организации  

4. Сущность и содержание рекламной деятельности. 

5. Участники рекламного процесса и их функции. 

6 Классификация средств, форм и методов рекламы. Виды рекламы. 

7. Особенности разработки рекламного продукта для товаров промышленного назначения 

8. Особенности разработки рекламного продукта для потребительских товаров. 

9. Принципы реализации интегрированных маркетинговый коммуникаций. 

10. Форма и содержание рекламной продукции, факторы, определяющие их. 
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 11.Фирменный стиль в рекламе: понятие, основные элементы и их особенности. 

12.Товарный знак: понятие и функции, виды товарных знаков. 

13.Рекламная кампания: виды и основные этапы разработки. 

14.Методы формирования бюджета рекламной кампании. 

15.Регулирование рекламной деятельности: способы, уровни, особенности применения 

регулирующих норм. 16.Институты саморегулирования рекламного рынка. Российские 

общественные организации и их функции.  

17.Медиа-планирование как функция рекламного менеджмента 

18.Стратегическое управление рекламным агентством 

19.Оперативное управление рекламной дейтельностью 

20 Показатели коммерческой эффективности рекламного бизнеса 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

вопросы для 

подготовки к зачету 
ПК-1 

Знать: 

- функции менеджмента, методы 

и формы управления 

организация рекламного рынка; 

- объекты и субъекты 

рекламного менеджмента; - 

нормативно- правовые основы 

регулирования рекламной 

деятельности; международные и 

национальные государственные 

структуры, институты 

саморегулирования рекламной 

деятельности. 

Уметь: 

- осуществлять тактическое 

планирование деятельности 

организации при разработке 

рекламной компании, 

производстве рекламного 

продукта; - работать с 

нормативно-правовыми 

источниками, регулирующими 

рекламную деятельность, в том 

числе источниками на 

иностранном языке. 

Владеть навыками: 

- организации работы субъектов 

рекламного рынка при 

реализации коммуникационных 

компаний, проектов и 

Для зачета: 
«зачтено» (1 балл): отличное и 

хорошее знание основных терминов и 

понятий темы; - отличное и хорошее 

знание и владение методами и 

средствами решения практических 

задний; - достаточно полные ответы на 

вопросы темы;  
«не зачтено» (0 баллов): не 

выполняются требования на «зачтено» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

мероприятий; - оценки 

коммерческой и социальной 

эффективности деятельности 

субъектов рекламного рынка. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка вопросы для подготовки к зачету 

Иванов И.И. 0 0 не зачтено 
Петров И.И. 1 1 зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

0.75 - 1 «зачтено» 
0 - 0.74 «не зачтено» 

 


