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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.2.2 Интернет-реклама" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен участвовать в реализации 

коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том числе на иностранном 

языке. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.2.2 Интернет-реклама" являются: 

1) формирование у студентов целостного представления о современных 

технологиях в области компьютеров и телекоммуникаций; 

2) ознакомление студентов с конкретными решениями в области  

компьютерной технологии и телекоммуникационных средств; 

3) подготовка студентов к решению практических задач в области  

формирования общественных связей в условиях постоянно изменяющихся технологий; 

4) закрепление практических навыков для применения их в профессиональной 

деятельности на корпоративном уровне. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.3.ДВ.2.2 Интернет-реклама входит в часть "Элективные дисциплины 

(модули)" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама 

и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.3 
Участвует в организации 

внутренних коммуникаций и 

мероприятий по формированию 

корпоративной идентичности и 

корпоративной культуры. 
ПК-1.4 
Использует технологии 

формирования внутреннего и 

внешнего корпоративного имиджа 

организации в коммерческой 

сфере. 

Знать: 
- основы рекламной деятельности в Интернете 

(содержательный, правовой, экономический и 

психологический аспекты). 
Уметь: 
- работать с рекламой в рамках конкретных 

должностных обязанностей Интернет-СМИ в 

рамках основных видов деятельности: авторская, 

редакторская, организационно-управленческая; 

производственно-технологическая. 
Владеть навыками: 
- научного исследования (теоретического и 

эмпирического) в целях грамотной подготовки 

докладов и сообщений. 
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Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.3.ДВ.2.2 Интернет-реклама составляет   3    зачетных 

единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  7   семестр) 
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1 
Взаимодействие пользователя с рекламой в 

Интернет. Рекламные носители в Интернет. 
7 12   2 10  

2 
Сайт - второе рекламное звено. Классификация 

сайтов.  
7 12   2 10  

3 Поисковые системы и каталоги. 7 12   2 10  
4 PR - в сети. Брэндинг в Интернете.  7 12   2 10  

5 
Оценка эффективности рекламных кампаний. 

Продажа рекламы в сети. 
7 12   2 10  

6 Агенства Интернет-рекламы.  7 12   2 10  

 Экзамен 7 36     36 

   108   12 60 36 

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.3.ДВ.2.2 Интернет-реклама составляет   3    зачетных 

единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  7   семестр) 
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1 
Взаимодействие пользователя с рекламой в 

Интернет. Рекламные носители в Интернет. 
7 10   2 8  

2 
Сайт - второе рекламное звено. Классификация 

сайтов.  
7 12   4 8  

3 Поисковые системы и каталоги. 7 12   4 8  
4 PR - в сети. Брэндинг в Интернете.  7 14   4 10  

5 
Оценка эффективности рекламных кампаний. 

Продажа рекламы в сети. 
7 12   4 8  

6 Агенства Интернет-рекламы.  7 12   4 8  

 Экзамен 7 36     36 

   108   22 50 36 

Тематический план лабораторных занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 

1 
Взаимодействие пользователя с рекламой в Интернет. Рекламные носители в 

Интернет. 
2 

2 Сайт - второе рекламное звено. Классификация сайтов.  2 
3 Поисковые системы и каталоги. 2 
4 PR - в сети. Брэндинг в Интернете.  2 
5 Оценка эффективности рекламных кампаний. Продажа рекламы в сети. 2 
6 Агенства Интернет-рекламы.  2 
  12 

 

Тема 1. Взаимодействие пользователя с рекламой в Интернет. Рекламные 

носители в Интернет. 

План темы: 
1. Основные фазы взаимодействия пользователя с рекламой. 

2. Ценовые модели размещения рекламы.  

3. Критериих выбора рекламного носителя. 

 

Основные понятия и категории: баннер, текстовый блок, байрики, interstitials, 

минисайты, коллажи 

 

Тема 2. Сайт - второе рекламное звено. Классификация сайтов.  

План темы: 
1. Задачи сайта, информационное наполнение сайта.  

2. Представлены инструменты работы с аудиторией.  

3. Типы рекламных сетей.  
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Основные понятия и категории: сайт, сеть, баннер, Рунет 

 

Тема 3. Поисковые системы и каталоги. 

План темы: 
1. Особенности поисковых систем и каталогов.  

2. Регистрация и настройки страниц в каталогах.  

3. Международные и Рунетовские поисковые системы и каталоги. 

 

Основные понятия и категории: поисковая система, каталог, регистрация, 

настройка 

 

Тема 4. PR - в сети. Брэндинг в Интернете.  

План темы: 
1. PR-мероприятия, их виды и способы проведения. 

2. Пресс-релиз и распространение информацию в сети.  

3. Особенности построения брэнда в сети. Баннер как носитель имиджевой 

рекламы. 

 

Основные понятия и категории: PR, Пресс-релиз, информация, брэнд, баннер, 

имидж 

 

Тема 5. Оценка эффективности рекламных кампаний. Продажа рекламы в сети. 

План темы: 
1. Возможности по контролю взаимодействия пользователя и рекламы в сети.  

2. Расчета эффективности для рекламного направления.  

3. Формы рекламы на сайте и способы их реализации. 

 

Основные понятия и категории: пользователь, реклама, сеть, эффективность, 

сайт 

 

Тема 6. Агенства Интернет-рекламы.  

План темы: 
1. Характеристика ведущих агентств Интернет-рекламы. 

2. Перспективы развития Интернет-рекламы. 

3. Создание, продвижение и мониторинг рекламных кампаний в Интернет.  

 

Основные понятия и категории: интернет-реклама, мониторинг, рекламная 

компания, интернет 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 

1 
Взаимодействие пользователя с рекламой в Интернет. Рекламные носители в 

Интернет. 
2 

2 Сайт - второе рекламное звено. Классификация сайтов.  4 
3 Поисковые системы и каталоги. 4 
4 PR - в сети. Брэндинг в Интернете.  4 
5 Оценка эффективности рекламных кампаний. Продажа рекламы в сети. 4 
6 Агенства Интернет-рекламы.  4 
  22 
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Тема 1. Взаимодействие пользователя с рекламой в Интернет. Рекламные 

носители в Интернет. 

План темы: 
1. Основные фазы взаимодействия пользователя с рекламой. 

2. Ценовые модели размещения рекламы.  

3. Критериих выбора рекламного носителя. 

 

Основные понятия и категории: баннер, текстовый блок, байрики, interstitials, 

минисайты, коллажи 

 

Тема 2. Сайт - второе рекламное звено. Классификация сайтов.  

План темы: 
1. Задачи сайта, информационное наполнение сайта.  

2. Представлены инструменты работы с аудиторией.  

3. Типы рекламных сетей.  

 

Основные понятия и категории: сайт, сеть, баннер, Рунет 

 

Тема 3. Поисковые системы и каталоги. 

План темы: 
1. Особенности поисковых систем и каталогов.  

2. Регистрация и настройки страниц в каталогах.  

3. Международные и Рунетовские поисковые системы и каталоги. 

 

Основные понятия и категории: поисковая система, каталог, регистрация, 

настройка 

 

Тема 4. PR - в сети. Брэндинг в Интернете.  

План темы: 
1. PR-мероприятия, их виды и способы проведения. 

2. Пресс-релиз и распространение информацию в сети.  

3. Особенности построения брэнда в сети. Баннер как носитель имиджевой 

рекламы. 

 

Основные понятия и категории: PR, Пресс-релиз, информация, брэнд, баннер, 

имидж 

 

Тема 5. Оценка эффективности рекламных кампаний. Продажа рекламы в сети. 

План темы: 
1. Возможности по контролю взаимодействия пользователя и рекламы в сети.  

2. Расчета эффективности для рекламного направления.  

3. Формы рекламы на сайте и способы их реализации. 

 

Основные понятия и категории: пользователь, реклама, сеть, эффективность, 

сайт 

 

Тема 6. Агенства Интернет-рекламы.  

План темы: 
1. Характеристика ведущих агентств Интернет-рекламы. 

2. Перспективы развития Интернет-рекламы. 

3. Создание, продвижение и мониторинг рекламных кампаний в Интернет.  
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Основные понятия и категории: интернет-реклама, мониторинг, рекламная 

компания, интернет 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 

1 
Взаимодействие пользователя с рекламой в Интернет. Рекламные носители в 

Интернет. 
10 

2 Сайт - второе рекламное звено. Классификация сайтов.  10 
3 Поисковые системы и каталоги. 10 
4 PR - в сети. Брэндинг в Интернете.  10 
5 Оценка эффективности рекламных кампаний. Продажа рекламы в сети. 10 
6 Агенства Интернет-рекламы.  10 
  60 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 

1 
Взаимодействие пользователя с рекламой в Интернет. Рекламные носители в 

Интернет. 
8 

2 Сайт - второе рекламное звено. Классификация сайтов.  8 
3 Поисковые системы и каталоги. 8 
4 PR - в сети. Брэндинг в Интернете.  10 
5 Оценка эффективности рекламных кампаний. Продажа рекламы в сети. 8 
6 Агенства Интернет-рекламы.  8 
  50 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: групповая дискуссия, дискуссия, дистанционное обучение, 

дистанционные образовательные технологии, компьютерное симулирование, 

межгрупповая дискуссия, разбор конкретных ситуаций, семинар в диалоговом режиме, 

технология дистанционного обучения, электронное обучение; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), практический 

метод (лабораторная работа), словесные методы (объяснение, беседа), словесный метод 

(групповая дискуссия); 

средства обучения: аудиовизуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: групповые дискуссии, 

компьютерные симуляции, семинары в диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 
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Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Интернет-журналистика и интернет-реклама : Учебное пособие - Москва: 

Инфра-Инженерия, 2018. - 248 с. - ISBN 978-5-9729-0202-6.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/78258.html; 

2. Николаева М. А. Интернет-реклама в продвижении товаров и услуг ; 

Николаева М. А. - Екатеринбург: УрГПУ, 2017. - 166 с. - ISBN 978-5-7186-0867-0.- Режим 

доступа: https://e.lanbook.com/book/159004; 

3. Секреты эффективной интернет-рекламы : Практическое пособие - Москва: 

Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2018. - 121 с. - ISBN 978-5-394-01667-7.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/75200.html; 

4. Интернет-маркетинг / Катаева Т.М. ; Катаев А.В., Катаева Т.М. - Москва: 

ЮФУ, 2018.- Режим доступа: https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785927526734.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Карпова Светлана Васильевна Рекламное дело : Учебник и практикум для 

вузов ; Карпова С. В. - Москва: Юрайт, 2021. - 431 с - ISBN 978-5-534-14532-8. (Серия: 

Высшее образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/477847; 

2. Всё о рекламе и продвижении в Интернете ; Алашкин П. - Москва: Альпина 

Паблишер, 2016.- Режим доступа: 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785961410556.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 10; 

2. Microsoft Windows, версия 7; 

3. Microsoft Office, версия 2010; 

4. Microsoft Office, версия 2013; 

5. Microsoft Visio, версия 2010; 

6. Microsoft Project, версия 2010; 

7. Microsoft Visio, версия 2013; 

8. Microsoft Project, версия 2013; 

9. Microsoft Visual Studio, версия 2013; 

10. Марк SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17; 

11. Acrobat X Pro, версия 10; 

12. Adobe Illustrator CS6, версия 16; 

13. Adobe Photoshop CS6, версия 13.0; 

14. Adobe Flash professional CS6, версия 12; 

15. Adobe Fireworks CS6, версия 12; 

16. Adobe Flash Builder, версия 4.6; 

17. Adobe After Effects CS6, версия 11.0.2; 

18. Adobe Audition CS6, версия 5.0; 

19. Adobe Prelude CS6; 

20. Adobe Premiere CS6; 

21. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Inkscape, версия 1.0.1; 

2. WinDjView, версия 2.1; 

3. FBReader, версия 2.9; 

4. Far Manager(Отечественное ПО), версия 2; 3; 

5. K-Lite Codec Pack, версия 15; 

6. Google Chrome, версия 86; 

7. Mozilla Firefox, версия 82; 

http://www.iprbookshop.ru/78258.html
https://e.lanbook.com/book/159004
http://www.iprbookshop.ru/75200.html
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785927526734.html
https://urait.ru/bcode/477847
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785961410556.html


10 

8. 7-Zip, версия 19; 

9. AIMP, версия 4.70; 

10. Java, версия 15; 

11. Bred, версия 2; 

12. Format Factory, версия 5.3; 

13. CDBurnerXP, версия 4.5; 

14. Notepad++, версия 7.9; 

15. Blender, версия 2.90.1; 

16. Adobe Reader, версия 11; 

17. GIMP, версия 2.10; 

18. FastStone Image Viewer, версия 7.5. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

4. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

5. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Консультант Плюс - Режим доступа: http://www.consultant.ru/; 

3. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
http://www.canneslions.ru/about
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Аудитория, оборудованная 

мультимедийными средствами 

обучения для проведения занятий 

лекционного типа, занятий 

семинарского, практического типа, 

групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации (УЛК403, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель, маркерная доска. 

Технические средства обучения: Персональные 

компьютеры с подключением к сети 

«Интернет». Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 10. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Visio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 3.Microsoft Project 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4.Microsoft Visual Studio 2013. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 5.Microsoft Office 2013. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 6.Adobe Flash 

Professional CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 7.Adobe Flash Builder 4.6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 8.Adobe Fireworks 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

9.Acrobat X Pro. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 10.Adobe Illustrator CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 11.Adobe Photoshop 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

12.Adobe After Effects CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 13.Adobe Audition 

CS6. Лицензия №12781454 от 14.10.2014 г. 

14.Adobe Prelude CS6. Лицензия №12781454 от 

14.10.2014 г. 15.Adobe Premiere CS6. Лицензия 

№12781454 от 14.10.2014 г. 16.CorelDRAW 

Graphics Suite X7. Лицензия №066694 с 

серийным номером от 12.10.2014 г. 17.Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия 

№24С4-200327-083528-900-180, договор 

№007/223 от 30.03.2020 г. 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.3 
Участвует в организации 

внутренних коммуникаций и 

мероприятий по формированию 

корпоративной идентичности и 

корпоративной культуры. 
ПК-1.4 
Использует технологии 

формирования внутреннего и 

внешнего корпоративного имиджа 

организации в коммерческой 

сфере. 

Знать: 
- основы рекламной деятельности в Интернете 

(содержательный, правовой, экономический и 

психологический аспекты). 
Уметь: 
- работать с рекламой в рамках конкретных 

должностных обязанностей Интернет-СМИ в 

рамках основных видов деятельности: авторская, 

редакторская, организационно-управленческая; 

производственно-технологическая. 
Владеть навыками: 
- научного исследования (теоретического и 

эмпирического) в целях грамотной подготовки 

докладов и сообщений. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Перечень 1. 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

7 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Перечень 1. 
 

Вопросы к экзамену: 

1. Интернет как рекламное пространство. 

2. Виды рекламных объявлений. 

3. Баннерные сети. 

4. Технологии размещения рекламы. 

5. Рекламные площадки. 
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6. Мониторинг результатов. 

7. E-mail реклама. 

8. Проведение рекламных кампаний. 

9. Методы, применяемые в поисковых системах. 

10. Opt-in маркетинг - перспективы развития. 

11. Экономика рекламных кампаний. 

12. Бизнес в Интернет, способы ведения, получение прибыли. 

13. Что такое электронная коммерция? 

14. Калькуляция стоимости дизайна Web-страницы и ее раскрутки. 

15. Ценовые модели Интернет-рекламы. 

16. Нравственные проблемы российской рекламы. 

17. Международная реклама в Интернете. 

18. Интернет-реклама - оценка эффективности. 

19. Факторы успеха брэнда в Интернет. 

20. Сетевой этикет. Что это такое? 

21. «Нечестная» раскрутка сайта. 

22. Сравнение платных и бесплатных баннерных показов. 

23. Агентства Интернет-рекламы Рунета. 

24. Принципы медиапланирования в сети. 

25. Аудитория сети Интернет. 

26. Сайт как инструмент маркетинга. 

27. Поисковая система Yandex. 

28. Поисковая система Aport. 

29. Сервер бесплатной электронной почты 

30. Понятие о WEB-странице. 

31. Работа с Internet Explorer. 

32. Графический редактор Paint - как редактор для создания рекламы. 

33. Технология WordArt - как средство для создания рекламы. 

34. Редактор FrontPage - создание нового сайта. 

35. Редактор FrontPage - работа с проводником. 

36. Редактор FrontPage - работа с редактором страниц. 

37. Редактор FrontPage - работа с шаблонами и мастерами. 
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38. Редактор FrontPage - модификация карты навигации. 

39. Ulead Gif Animator - создание баннера. 

40. Ulead Gif Animator - работа с размерами и цветовой палитрой баннера. 

41. Ulead Gif Animator - работа над графикой и анимацией баннера. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Перечень 1 ПК-1 

Знать: 

- основы рекламной деятельности в 

Интернете (содержательный, правовой, 

экономический и психологический 

аспекты). 

Уметь: 

- работать с рекламой в рамках 

конкретных должностных 

обязанностей Интернет-СМИ в рамках 

основных видов деятельности: 

авторская, редакторская, 

организационно-управленческая; 

производственно-технологическая. 

Владеть навыками: 

- научного исследования 

(теоретического и эмпирического) в 

целях грамотной подготовки докладов 

и сообщений. 

  

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): заслуживает студент, 

обнаруживший всестороннее, систематическое и 

глубокое знание учебно-программного 

материала, умение свободно выполнять задания, 

предусмотренные программой, усвоивший 

основную и знакомый с дополнительной 

литературой, рекомендованной программой. Как 

правило, оценка "отлично" выставляется 

студентам, усвоившим взаимосвязь основных 

понятий дисциплины в их значении для 

приобретаемой профессии, проявившим 

творческие способности в понимании, 

изложении и использовании учебно-

программного материала.  
«хорошо» (4 балла): заслуживает студент 

обнаруживший полное знание учебно-

программного материала, успешно 

выполняющий предусмотренные в программе 

задания, усвоивший основную литературу, 

рекомендованную в программе. Как правило, 

оценка "хорошо" выставляется студентам, 

показавшим систематический характер знаний 

по дисциплине и способным к их 

самостоятельному пополнению и обновлению в 

ходе дальнейшей учебной работы и 

профессиональной деятельности. 
«удовлетворительно» (3 балла): заслуживает 

студент, обнаруживший знания основного 

учебно-программного материала в объеме, 

необходимом для дальнейшей учебы и 

предстоящей работы по специальности, 

справляющийся с выполнением заданий, 

предусмотренных программой, знакомый с 

основной литературой, рекомендованной 

программой. Как правило, оценка 

"удовлетворительно" выставляется студентам, 

допустившим погрешности в ответе на экзамене 

и при выполнении экзаменационных заданий, но 

обладающим необходимыми знаниями для их 

устранения под руководством  преподавателя.  
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 
ФИО Балл Средний балл Итоговая 
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обучающегося 
Перечень 1 

оценка 

Иванов И.И. 86 86 отлично 
Петров И.И. 58 58 удовлетворител

ьно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

81 - 100 «отлично» 
61 - 80 «хорошо» 
40 - 60 «удовлетворительно» 
0 - 39 «неудовлетворительно» 

 

Очная форма обучения 

 

7 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Перечень 1. 
 

Вопросы к экзамену: 

1. Интернет как рекламное пространство. 

2. Виды рекламных объявлений. 

3. Баннерные сети. 

4. Технологии размещения рекламы. 

5. Рекламные площадки. 

6. Мониторинг результатов. 

7. E-mail реклама. 

8. Проведение рекламных кампаний. 

9. Методы, применяемые в поисковых системах. 

10. Opt-in маркетинг - перспективы развития. 

11. Экономика рекламных кампаний. 

12. Бизнес в Интернет, способы ведения, получение прибыли. 

13. Что такое электронная коммерция? 

14. Калькуляция стоимости дизайна Web-страницы и ее раскрутки. 

15. Ценовые модели Интернет-рекламы. 

16. Нравственные проблемы российской рекламы. 

17. Международная реклама в Интернете. 
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18. Интернет-реклама - оценка эффективности. 

19. Факторы успеха брэнда в Интернет. 

20. Сетевой этикет. Что это такое? 

21. «Нечестная» раскрутка сайта. 

22. Сравнение платных и бесплатных баннерных показов. 

23. Агентства Интернет-рекламы Рунета. 

24. Принципы медиапланирования в сети. 

25. Аудитория сети Интернет. 

26. Сайт как инструмент маркетинга. 

27. Поисковая система Yandex. 

28. Поисковая система Aport. 

29. Сервер бесплатной электронной почты 

30. Понятие о WEB-странице. 

31. Работа с Internet Explorer. 

32. Графический редактор Paint - как редактор для создания рекламы. 

33. Технология WordArt - как средство для создания рекламы. 

34. Редактор FrontPage - создание нового сайта. 

35. Редактор FrontPage - работа с проводником. 

36. Редактор FrontPage - работа с редактором страниц. 

37. Редактор FrontPage - работа с шаблонами и мастерами. 

38. Редактор FrontPage - модификация карты навигации. 

39. Ulead Gif Animator - создание баннера. 

40. Ulead Gif Animator - работа с размерами и цветовой палитрой баннера. 

41. Ulead Gif Animator - работа над графикой и анимацией баннера. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Перечень 1 ПК-1 

Знать: 

- основы рекламной деятельности в 

Интернете (содержательный, правовой, 

экономический и психологический 

аспекты). 

Уметь: 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): заслуживает студент, 

обнаруживший всестороннее, систематическое и 

глубокое знание учебно-программного 

материала, умение свободно выполнять задания, 

предусмотренные программой, усвоивший 

основную и знакомый с дополнительной 

литературой, рекомендованной программой. Как 

правило, оценка "отлично" выставляется 

студентам, усвоившим взаимосвязь основных 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
- работать с рекламой в рамках 

конкретных должностных 

обязанностей Интернет-СМИ в рамках 

основных видов деятельности: 

авторская, редакторская, 

организационно-управленческая; 

производственно-технологическая. 

Владеть навыками: 

- научного исследования 

(теоретического и эмпирического) в 

целях грамотной подготовки докладов 

и сообщений. 

  

понятий дисциплины в их значении для 

приобретаемой профессии, проявившим 

творческие способности в понимании, 

изложении и использовании учебно-

программного материала.  
«хорошо» (4 балла): заслуживает студент 

обнаруживший полное знание учебно-

программного материала, успешно 

выполняющий предусмотренные в программе 

задания, усвоивший основную литературу, 

рекомендованную в программе. Как правило, 

оценка "хорошо" выставляется студентам, 

показавшим систематический характер знаний 

по дисциплине и способным к их 

самостоятельному пополнению и обновлению в 

ходе дальнейшей учебной работы и 

профессиональной деятельности. 
«удовлетворительно» (3 балла): заслуживает 

студент, обнаруживший знания основного 

учебно-программного материала в объеме, 

необходимом для дальнейшей учебы и 

предстоящей работы по специальности, 

справляющийся с выполнением заданий, 

предусмотренных программой, знакомый с 

основной литературой, рекомендованной 

программой. Как правило, оценка 

"удовлетворительно" выставляется студентам, 

допустившим погрешности в ответе на экзамене 

и при выполнении экзаменационных заданий, но 

обладающим необходимыми знаниями для их 

устранения под руководством  преподавателя.  
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Перечень 1 

Иванов И.И. 1 1 неудовлетворит

ельно 
Петров И.И. 4 4 хорошо 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 

 


