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Цели практики 

Целями практики "Б2.О.М.1.2 Производственная практика: профессионально-

творческая практика" являются: 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-1) способен 

создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, 

и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного 

языков, особенностями иных знаковых систем; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-2) способен 

учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их 

разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-3) способен 

использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в процессе 

создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-4) способен 

отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной 

деятельности; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-5) способен 

учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и 

экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм 

регулирования; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-6) способен 

понимать принципы работы современных информационных технологий и использовать их 

для решения задач профессиональной деятельности; 

o формирование общепрофессиональной компетенции (ОПК-7) способен 

учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя 

принципам социальной ответственности; 

o формирование универсальной компетенции (УК-3) способен осуществлять 

социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде; 

o формирование универсальной компетенции (УК-5) способен воспринимать 

межкультурное разнообразие общества в социально-историческом, этическом и 

философском контекстах; 

o формирование универсальной компетенции (УК-7) способен поддерживать 

должный уровень физической подготовленности для обеспечения полноценной 

социальной и профессиональной деятельности; 

o формирование универсальной компетенции (УК-8) способен создавать и 

поддерживать в повседневной жизни и в профессиональной деятельности безопасные 

условия жизнедеятельности для сохранения природной среды, обеспечения устойчивого 

развития общества, в том числе при угрозе и возникновении чрезвычайных ситуаций и 

военных конфликтов; 

o формирование универсальной компетенции (УК-10) способен формировать 

нетерпимое отношение к проявлениям экстремизма, терроризма, коррупционному 

поведению и противодействовать им в профессиональной деятельности. 

Задачи практики 

Задачами практики "Б2.О.М.1.2 Производственная практика: профессионально-

творческая практика" являются: 

1) Получение профессиональных умений и опыта профессиональной 

деятельности по планированию и реализаций мероприятий по продвижению на рынок 

продуктов инфокоммуникационных компаний, повышению имиджа компаний, разработки 
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проектной документации и реализации проектов в области рекламы и связей с 

общественностью; 

2) Формирование и развитие профессиональных навыков работы в составе 

производственного коллектива (команды), получение умений и опыта организационно-

управленческой работы с малыми коллективами. 

Место практики в структуре ОПОП направления подготовки. 

Б2.О.М.1.2 Производственная практика: профессионально-творческая практика 

входит в Блок 2 "Практики" обязательная часть образовательной программы. Практика 

проводится в 7 (заочная) семестре. 

Вид, формы и способы (при наличии) проведения практики 

Вид проведения практики – производственная. 

Форма проведения практики – дискретная. 

4. Перечень планируемых результатов обучения при прохождении практики, 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-1 

способен 

создавать 

востребован

ные 

обществом и 

индустрией 

медиатексты 

и (или) 

медиапроду

кты, и (или) 

коммуникац

ионные 

продукты в 

соответстви

и с нормами 

русского и 

иностранног

о языков, 

особенностя

ми иных 

знаковых 

систем 

ОПК-1.1 
Выявляет отличительные 

особенности медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов 

разных медиасегментов и 

платформ.  
ОПК-1.2 
Осуществляет подготовку текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

различных жанров и форматов в 

соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, 

особенностями иных знаковых 

систем. 

Знать: 
- технологию создания медиатекстов и 

коммуникационных продуктов;   
- логическую структуру, виды и способы 

аргументации, модели рекламной аргументации 

в процессе создания медиатекстов и 

коммуникационных продуктов;   
- специфику использования норм русского и 

иностранного языков, особенностей иных 

знаковых систем при подготовке медиатекстов, 

медиапродуктов и коммуникационных 

продуктов;   
- основные запросы и потребности общества и 

профессиональной индустрии. 
Уметь: 
- использовать методы создания медиатекстов, 

медиапродуктов и коммуникационных 

продуктов;   
- использовать нормы русского и иностранного 

языков, особенности иных знаковых систем в 

разработке медиатекстов, медиапродуктов и 

коммуникационных продуктов;   
- создавать актуальные для общества и 

индустрии медиатексты, медиапродукты, 

коммуникационные продукты. 
Владеть навыками: 
- создания актуальных для общества, рекламной 

и PRиндустрии медиатекстов, медиапродуктов и 

коммуникационных продуктов;   
- использования норм русского и иностранного 

языков, особенностями иных знаковых систем. 
 ОПК-2 

способен 

учитывать 

тенденции 

ОПК-2.1 
Знает систему общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их функционирования 

Знать: 
- систему общественных и государственных 

институтов, механизмы их функционирования и 

тенденции развития;   
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

развития 

общественн

ых и 

государстве

нных 

институтов 

для их 

разносторон

него 

освещения в 

создаваемых 

медиатекста

х и (или) 

медиапроду

ктах, и (или) 

коммуникац

ионных 

продуктах 

и тенденции развития.  
ОПК-2.2 
Способен учитывать основные 

тенденции развития общественных 

и государственных институтов при 

создании текстов рекламы и связей 

с общественностью и/или 

коммуникационных продуктов. 

- процедуру проведения медиааудита 

государственных и общественных институтов. 
Уметь: 
- разносторонне освещать деятельность 

общественных и государственных институтов в 

создаваемых медиатекстах, медиапродуктах, 

коммуникационных продуктах;   
- проводить медиа-аудит общественных и 

государственных институтов. 
Владеть навыками: 
- информацией о тенденциях развития 

общественных и государственных институтов;   
- методологией проведения медиааудита. 

 ОПК-3 

способен 

использоват

ь 

многообрази

е 

достижений 

отечественн

ой и 

мировой 

культуры в 

процессе 

создания 

медиатексто

в и (или) 

медиапроду

ктов, и (или) 

коммуникац

ионных 

продуктов 

ОПК-3.1 
Демонстрирует кругозор в сфере 

отечественного и мирового 

культурного процесса.  
ОПК-3.2 
Учитывает достижения 

отечественной и мировой 

культуры, а также средства 

художественной выразительности 

в процессе создания текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
- основные этапы отечественного и мирового 

культурного процесса;  
- средства художественной  выразительности в 

создаваемых рекламных текстах и (или) 

продуктах. 
Уметь: 
- выявлять этапы отечественного и мирового 

культурного процесса;  
- применять средства художественной  

выразительности в создаваемых рекламных 

текстах и (или) продуктах. 
Владеть навыками: 
- создания выразительности в создаваемых 

рекламных текстах и (или) продуктах. 

 ОПК-4 

способен 

отвечать на 

запросы и 

потребности 

общества и 

аудитории в 

профессиона

льной 

деятельност

и 

ОПК-4.1 
Соотносит социологические 

данные с запросами и 

потребностями общества и 

отдельных аудиторных групп.  
ОПК-4.2 
Использует основные 

инструменты поиска информации 

о текущих запросах и 

потребностях целевых аудиторий / 

групп общественности, учитывает 

основные характеристики целевой 

аудитории при создании текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
- базовые способы и средства получения 

маркетинговой и социологической информации 

для анализа запросов и потребностей общества и 

отдельных аудиторных групп;   
- запросы и потребности общества и аудитории. 
Уметь: 
- применять базовые методы хранения, 

переработки маркетинговой и социологической 

информации о запросах и потребностях 

общества и отдельных аудиторных групп;   
- учитывать основные характеристики целевой 

аудитории в профессиональной деятельности. 
Владеть навыками: 
- определения запросов и потребностей общества 

и аудитории;   
- использования данных о запросах и 

потребностях общества и аудитории в 

профессиональной деятельности. 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-5 

способен 

учитывать в 

профессиона

льной 

деятельност

и тенденции 

развития 

медиакомму

никационны

х систем 

региона, 

страны и 

мира, исходя 

из 

политически

х и 

экономическ

их 

механизмов 

их 

функционир

ования, 

правовых и 

этических 

норм 

регулирован

ия 

ОПК-5.1 
Знает совокупность политических, 

экономических факторов, 

правовых и этических норм, 

регулирующих развитие разных 

медиакоммуникационных систем 

на глобальном, национальном и 

региональном уровнях.  
ОПК-5.2 
Осуществляет свои 

профессиональные действия в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью с учетом 

специфики коммуникационных 

процессов и механизмов 

функционирования конкретной 

медиакоммуникационной системы. 

Знать: 
- основные тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, 

страны и мира;   
- политические, экономические факторы, 

правовые и этические нормы, регулирующие 

медиакоммуникационные системы на 

глобальном, национальном и региональном 

уровнях. 
Уметь: 
- применять правовые и этические нормы в 

рекламной деятельности и в сфере связей с 

общественностью;   
- учитывать актуальные тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, 

страны и мира, исходя из политических и 

экономических механизмов их 

функционирования. 
Владеть навыками: 
- использования различных источников 

информации по праву и этике для регулирования 

рекламной и PR-деятельности. 

 ОПК-6 

способен 

понимать 

принципы 

работы 

современны

х 

информацио

нных 

технологий 

и 

использоват

ь их для 

решения 

задач 

профессиона

льной 

деятельност

и 

ОПК-6.1 
Отбирает для осуществления 

профессиональной деятельности 

необходимое техническое 

оборудование и программное 

обеспечение.  
ОПК-6.2 
Применяет современные цифровые 

устройства, платформы и 

программное обеспечение на всех 

этапах создания текстов рекламы и 

связей с общественностью и (или) 

иных коммуникационных 

продуктов. 

Знать: 
- современные информационные технологии и 

системы;  
- понятие, цели и задачи информационной 

безопасности. 
Уметь: 
- решать стандартные задачи в 

профессиональной деятельности с применением 

информационных технологий и с учетом 

требований информационной безопасности;  
- пользоваться справочно-библиотечными и 

справочно-правовыми системами для решения 

стандартных задач. 
Владеть навыками: 
- поиска, сбора, систематизации и использования 

информации, необходимой для решения 

стандартных задач в профессиональной 

деятельности;   
- практического использования средств 

организационной и вычислительной техники в 

профессиональной деятельности. 
 ОПК-7 

способен 

учитывать 

эффекты и 

последствия 

своей 

профессиона

льной 

деятельност

ОПК-7.1 
Знает цеховые принципы 

социальной ответственности, 

типовые эффекты и последствия 

профессиональной деятельности.  
ОПК-7.2 
Осуществляет отбор информации, 

профессиональных средств и 

приемов рекламы и связей с 

Знать: 
- принципы социальной ответственности, 

типовые эффекты и последствия 

профессиональной деятельности. 
Уметь: 
- применять методы и приемы прогнозирования 

эффектов и последствий профессиональной 

деятельности. 
Владеть навыками: 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

и, следуя 

принципам 

социальной 

ответственн

ости 

общественностью в соответствии с 

принципами социальной 

ответственности и этическими 

нормами, принятым 

профессиональным сообществом. 

- применения методов прогнозирования 

последствий профессиональной деятельности;   
- использования принципов социальной 

ответственности и этических норм, принятых 

профессиональным сообществом. 
 УК-3 

способен 

осуществлят

ь 

социальное 

взаимодейст

вие и 

реализовыва

ть свою роль 

в команде 

УК-3.1 
Определяет свою роль в команде, 

исходя из стратегии 

сотрудничества для достижения 

поставленной цели. 
УК-3.2 
При реализации своей роли в 

команде учитывает особенности 

поведения других членов команды. 
УК-3.3 
Анализирует возможные 

последствия личных действий и 

планирует свои действия для 

достижения заданного результата. 
УК-3.4 
Осуществляет обмен 

информацией, знаниями и опытом 

с членами команды; оценивает 

идеи других членов команды для 

достижения поставленной цели. 
УК-3.5 
Соблюдает установленные нормы 

и правила командной работы, 

несет личную ответственность за 

общий результат. 

Знать: 
- требования ролевой позиции в командной 

работе;  
- эффективность использования стратегии 

сотрудничества для достижения поставленной 

цели. 
Уметь: 
- определять свою роль в команде, эффективно 

взаимодействовать с другими членами команды, 

в том числе участвовать в обмене информацией, 

знаниями и опытом в интересах выполнения 

командной задачи. 
Владеть навыками: 
- эффективного взаимодействия с другими 

членами команды, в том числе участие в обмене 

информацией, знаниями и опытом в интересах 

выполнения командной задачи. 

 УК-5 

способен 

воспринима

ть 

межкультур

ное 

разнообрази

е общества в 

социально-

историческо

м, этическом 

и 

философско

м 

контекстах 

УК-5.7 
Демонстрирует толерантное 

восприятие социальных и 

культурных различий, 

уважительное и бережное 

отношение к историческому 

наследию и культурным 

традициям. 
УК-5.8 
Находит и использует 

необходимую для саморазвития и 

взаимодействия с другими людьми 

информацию о культурных 

особенностях и традициях 

различных социальных групп. 
УК-5.9 
Проявляет в своём поведении 

уважительное отношение к 

историческому наследию и 

социокультурным традициям 

различных социальных групп, 

опирающееся на знание этапов  

исторического развития России в 

контексте мировой истории и 

культурных традиций мира. 
УК-5.10 
Сознательно выбирает ценностные 

ориентиры и гражданскую 

Знать: 
- нормы профессионального общения;  
- способы установления взаимодействия с 

коллективом и отдельными представителями 

коллектива. 
Уметь: 
- находить и использовать необходимую для 

саморазвития и взаимодействия с другими 

людьми информацию о культурных 

особенностях и традициях различных 

социальных групп;  
- проявлять в своём поведении уважительное 

отношение к историческому наследию и 

социокультурным традициям различных 

социальных групп, опирающееся на знание 

этапов;  
- исторического развития России в контексте 

мировой истории и культурных традиций мира. 
Владеть навыками: 
- выбора ценностных ориентиров и гражданской 

позиции;   
- аргументированно обсуждать и решать 

проблемы мировоззренческого, общественного и 

личностного характера. 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

позицию; аргументированно 

обсуждает и решает проблемы 

мировоззренческого, 

общественного и личностного 

характера. 
 УК-7 

способен 

поддержива

ть должный 

уровень 

физической 

подготовлен

ности для 

обеспечения 

полноценно

й 

социальной 

и 

профессиона

льной 

деятельност

и 

УК-7.6 
Поддерживает должный уровень 

физической подготовленности для 

обеспечения полноценной 

социальной и профессиональной 

деятельности; соблюдает нормы 

здорового образа жизни. 
УК-7.7 
Использует основы физической 

культуры для осознанного выбора 

здоровье-сберегающих технологий 

с учетом внутренних и внешних 

условий реализации конкретной 

профессиональной  деятельности. 
УК-7.8 
Определяет личный уровень 

сформированности показателей 

физического развития и 

физической подготовленности. 

Знать: 
- методы и формы поддержания должного 

уровня физической подготовленности для 

обеспечения полноценной социальной и 

профессиональной деятельности; соблюдает 

нормы здорового образа жизни. 
Уметь: 
- использовать основы физической культуры для 

осознанного выбора здоровье-сберегающих 

технологий с учетом внутренних и внешних 

условий реализации конкретной 

профессиональной деятельности. 
Владеть навыками: 
- определения личного уровня 

сформированности показателей физического 

развития и физической подготовленности. 

 УК-8 

способен 

создавать и 

поддержива

ть в 

повседневно

й жизни и в 

профессиона

льной 

деятельност

и 

безопасные 

условия 

жизнедеятел

ьности для 

сохранения 

природной 

среды, 

обеспечения 

устойчивого 

развития 

общества, в 

том числе 

при угрозе и 

возникновен

ии 

чрезвычайн

ых ситуаций 

и военных 

конфликтов 

УК-8.4 
Формирует культуру безопасного 

и ответственного поведения; 

выявляет и устраняет проблемы, 

связанные с нарушениями техники 

безопасности на рабочем месте. 
УК-8.5 
Осуществляет действия по 

предотвращению возникновения 

чрезвычайных ситуаций 

(природного и техногенного 

происхождения) на рабочем месте, 

в том числе с применением средств 

защиты. 

Знать: 
- основы культуры безопасного и ответственного 

поведения  
- действия по предотвращению возникновения 

чрезвычайных ситуаций (природного и 

техногенного происхождения) на рабочем месте, 

в том числе с применением средств защиты. 
Уметь: 
- выявлять и устранять проблемы, связанные с 

нарушениями техники безопасности на рабочем 

месте. 
Владеть навыками: 
- по предотвращению возникновения 

чрезвычайных ситуаций (природного и 

техногенного происхождения) на рабочем месте, 

в том числе с применением средств защиты. 

 УК-10 

способен 

формировать 

нетерпимое 

УК-10.1 Анализирует действующие 

правовые нормы, обеспечивающие 

борьбу с экстремизмом, терроризмом, 

коррупцией в различных областях 

Знать: 
– понятие коррупции в российском 

законодательстве;  
– основные нормативные документы. 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

отношение к 

проявлениям 

экстремизма, 

терроризма, 

коррупционно

му поведению 

и 

противодейст

вовать им в 

профессионал

ьной 

деятельности 

жизнедеятельности, а также способы 

профилактики экстремизма, 

терроризма и коррупции и 

формирования нетерпимого 

отношения к ней. 

УК-10.2 Планирует, организует и 

проводит мероприятия, 

обеспечивающие формирование 

гражданской позиции и 

предотвращение экстремизма, 

терроризма и коррупции в обществе и 

противодействия им в 

профессиональной деятельности. 

УК-10.3 Соблюдает правила 

общественного взаимодействия на 

основе нетерпимого отношения 

отношение к проявлениям 

экстремизма, терроризма, 

коррупционному поведению. 

Уметь: 
– использовать правовые нормы в 

профессиональной и общественной 

деятельности. 
Владеть навыками: 
– анализа различных вариантов 

правоотношений, возникающих в 

профессиональной деятельности. 

Содержание практики 

Объем практики составляет 9 зачетных единиц, 6 недель, 324 часов. 

 
№ п/п Этапы 

практики 

обучающегося 

Контактная 

работа(трудоемкост

ь (в часах) 

Иная форма работы 

(трудоемкость (в 

часах)  

Виды работ на практике обучающихся   

1 Подготовительн

ый 
8 - Производственный инструктаж по технике 

безопасности, ознакомление с  режимом 

работы предприятия, графиком работы 

практиканта и пр.  Ознакомление с 

деятельностью предприятия (организации) 

– объекта производственной практики: 

изучение истории создания, формы 

собственности, нормативно-справочной 

документации, регламентирующей 

деятельность предприятия (организации), 

видов деятельности, миссии и 

корпоративной культуры, номенклатуры 

инфокоммуникационных продуктов, 

сервисов и услуг (инновационных 

разработок), применяемых технологий, 

методов продажи услуг, форм работы с 

клиентурой (абонентской базой), 

организационной структурой предприятия, 

методами оперативного планирования 

деятельности предприятия.    
2 Основной 310 - 1. Изучение организации работы 

рекламных служб и служб по связям с 

общественностью: организационных 

структур, целей и задач их  деятельности, 

штатного расписания и должностных 

обязанностей сотрудников, системы 

управления подразделениями, методов 

планирования и контроля рекламной 

деятельности и деятельности по связям с 

общественностью.  2. Изучение 

содержания рекламной и PR деятельности 

предприятия (организации) – объекта 
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№ п/п Этапы 

практики 

обучающегося 

Контактная 

работа(трудоемкост

ь (в часах) 

Иная форма работы 

(трудоемкость (в 

часах)  

Виды работ на практике обучающихся   

производственной практики: конкретных 

аспектов коммуникативной стратегии 

предприятия, разработки рекламных и  PR-

кампаний, взаимодействия с 

потребителями, партнерами и пр.; 

технологий продвижения продукции 

предприятия, повышения имиджа 

предприятия; рекламно-информационных 

материалов, используемых каналов 

распространения рекламы, проводимых 

коммуникационных мероприятий, 

структуры бюджета и пр.Оценка 

эффективности рекламной деятельности и 

деятельности по связям с 

общественностью предприятия.  3.  

Участие в реализации конкретных 

проектов в области рекламы и связей с 

общественностью, проводимых 

предприятием – объектом 

производственной практики, включая 

участие в подготовке проектной 

документации, планировании 

коммуникативных кампаний и 

мероприятий, разработке рекламно-

информационных материалов и пр.  4. 

Выполнение индивидуального задания. 

Написать сценарий рекламного ролика на 

2-3 минуты. Написать сценарий 

видеосъемки рекламного ролика на 2-3 

минут Провести видеосъемку рекламного 

ролика Написать монтажный план 

видеоролика Монтирование рекламного 

ролика в видео - редакторе Создать 

видеоэффекты в рекламном ролике. 

Озвучить рекламный ролик. 

Корректировать рекламный ролик. Зашита 

рекламного видеоролика.  5. Анализ и 

систематизация собранного в процессе 

практики материала, подготовка отчета о 

практике, подготовка к промежуточной 

аттестации по итогам практики.     
3 Завершающий 0 6 Подготовка отчета по практике 
 Всего 318 6  

 Итого 324   

 

Индивидуальные задания для обучающихся, выполняемые в период практики 
 
№ п/п Период Содержание задания Планируемые результаты обучения при 

прохождении  практики 
1 1 - 3 неделя 1. Изучение организации работы 

рекламных служб и служб по связям с 

общественностью: организационных 

структур, целей и задач их деятельности, 

штатного расписания и должностных 

обязанностей сотрудников, системы 

управления подразделениями, методов 

планирования и контроля рекламной 

деятельности и деятельности по связям с 

общественностью. 2. Изучение содержания 

ОПК-1 - способен создавать 

востребованные обществом и 

индустрией медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем 
Знать: 
- технологию создания медиатекстов и 
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№ п/п Период Содержание задания Планируемые результаты обучения при 

прохождении  практики 
рекламной и PR деятельности предприятия 

(организации) – объекта производственной 

практики: конкретных аспектов 

коммуникативной стратегии предприятия, 

разработки рекламных и PR-кампаний, 

взаимодействия с потребителями, 

партнерами и пр.; технологий продвижения 

продукции предприятия, повышения 

имиджа предприятия; рекламно-

информационных материалов, 

используемых каналов распространения 

рекламы, проводимых коммуникационных 

мероприятий, структуры бюджета и 

пр.Оценка эффективности рекламной 

деятельности и деятельности по связям с 

общественностью предприятия. 3. Участие 

в реализации конкретных проектов в 

области рекламы и связей с 

общественностью, проводимых 

предприятием – объектом 

производственной практики, включая 

участие в подготовке проектной 

документации, планировании 

коммуникативных кампаний и 

мероприятий, разработке рекламно-

информационных материалов и пр. 

коммуникационных продуктов;   
- логическую структуру, виды и способы 

аргументации, модели рекламной 

аргументации в процессе создания 

медиатекстов и коммуникационных 

продуктов;   
- специфику использования норм русского 

и иностранного языков, особенностей иных 

знаковых систем при подготовке 

медиатекстов, медиапродуктов и 

коммуникационных продуктов;   
- основные запросы и потребности 

общества и профессиональной индустрии. 
Уметь: 
- использовать методы создания 

медиатекстов, медиапродуктов и 

коммуникационных продуктов;   
- использовать нормы русского и 

иностранного языков, особенности иных 

знаковых систем в разработке 

медиатекстов, медиапродуктов и 

коммуникационных продуктов;   
- создавать актуальные для общества и 

индустрии медиатексты, медиапродукты, 

коммуникационные продукты. 
Владеть навыками: 
- создания актуальных для общества, 

рекламной и PRиндустрии медиатекстов, 

медиапродуктов и коммуникационных 

продуктов;   
- использования норм русского и 

иностранного языков, особенностями иных 

знаковых систем. 
ОПК-2 - способен учитывать тенденции 

развития общественных и 

государственных институтов для их 

разностороннего освещения в 

создаваемых медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах 
Знать: 
- систему общественных и 

государственных институтов, механизмы 

их функционирования и тенденции 

развития;   
- процедуру проведения медиааудита 

государственных и общественных 

институтов. 
Уметь: 
- разносторонне освещать деятельность 

общественных и государственных 

институтов в создаваемых медиатекстах, 

медиапродуктах, коммуникационных 

продуктах;   
- проводить медиа-аудит общественных и 

государственных институтов. 
Владеть навыками: 
- информацией о тенденциях развития 

общественных и государственных 

институтов;   
- методологией проведения медиааудита. 
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№ п/п Период Содержание задания Планируемые результаты обучения при 

прохождении  практики 
ОПК-3 - способен использовать 

многообразие достижений отечественной 

и мировой культуры в процессе создания 

медиатекстов и (или) медиапродуктов, и 

(или) коммуникационных продуктов 
Знать: 
- основные этапы отечественного и 

мирового культурного процесса;  
- средства художественной  

выразительности в создаваемых рекламных 

текстах и (или) продуктах. 
Уметь: 
- выявлять этапы отечественного и 

мирового культурного процесса;  
- применять средства художественной  

выразительности в создаваемых рекламных 

текстах и (или) продуктах. 
Владеть навыками: 
- создания выразительности в создаваемых 

рекламных текстах и (или) продуктах. 
ОПК-4 - способен отвечать на запросы и 

потребности общества и аудитории в 

профессиональной деятельности 
Знать: 
- базовые способы и средства получения 

маркетинговой и социологической 

информации для анализа запросов и 

потребностей общества и отдельных 

аудиторных групп;   
- запросы и потребности общества и 

аудитории. 
Уметь: 
- применять базовые методы хранения, 

переработки маркетинговой и 

социологической информации о запросах и 

потребностях общества и отдельных 

аудиторных групп;   
- учитывать основные характеристики 

целевой аудитории в профессиональной 

деятельности. 
Владеть навыками: 
- определения запросов и потребностей 

общества и аудитории;   
- использования данных о запросах и 

потребностях общества и аудитории в 

профессиональной деятельности. 
ОПК-5 - способен учитывать в 

профессиональной деятельности 

тенденции развития 

медиакоммуникационных систем 

региона, страны и мира, исходя из 

политических и экономических 

механизмов их функционирования, 

правовых и этических норм 

регулирования 
Знать: 
- основные тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, 

страны и мира;   
- политические, экономические факторы, 

правовые и этические нормы, 
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№ п/п Период Содержание задания Планируемые результаты обучения при 

прохождении  практики 
регулирующие медиакоммуникационные 

системы на глобальном, национальном и 

региональном уровнях. 
Уметь: 
- применять правовые и этические нормы в 

рекламной деятельности и в сфере связей с 

общественностью;   
- учитывать актуальные тенденции 

развития медиакоммуникационных систем 

региона, страны и мира, исходя из 

политических и экономических механизмов 

их функционирования. 
Владеть навыками: 
- использования различных источников 

информации по праву и этике для 

регулирования рекламной и PR-

деятельности. 
ОПК-6 - способен понимать принципы 

работы современных информационных 

технологий и использовать их для 

решения задач профессиональной 

деятельности 
Знать: 
- современные информационные 

технологии и системы;  
- понятие, цели и задачи информационной 

безопасности. 
Уметь: 
- решать стандартные задачи в 

профессиональной деятельности с 

применением информационных технологий 

и с учетом требований информационной 

безопасности;  
- пользоваться справочно-библиотечными и 

справочно-правовыми системами для 

решения стандартных задач. 
Владеть навыками: 
- поиска, сбора, систематизации и 

использования информации, необходимой 

для решения стандартных задач в 

профессиональной деятельности;   
- практического использования средств 

организационной и вычислительной 

техники в профессиональной деятельности. 
2 4 - 6 неделя 4. Выполнение индивидуального задания. 

Написать сценарий рекламного ролика на 

2-3 минуты. Написать сценарий 

видеосъемки рекламного ролика на 2-3 

минут Провести видеосъемку рекламного 

ролика Написать монтажный план 

видеоролика Монтирование рекламного 

ролика в видео - редакторе Создать 

видеоэффекты в рекламном ролике. 

Озвучить рекламный ролик. 

Корректировать рекламный ролик. Зашита 

рекламного видеоролика. 5. Анализ и 

систематизация собранного в процессе 

практики материала, подготовка отчета о 

практике, подготовка к промежуточной 

аттестации по итогам практики. 

ОПК-7 - способен учитывать эффекты и 

последствия своей профессиональной 

деятельности, следуя принципам 

социальной ответственности 
Знать: 
- принципы социальной ответственности, 

типовые эффекты и последствия 

профессиональной деятельности. 
Уметь: 
- применять методы и приемы 

прогнозирования эффектов и последствий 

профессиональной деятельности. 
Владеть навыками: 
- применения методов прогнозирования 

последствий профессиональной 

деятельности;   
- использования принципов социальной 
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№ п/п Период Содержание задания Планируемые результаты обучения при 

прохождении  практики 
ответственности и этических норм, 

принятых профессиональным 

сообществом. 
УК-3 - способен осуществлять 

социальное взаимодействие и 

реализовывать свою роль в команде 
Знать: 
- требования ролевой позиции в командной 

работе;  
- эффективность использования стратегии 

сотрудничества для достижения 

поставленной цели. 
Уметь: 
- определять свою роль в команде, 

эффективно взаимодействовать с другими 

членами команды, в том числе участвовать 

в обмене информацией, знаниями и опытом 

в интересах выполнения командной задачи. 
Владеть навыками: 
- эффективного взаимодействия с другими 

членами команды, в том числе участие в 

обмене информацией, знаниями и опытом в 

интересах выполнения командной задачи. 
УК-5 - способен воспринимать 

межкультурное разнообразие общества в 

социально-историческом, этическом и 

философском контекстах 
Знать: 
- нормы профессионального общения;  
- способы установления взаимодействия с 

коллективом и отдельными 

представителями коллектива. 
Уметь: 
- находить и использовать необходимую 

для саморазвития и взаимодействия с 

другими людьми информацию о 

культурных особенностях и традициях 

различных социальных групп;  
- проявлять в своём поведении 

уважительное отношение к историческому 

наследию и социокультурным традициям 

различных социальных групп, 

опирающееся на знание этапов;  
- исторического развития России в 

контексте мировой истории и культурных 

традиций мира. 
Владеть навыками: 
- выбора ценностных ориентиров и 

гражданской позиции;   
- аргументированно обсуждать и решать 

проблемы мировоззренческого, 

общественного и личностного характера. 
УК-7 - способен поддерживать должный 

уровень физической подготовленности 

для обеспечения полноценной 

социальной и профессиональной 

деятельности 
Знать: 
- методы и формы поддержания должного 

уровня физической подготовленности для 

обеспечения полноценной социальной и 
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№ п/п Период Содержание задания Планируемые результаты обучения при 

прохождении  практики 
профессиональной деятельности; 

соблюдает нормы здорового образа жизни. 
Уметь: 
- использовать основы физической 

культуры для осознанного выбора 

здоровье-сберегающих технологий с 

учетом внутренних и внешних условий 

реализации конкретной профессиональной 

деятельности. 
Владеть навыками: 
- определения личного уровня 

сформированности показателей 

физического развития и физической 

подготовленности. 
УК-8 - способен создавать и 

поддерживать в повседневной жизни и в 

профессиональной деятельности 

безопасные условия жизнедеятельности 

для сохранения природной среды, 

обеспечения устойчивого развития 

общества, в том числе при угрозе и 

возникновении чрезвычайных ситуаций 

и военных конфликтов 
Знать: 
- основы культуры безопасного и 

ответственного поведения  
- действия по предотвращению 

возникновения чрезвычайных ситуаций 

(природного и техногенного 

происхождения) на рабочем месте, в том 

числе с применением средств защиты. 
Уметь: 
- выявлять и устранять проблемы, 

связанные с нарушениями техники 

безопасности на рабочем месте. 
Владеть навыками: 
- по предотвращению возникновения 

чрезвычайных ситуаций (природного и 

техногенного происхождения) на рабочем 

месте, в том числе с применением средств 

защиты. 
УК-10 - способен формировать 

нетерпимое отношение к проявлениям 

экстремизма, терроризма, 

коррупционному поведению и 

противодействовать им в 

профессиональной деятельности 
Знать: 
– понятие коррупции в российском 

законодательстве;  
– основные нормативные документы. 
Уметь: 
– использовать правовые нормы в 

профессиональной и общественной 

деятельности. 
Владеть навыками: 
– анализа различных вариантов 

правоотношений, возникающих в 

профессиональной деятельности. 
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Информационные технологии, используемые при проведении практики 

В процессе прохождения практики обучающиеся применяют следующие 

технологии: 

o К информационным технологиям, используемым при проведении практики, 

относятся дистанционные технологии обучения (Moodle), коммуникативные технологии, 

проектные технологии работы (в т.ч. с использованием ресурсов сети Интернет), 

технологии повышения личной эффективности,  организационного поведения и 

управления персоналом, технологии контроля и оценки эффективности деятельности, а 

также технологии научного анализа,  технологии активного и исследовательского 

обучения.. 

Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации обучающихся 

по практике 

ФОС по практике представлен в Приложении к программе практики. 

Форма отчетности по практике 

Формой отчетности по практике является отчет. 

Учебная литература и ресурсы сети «Интернет», необходимые для проведения  

практики 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Основы рекламы ; Головлева Е.Л. - Москва: Академический Проект, 2020.- 

Режим доступа: https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785829126766.html; 

2. Основы рекламы ; Антипов К.В. - Москва: Дашков и К, 2015.- Режим 

доступа: https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394023941.html; 

3. Основы рекламы : Учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по 

направлениям 080100 «Экономика», 080300 «Коммерция», 080500 «Менеджмент» - 

Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. - 718 с. - ISBN 5-238-01059-1.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/81816.html; 

4. Интернет-журналистика и интернет-реклама : Учебное пособие - Москва: 

Инфра-Инженерия, 2018. - 248 с. - ISBN 978-5-9729-0202-6.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/78258.html; 

5. Николаева М. А. Интернет-реклама в продвижении товаров и услуг ; 

Николаева М. А. - Екатеринбург: УрГПУ, 2017. - 166 с. - ISBN 978-5-7186-0867-0.- Режим 

доступа: https://e.lanbook.com/book/159004; 

6. Секреты эффективной интернет-рекламы : Практическое пособие - Москва: 

Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2018. - 121 с. - ISBN 978-5-394-01667-7.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/75200.html; 

7. Жильцова Ольга Николаевна Интернет-маркетинг : Учебник для вузов / 

Артемьева Ольга Александровна, Жильцов Денис Анатольевич, Карпова Светлана 

Васильевна, Поляков Владимир Александрович, Рожков Илья Вячеславович ; под общ. 

ред. Жильцовой О.Н. - Москва: Юрайт, 2020. - 301 с - ISBN 978-5-534-04238-2. (Серия: 

Высшее образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/450115; 

8. Тюнюкова Е. В. Разработка рекламного продукта : электронное учебное 

пособие для сопровождения лекций ; Тюнюкова Е. В. - Новосибирск: СГУПС, 2019. - 104 

с.- Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/164643; 

9. Фадеева Елена Николаевна Связи с общественностью : Учебник и 

практикум для вузов / Сафронов Алексей Владимирович, Красильникова Мария 

Анатольевна ; Фадеева Е. Н., Сафронов А. В., Красильникова М. А. - Москва: Юрайт, 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785829126766.html
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394023941.html
http://www.iprbookshop.ru/81816.html
http://www.iprbookshop.ru/78258.html
https://e.lanbook.com/book/159004
http://www.iprbookshop.ru/75200.html
https://urait.ru/bcode/450115
https://e.lanbook.com/book/164643
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2021. - 263 с - ISBN 978-5-534-00227-0. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: 

https://urait.ru/bcode/468724; 

10. Асташова, О. В. Основы теории рекламного текста : конспект лекций ; О. В. 

Асташова - Санкт-Петербург: Санкт-Петербургский государственный университет 

промышленных технологий и дизайна, 2020. - 92 с. - ISBN 2227-8397.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/102944.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Основы рекламы : Учебное пособие - Новосибирск: Новосибирский 

государственный университет экономики и управления «НИНХ», 2015. - 156 с. - ISBN 

978-5-7014-0707-5.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/87143.html; 

2. Основы рекламы : Практикум - Ставрополь: Северо-Кавказский 

федеральный университет, 2015. - 122 с. - ISBN 2227-8397.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/62977.html; 

3. Основы рекламы : Учебное пособие - Саратов: Научная книга, 2012. - 106 с. 

- ISBN 2227-8397.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/8216.html; 

4. Всё о рекламе и продвижении в Интернете ; Алашкин П. - Москва: Альпина 

Паблишер, 2016.- Режим доступа: 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785961410556.html; 

5. Современные технологии коммерческой рекламы ; Кузнецов П.А. - Москва: 

Дашков и К, 2016.- Режим доступа: 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394010682.html; 

6. Селезнева Лариса Васильевна Подготовка рекламного и PR-текста : Учебное 

пособие Для вузов ; Селезнева Л. В. - Москва: Юрайт, 2017. - 159 с - ISBN 978-5-534-

04084-5. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/405497. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010; 

3. Microsoft Visio, версия 2010; 

4. Microsoft Project, версия 2010; 

5. Марк SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17; 

6. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. WinDjView, версия 2.1; 

2. K-Lite Codec Pack, версия 15; 

3. Google Chrome, версия 86; 

4. Mozilla Firefox, версия 82; 

5. 7-Zip, версия 19; 

6. Java, версия 15; 

7. Adobe Reader, версия 11; 

8. GIMP, версия 2.10; 

9. FastStone Image Viewer, версия 7.5. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

4. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

5. Информационно-поисковые системы агентств «Бизнес-карта», ЗАО «АСУ-

Импульс», «Российский генеральный регистр производителей товаров и услуг», 

https://urait.ru/bcode/468724
http://www.iprbookshop.ru/102944.html
http://www.iprbookshop.ru/87143.html
http://www.iprbookshop.ru/62977.html
http://www.iprbookshop.ru/8216.html
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785961410556.html
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394010682.html
https://urait.ru/bcode/405497
https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
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«Независимые производители товаров и услуг России», «Регистр PAV-Пресс». 

Специализированные базы данных «Ценовой мониторинг» База данных маркетингового 

агентства рыночных исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: 

https://market-agency.ru/; 

6. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

7. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

8. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

9. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

10. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

11. База данных НП «Международное Исследовательское Агентство 

«Евразийский Монитор» - Режим доступа: https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

12. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/; 

13. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

14. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

15. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

16. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

17. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/; 

18. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

19. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Консультант Плюс - Режим доступа: http://www.consultant.ru/; 

3. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Материально-техническая база, необходимая для проведения практики 

№ п/п Наименование специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 
Оснащенность специальных помещений и помещений 

для самостоятельной работы 
1 Помещение для самостоятельной работы 

обучающихся (УЛК105, Учебно-

лабораторный корпус (П), расположен по 

адресу 424002, Республика Марий Эл г. 

Йошкар-Ола, Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, 

Специализированная мебель. Персональные компьютеры 

с возможностью подключения к сети «Интернет» и 

обеспечением доступа в электронную информационную 

образовательную среду университета. Лицензионное 

программное обеспечение: 1. Microsoft Windows 7. 

https://market-agency.ru/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://wciom.ru/
http://fom.ru/
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://www.minfin.ru/ru/statistics/
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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№ п/п Наименование специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 
Оснащенность специальных помещений и помещений 

для самостоятельной работы 
д. 44) Сублицензионный договор №Tr000450551 от 09.01.2020 г. 

2. Microsoft Visio 2010. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 09.01.2020 г. 

4. Microsoft Office 2010. Лицензия №62369950 от 

04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк SQL – библиотечный 

комплекс, версия 1.17. Электронный аукцион 

№0308100000313000506 от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия №24С4-200327-

083528-900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 
2 Помещения профильных организаций В соответствии с договорами на проведение практики 

обучающихся 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

 ОПК-1 

способен 

создавать 

востребован

ные 

обществом и 

индустрией 

медиатексты 

и (или) 

медиапроду

кты, и (или) 

коммуникац

ионные 

продукты в 

соответстви

и с нормами 

русского и 

иностранног

о языков, 

особенностя

ми иных 

знаковых 

систем 

ОПК-1.1 
Выявляет отличительные 

особенности медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов 

разных медиасегментов и 

платформ.  
ОПК-1.2 
Осуществляет подготовку текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

различных жанров и форматов в 

соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, 

особенностями иных знаковых 

систем. 

Знать: 
- технологию создания медиатекстов и 

коммуникационных продуктов;   
- логическую структуру, виды и способы 

аргументации, модели рекламной аргументации 

в процессе создания медиатекстов и 

коммуникационных продуктов;   
- специфику использования норм русского и 

иностранного языков, особенностей иных 

знаковых систем при подготовке медиатекстов, 

медиапродуктов и коммуникационных 

продуктов;   
- основные запросы и потребности общества и 

профессиональной индустрии. 
Уметь: 
- использовать методы создания медиатекстов, 

медиапродуктов и коммуникационных 

продуктов;   
- использовать нормы русского и иностранного 

языков, особенности иных знаковых систем в 

разработке медиатекстов, медиапродуктов и 

коммуникационных продуктов;   
- создавать актуальные для общества и 

индустрии медиатексты, медиапродукты, 

коммуникационные продукты. 
Владеть навыками: 
- создания актуальных для общества, рекламной 

и PRиндустрии медиатекстов, медиапродуктов и 

коммуникационных продуктов;   
- использования норм русского и иностранного 

языков, особенностями иных знаковых систем. 
 ОПК-2 

способен 

учитывать 

тенденции 

развития 

общественн

ых и 

государстве

нных 

институтов 

для их 

разносторон

него 

освещения в 

создаваемых 

медиатекста

х и (или) 

медиапроду

ктах, и (или) 

коммуникац

ионных 

продуктах 

ОПК-2.1 
Знает систему общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их функционирования 

и тенденции развития.  
ОПК-2.2 
Способен учитывать основные 

тенденции развития общественных 

и государственных институтов при 

создании текстов рекламы и связей 

с общественностью и/или 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
- систему общественных и государственных 

институтов, механизмы их функционирования и 

тенденции развития;   
- процедуру проведения медиааудита 

государственных и общественных институтов. 
Уметь: 
- разносторонне освещать деятельность 

общественных и государственных институтов в 

создаваемых медиатекстах, медиапродуктах, 

коммуникационных продуктах;   
- проводить медиа-аудит общественных и 

государственных институтов. 
Владеть навыками: 
- информацией о тенденциях развития 

общественных и государственных институтов;   
- методологией проведения медиааудита. 

 ОПК-3 ОПК-3.1 Знать: 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

способен 

использоват

ь 

многообрази

е 

достижений 

отечественн

ой и 

мировой 

культуры в 

процессе 

создания 

медиатексто

в и (или) 

медиапроду

ктов, и (или) 

коммуникац

ионных 

продуктов 

Демонстрирует кругозор в сфере 

отечественного и мирового 

культурного процесса.  
ОПК-3.2 
Учитывает достижения 

отечественной и мировой 

культуры, а также средства 

художественной выразительности 

в процессе создания текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов. 

- основные этапы отечественного и мирового 

культурного процесса;  
- средства художественной  выразительности в 

создаваемых рекламных текстах и (или) 

продуктах. 
Уметь: 
- выявлять этапы отечественного и мирового 

культурного процесса;  
- применять средства художественной  

выразительности в создаваемых рекламных 

текстах и (или) продуктах. 
Владеть навыками: 
- создания выразительности в создаваемых 

рекламных текстах и (или) продуктах. 

 ОПК-4 

способен 

отвечать на 

запросы и 

потребности 

общества и 

аудитории в 

профессиона

льной 

деятельност

и 

ОПК-4.1 
Соотносит социологические 

данные с запросами и 

потребностями общества и 

отдельных аудиторных групп.  
ОПК-4.2 
Использует основные 

инструменты поиска информации 

о текущих запросах и 

потребностях целевых аудиторий / 

групп общественности, учитывает 

основные характеристики целевой 

аудитории при создании текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов. 

Знать: 
- базовые способы и средства получения 

маркетинговой и социологической информации 

для анализа запросов и потребностей общества и 

отдельных аудиторных групп;   
- запросы и потребности общества и аудитории. 
Уметь: 
- применять базовые методы хранения, 

переработки маркетинговой и социологической 

информации о запросах и потребностях 

общества и отдельных аудиторных групп;   
- учитывать основные характеристики целевой 

аудитории в профессиональной деятельности. 
Владеть навыками: 
- определения запросов и потребностей общества 

и аудитории;   
- использования данных о запросах и 

потребностях общества и аудитории в 

профессиональной деятельности. 
 ОПК-5 

способен 

учитывать в 

профессиона

льной 

деятельност

и тенденции 

развития 

медиакомму

никационны

х систем 

региона, 

страны и 

мира, исходя 

из 

политически

х и 

экономическ

их 

механизмов 

ОПК-5.1 
Знает совокупность политических, 

экономических факторов, 

правовых и этических норм, 

регулирующих развитие разных 

медиакоммуникационных систем 

на глобальном, национальном и 

региональном уровнях.  
ОПК-5.2 
Осуществляет свои 

профессиональные действия в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью с учетом 

специфики коммуникационных 

процессов и механизмов 

функционирования конкретной 

медиакоммуникационной системы. 

Знать: 
- основные тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, 

страны и мира;   
- политические, экономические факторы, 

правовые и этические нормы, регулирующие 

медиакоммуникационные системы на 

глобальном, национальном и региональном 

уровнях. 
Уметь: 
- применять правовые и этические нормы в 

рекламной деятельности и в сфере связей с 

общественностью;   
- учитывать актуальные тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, 

страны и мира, исходя из политических и 

экономических механизмов их 

функционирования. 
Владеть навыками: 
- использования различных источников 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

их 

функционир

ования, 

правовых и 

этических 

норм 

регулирован

ия 

информации по праву и этике для регулирования 

рекламной и PR-деятельности. 

 ОПК-6 

способен 

понимать 

принципы 

работы 

современны

х 

информацио

нных 

технологий 

и 

использоват

ь их для 

решения 

задач 

профессиона

льной 

деятельност

и 

ОПК-6.1 
Отбирает для осуществления 

профессиональной деятельности 

необходимое техническое 

оборудование и программное 

обеспечение.  
ОПК-6.2 
Применяет современные цифровые 

устройства, платформы и 

программное обеспечение на всех 

этапах создания текстов рекламы и 

связей с общественностью и (или) 

иных коммуникационных 

продуктов. 

Знать: 
- современные информационные технологии и 

системы;  
- понятие, цели и задачи информационной 

безопасности. 
Уметь: 
- решать стандартные задачи в 

профессиональной деятельности с применением 

информационных технологий и с учетом 

требований информационной безопасности;  
- пользоваться справочно-библиотечными и 

справочно-правовыми системами для решения 

стандартных задач. 
Владеть навыками: 
- поиска, сбора, систематизации и использования 

информации, необходимой для решения 

стандартных задач в профессиональной 

деятельности;   
- практического использования средств 

организационной и вычислительной техники в 

профессиональной деятельности. 
 ОПК-7 

способен 

учитывать 

эффекты и 

последствия 

своей 

профессиона

льной 

деятельност

и, следуя 

принципам 

социальной 

ответственн

ости 

ОПК-7.1 
Знает цеховые принципы 

социальной ответственности, 

типовые эффекты и последствия 

профессиональной деятельности.  
ОПК-7.2 
Осуществляет отбор информации, 

профессиональных средств и 

приемов рекламы и связей с 

общественностью в соответствии с 

принципами социальной 

ответственности и этическими 

нормами, принятым 

профессиональным сообществом. 

Знать: 
- принципы социальной ответственности, 

типовые эффекты и последствия 

профессиональной деятельности. 
Уметь: 
- применять методы и приемы прогнозирования 

эффектов и последствий профессиональной 

деятельности. 
Владеть навыками: 
- применения методов прогнозирования 

последствий профессиональной деятельности;   
- использования принципов социальной 

ответственности и этических норм, принятых 

профессиональным сообществом. 
 УК-3 

способен 

осуществлят

ь 

социальное 

взаимодейст

вие и 

реализовыва

ть свою роль 

в команде 

УК-3.1 
Определяет свою роль в команде, 

исходя из стратегии 

сотрудничества для достижения 

поставленной цели. 
УК-3.2 
При реализации своей роли в 

команде учитывает особенности 

поведения других членов команды. 
УК-3.3 
Анализирует возможные 

последствия личных действий и 

планирует свои действия для 

достижения заданного результата. 
УК-3.4 

Знать: 
- требования ролевой позиции в командной 

работе;  
- эффективность использования стратегии 

сотрудничества для достижения поставленной 

цели. 
Уметь: 
- определять свою роль в команде, эффективно 

взаимодействовать с другими членами команды, 

в том числе участвовать в обмене информацией, 

знаниями и опытом в интересах выполнения 

командной задачи. 
Владеть навыками: 
- эффективного взаимодействия с другими 

членами команды, в том числе участие в обмене 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

Осуществляет обмен 

информацией, знаниями и опытом 

с членами команды; оценивает 

идеи других членов команды для 

достижения поставленной цели. 
УК-3.5 
Соблюдает установленные нормы 

и правила командной работы, 

несет личную ответственность за 

общий результат. 

информацией, знаниями и опытом в интересах 

выполнения командной задачи. 

 УК-5 

способен 

воспринима

ть 

межкультур

ное 

разнообрази

е общества в 

социально-

историческо

м, этическом 

и 

философско

м 

контекстах 

УК-5.7 
Демонстрирует толерантное 

восприятие социальных и 

культурных различий, 

уважительное и бережное 

отношение к историческому 

наследию и культурным 

традициям. 
УК-5.8 
Находит и использует 

необходимую для саморазвития и 

взаимодействия с другими людьми 

информацию о культурных 

особенностях и традициях 

различных социальных групп. 
УК-5.9 
Проявляет в своём поведении 

уважительное отношение к 

историческому наследию и 

социокультурным традициям 

различных социальных групп, 

опирающееся на знание этапов  

исторического развития России в 

контексте мировой истории и 

культурных традиций мира. 
УК-5.10 
Сознательно выбирает ценностные 

ориентиры и гражданскую 

позицию; аргументированно 

обсуждает и решает проблемы 

мировоззренческого, 

общественного и личностного 

характера. 

Знать: 
- нормы профессионального общения;  
- способы установления взаимодействия с 

коллективом и отдельными представителями 

коллектива. 
Уметь: 
- находить и использовать необходимую для 

саморазвития и взаимодействия с другими 

людьми информацию о культурных 

особенностях и традициях различных 

социальных групп;  
- проявлять в своём поведении уважительное 

отношение к историческому наследию и 

социокультурным традициям различных 

социальных групп, опирающееся на знание 

этапов;  
- исторического развития России в контексте 

мировой истории и культурных традиций мира. 
Владеть навыками: 
- выбора ценностных ориентиров и гражданской 

позиции;   
- аргументированно обсуждать и решать 

проблемы мировоззренческого, общественного и 

личностного характера. 

 УК-7 

способен 

поддержива

ть должный 

уровень 

физической 

подготовлен

ности для 

обеспечения 

полноценно

й 

социальной 

и 

профессиона

льной 

УК-7.6 
Поддерживает должный уровень 

физической подготовленности для 

обеспечения полноценной 

социальной и профессиональной 

деятельности; соблюдает нормы 

здорового образа жизни. 
УК-7.7 
Использует основы физической 

культуры для осознанного выбора 

здоровье-сберегающих технологий 

с учетом внутренних и внешних 

условий реализации конкретной 

профессиональной  деятельности. 
УК-7.8 

Знать: 
- методы и формы поддержания должного 

уровня физической подготовленности для 

обеспечения полноценной социальной и 

профессиональной деятельности; соблюдает 

нормы здорового образа жизни. 
Уметь: 
- использовать основы физической культуры для 

осознанного выбора здоровье-сберегающих 

технологий с учетом внутренних и внешних 

условий реализации конкретной 

профессиональной деятельности. 
Владеть навыками: 
- определения личного уровня 

сформированности показателей физического 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

деятельност

и 
Определяет личный уровень 

сформированности показателей 

физического развития и 

физической подготовленности. 

развития и физической подготовленности. 

 УК-8 

способен 

создавать и 

поддержива

ть в 

повседневно

й жизни и в 

профессиона

льной 

деятельност

и 

безопасные 

условия 

жизнедеятел

ьности для 

сохранения 

природной 

среды, 

обеспечения 

устойчивого 

развития 

общества, в 

том числе 

при угрозе и 

возникновен

ии 

чрезвычайн

ых ситуаций 

и военных 

конфликтов 

УК-8.4 
Формирует культуру безопасного 

и ответственного поведения; 

выявляет и устраняет проблемы, 

связанные с нарушениями техники 

безопасности на рабочем месте. 
УК-8.5 
Осуществляет действия по 

предотвращению возникновения 

чрезвычайных ситуаций 

(природного и техногенного 

происхождения) на рабочем месте, 

в том числе с применением средств 

защиты. 

Знать: 
- основы культуры безопасного и ответственного 

поведения  
- действия по предотвращению возникновения 

чрезвычайных ситуаций (природного и 

техногенного происхождения) на рабочем месте, 

в том числе с применением средств защиты. 
Уметь: 
- выявлять и устранять проблемы, связанные с 

нарушениями техники безопасности на рабочем 

месте. 
Владеть навыками: 
- по предотвращению возникновения 

чрезвычайных ситуаций (природного и 

техногенного происхождения) на рабочем месте, 

в том числе с применением средств защиты. 

 УК-10 

способен 

формироват

ь 

нетерпимое 

отношение к 

проявления

м 

экстремизма

, 

терроризма, 

коррупцион

ному 

поведению и 

противодейс

твовать им в 

профессиона

льной 

деятельност

и 

УК-10.1 
Анализирует действующие 

правовые нормы, обеспечивающие 

борьбу с экстремизмом, 

терроризмом, коррупцией в 

различных областях 

жизнедеятельности, а также 

способы профилактики 

экстремизма, терроризма и 

коррупции и формирования 

нетерпимого отношения к ней. 
УК-10.2 
Планирует, организует и проводит 

мероприятия, обеспечивающие 

формирование гражданской 

позиции и предотвращение 

экстремизма, терроризма и 

коррупции в обществе и 

противодействия им в 

профессиональной деятельности. 
УК-10.3 
Соблюдает правила общественного 

взаимодействия на основе 

нетерпимого отношения 

Знать: 
– понятие коррупции в российском 

законодательстве;  
– основные нормативные документы. 
Уметь: 
– использовать правовые нормы в 

профессиональной и общественной 

деятельности. 
Владеть навыками: 
– анализа различных вариантов 

правоотношений, возникающих в 

профессиональной деятельности. 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

отношение к проявлениям 

экстремизма, терроризма, 

коррупционному поведению. 

Порядок оценки планируемых результатов обучения при прохождении практики. 

Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
ОПК-1 
Знать: 
- технологию создания 

медиатекстов и коммуникационных 

продуктов;   
- логическую структуру, виды и 

способы аргументации, модели 

рекламной аргументации в 

процессе создания медиатекстов и 

коммуникационных продуктов;   
- специфику использования норм 

русского и иностранного языков, 

особенностей иных знаковых 

систем при подготовке 

медиатекстов, медиапродуктов и 

коммуникационных продуктов;   
- основные запросы и потребности 

общества и профессиональной 

индустрии. 
Уметь: 
- использовать методы создания 

медиатекстов, медиапродуктов и 

коммуникационных продуктов;   
- использовать нормы русского и 

иностранного языков, особенности 

иных знаковых систем в разработке 

медиатекстов, медиапродуктов и 

коммуникационных продуктов;   
- создавать актуальные для 

общества и индустрии 

медиатексты, медиапродукты, 

коммуникационные продукты. 
Владеть навыками: 
- создания актуальных для 

общества, рекламной и 

PRиндустрии медиатекстов, 

медиапродуктов и 

коммуникационных продуктов;   
- использования норм русского и 

иностранного языков, 

особенностями иных знаковых 

систем. 

1. Изучение организации 

работы рекламных служб 

и служб по связям с 

общественностью: 

организационных 

структур, целей и задач 

их деятельности, 

штатного расписания и 

должностных 

обязанностей 

сотрудников, системы 

управления 

подразделениями, 

методов планирования и 

контроля рекламной 

деятельности и 

деятельности по связям с 

общественностью. 2. 

Изучение содержания 

рекламной и PR 

деятельности 

предприятия 

(организации) – объекта 

производственной 

практики: конкретных 

аспектов 

коммуникативной 

стратегии предприятия, 

разработки рекламных и 

PR-кампаний, 

взаимодействия с 

потребителями, 

партнерами и пр.; 

технологий продвижения 

продукции предприятия, 

повышения имиджа 

предприятия; рекламно-

информационных 

материалов, 

используемых каналов 

распространения 

рекламы, проводимых 

коммуникационных 

мероприятий, структуры 

бюджета и пр.Оценка 

эффективности 

рекламной деятельности 

и деятельности по связям 

с общественностью 

предприятия. 3. Участие в 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
0 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
реализации конкретных 

проектов в области 

рекламы и связей с 

общественностью, 

проводимых 

предприятием – объектом 

производственной 

практики, включая 

участие в подготовке 

проектной документации, 

планировании 

коммуникативных 

кампаний и мероприятий, 

разработке рекламно-

информационных 

материалов и пр. 
ОПК-2 
Знать: 
- систему общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их функционирования и 

тенденции развития;   
- процедуру проведения 

медиааудита государственных и 

общественных институтов. 
Уметь: 
- разносторонне освещать 

деятельность общественных и 

государственных институтов в 

создаваемых медиатекстах, 

медиапродуктах, 

коммуникационных продуктах;   
- проводить медиа-аудит 

общественных и государственных 

институтов. 
Владеть навыками: 
- информацией о тенденциях 

развития общественных и 

государственных институтов;   
- методологией проведения 

медиааудита. 

1. Изучение организации 

работы рекламных служб 

и служб по связям с 

общественностью: 

организационных 

структур, целей и задач 

их деятельности, 

штатного расписания и 

должностных 

обязанностей 

сотрудников, системы 

управления 

подразделениями, 

методов планирования и 

контроля рекламной 

деятельности и 

деятельности по связям с 

общественностью. 2. 

Изучение содержания 

рекламной и PR 

деятельности 

предприятия 

(организации) – объекта 

производственной 

практики: конкретных 

аспектов 

коммуникативной 

стратегии предприятия, 

разработки рекламных и 

PR-кампаний, 

взаимодействия с 

потребителями, 

партнерами и пр.; 

технологий продвижения 

продукции предприятия, 

повышения имиджа 

предприятия; рекламно-

информационных 

материалов, 

используемых каналов 

распространения 

рекламы, проводимых 

коммуникационных 

мероприятий, структуры 

бюджета и пр.Оценка 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
0 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
эффективности 

рекламной деятельности 

и деятельности по связям 

с общественностью 

предприятия. 3. Участие в 

реализации конкретных 

проектов в области 

рекламы и связей с 

общественностью, 

проводимых 

предприятием – объектом 

производственной 

практики, включая 

участие в подготовке 

проектной документации, 

планировании 

коммуникативных 

кампаний и мероприятий, 

разработке рекламно-

информационных 

материалов и пр. 
ОПК-3 
Знать: 
- основные этапы отечественного и 

мирового культурного процесса;  
- средства художественной  

выразительности в создаваемых 

рекламных текстах и (или) 

продуктах. 
Уметь: 
- выявлять этапы отечественного и 

мирового культурного процесса;  
- применять средства 

художественной  выразительности в 

создаваемых рекламных текстах и 

(или) продуктах. 
Владеть навыками: 
- создания выразительности в 

создаваемых рекламных текстах и 

(или) продуктах. 

1. Изучение организации 

работы рекламных служб 

и служб по связям с 

общественностью: 

организационных 

структур, целей и задач 

их деятельности, 

штатного расписания и 

должностных 

обязанностей 

сотрудников, системы 

управления 

подразделениями, 

методов планирования и 

контроля рекламной 

деятельности и 

деятельности по связям с 

общественностью. 2. 

Изучение содержания 

рекламной и PR 

деятельности 

предприятия 

(организации) – объекта 

производственной 

практики: конкретных 

аспектов 

коммуникативной 

стратегии предприятия, 

разработки рекламных и 

PR-кампаний, 

взаимодействия с 

потребителями, 

партнерами и пр.; 

технологий продвижения 

продукции предприятия, 

повышения имиджа 

предприятия; рекламно-

информационных 

материалов, 

используемых каналов 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
0 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
распространения 

рекламы, проводимых 

коммуникационных 

мероприятий, структуры 

бюджета и пр.Оценка 

эффективности 

рекламной деятельности 

и деятельности по связям 

с общественностью 

предприятия. 3. Участие в 

реализации конкретных 

проектов в области 

рекламы и связей с 

общественностью, 

проводимых 

предприятием – объектом 

производственной 

практики, включая 

участие в подготовке 

проектной документации, 

планировании 

коммуникативных 

кампаний и мероприятий, 

разработке рекламно-

информационных 

материалов и пр. 
ОПК-4 
Знать: 
- базовые способы и средства 

получения маркетинговой и 

социологической информации для 

анализа запросов и потребностей 

общества и отдельных аудиторных 

групп;   
- запросы и потребности общества 

и аудитории. 
Уметь: 
- применять базовые методы 

хранения, переработки 

маркетинговой и социологической 

информации о запросах и 

потребностях общества и 

отдельных аудиторных групп;   
- учитывать основные 

характеристики целевой аудитории 

в профессиональной деятельности. 
Владеть навыками: 
- определения запросов и 

потребностей общества и 

аудитории;   
- использования данных о запросах 

и потребностях общества и 

аудитории в профессиональной 

деятельности. 

1. Изучение организации 

работы рекламных служб 

и служб по связям с 

общественностью: 

организационных 

структур, целей и задач 

их деятельности, 

штатного расписания и 

должностных 

обязанностей 

сотрудников, системы 

управления 

подразделениями, 

методов планирования и 

контроля рекламной 

деятельности и 

деятельности по связям с 

общественностью. 2. 

Изучение содержания 

рекламной и PR 

деятельности 

предприятия 

(организации) – объекта 

производственной 

практики: конкретных 

аспектов 

коммуникативной 

стратегии предприятия, 

разработки рекламных и 

PR-кампаний, 

взаимодействия с 

потребителями, 

партнерами и пр.; 

технологий продвижения 

продукции предприятия, 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
0 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
повышения имиджа 

предприятия; рекламно-

информационных 

материалов, 

используемых каналов 

распространения 

рекламы, проводимых 

коммуникационных 

мероприятий, структуры 

бюджета и пр.Оценка 

эффективности 

рекламной деятельности 

и деятельности по связям 

с общественностью 

предприятия. 3. Участие в 

реализации конкретных 

проектов в области 

рекламы и связей с 

общественностью, 

проводимых 

предприятием – объектом 

производственной 

практики, включая 

участие в подготовке 

проектной документации, 

планировании 

коммуникативных 

кампаний и мероприятий, 

разработке рекламно-

информационных 

материалов и пр. 
ОПК-5 
Знать: 
- основные тенденции развития 

медиакоммуникационных систем 

региона, страны и мира;   
- политические, экономические 

факторы, правовые и этические 

нормы, регулирующие 

медиакоммуникационные системы 

на глобальном, национальном и 

региональном уровнях. 
Уметь: 
- применять правовые и этические 

нормы в рекламной деятельности и 

в сфере связей с общественностью;   
- учитывать актуальные тенденции 

развития медиакоммуникационных 

систем региона, страны и мира, 

исходя из политических и 

экономических механизмов их 

функционирования. 
Владеть навыками: 
- использования различных 

источников информации по праву и 

этике для регулирования рекламной 

и PR-деятельности. 

1. Изучение организации 

работы рекламных служб 

и служб по связям с 

общественностью: 

организационных 

структур, целей и задач 

их деятельности, 

штатного расписания и 

должностных 

обязанностей 

сотрудников, системы 

управления 

подразделениями, 

методов планирования и 

контроля рекламной 

деятельности и 

деятельности по связям с 

общественностью. 2. 

Изучение содержания 

рекламной и PR 

деятельности 

предприятия 

(организации) – объекта 

производственной 

практики: конкретных 

аспектов 

коммуникативной 

стратегии предприятия, 

разработки рекламных и 

PR-кампаний, 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
взаимодействия с 

потребителями, 

партнерами и пр.; 

технологий продвижения 

продукции предприятия, 

повышения имиджа 

предприятия; рекламно-

информационных 

материалов, 

используемых каналов 

распространения 

рекламы, проводимых 

коммуникационных 

мероприятий, структуры 

бюджета и пр.Оценка 

эффективности 

рекламной деятельности 

и деятельности по связям 

с общественностью 

предприятия. 3. Участие в 

реализации конкретных 

проектов в области 

рекламы и связей с 

общественностью, 

проводимых 

предприятием – объектом 

производственной 

практики, включая 

участие в подготовке 

проектной документации, 

планировании 

коммуникативных 

кампаний и мероприятий, 

разработке рекламно-

информационных 

материалов и пр. 

0 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

ОПК-6 
Знать: 
- современные информационные 

технологии и системы;  
- понятие, цели и задачи 

информационной безопасности. 
Уметь: 
- решать стандартные задачи в 

профессиональной деятельности с 

применением информационных 

технологий и с учетом требований 

информационной безопасности;  
- пользоваться справочно-

библиотечными и справочно-

правовыми системами для решения 

стандартных задач. 
Владеть навыками: 
- поиска, сбора, систематизации и 

использования информации, 

необходимой для решения 

стандартных задач в 

профессиональной деятельности;   
- практического использования 

средств организационной и 

вычислительной техники в 

1. Изучение организации 

работы рекламных служб 

и служб по связям с 

общественностью: 

организационных 

структур, целей и задач 

их деятельности, 

штатного расписания и 

должностных 

обязанностей 

сотрудников, системы 

управления 

подразделениями, 

методов планирования и 

контроля рекламной 

деятельности и 

деятельности по связям с 

общественностью. 2. 

Изучение содержания 

рекламной и PR 

деятельности 

предприятия 

(организации) – объекта 

производственной 

практики: конкретных 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
профессиональной деятельности. аспектов 

коммуникативной 

стратегии предприятия, 

разработки рекламных и 

PR-кампаний, 

взаимодействия с 

потребителями, 

партнерами и пр.; 

технологий продвижения 

продукции предприятия, 

повышения имиджа 

предприятия; рекламно-

информационных 

материалов, 

используемых каналов 

распространения 

рекламы, проводимых 

коммуникационных 

мероприятий, структуры 

бюджета и пр.Оценка 

эффективности 

рекламной деятельности 

и деятельности по связям 

с общественностью 

предприятия. 3. Участие в 

реализации конкретных 

проектов в области 

рекламы и связей с 

общественностью, 

проводимых 

предприятием – объектом 

производственной 

практики, включая 

участие в подготовке 

проектной документации, 

планировании 

коммуникативных 

кампаний и мероприятий, 

разработке рекламно-

информационных 

материалов и пр. 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
0 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

ОПК-7 
Знать: 
- принципы социальной 

ответственности, типовые эффекты 

и последствия профессиональной 

деятельности. 
Уметь: 
- применять методы и приемы 

прогнозирования эффектов и 

последствий профессиональной 

деятельности. 
Владеть навыками: 
- применения методов 

прогнозирования последствий 

профессиональной деятельности;   
- использования принципов 

социальной ответственности и 

этических норм, принятых 

профессиональным сообществом. 

4. Выполнение 

индивидуального 

задания. Написать 

сценарий рекламного 

ролика на 2-3 минуты. 

Написать сценарий 

видеосъемки рекламного 

ролика на 2-3 минут 

Провести видеосъемку 

рекламного ролика 

Написать монтажный 

план видеоролика 

Монтирование 

рекламного ролика в 

видео - редакторе Создать 

видеоэффекты в 

рекламном ролике. 

Озвучить рекламный 

ролик. Корректировать 

рекламный ролик. Зашита 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
рекламного видеоролика. 

5. Анализ и 

систематизация 

собранного в процессе 

практики материала, 

подготовка отчета о 

практике, подготовка к 

промежуточной 

аттестации по итогам 

практики. 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
2,5 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
УК-3 
Знать: 
- требования ролевой позиции в 

командной работе;  
- эффективность использования 

стратегии сотрудничества для 

достижения поставленной цели. 
Уметь: 
- определять свою роль в команде, 

эффективно взаимодействовать с 

другими членами команды, в том 

числе участвовать в обмене 

информацией, знаниями и опытом в 

интересах выполнения командной 

задачи. 
Владеть навыками: 
- эффективного взаимодействия с 

другими членами команды, в том 

числе участие в обмене 

информацией, знаниями и опытом в 

интересах выполнения командной 

задачи. 

4. Выполнение 

индивидуального 

задания. Написать 

сценарий рекламного 

ролика на 2-3 минуты. 

Написать сценарий 

видеосъемки рекламного 

ролика на 2-3 минут 

Провести видеосъемку 

рекламного ролика 

Написать монтажный 

план видеоролика 

Монтирование 

рекламного ролика в 

видео - редакторе Создать 

видеоэффекты в 

рекламном ролике. 

Озвучить рекламный 

ролик. Корректировать 

рекламный ролик. Зашита 

рекламного видеоролика. 

5. Анализ и 

систематизация 

собранного в процессе 

практики материала, 

подготовка отчета о 

практике, подготовка к 

промежуточной 

аттестации по итогам 

практики. 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
2,5 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
УК-5 
Знать: 
- нормы профессионального 

общения;  
- способы установления 

взаимодействия с коллективом и 

отдельными представителями 

коллектива. 
Уметь: 
- находить и использовать 

необходимую для саморазвития и 

взаимодействия с другими людьми 

информацию о культурных 

особенностях и традициях 

различных социальных групп;  
- проявлять в своём поведении 

уважительное отношение к 

4. Выполнение 

индивидуального 

задания. Написать 

сценарий рекламного 

ролика на 2-3 минуты. 

Написать сценарий 

видеосъемки рекламного 

ролика на 2-3 минут 

Провести видеосъемку 

рекламного ролика 

Написать монтажный 

план видеоролика 

Монтирование 

рекламного ролика в 

видео - редакторе Создать 

видеоэффекты в 

рекламном ролике. 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
историческому наследию и 

социокультурным традициям 

различных социальных групп, 

опирающееся на знание этапов;  
- исторического развития России в 

контексте мировой истории и 

культурных традиций мира. 
Владеть навыками: 
- выбора ценностных ориентиров и 

гражданской позиции;   
- аргументированно обсуждать и 

решать проблемы 

мировоззренческого, 

общественного и личностного 

характера. 

Озвучить рекламный 

ролик. Корректировать 

рекламный ролик. Зашита 

рекламного видеоролика. 

5. Анализ и 

систематизация 

собранного в процессе 

практики материала, 

подготовка отчета о 

практике, подготовка к 

промежуточной 

аттестации по итогам 

практики. 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
2,5 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
УК-7 
Знать: 
- методы и формы поддержания 

должного уровня физической 

подготовленности для обеспечения 

полноценной социальной и 

профессиональной деятельности; 

соблюдает нормы здорового образа 

жизни. 
Уметь: 
- использовать основы физической 

культуры для осознанного выбора 

здоровье-сберегающих технологий 

с учетом внутренних и внешних 

условий реализации конкретной 

профессиональной деятельности. 
Владеть навыками: 
- определения личного уровня 

сформированности показателей 

физического развития и физической 

подготовленности. 

4. Выполнение 

индивидуального 

задания. Написать 

сценарий рекламного 

ролика на 2-3 минуты. 

Написать сценарий 

видеосъемки рекламного 

ролика на 2-3 минут 

Провести видеосъемку 

рекламного ролика 

Написать монтажный 

план видеоролика 

Монтирование 

рекламного ролика в 

видео - редакторе Создать 

видеоэффекты в 

рекламном ролике. 

Озвучить рекламный 

ролик. Корректировать 

рекламный ролик. Зашита 

рекламного видеоролика. 

5. Анализ и 

систематизация 

собранного в процессе 

практики материала, 

подготовка отчета о 

практике, подготовка к 

промежуточной 

аттестации по итогам 

практики. 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
2,5 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
УК-8 
Знать: 
- основы культуры безопасного и 

ответственного поведения  
- действия по предотвращению 

возникновения чрезвычайных 

ситуаций (природного и 

техногенного происхождения) на 

рабочем месте, в том числе с 

применением средств защиты. 
Уметь: 
- выявлять и устранять проблемы, 

связанные с нарушениями техники 

безопасности на рабочем месте. 

4. Выполнение 

индивидуального 

задания. Написать 

сценарий рекламного 

ролика на 2-3 минуты. 

Написать сценарий 

видеосъемки рекламного 

ролика на 2-3 минут 

Провести видеосъемку 

рекламного ролика 

Написать монтажный 

план видеоролика 

Монтирование 

рекламного ролика в 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
Владеть навыками: 
- по предотвращению 

возникновения чрезвычайных 

ситуаций (природного и 

техногенного происхождения) на 

рабочем месте, в том числе с 

применением средств защиты. 

видео - редакторе Создать 

видеоэффекты в 

рекламном ролике. 

Озвучить рекламный 

ролик. Корректировать 

рекламный ролик. Зашита 

рекламного видеоролика. 

5. Анализ и 

систематизация 

собранного в процессе 

практики материала, 

подготовка отчета о 

практике, подготовка к 

промежуточной 

аттестации по итогам 

практики. 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
2,5 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
УК-10 
Знать: 
– понятие коррупции в российском 

законодательстве;  
– основные нормативные 

документы. 
Уметь: 
– использовать правовые нормы в 

профессиональной и общественной 

деятельности. 
Владеть навыками: 
– анализа различных вариантов 

правоотношений, возникающих в 

профессиональной деятельности. 

4. Выполнение 

индивидуального 

задания. Написать 

сценарий рекламного 

ролика на 2-3 минуты. 

Написать сценарий 

видеосъемки рекламного 

ролика на 2-3 минут 

Провести видеосъемку 

рекламного ролика 

Написать монтажный 

план видеоролика 

Монтирование 

рекламного ролика в 

видео - редакторе Создать 

видеоэффекты в 

рекламном ролике. 

Озвучить рекламный 

ролик. Корректировать 

рекламный ролик. Зашита 

рекламного видеоролика. 

5. Анализ и 

систематизация 

собранного в процессе 

практики материала, 

подготовка отчета о 

практике, подготовка к 

промежуточной 

аттестации по итогам 

практики. 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
2,5 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
 

Приложение к оценочному листу обучающегося 

 
Сумма баллов Итоговая оценка 

4.5 - 5 «отлично» 
3.5 - 4 «хорошо» 
2.5 - 3 «удовлетворительно» 
0 - 2.5 «неудовлетворительно» 

В случае, если одно из заданий практики оценено как невыполнение требований на «3 балла» ставится 
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Сумма баллов Итоговая оценка 
итоговая оценка «неудовлетворительно». 

 


