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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "ФД.В.1 Медиа исследования: измерения и 

метрики" является: - формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен 

применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и 

реализации коммуникационного продукта. 

Задачами освоения дисциплины "ФД.В.1 Медиа исследования: измерения и 

метрики" являются: 

1) научить студентов применять на практике технологии маркетинговых 

коммуникаций; 

2) научить студентов разрабатывать и реализовывать коммуникационный 

продукт. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

ФД.В.1 Медиа исследования: измерения и метрики входит в часть "Часть, 

формируемая участниками образовательных отношений" блока ФД "Факультативные 

дисциплины" образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  

Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.2 
Принимает участие в организации 

и выполнении маркетинговых 

исследований, направленных на 

разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 
Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

Знать: 
- методологию прикладных медиаисследований, 

измерений в медиа и расчета индексов для 

оценки таких показателей как охват аудитории 

или PR-активность. 
Уметь: 
- работать с данными, полученными из 

счетчиков активности, расширений для 

приложений и браузеров, а также из 

традиционных источников – интервью и панели 

респондентов;  
- проводить анализ целевой группы, 

медиапотребления, отношения к 

рекламоносителям, сегментации;  
- формировать тактический план коммуникации 

с целевой группой в интернете. 
Владеть навыками: 
- оценки и анализа результатов рекламной 

кампании, рассчитывать KPI;  
- анализа опросов и трекингов. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
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Объем дисциплины ФД.В.1 Медиа исследования: измерения и метрики составляет   

2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  7   семестр) 
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1 
Подходы к пониманию и изучению массовой 

коммуникаций. 
7 12 2   10  

2 
Прикладные аспекты и методы изучения массовой 

коммуникации. 
7 12 2   10  

3 
Правила интерпретации и презентации 

социологических данных в практике рекламы. 
7 12  2  10  

4 Научные исследования и реклама. 7 11  1  10  
5 Анализ рекламного текста. 7 11  1  10  
6 Исследование целевой аудитории рекламы. 7 14  2  12  

   72 4 6  62  

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины ФД.В.1 Медиа исследования: измерения и метрики составляет   

2    зачетных единиц,  72   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Зачет (  7   семестр) 
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1 
Подходы к пониманию и изучению массовой 

коммуникаций. 
7 14 4 2  8  

2 
Прикладные аспекты и методы изучения массовой 

коммуникации. 
7 16 6 2  8  

3 
Правила интерпретации и презентации 

социологических данных в практике рекламы. 
7 10  2  8  
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4 Научные исследования и реклама. 7 10  2  8  
5 Анализ рекламного текста. 7 10  2  8  
6 Исследование целевой аудитории рекламы. 7 12  2  10  

   72 10 12  50  

Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 Подходы к пониманию и изучению массовой коммуникаций. 2 
2 Прикладные аспекты и методы изучения массовой коммуникации. 2 
  4 

 

Тема 1. Подходы к пониманию и изучению массовой коммуникаций. 

План темы: 
1. Классификация подходов к анализу массовой коммуникаций. 

2. Теоретические разработки и методологические установки различных 

направлений в исследованиях массовой коммуникаций. 

 

Основные понятия и категории: массовые коммуникации, анализ, теория, 

методология 

 

Тема 2. Прикладные аспекты и методы изучения массовой коммуникации. 

План темы: 
1. Структура  СМК и манипулирование массами. 

2. Адресат и аудитория массовой коммуникации. 

3. СМК и манипулирование массами. 

 

Основные понятия и категории: СМК, адресат. аудитория 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 Подходы к пониманию и изучению массовой коммуникаций. 4 
2 Прикладные аспекты и методы изучения массовой коммуникации. 6 
  10 
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Тема 1. Подходы к пониманию и изучению массовой коммуникаций. 

План темы: 
1. Классификация подходов к анализу массовой коммуникаций. 

2. Теоретические разработки и методологические установки различных 

направлений в исследованиях массовой коммуникаций. 

 

Основные понятия и категории: массовые коммуникации, анализ, теория, 

методология 

 

Тема 2. Прикладные аспекты и методы изучения массовой коммуникации. 

План темы: 
1. Структура  СМК и манипулирование массами. 

2. Адресат и аудитория массовой коммуникации. 

3. СМК и манипулирование массами. 

 

Основные понятия и категории: СМК, адресат. аудитория 

 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 

3 
Правила интерпретации и презентации социологических данных в практике 

рекламы. 
2 

4 Научные исследования и реклама. 1 
5 Анализ рекламного текста. 1 
6 Исследование целевой аудитории рекламы. 2 
  6 

 

Тема 3. Правила интерпретации и презентации социологических данных в 

практике рекламы. 

План темы: 
1. Целесообразность и принципы оперирования социологической 

информацией в рекламных материалах.  

2. Некорректное использование социологических данных, этические 

регламентации в рекламе.  

3. Ответственность перед аудиторией за рекламу. 

 

Основные понятия и категории: информация, социология, данные, этика, 

регламент, реклама 

 

Тема 4. Научные исследования и реклама. 

План темы: 
1. Использование результатов научных исследований в работе рекламщика. 

2. Текст как специфический источник информации. 

3. Текст как специфический источник информации для рекламы. 

 

Основные понятия и категории: научные исследования, реклама, информация 
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Тема 5. Анализ рекламного текста. 

План темы: 
1. Коммуникативная функция языка.  

2. Социальные и культурные факторы коммуникации в рекламе. 

 

Основные понятия и категории: коммуникация, функция, реклама 

 

Тема 6. Исследование целевой аудитории рекламы. 

План темы: 
1. Анализ рынка рекламы. 

2. Анализ целевой группы, медиапотребления, отношения к 

рекламоносителям, сегментации. 

3. Формирование тактического плана коммуникации. 

4. Анализ и оценка эффективности рекламной кампании. 

 

Основные понятия и категории: анализ, оценка, реклама, рынок, коммуникация 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
1 Подходы к пониманию и изучению массовой коммуникаций. 2 
2 Прикладные аспекты и методы изучения массовой коммуникации. 2 

3 
Правила интерпретации и презентации социологических данных в практике 

рекламы. 
2 

4 Научные исследования и реклама. 2 
5 Анализ рекламного текста. 2 
6 Исследование целевой аудитории рекламы. 2 
  12 

 

Тема 1. Подходы к пониманию и изучению массовой коммуникаций. 

План темы: 
1. Классификация подходов к анализу массовой коммуникаций. 

2. Теоретические разработки и методологические установки различных 

направлений в исследованиях массовой коммуникаций 

 

Основные понятия и категории: массовые коммуникации, анализ, теория, 

методология 

 

Тема 2. Прикладные аспекты и методы изучения массовой коммуникации. 

План темы: 
1. Адресат и аудитория массовой коммуникации. 

2. СМК и манипулирование массами. 

3. СМК и манипулирование массами. 

 

Основные понятия и категории: СМК, адресат, аудитория 
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Тема 3. Правила интерпретации и презентации социологических данных в 

практике рекламы. 

План темы: 
1. Целесообразность и принципы оперирования социологической 

информацией в рекламных материалах.  

2. Некорректное использование социологических данных, этические 

регламентации в рекламе.  

3. Ответственность перед аудиторией за рекламу. 

 

Основные понятия и категории: информация, социология, данные, этика, 

регламент, реклама 

 

Тема 4. Научные исследования и реклама. 

План темы: 
1. Использование результатов научных исследований в работе рекламщика. 

2. Текст как специфический источник информации. 

3. Текст как специфический источник информации для рекламы. 

 

Основные понятия и категории: научные исследования, реклама, информация 

 

Тема 5. Анализ рекламного текста. 

План темы: 
1. Коммуникативная функция языка.  

2. Социальные и культурные факторы коммуникации в рекламе. 

 

Основные понятия и категории: коммуникация, функция, реклама 

 

Тема 6. Исследование целевой аудитории рекламы. 

План темы: 
1. Анализ рынка рекламы. 

2. Анализ целевой группы, медиапотребления, отношения к 

рекламоносителям, сегментации. 

3. Формирование тактического плана коммуникации. 

4. Анализ и оценка эффективности рекламной кампании. 

 

Основные понятия и категории: анализ, оценка, реклама, рынок, коммуникация 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Подходы к пониманию и изучению массовой коммуникаций. 10 
2 Прикладные аспекты и методы изучения массовой коммуникации. 10 

3 
Правила интерпретации и презентации социологических данных в практике 

рекламы. 
10 

4 Научные исследования и реклама. 10 
5 Анализ рекламного текста. 10 
6 Исследование целевой аудитории рекламы. 12 
  62 
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Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Подходы к пониманию и изучению массовой коммуникаций. 8 
2 Прикладные аспекты и методы изучения массовой коммуникации. 8 

3 
Правила интерпретации и презентации социологических данных в практике 

рекламы. 
8 

4 Научные исследования и реклама. 8 
5 Анализ рекламного текста. 8 
6 Исследование целевой аудитории рекламы. 10 
  50 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: групповая дискуссия, дистанционное обучение, 

дистанционные образовательные технологии, межгрупповая дискуссия, проблемная 

лекция, разбор конкретных ситуаций, семинар в диалоговом режиме, технология 

дистанционного обучения, электронное обучение; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), практический 

метод (лабораторная работа), словесные методы (объяснение, беседа), словесный метод 

(бинарная лекция), словесный метод (групповая дискуссия), словесный метод (проблемное 

изложение); 

средства обучения: аудиовизуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: групповые дискуссии, 

компьютерные симуляции, семинары в диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое планирование 

рекламных кампаний - Москва: Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2020. - 178 с. - ISBN 978-5-

394-03570-8.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/90235.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Воскресенская Н. Г. Медиаметрические исследования целевой аудитории: 

методика количественного анализа : учебно-методическое пособие / Фирулина Е. Г. ; 

Воскресенская Н. Г., Фирулина Е. Г. - Нижний Новгород: ННГУ им. Н. И. Лобачевского, 

2014. - 66 с.- Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/153142. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 10; 

2. Microsoft Windows, версия 7; 

3. Microsoft Office, версия 2010; 

4. Microsoft Visio, версия 2010; 

5. Microsoft Project, версия 2010; 

http://www.iprbookshop.ru/90235.html
https://e.lanbook.com/book/153142
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6. Марк SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17; 

7. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. WinDjView, версия 2.1; 

2. K-Lite Codec Pack, версия 15; 

3. Google Chrome, версия 86; 

4. Mozilla Firefox, версия 82; 

5. 7-Zip, версия 19; 

6. AIMP, версия 4.70; 

7. Java, версия 15; 

8. CDBurnerXP, версия 4.5; 

9. Notepad++, версия 7.9; 

10. Adobe Reader, версия 11; 

11. GIMP, версия 2.10; 

12. FastStone Image Viewer, версия 7.5. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

4. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

5. Информационно-поисковые системы агентств «Бизнес-карта», ЗАО «АСУ-

Импульс», «Российский генеральный регистр производителей товаров и услуг», 

«Независимые производители товаров и услуг России», «Регистр PAV-Пресс». 

Специализированные базы данных «Ценовой мониторинг» База данных маркетингового 

агентства рыночных исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: 

https://market-agency.ru/; 

6. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

7. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

8. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

9. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

10. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

11. База данных НП «Международное Исследовательское Агентство 

«Евразийский Монитор» - Режим доступа: https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

12. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/; 

13. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://wciom.ru/
http://fom.ru/
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14. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

15. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

16. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

17. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/; 

18. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

19. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Консультант Плюс - Режим доступа: http://www.consultant.ru/; 

3. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Учебная аудитория для проведения 

занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового 

проектирования (выполнения 

курсовых работ), групповых и 

индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации (УЛК306, Учебно-

лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

интерактивная доска, телевизор, 

видеомагнитофон, DVD-плеер, мини ПК. 

Лицензионное программное обеспечение: 

1.Microsoft Windows 7. Сублицензионный 

договор №Tr000450551 от 09.01.2020 г. 

2.Microsoft Office 2010. Лицензия №62369950 от 

04.09.2013 г. 3.Kaspersky Endpoint Security для 

Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-900-

180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://www.minfin.ru/ru/statistics/
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.2 
Принимает участие в организации 

и выполнении маркетинговых 

исследований, направленных на 

разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 
Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

Знать: 
- методологию прикладных медиаисследований, 

измерений в медиа и расчета индексов для 

оценки таких показателей как охват аудитории 

или PR-активность. 
Уметь: 
- работать с данными, полученными из 

счетчиков активности, расширений для 

приложений и браузеров, а также из 

традиционных источников – интервью и панели 

респондентов;  
- проводить анализ целевой группы, 

медиапотребления, отношения к 

рекламоносителям, сегментации;  
- формировать тактический план коммуникации 

с целевой группой в интернете. 
Владеть навыками: 
- оценки и анализа результатов рекламной 

кампании, рассчитывать KPI;  
- анализа опросов и трекингов. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Перечень 1. 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

7 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. Перечень 1. 
 

Сущность, задачи, необходимость проведения медиаисследований Понятие 

«Медиаметрия».  

Виды показателей медиаметрии. Аудиметрия. Пиплметрия.  

История становления и развития организации медиаисследований за рубежом и в России.  

Российский рынок медиаисследований.  

История и особенности развития Крупнейшие исследовательские компании на 

российском рекламном рынке: характеристика деятельности, методика и направление 

исследований.  

Медиаизмерительный бизнес. Регулирование в медиаизмерительном бизнесе.  

Организация и процедура медиаисследований. Процедура медиаизмерения.  
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Содержание медиаисследований. Объект и предмет медиаисследований.  

Единичные и множественные показатели.  

Показатели медиаэффектов носителя: рейтинги, виды рейтингов.  

Показатели медиаэффектов носителя: охват, доля, индекс соответствия Affinity.  

Стандартные формы представления результатов прикладных исследований аудитории.  

Направления медиаисследований: медиаизмерения, мониторинги, качественное изучение 

аудитории СМИ.  

Выборка и репрезентативность в медиаметрическом анализе.  

 Единицы отбора. Виды выборки. Размер выборки. Реализация выборки.  

Взвешивание. Статистическая погрешность.  

Методы и результаты медиаметрического анализа.  

Очное интервью.  

Телефонный опрос. 

Специфика различных видов СМИ и их аудитории.  

 Подготовка и проведение анализа собранной в результате медиаисследования 

информации.  

Отчет о медиаисследовании: виды, структура, правила составления. 

 Области применения медиаметрической информации. 

 Многофункциональность медиаметрической информации. 

 PR-специалисты, рекламодатели и рекламисты как пользователи медиаметрической 

информации. 

Обозреватели СМИ, обществоведы как пользователи медиаметрической информации.  

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Перечень 1 ПК-2 

Знать: 

- методологию прикладных 

медиаисследований, измерений в 

медиа и расчета индексов для оценки 

таких показателей как охват аудитории 

или PR-активность. 

Уметь: 

- работать с данными, полученными из 

счетчиков активности, расширений для 

приложений и браузеров, а также из 

традиционных источников - интервью 

и панели респондентов; - проводить 

Для зачета: 
«зачтено» (5 баллов): Оценка «зачтено» 

выставляется студенту, который прочно усвоил 

предусмотренный программный материал; 

правильно, аргументировано ответил на все 

вопросы, с приведением примеров; показал 

глубокие систематизированные знания, владеет 

приемами рассуждения и сопоставляет материал 

из разных источников: теорию связывает с 

практикой, другими темами данного курса, 

других изучаемых предметов; без ошибок 

выполнил практическое задание. Обязательным 

условием выставленной оценки является 

правильная речь в быстром или умеренном 

темпе. Дополнительным условием получения 

оценки «зачтено» могут стать хорошие успехи 

при выполнении самостоятельной и контрольной 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
анализ целевой группы, 

медиапотребления, отношения к 

рекламоносителям, сегментации; - 

формировать тактический план 

коммуникации с целевой группой в 

интернете. 

Владеть навыками: 

- оценки и анализа результатов 

рекламной кампании, рассчитывать 

KPI; - анализа опросов и трекингов. 

  

работы, систематическая активная работа на 

семинарских занятиях. 
«не зачтено» (2 балла): не выполняются 

требования на «зачтено» 

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Перечень 1 

Иванов И.И. 5 5 зачтено 
Петров И.И. 5 5 зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

3 - 5 «зачтено» 
0 - 2 «не зачтено» 

 

Очная форма обучения 

 

7 семестр - зачет. 
 

Перечень 1. Перечень 1. 
 

Сущность, задачи, необходимость проведения медиаисследований Понятие 

«Медиаметрия».  

Виды показателей медиаметрии. Аудиметрия. Пиплметрия.  

История становления и развития организации медиаисследований за рубежом и в России.  

Российский рынок медиаисследований.  

История и особенности развития Крупнейшие исследовательские компании на 

российском рекламном рынке: характеристика деятельности, методика и направление 

исследований.  

Медиаизмерительный бизнес. Регулирование в медиаизмерительном бизнесе.  

Организация и процедура медиаисследований. Процедура медиаизмерения.  
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Содержание медиаисследований. Объект и предмет медиаисследований.  

Единичные и множественные показатели.  

Показатели медиаэффектов носителя: рейтинги, виды рейтингов.  

Показатели медиаэффектов носителя: охват, доля, индекс соответствия Affinity.  

Стандартные формы представления результатов прикладных исследований аудитории.  

Направления медиаисследований: медиаизмерения, мониторинги, качественное изучение 

аудитории СМИ.  

Выборка и репрезентативность в медиаметрическом анализе.  

 Единицы отбора. Виды выборки. Размер выборки. Реализация выборки.  

Взвешивание. Статистическая погрешность.  

Методы и результаты медиаметрического анализа.  

Очное интервью.  

Телефонный опрос. 

Специфика различных видов СМИ и их аудитории.  

 Подготовка и проведение анализа собранной в результате медиаисследования 

информации.  

Отчет о медиаисследовании: виды, структура, правила составления. 

 Области применения медиаметрической информации. 

 Многофункциональность медиаметрической информации. 

 PR-специалисты, рекламодатели и рекламисты как пользователи медиаметрической 

информации. 

Обозреватели СМИ, обществоведы как пользователи медиаметрической информации.  

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Перечень 1 ПК-2 

Знать: 

- методологию прикладных 

медиаисследований, измерений в 

медиа и расчета индексов для оценки 

таких показателей как охват аудитории 

или PR-активность. 

Уметь: 

- работать с данными, полученными из 

счетчиков активности, расширений для 

приложений и браузеров, а также из 

традиционных источников - интервью 

и панели респондентов; - проводить 

Для зачета: 
«зачтено» (5 баллов): Оценка «зачтено» 

выставляется студенту, который прочно усвоил 

предусмотренный программный материал; 

правильно, аргументировано ответил на все 

вопросы, с приведением примеров; показал 

глубокие систематизированные знания, владеет 

приемами рассуждения и сопоставляет материал 

из разных источников: теорию связывает с 

практикой, другими темами данного курса, 

других изучаемых предметов; без ошибок 

выполнил практическое задание. Обязательным 

условием выставленной оценки является 

правильная речь в быстром или умеренном 

темпе. Дополнительным условием получения 

оценки «зачтено» могут стать хорошие успехи 

при выполнении самостоятельной и контрольной 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
анализ целевой группы, 

медиапотребления, отношения к 

рекламоносителям, сегментации; - 

формировать тактический план 

коммуникации с целевой группой в 

интернете. 

Владеть навыками: 

- оценки и анализа результатов 

рекламной кампании, рассчитывать 

KPI; - анализа опросов и трекингов. 

  

работы, систематическая активная работа на 

семинарских занятиях. 
«не зачтено» (2 балла): не выполняются 

требования на «зачтено» 

 

Оценочный лист обучающихся (для зачета) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Перечень 1 

Иванов И.И. 4 4 зачтено 
Петров И.И. 2 2 не зачтено 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для зачета) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

3 - 5 «зачтено» 
0 - 2 «не зачтено» 

 


