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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.2.1 Политическая реклама" является: 

- формирование профессиональной компетенции (ПК-3) способен выполнять 

производственные задачи по рекламе и связям с общественностью в государственных и 

муниципальных структурах с учетом правовых и этических норм. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.3.ДВ.2.1 Политическая реклама" 

являются: 

1) Овладеть основными понятиями сферы политического маркетинга и 

политической рекламы; 

2) Приобрести навыки планирования и организации политической кампании; 

3) Приобрести умение конструирования имиджа политика; 

4) Приобрести навыки создания политической рекламы. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.3.ДВ.2.1 Политическая реклама входит в часть "Элективные дисциплины 

(модули)" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама 

и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

технологиче

ский 
ПК-3 

способен 

выполнять 

производств

енные 

задачи по 

рекламе и 

связям с 

общественн

остью в 

государстве

нных и 

муниципаль

ных 

структурах с 

учетом 

правовых и 

этических 

норм 

ПК-3.1 
Применяет в работе 

корпоративные стандарты, 

регламенты и иные локальные 

нормативные акты, 

регламентирующие 

профессиональную деятельность. 
ПК-3.3 
Участвует в установлении и 

налаживании деловых отношений 

с различными целевыми группами. 

Знать: 
- базовые и специальные категории 

политической науки;   
- объективные тенденциями и закономерности 

развития политической системы в целом;  
- методологию планирования, организации и 

реализации политических проектов. 
Уметь: 
- применять базовые и специальные категории 

политической науки;   
- выявлять связь политических событий с 

экономическим, социальным и культурным 

контекстом;  
- вырабатывать методы планирования, 

организации и реализации политических 

проектов. 
Владеть навыками: 
- теоретического и прикладного характера в 

области политических наук;  
- давать характеристику и оценку отдельным 

политическим событиям и процессам;  
- участия в политических проектах. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
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Объем дисциплины Б1.В.М.3.ДВ.2.1 Политическая реклама составляет   3    

зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  7   семестр) 
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1 
Политическая реклама: значение, содержание, 

история становления. 
7 9   1 8  

2 
Политическая реклама как форма политической 

коммуникации. 
7 9   1 8  

3 
Стратегическое планирование рекламной 

кампании. 
7 10   2 8  

4 Политическая реклама в избирательных кампаниях. 7 10   2 8  

5 
Создание и распространение рекламных 

материалов. 
7 9   2 7  

6 Формирование имиджа политика. 7 9   2 7  
7 Приемы PR в политической рекламе. 7 8   1 7  
8 Оценка политической рекламной кампании. 7 8   1 7  

 Экзамен 7 36     36 

   108   12 60 36 

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.3.ДВ.2.1 Политическая реклама составляет   3    

зачетных единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  7   семестр) 
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1 
Политическая реклама: значение, содержание, 

история становления. 
7 9   3 6  
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2 
Политическая реклама как форма политической 

коммуникации. 
7 9   3 6  

3 
Стратегическое планирование рекламной 

кампании. 
7 9   3 6  

4 Политическая реклама в избирательных кампаниях. 7 9   3 6  

5 
Создание и распространение рекламных 

материалов. 
7 10   3 7  

6 Формирование имиджа политика. 7 10   3 7  
7 Приемы PR в политической рекламе. 7 8   2 6  
8 Оценка политической рекламной кампании. 7 8   2 6  

 Экзамен 7 36     36 

   108   22 50 36 

Тематический план лабораторных занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 
1 Политическая реклама: значение, содержание, история становления. 1 
2 Политическая реклама как форма политической коммуникации. 1 
3 Стратегическое планирование рекламной кампании. 2 
4 Политическая реклама в избирательных кампаниях. 2 
5 Создание и распространение рекламных материалов. 2 
6 Формирование имиджа политика. 2 
7 Приемы PR в политической рекламе. 1 
8 Оценка политической рекламной кампании. 1 
  12 

 

Тема 1. Политическая реклама: значение, содержание, история становления. 

План темы: 
1. Исторический опыт политической рекламы. 

2. Основные этапы становления и развития. 

3. Политическая реклама как атрибут демократии. 

 

Основные понятия и категории: Понятие политической рекламы.Субъект и 

объект политической рекламы. Политическая реклама и другие виды рекламы: 

коммерческая реклама, социальная реклама.  Реклама и пропаганда. Политическая 

реклама и PR. 
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Тема 2. Политическая реклама как форма политической коммуникации. 

План темы: 
1. Специфика политической коммуникации.  

2. Особенности создания сообщений в политической рекламе.  

3. Основные и вспомогательные функции и задачи политической рекламы.  

4. Коммуникативные функции политической рекламы. 

5. Классификация видов политической рекламы. 

6. Прямая и косвенная политическая реклама.  

7. Тематическая классификация политической рекламы. 

 

Основные понятия и категории: Политическая коммуникация.  Уровни 

информационных потоков политической коммуникации. Особенности создания 

сообщений в политической рекламе. Функции политической рекламы: информационная 

функция, напоминающая функция, убеждающая функция, регулятивная функция, 

подкрепляющая функция. Классификация видов политической рекламы  (Дейяна, 

Девлина, Коттлера). Прямая политическая реклама. Косвенная политическая реклама. 

Темы классификации политической рекламы. 

 

Тема 3. Стратегическое планирование рекламной кампании. 

План темы: 
1. Расчет ресурсов рекламной кампании. 

2. Постановка целей и задач кампании. 

3. Выбор основной рекламной идеи. Выбор стратегического рисунка. 

 

Основные понятия и категории: Ресурсы рекламной кампании: финансовых, 

информационные, идеологические, личностные, административные, организационные. 

«стратегия рывка», «стратегия успешного финала», «стратегия большого события», 

«крейсерское движение», смешанные стратегии. 

 

Тема 4. Политическая реклама в избирательных кампаниях. 

План темы: 
1. Реклама в избирательных кампаниях: задачи и функции. 

2. Основная идея кампании и способы ее отражения в политической рекламе. 

3. Агитационные материалы и фирменный стиль кампании. 

4. Технологии информационного присутствия (принцип тотальности).  

5. Формирование повестки дня.  

 

Основные понятия и категории: Задача и функции рекламы в избирательных 

кампаниях. Способы реализации основной идеи кампании в политической рекламе. 

Агитационный материал. Фирменный стиль кампании. Принцип тотальности. Повестка 

дня и её формирование 

 

Тема 5. Создание и распространение рекламных материалов. 

План темы: 
1. Основные характеристики текста в политической рекламе. 

2. Социально-психологические факторы искажения восприятия рекламного 

сообщения. 

3. Виды аргументации в политической рекламе. 

4. Технологические требования к созданию рекламы. 

5. Телевизионные техники в рекламе. 
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Основные понятия и категории: Реклама имени. Реклама биографии. 

Проблемная реклама. Контрастная реклама. Материалы «в поддержку». Реклама как 

метод управления людьми. Рекламное воздействие на человека. Внешние и внутренние 

факторы воздействия рекламы на человека. Рекламная информация как комплекс 

раздражителей. Внушение и убеждение как методы воздействия на человека. Типы 

логических конструкций в аргументации в политической рекламе. Содержание 

предвыборной агитации. Способы предвыборной агитации. Заголовки агитации. 

Композиционный шаблон. Телевизионные техники в рекламе: продукт - главный герой, 

жизненная ситуация, решение проблемы, презентация, блок новостей, рекомендация 

специалистов и знаменитостей, демонстрация. 

 

Тема 6. Формирование имиджа политика. 

План темы: 
1. Философия имиджа.  

2. Роль имиджа в публичной сфере.  

3. Феномен политического имиджа. 

4. Типажи политических лидеров. 

5. Речевой образ политика. 

6. Технологии коррекции личного и социального имиджа. 

7. Определение базового электората. 

8. Формирование стратегического образа. 

 

Основные понятия и категории: Имидж. Социальные параметры имиджа. 

Современный человек как субъект и объект имиджа. Политический имидж. Два основных 

механизма формирования полит. имиджа: стихийный и искусственный. Типажи полит. 

лидеров в зависимости от стиля управления, по содержанию деятельности. Личность 

оратора. Политическое красноречие. Этапы формирования имиджа. Техники создания 

яркого и узнаваемого образа. Потенциального электорат, антиэлекторат. Аспекты 

формирования стратегического образа. 

 

Тема 7. Приемы PR в политической рекламе. 

План темы: 
1. Использование технологий PR в политической рекламе. 

2. Работа с политической элитой и лидерами общественного мнения.  

3. Работа с командой политика.  

4. Создание информационных поводов. 

5. Организация специальных событий и спецпроектов. 

6. Встречи с населением. 

7. План-график опорных мероприятий кампании с участием политического 

лидера. 

 

Основные понятия и категории: Сущность и виды технологий PR в 

политической рекламе. Политическая элита. Лидер общественного мнения. Политические 

элиты в зеркале общественного мнения. Феномен "команды" в политике. Команда как 

политический и личный мозговой трест. Информационный повод. Основные 

характеристики создания информационных поводов. Специальные события: общая 

характеристика, специфика, общие правила и этапы организации. Спецпроект в 

политической рекламе. Встречи с населением как форма взаимодействия политического 

лидера с общественностью. Направления кампании: базовые и обеспечивающие. 

Разработка плана- графика избирательной кампании.  

 



8 

Тема 8. Оценка политической рекламной кампании. 

План темы: 
1. Организация системы обратной связи кампании. 

2. Мониторинговые исследования.  

3. Контент-анализ СМИ.  

4. Обследование «фокусных» и панельных групп. 

5. Методы социологического опроса населения. 

6. Метод узнаваемости, тест на запоминаемость политической рекламы. 

 

Основные понятия и категории: Проведение PR-кампании базовым центром 

занятости. Мониторинг предоставления услуг клиентам с инвалидностью. Контент-анализ 

СМИ. Основные этапы контент-анализа. "Фокусные" группы. Панельные группы. Метод 

наблюдения за пользователем. Основные условия социологического опроса населения. 

Метод узнаваемости. Условия реализации теста на запоминаемость политической 

рекламы. 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 
1 Политическая реклама: значение, содержание, история становления. 3 
2 Политическая реклама как форма политической коммуникации. 3 
3 Стратегическое планирование рекламной кампании. 3 
4 Политическая реклама в избирательных кампаниях. 3 
5 Создание и распространение рекламных материалов. 3 
6 Формирование имиджа политика. 3 
7 Приемы PR в политической рекламе. 2 
8 Оценка политической рекламной кампании. 2 
  22 

 

Тема 1. Политическая реклама: значение, содержание, история становления. 

План темы: 
1. Исторический опыт политической рекламы. 

2. Основные этапы становления и развития. 

3. Политическая реклама как атрибут демократии. 

 

Основные понятия и категории: Понятие политической рекламы.Субъект и 

объект политической рекламы. Политическая реклама и другие виды рекламы: 

коммерческая реклама, социальная реклама.  Реклама и пропаганда. Политическая 

реклама и PR. 

 

Тема 2. Политическая реклама как форма политической коммуникации. 

План темы: 
1. Специфика политической коммуникации.  

2. Особенности создания сообщений в политической рекламе.  

3. Основные и вспомогательные функции и задачи политической рекламы.  

4. Коммуникативные функции политической рекламы. 

5. Классификация видов политической рекламы. 

6. Прямая и косвенная политическая реклама.  

7. Тематическая классификация политической рекламы. 

 

Основные понятия и категории: Политическая коммуникация.  Уровни 

информационных потоков политической коммуникации. Особенности создания 
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сообщений в политической рекламе. Функции политической рекламы: информационная 

функция, напоминающая функция, убеждающая функция, регулятивная функция, 

подкрепляющая функция. Классификация видов политической рекламы  (Дейяна, 

Девлина, Коттлера). Прямая политическая реклама. Косвенная политическая реклама. 

Темы классификации политической рекламы. 

 

Тема 3. Стратегическое планирование рекламной кампании. 

План темы: 
1. Расчет ресурсов рекламной кампании. 

2. Постановка целей и задач кампании. 

3. Выбор основной рекламной идеи. Выбор стратегического рисунка. 

 

Основные понятия и категории: Ресурсы рекламной кампании: финансовых, 

информационные, идеологические, личностные, административные, организационные. 

«стратегия рывка», «стратегия успешного финала», «стратегия большого события», 

«крейсерское движение», смешанные стратегии. 

 

Тема 4. Политическая реклама в избирательных кампаниях. 

План темы: 
1. Реклама в избирательных кампаниях: задачи и функции. 

2. Основная идея кампании и способы ее отражения в политической рекламе. 

3. Агитационные материалы и фирменный стиль кампании. 

4. Технологии информационного присутствия (принцип тотальности).  

5. Формирование повестки дня.  

 

Основные понятия и категории: Задача и функции рекламы в избирательных 

кампаниях. Способы реализации основной идеи кампании в политической рекламе. 

Агитационный материал. Фирменный стиль кампании. Принцип тотальности. Повестка 

дня и её формирование 

 

Тема 5. Создание и распространение рекламных материалов. 

План темы: 
1. Основные характеристики текста в политической рекламе. 

2. Социально-психологические факторы искажения восприятия рекламного 

сообщения. 

3. Виды аргументации в политической рекламе. 

4. Технологические требования к созданию рекламы. 

5. Телевизионные техники в рекламе. 

 

Основные понятия и категории: Реклама имени. Реклама биографии. 

Проблемная реклама. Контрастная реклама. Материалы «в поддержку». Реклама как 

метод управления людьми. Рекламное воздействие на человека. Внешние и внутренние 

факторы воздействия рекламы на человека. Рекламная информация как комплекс 

раздражителей. Внушение и убеждение как методы воздействия на человека. Типы 

логических конструкций в аргументации в политической рекламе. Содержание 

предвыборной агитации. Способы предвыборной агитации. Заголовки агитации. 

Композиционный шаблон. Телевизионные техники в рекламе: продукт - главный герой, 

жизненная ситуация, решение проблемы, презентация, блок новостей, рекомендация 

специалистов и знаменитостей, демонстрация. 
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Тема 6. Формирование имиджа политика. 

План темы: 
1. Философия имиджа.  

2. Роль имиджа в публичной сфере.  

3. Феномен политического имиджа. 

4. Типажи политических лидеров. 

5. Речевой образ политика. 

6. Технологии коррекции личного и социального имиджа. 

7. Определение базового электората. 

8. Формирование стратегического образа. 

 

Основные понятия и категории: Имидж. Социальные параметры имиджа. 

Современный человек как субъект и объект имиджа. Политический имидж. Два основных 

механизма формирования полит. имиджа: стихийный и искусственный. Типажи полит. 

лидеров в зависимости от стиля управления, по содержанию деятельности. Личность 

оратора. Политическое красноречие. Этапы формирования имиджа. Техники создания 

яркого и узнаваемого образа. Потенциального электорат, антиэлекторат. Аспекты 

формирования стратегического образа. 

 

Тема 7. Приемы PR в политической рекламе. 

План темы: 
1. Использование технологий PR в политической рекламе. 

2. Работа с политической элитой и лидерами общественного мнения.  

3. Работа с командой политика.  

4. Создание информационных поводов. 

5. Организация специальных событий и спецпроектов. 

6. Встречи с населением. 

7. План-график опорных мероприятий кампании с участием политического 

лидера. 

 

Основные понятия и категории: Сущность и виды технологий PR в 

политической рекламе. Политическая элита. Лидер общественного мнения. Политические 

элиты в зеркале общественного мнения. Феномен "команды" в политике. Команда как 

политический и личный мозговой трест. Информационный повод. Основные 

характеристики создания информационных поводов. Специальные события: общая 

характеристика, специфика, общие правила и этапы организации. Спецпроект в 

политической рекламе. Встречи с населением как форма взаимодействия политического 

лидера с общественностью. Направления кампании: базовые и обеспечивающие. 

Разработка плана- графика избирательной кампании.  

 

Тема 8. Оценка политической рекламной кампании. 

План темы: 
1. Организация системы обратной связи кампании. 

2. Мониторинговые исследования.  

3. Контент-анализ СМИ.  

4. Обследование «фокусных» и панельных групп. 

5. Методы социологического опроса населения. 

6. Метод узнаваемости, тест на запоминаемость политической рекламы. 

 

Основные понятия и категории: Проведение PR-кампании базовым центром 

занятости. Мониторинг предоставления услуг клиентам с инвалидностью. Контент-анализ 

СМИ. Основные этапы контент-анализа. "Фокусные" группы. Панельные группы. Метод 
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наблюдения за пользователем. Основные условия социологического опроса населения. 

Метод узнаваемости. Условия реализации теста на запоминаемость политической 

рекламы. 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Политическая реклама: значение, содержание, история становления. 8 
2 Политическая реклама как форма политической коммуникации. 8 
3 Стратегическое планирование рекламной кампании. 8 
4 Политическая реклама в избирательных кампаниях. 8 
5 Создание и распространение рекламных материалов. 7 
6 Формирование имиджа политика. 7 
7 Приемы PR в политической рекламе. 7 
8 Оценка политической рекламной кампании. 7 
  60 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Политическая реклама: значение, содержание, история становления. 6 
2 Политическая реклама как форма политической коммуникации. 6 
3 Стратегическое планирование рекламной кампании. 6 
4 Политическая реклама в избирательных кампаниях. 6 
5 Создание и распространение рекламных материалов. 7 
6 Формирование имиджа политика. 7 
7 Приемы PR в политической рекламе. 6 
8 Оценка политической рекламной кампании. 6 
  50 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: анализ деловых ситуаций и имитационных моделей, 

групповая дискуссия, дискуссия, межгрупповая дискуссия, мозговой штурм 

(брейнсторминг), проблемная лекция, разбор конкретных ситуаций; 

методы обучения: практический метод (упражнение), словесные методы (объяснение, 

беседа), словесный метод (бинарная лекция), словесный метод (групповая дискуссия), 

словесный метод (проблемное изложение); 

средства обучения: аудиальные, аудиовизуальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: групповые дискуссии, деловые и 

ролевые игры, разбор конкретных ситуаций, семинары в диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 



12 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Политическая реклама. Теория и практика : Учебное пособие для студентов 

вузов, обучающихся по специальностям «Реклама», «Связи с общественностью» - Москва: 

ЮНИТИ-ДАНА, 2017. - 127 с. - ISBN 978-5-238-01830-0.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/81729.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Чуев Сергей Владимирович Политический менеджмент. Коммуникативные 

технологии : Учебное пособие для вузов ; Чуев С. В. - Москва: Юрайт, 2020. - 244 с - ISBN 

978-5-534-09615-6. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: 

https://urait.ru/bcode/454082; 

2. Франц, В. А. Политический маркетинг : учебное пособие ; В. А. Франц - 

Екатеринбург: Издательство Уральского университета, 2017. - 92 с. - ISBN 978-5-7996-

2071-4.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/106492.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010; 

3. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Java, версия 15; 

2. GIMP, версия 2.10. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

4. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

5. Информационно-поисковые системы агентств «Бизнес-карта», ЗАО «АСУ-

Импульс», «Российский генеральный регистр производителей товаров и услуг», 

«Независимые производители товаров и услуг России», «Регистр PAV-Пресс». 

Специализированные базы данных «Ценовой мониторинг» База данных маркетингового 

агентства рыночных исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: 

https://market-agency.ru/; 

6. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

7. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

8. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

9. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

10. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

http://www.iprbookshop.ru/81729.html
https://urait.ru/bcode/454082
http://www.iprbookshop.ru/106492.html
https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
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11. База данных НП «Международное Исследовательское Агентство 

«Евразийский Монитор» - Режим доступа: https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

12. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/; 

13. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

14. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

15. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

16. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

17. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/; 

18. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

19. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Консультант Плюс - Режим доступа: http://www.consultant.ru/; 

3. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Учебная аудитория для проведения 

занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового 

проектирования (выполнения 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

компьютер, телевизор, плеер, система 

домашнего кинотеатра с проигрывателем 

https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://wciom.ru/
http://fom.ru/
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://www.minfin.ru/ru/statistics/
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

курсовых работ), групповых и 

индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации (УЛК303, Учебно-

лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

дисков. Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 7. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 3.Kaspersky Endpoint 

Security для Windows. Лицензия №24С4-200327-

083528-900-180, договор №007/223 от 

30.03.2020 г. 



 

 

Приложение к рабочей программе 

 

Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 

ФГБОУ ВО «Марийский государственный университет» 

 

 

 

 

 УТВЕРЖДАЮ 

Директор ИНКиМК 

____________________ /Чузаев Р.И./ 

 

«25» мая 2023 г. 

 

 

 

 

Фонд оценочных средств 

 

 

Дисциплина 

Б1.В.М.3.ДВ.2.1 Политическая реклама 
 

Направление подготовки 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
 

Направленность (профиль) программы 

Цифровая реклама 
 

Квалификация 

Бакалавр 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Йошкар-Ола 

2023 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

технологиче

ский 
ПК-3 

способен 

выполнять 

производств

енные 

задачи по 

рекламе и 

связям с 

общественн

остью в 

государстве

нных и 

муниципаль

ных 

структурах с 

учетом 

правовых и 

этических 

норм 

ПК-3.1 
Применяет в работе 

корпоративные стандарты, 

регламенты и иные локальные 

нормативные акты, 

регламентирующие 

профессиональную деятельность. 
ПК-3.3 
Участвует в установлении и 

налаживании деловых отношений 

с различными целевыми группами. 

Знать: 
- базовые и специальные категории 

политической науки;   
- объективные тенденциями и закономерности 

развития политической системы в целом;  
- методологию планирования, организации и 

реализации политических проектов. 
Уметь: 
- применять базовые и специальные категории 

политической науки;   
- выявлять связь политических событий с 

экономическим, социальным и культурным 

контекстом;  
- вырабатывать методы планирования, 

организации и реализации политических 

проектов. 
Владеть навыками: 
- теоретического и прикладного характера в 

области политических наук;  
- давать характеристику и оценку отдельным 

политическим событиям и процессам;  
- участия в политических проектах. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Типовые контрольные задания или иные материалы для 

проведения текущего контроля успеваемости. 
Тема 1. Политическая реклама: значение, содержание, история становления. 

Тема 2. Политическая реклама как форма политической коммуникации. 

Тема 3. Стратегическое планирование рекламной кампании. 

Тема 4. Политическая реклама в избирательных кампаниях. 

Тема 5. Создание и распространение рекламных материалов. 

Тема 6. Формирование имиджа политика. 

Тема 7. Приемы PR в политической рекламе. 

Тема 8. Оценка политической рекламной кампании. 

1. Разработка стратегии политической кампании включает: 

А) исследование избирательной среды 

Б) хронометраж кампании 

В) изучение особенности партии или политика 

Г) решение о каналах распространения информации 

  

2. Разработка тактики политической кампании включает: 

А) разработка концепции образа кандидата или партии 

Б) хронометраж кампании 
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В) решение о содержании рекламных сообщений 

Г) исследование избирательной среды 

  

3. Политическая программа партии или кандидата включает следующие элементы: 

А) констатация существующих в обществе проблем 

Б) основные меры по решению этих проблем 

В) возможный вклад партии или кандидата в решение этих проблем 

Г) призывы поддержать кандидата или партию 

  

4. Кандидат (партия) во время избирательной кампании может расходовать свой 

бюджет на  

а) покупку места и времени в СМИ 

б) материальную помощь малоимущим 

в) организацию митингов, собраний  

г) на арендную плату за помещение штаб-квартиры, охрану, транспорт 

  

5. В обязанности менеджера избирательной кампании входит: 

а) координация отношений со всеми внешними сотрудниками команды и нанимаемыми 

исполнителями; 

б) производство печатно-полиграфической продукции 

в) руководство основной командой кампании 

г) управление оперативными группами 

  

6. В обязанности финансовых служб избирательного штаба входит: 

а) разработка стратегии получения средств для ведения избирательной кампании 

б) составление сметы избирательной кампании и ее отдельных мероприятий 

в) разработка программы избирательной кампании 

г) ведение бухгалтерского учета в полном объеме 

  

7. К средствам распространения политической рекламы относятся 

а) телевидение 

б) радио 
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в) встречи с избирателями 

г) пресса 

  

8. Структура предвыборного штаба включает следующие элементы: 

А) аналитическая группа 

Б) группа агитаторов 

В) рекламные службы 

Г) группа PR 

  

9. Типы избирательных  систем: 

а) мажоритарная система абсолютного большинства 

б) мажоритарная система относительного большинства 

в) пропорциональная избирательная система 

г) смешанная избирательная система 

  

10. Участниками избирательного процесса являются 

а) кандидаты 

б) коммерческие иностранные предприятия 

в) доверенные лица 

г) уполномоченные лица 

  

11. Выделяют следующие разновидности имиджа кандадата: 

а) реальный имидж 

б) идеальный имидж 

в) моделируемый имидж 

г) контримидж 

  

12. К избирательной инфраструктуре относят 

а) избирательное законодательство 

б) избирательные округа и участки 

в) электорат 

г) программы кандидатов 



5 

  

13.  К технологиям «черного PR» относят 

А) технологию «двойников» 

Б) работу оперативных групп «от двери к двери» 

В) подкуп избирателей 

Г) компромат 

  

15. Структура предвыборного штаба включает следующие элементы: 

А) аналитическая группа 

Б) группа агитаторов 

В) рекламные службы 

Г) группа PR 

  

16. Типы избирательных  систем: 

а) мажоритарная система абсолютного большинства 

б) мажоритарная система относительного большинства 

в) пропорциональная избирательная система 

г) смешанная избирательная система 

  

17. Участниками избирательного процесса являются 

а) кандидаты 

б) коммерческие иностранные предприятия 

в) доверенные лица 

  

18. Выделяют следующие разновидности имиджа кандадата: 

а) реальный имидж 

б) идеальный имидж 

в) моделируемый имидж 

г) контримидж 

Критерии оценки 
 

«аттестация» Аттестация ставится если письменный 

ответ полностью отвечает целям/задачам 
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обучения по данному курсу. 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

7 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Вопросы к экзамену. 
 

1. Исторический опыт политической рекламы. Основные этапы становления и развития. 

2. Понятие политической рекламы. Субъект и объект политической рекламы. 

3. Задачи политической рекламы. 

4. Политическая реклама как форма политической коммуникации. 

5. Основные функции политической рекламы. 

6. Виды политической рекламы. 

7. Прямая и косвенная политическая реклама. 

8. Тематическая классификация политической рекламы. 

9. Основные характеристики текста в политической рекламе. Факторы искажения 

восприятия политической рекламы. 

10.Технологические требования к созданию рекламы. Телевизионные техники в рекламе. 

11.Реклама в избирательных кампаниях: задачи и функции. 

12.Стратегическое планирование рекламных кампаний. 

13.Виды аргументации в политической рекламе. 

14.Манипуляция в политической рекламе. 

15.Мифология в политической рекламе. 

16. Негативная политическая реклама. 

17.Методы оценки эффективности рекламной кампании. 

18.Технологии позиционирования имиджа политического лидера посредством 

политической рекламы. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Вопросы к экзамену ПК-3 Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): устный ответ 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Знать: 

- базовые и специальные 

категории политической науки; 

- объективные тенденциями и 

закономерности развития 

политической системы в целом; 

- методологию планирования, 

организации и реализации 

политических проектов. 

Уметь: 

- применять базовые и 

специальные категории 

политической науки; - выявлять 

связь политических событий с 

экономическим, социальным и 

культурным контекстом; - 

вырабатывать методы 

планирования, организации и 

реализации политических 

проектов. 

Владеть навыками: 

- теоретического и прикладного 

характера в области 

политических наук; - давать 

характеристику и оценку 

отдельным политическим 

событиям и процессам; - 

участия в политических 

проектах. 

  

полностью отвечает целям/задачам 

обучения по данному курсу 
«хорошо» (4 балла): устный ответ в 

основном отвечает целям/задачам 

обучения по данному курсу 
«удовлетворительно» (3 балла):  
устный ответ отвечает отдельным 

целям/задачам обучения по данному 

курсу, однако имеет серьезные 

недостатки в отношении остальных 

целей/задач. 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы к экзамену 

Иванов И.И. 5 5 отлично 
Петров И.И. 3 3 удовлетворител

ьно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

5 - 5 «отлично» 
4 - 4 «хорошо» 
3 - 3 «удовлетворительно» 
0 - 2 «неудовлетворительно» 
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Очная форма обучения 

 

7 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Вопросы к экзамену. 
 

1. Исторический опыт политической рекламы. Основные этапы становления и развития. 

2. Понятие политической рекламы. Субъект и объект политической рекламы. 

3. Задачи политической рекламы. 

4. Политическая реклама как форма политической коммуникации. 

5. Основные функции политической рекламы. 

6. Виды политической рекламы. 

7. Прямая и косвенная политическая реклама. 

8. Тематическая классификация политической рекламы. 

9. Основные характеристики текста в политической рекламе. Факторы искажения 

восприятия политической рекламы. 

10.Технологические требования к созданию рекламы. Телевизионные техники в рекламе. 

11.Реклама в избирательных кампаниях: задачи и функции. 

12.Стратегическое планирование рекламных кампаний. 

13.Виды аргументации в политической рекламе. 

14.Манипуляция в политической рекламе. 

15.Мифология в политической рекламе. 

16. Негативная политическая реклама. 

17.Методы оценки эффективности рекламной кампании. 

18.Технологии позиционирования имиджа политического лидера посредством 

политической рекламы. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Вопросы к экзамену ПК-3 

Знать: 

- базовые и специальные 

категории политической науки; 

- объективные тенденциями и 

закономерности развития 

политической системы в целом; 

- методологию планирования, 

организации и реализации 

политических проектов. 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): устный ответ 

полностью отвечает целям/задачам 

обучения по данному курсу 
«хорошо» (4 балла): устный ответ в 

основном отвечает целям/задачам 

обучения по данному курсу 
«удовлетворительно» (3 балла):  
устный ответ отвечает отдельным 

целям/задачам обучения по данному 

курсу, однако имеет серьезные 

недостатки в отношении остальных 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Уметь: 

- применять базовые и 

специальные категории 

политической науки; - выявлять 

связь политических событий с 

экономическим, социальным и 

культурным контекстом; - 

вырабатывать методы 

планирования, организации и 

реализации политических 

проектов. 

Владеть навыками: 

- теоретического и прикладного 

характера в области 

политических наук; - давать 

характеристику и оценку 

отдельным политическим 

событиям и процессам; - 

участия в политических 

проектах. 

  

целей/задач. 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы к экзамену 

Иванов И.И. 4 4 хорошо 
Петров И.И. 5 5 отлично 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 

 


