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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целью освоения дисциплины "Б1.В.М.6.ДВ.1.1 Контент маркетинг" является: - 

формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять основные 

технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации 

коммуникационного продукта. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.6.ДВ.1.1 Контент маркетинг" являются: 

1) знать сущность и характеристики глобальной сети Интернет, основы 

проектирования, создания и управления веб-сайтом организации; 

2) разрабатывать программу продвижения организации, ее товаров и услуг в 

Интернете, в том числе с использованием методов контент-маркетинга; 

3) оценивать эффективности маркетинговой деятельности организации в 

Интернете. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.6.ДВ.1.1 Контент маркетинг входит в часть "Элективные дисциплины 

(модули)" блока Б1.М.6 "Модуль 6 Блока 1" образовательной программы 42.03.01 Реклама 

и связи с общественностью  Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.2 
Принимает участие в организации 

и выполнении маркетинговых 

исследований, направленных на 

разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 
Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

Знать: 
- ключевые концепции контент-маркетинга;  
- специфику, преимущества и недостатки 

расширенного пула инструментов контент-

маркетинга. 
Уметь: 
- определять роль сообщества для бренда;  
- определять роль расширенного пула 

инструментов контент-маркетинга для бренда. 
Владеть навыками: 
- использования инструментов контент-

маркетинга при планировании и реализации 

коммуникационного продукта;  
- измерения эффективности контент-маркетинга 

в структуре интегрированных коммуникаций 

(IMC) бренда. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.6.ДВ.1.1 Контент маркетинг составляет   3    зачетных 

единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  9   семестр) 
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1 Сущность контент-менеджмента. 8 10    10  
2 Управление контентом на предприятии. 8 10    10  
3  Информационные системы управления контентом. 8 10    10  

4 
 Контент как инструмент социального 

взаимодействия. 
8 10    10  

5 
Структура планирования контента в социальных 

сетях. 
8 10    10  

6 
Эффективность контент - менеджмента в 

социальных сетях. 
8 10    10  

1 Сущность контент-менеджмента. 9 2   2   
2 Управление контентом на предприятии. 9 2   2   
3  Информационные системы управления контентом. 9 2   2   

4 
 Контент как инструмент социального 

взаимодействия. 
9 2   2   

5 
Структура планирования контента в социальных 

сетях. 
9 2   2   

6 
Эффективность контент - менеджмента в 

социальных сетях. 
9 2   2   

 Экзамен 9 36     36 

   108   12 60 36 

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.6.ДВ.1.1 Контент маркетинг составляет   3    зачетных 

единиц,  108   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  7   семестр) 
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1 Сущность контент-менеджмента. 7 8   3 5  
2 Управление контентом на предприятии. 7 9   4 5  
3  Информационные системы управления контентом. 7 14   4 10  
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4 
 Контент как инструмент социального 

взаимодействия. 
7 14   4 10  

5 
Структура планирования контента в социальных 

сетях. 
7 14   4 10  

6 
Эффективность контент - менеджмента в 

социальных сетях. 
7 13   3 10  

 Экзамен 7 36     36 

   108   22 50 36 

Тематический план лабораторных занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 
1 Сущность контент-менеджмента. 2 
2 Управление контентом на предприятии. 2 
3  Информационные системы управления контентом. 2 
4  Контент как инструмент социального взаимодействия. 2 
5 Структура планирования контента в социальных сетях. 2 
6 Эффективность контент - менеджмента в социальных сетях. 2 
  12 

 

Тема 1. Сущность контент-менеджмента. 

План темы: 
1. Сущность и понятие контент-менеджмента; 

2. Правила управления и составления контента; 

3. Контент-анализ и его этапы. 

 

Основные понятия и категории: Контент-менеджмент, контент-анализ. 

 

Тема 2. Управление контентом на предприятии. 

План темы: 
1. Сферы управления контентом; 

2. Этапы создания системы управления контентом; 

3. Субъекты управления контентом. 

 

Основные понятия и категории: Предприятие, управление контентом, субъект. 
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Тема 3.  Информационные системы управления контентом. 

План темы: 
1. Сайты: виды и содержание; 

2. Средства обработки контента; 

3. Программы управления контентом; 

4. Взаимодействие между участниками; 

5. Корпоративная значимость контента. 

 

Основные понятия и категории: Сайт, обработка контента, программы 

управления, корпоративная значимость. 

 

Тема 4.  Контент как инструмент социального взаимодействия. 

План темы: 
1. Составляющие и формы социального взаимодействия; 

2.  История социальных сетей; 

3. Основные виды социальных сетей. 

 

Основные понятия и категории: Социальное взаимодействие, социальные сети. 

 

Тема 5. Структура планирования контента в социальных сетях. 

План темы: 
1. Этапы планирования контента; 

2. Организация контента в целевой группе (таргетинг); 

3. Сущность и виды контент стратегий; 

4. Примеры существующих контент - стратегий. 

 

Основные понятия и категории: Планирование контента, таргетинг, контент 

стратегия. 

 

Тема 6. Эффективность контент - менеджмента в социальных сетях. 

План темы: 
1. Коммерческая эффективность контента; 

2. Социально - коммуникативная эффективность контента; 

3.  Коммуникативные и репутационные риски при разработке контент - 

стратегий; 

4. Тренды развития контент - менеджмента в социальных сетях. 

 

Основные понятия и категории: Виды эффективности контента, тренды 

развития контента. 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лабораторных занятий 
Кол-во 

часов 
1 Сущность контент-менеджмента. 3 
2 Управление контентом на предприятии. 4 
3  Информационные системы управления контентом. 4 
4  Контент как инструмент социального взаимодействия. 4 
5 Структура планирования контента в социальных сетях. 4 
6 Эффективность контент - менеджмента в социальных сетях. 3 
  22 
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Тема 1. Сущность контент-менеджмента. 

План темы: 
1. Сущность и понятие контент-менеджмента; 

2. Правила управления и составления контента; 

3. Контент-анализ и его этапы. 

 

Основные понятия и категории: Контент-менеджмент, контент-анализ. 

 

Тема 2. Управление контентом на предприятии. 

План темы: 
1. Сферы управления контентом; 

2. Этапы создания системы управления контентом; 

3. Субъекты управления контентом. 

 

Основные понятия и категории: Предприятие, управление контентом, субъект. 

 

Тема 3.  Информационные системы управления контентом. 

План темы: 
1. Сайты: виды и содержание; 

2. Средства обработки контента; 

3. Программы управления контентом; 

4. Взаимодействие между участниками; 

5. Корпоративная значимость контента. 

 

Основные понятия и категории: Сайт, обработка контента, программы 

управления, корпоративная значимость. 

 

Тема 4.  Контент как инструмент социального взаимодействия. 

План темы: 
1. Составляющие и формы социального взаимодействия; 

2.  История социальных сетей; 

3. Основные виды социальных сетей. 

 

Основные понятия и категории: Социальное взаимодействие, социальные сети. 

 

Тема 5. Структура планирования контента в социальных сетях. 

План темы: 
1. Этапы планирования контента; 

2. Организация контента в целевой группе (таргетинг); 

3. Сущность и виды контент стратегий; 

4. Примеры существующих контент - стратегий. 

 

Основные понятия и категории: Планирование контента, таргетинг, контент 

стратегия. 
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Тема 6. Эффективность контент - менеджмента в социальных сетях. 

План темы: 
1. Коммерческая эффективность контента; 

2. Социально - коммуникативная эффективность контента; 

3.  Коммуникативные и репутационные риски при разработке контент - 

стратегий; 

4. Тренды развития контент - менеджмента в социальных сетях. 

 

Основные понятия и категории: Виды эффективности контента, тренды 

развития контента. 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Сущность контент-менеджмента. 10 
2 Управление контентом на предприятии. 10 
3  Информационные системы управления контентом. 10 
4  Контент как инструмент социального взаимодействия. 10 
5 Структура планирования контента в социальных сетях. 10 
6 Эффективность контент - менеджмента в социальных сетях. 10 
  60 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Сущность контент-менеджмента. 5 
2 Управление контентом на предприятии. 5 
3  Информационные системы управления контентом. 10 
4  Контент как инструмент социального взаимодействия. 10 
5 Структура планирования контента в социальных сетях. 10 
6 Эффективность контент - менеджмента в социальных сетях. 10 
  50 
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Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: групповая дискуссия, дискуссия, межгрупповая дискуссия, 

мозговой штурм (брейнсторминг), проблемная лекция, разбор конкретных ситуаций, 

технология ситуационного обучения (case-study); 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ), словесные методы 

(объяснение, беседа), словесный метод (групповая дискуссия); 

средства обучения: аудиальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: групповые дискуссии, деловые и 

ролевые игры, разбор конкретных ситуаций, семинары в диалоговом режиме, дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Контент-маркетинг: Стратегии продвижения в социальных сетях / 

Никольского А. - Москва: Альпина Паблишер, 2020. - 160 с. - ISBN 978-5-9614-5526-7.- 

Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/93026.html; 

2. Интернет-маркетинг / Катаева Т.М. ; Катаев А.В., Катаева Т.М. - Москва: 

ЮФУ, 2018.- Режим доступа: https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785927526734.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Воскресенская Н. Г. Контент-анализ в медиакоммуникациях : учебно-

методическое пособие ; Воскресенская Н. Г. - Нижний Новгород: ННГУ им. Н. И. 

Лобачевского, 2019. - 45 с.- Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/144958; 

2. Ветцель, К. Я. Интернет-маркетинг : учебное пособие ; К. Я. Ветцель - 

Красноярск: Сибирский федеральный университет, 2018. - 176 с. - ISBN 978-5-7638-4010-

0.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/100023.html. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010; 

3. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86. 

д) современные профессиональные базы данных: 
1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

4. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

5. Информационно-поисковые системы агентств «Бизнес-карта», ЗАО «АСУ-

Импульс», «Российский генеральный регистр производителей товаров и услуг», 

«Независимые производители товаров и услуг России», «Регистр PAV-Пресс». 

Специализированные базы данных «Ценовой мониторинг» База данных маркетингового 

http://www.iprbookshop.ru/93026.html
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785927526734.html
https://e.lanbook.com/book/144958
http://www.iprbookshop.ru/100023.html
https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
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агентства рыночных исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: 

https://market-agency.ru/; 

6. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

7. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

8. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

9. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

10. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

11. База данных НП «Международное Исследовательское Агентство 

«Евразийский Монитор» - Режим доступа: https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

12. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/; 

13. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

14. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

15. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

16. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

17. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/; 

18. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

19. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

https://market-agency.ru/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://wciom.ru/
http://fom.ru/
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://www.minfin.ru/ru/statistics/
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
http://www.garant.ru/
https://elearning.marsu.ru/
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№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Лаборатория проектной и 

аналитической деятельности в 

области международных отношений 

(УЛК313, Учебно-лабораторный 

корпус (П), расположен по адресу 

424002, Республика Марий Эл г. 

Йошкар-Ола, Йошкар-Ола, ул. 

Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

ноутбуки, плазма, колонки Лицензионное 

программное обеспечение: 1. Microsoft Windows 

7. Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 3. Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия 

№24С4-200327-083528-900-180, договор 

№007/223 от 30.03.2020 г. 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.2 
Принимает участие в организации 

и выполнении маркетинговых 

исследований, направленных на 

разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 
Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

Знать: 
- ключевые концепции контент-маркетинга;  
- специфику, преимущества и недостатки 

расширенного пула инструментов контент-

маркетинга. 
Уметь: 
- определять роль сообщества для бренда;  
- определять роль расширенного пула 

инструментов контент-маркетинга для бренда. 
Владеть навыками: 
- использования инструментов контент-

маркетинга при планировании и реализации 

коммуникационного продукта;  
- измерения эффективности контент-маркетинга 

в структуре интегрированных коммуникаций 

(IMC) бренда. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. Письменное домашнее задание 
Тема 1. Сущность контент-менеджмента. 

Тема 2. Управление контентом на предприятии. 

Тема 3.  Информационные системы управления контентом. 

Тема 4.  Контент как инструмент социального взаимодействия. 

Тема 5. Структура планирования контента в социальных сетях. 

Тема 6. Эффективность контент - менеджмента в социальных сетях. 

Выполните анализ контента сообщества социальной сети по направлению (на выбор): 

личный блог, бьюти-блок, профессиональное сообщество, спортивный блог, маркетинг и 

продажи, развлекательное сообщество. 1. Определите целевую аудиторию сообщества 

согласно пользовательским задачам. 2. Опишите основные типы контента, которые 

присутствуют в сообществе. 3. Выявите наиболее популярные темы, которые вызывают 

больший интерес у подписчиков. 4. Оцените уровень взаимодействия администрации 

сообщества с участниками - обратная связь, интерактивы, обновления и т.п. 5. Оцените 

степень уникальности контента в сообществе, наличие собственных идей контента. 6. 

Сделайте выводы относительно соответствия контента сообщества интересам целевой 

аудитории. 

Критерии оценки 
 

«аттестация» 5 - устный ответ полностью отвечает 

целям/задачам обучения по данному курсу. 4 - 

устный ответ в основном отвечает 

целям/задачам обучения по данному курсу. 3 - 

устный ответ отвечает отдельным 

целям/задачам обучения по данному курсу, 

однако имеет серьезные недостатки в 

отношении остальных целей/задач. 

«не аттестация» Не выполняются требования для 
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«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

9 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Вопросы к экзамену. 
 

1. SEO - оптимизация. Преимущества и недостатки использования. 2. Лидогенерация. 

Основные принципы и методы привлечения клиентов в виртуальной среде. 3. Новые виды 

Интернет-маркетинга и лидогенерации. 4. Основные принципы и методы поддержки 

сайтов. 5. Способы монетизации интернет-проектов. 6. Электронная коммерция. Виды 

электронной коммерции. 7. Особенности выбора и типы целевых аудиторий в Интернете. 

8. Внутренняя и внешняя оптимизация сайтов в Интернете. 9. Конкурс как инструмент 

лидогенерации. 10. Медийная и контекстная реклама. Сущность, цели, применение. 11. 

Электронный журнал. Сущность, цели, виды, применение. 12. Электронный журнал. 

Структура электронного журнала. 13. Правило ?золотого сечения? в построении контента 

в виртуальном пространстве. 14. Фронтенд. Сущность, цели, виды, применение. 15. 

Подписная страница. Сущность, цели, виды, применение. 16. Формы продаж в Интернете. 

17. Основные виды рекламных носителей в Интернете. 18. Отзывы как инструмент 

продвижения компании в Интернете. 19. Социальные сети в лидогенерации. Определение, 

цели, применение. 20. Конференции, семинары, тематические форумы. 21. Партнерский 

маркетинг. Сущность, цели, применение. 22. Управление мнением сообществ в 

социальных сетях. 23. Интернет-магазины. Сущность, цели, типы, применение. 24. 

Электронные платежные системы. Сущность, цели, виды, применение. 25. Современные 

технологии в электронном бизнесе. 26. Показатели эффективности деятельности 

компании в SMM. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Вопросы к экзамену ПК-2 

Знать: 

- ключевые концепции контент-

маркетинга; - специфику, 

преимущества и недостатки 

расширенного пула 

инструментов контент-

маркетинга. 

Уметь: 

- определять роль сообщества 

для бренда; - определять роль 

расширенного пула 

инструментов контент-

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): выполняются 

все требования 
«хорошо» (4 балла): частично 

выполняются требования 
«удовлетворительно» (3 балла): 

достаточно выполняются требования, 

чтобы поставить оценку 

"удовлетворительно" 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

маркетинга для бренда. 

Владеть навыками: 

- использования инструментов 

контент-маркетинга при 

планировании и реализации 

коммуникационного продукта; - 

измерения эффективности 

контент-маркетинга в структуре 

интегрированных 

коммуникаций (IMC) бренда. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы к экзамену 

Иванов И.И. 1 1 отлично 
Петров И.И. 1 1 отлично 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

0.90 - 1 «отлично» 
0.75 - 0.89 «хорошо» 
0.60 - 0.74 «удовлетворительно» 

0 - 0.59 «неудовлетворительно» 
 

Очная форма обучения 

 

7 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. Вопросы к экзамену. 
 

1. SEO - оптимизация. Преимущества и недостатки использования. 2. Лидогенерация. 

Основные принципы и методы привлечения клиентов в виртуальной среде. 3. Новые виды 

Интернет-маркетинга и лидогенерации. 4. Основные принципы и методы поддержки 

сайтов. 5. Способы монетизации интернет-проектов. 6. Электронная коммерция. Виды 

электронной коммерции. 7. Особенности выбора и типы целевых аудиторий в Интернете. 

8. Внутренняя и внешняя оптимизация сайтов в Интернете. 9. Конкурс как инструмент 

лидогенерации. 10. Медийная и контекстная реклама. Сущность, цели, применение. 11. 

Электронный журнал. Сущность, цели, виды, применение. 12. Электронный журнал. 

Структура электронного журнала. 13. Правило ?золотого сечения? в построении контента 

в виртуальном пространстве. 14. Фронтенд. Сущность, цели, виды, применение. 15. 

Подписная страница. Сущность, цели, виды, применение. 16. Формы продаж в Интернете. 

17. Основные виды рекламных носителей в Интернете. 18. Отзывы как инструмент 
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продвижения компании в Интернете. 19. Социальные сети в лидогенерации. Определение, 

цели, применение. 20. Конференции, семинары, тематические форумы. 21. Партнерский 

маркетинг. Сущность, цели, применение. 22. Управление мнением сообществ в 

социальных сетях. 23. Интернет-магазины. Сущность, цели, типы, применение. 24. 

Электронные платежные системы. Сущность, цели, виды, применение. 25. Современные 

технологии в электронном бизнесе. 26. Показатели эффективности деятельности 

компании в SMM. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

Вопросы к экзамену ПК-2 

Знать: 

- ключевые концепции контент-

маркетинга; - специфику, 

преимущества и недостатки 

расширенного пула 

инструментов контент-

маркетинга. 

Уметь: 

- определять роль сообщества 

для бренда; - определять роль 

расширенного пула 

инструментов контент-

маркетинга для бренда. 

Владеть навыками: 

- использования инструментов 

контент-маркетинга при 

планировании и реализации 

коммуникационного продукта; - 

измерения эффективности 

контент-маркетинга в структуре 

интегрированных 

коммуникаций (IMC) бренда. 

  

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): выполняются 

все требования 
«хорошо» (4 балла): частично 

выполняются требования 
«удовлетворительно» (3 балла): 

достаточно выполняются требования, 

чтобы поставить оценку 

"удовлетворительно" 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

1 

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка Вопросы к экзамену 

Иванов И.И. 5 5 отлично 
Петров И.И. 2 2 неудовлетворит

ельно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 
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Средний балл  Итоговая оценка 
4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 

 


