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Цели практики 

Целями практики "Б2.В.М.1.1 Производственная практика: преддипломная 

практика" являются: 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен 

участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том 

числе на иностранном языке; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-2) способен применять 

основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации 

коммуникационного продукта; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-3) способен выполнять 

производственные задачи по рекламе и связям с общественностью в государственных и 

муниципальных структурах с учетом правовых и этических норм; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-4) способен применять 

в профессиональной деятельности основные технологические решения, технические 

средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-5) способен 

осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с языковыми нормами, 

стандартами, форматами, стилями, технологическими требованиями разных типов СМИ и 

других медиа. 

Задачи практики 

Задачами практики "Б2.В.М.1.1 Производственная практика: преддипломная 

практика" являются: 

1) Получение профессиональных умений и опыта профессиональной 

деятельности по планированию и реализаций мероприятий по продвижению на рынок 

продуктов инфокоммуникационных компаний, повышению имиджа компаний, разработки 

проектной документации и реализации проектов в области рекламы и связей с 

общественностью; 

2) Формирование и развитие профессиональных навыков работы в составе 

производственного коллектива (команды), получение умений и опыта организационно-

управленческой работы с малыми коллективами. 

Место практики в структуре ОПОП направления подготовки. 

Б2.В.М.1.1 Производственная практика: преддипломная практика входит в Блок 2 

"Практики" часть, формируемая участниками образовательных отношений 

образовательной программы. Практика проводится в 10 (заочная), 8 (очная) семестре. 

Вид, формы и способы (при наличии) проведения практики 

Вид проведения практики – производственная. 

Форма проведения практики – дискретная. 

4. Перечень планируемых результатов обучения при прохождении практики, 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

Знать: 
- основные виды, технологические этапы, 

закономерности осуществления, требования к 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.3 
Участвует в организации 

внутренних коммуникаций и 

мероприятий по формированию 

корпоративной идентичности и 

корпоративной культуры. 
ПК-1.4 
Использует технологии 

формирования внутреннего и 

внешнего корпоративного имиджа 

организации в коммерческой 

сфере. 
ПК-1.5 
Демонстрирует навыки оценки 

эффективности 

коммуникационной деятельности, 

в том числе на иностранном языке. 

проведению коммуникационных кампаний и 

мероприятий;  
- основы проектной деятельности;   
- основные этапы реализации проектов; 

сущность рекламных и PR-технологий;   
- специфику разных форматов мероприятий; 

принципы стратегического и тактического 

планирования, составления бюджета;   
- способы оценки эффективности кампаний. 
Уметь: 
- работать в команде;   
- кооперироваться в рамках традиционного 

разделения труда;   
- работать самостоятельно в соответствии с 

техническим заданием;   
- планировать и организовывать кампании, 

контролировать их ход;   
- планировать и организовывать кампании 

различных видов в сфере связей с 

общественностью, анализировать результаты и 

давать оценку эффективности кампаний и 

мероприятий. 
Владеть навыками: 
- постановки цели и выбора путей их 

достижения при реализации кампаний;   
- планирования коммуникационных кампаний и 

мероприятий;   
- организации и проведения различных видов 

рекламных и PR-кампаний;   
- работы в команде; техниками продвижения, 

позиционирования, брендинга PR-технологиями 

и др.;   
- составления различной проектной 

документации;   
- построения различных рекламных кампаний и 

кампаний по связям с общественностью; 

навыками разработки и проведения кампаний в 

различных сферах. 
маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

продукта 

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.2 
Принимает участие в организации 

и выполнении маркетинговых 

исследований, направленных на 

разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 
Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

Знать: 
- основные маркетинговые инструменты при 

планировании производства и (или) реализации 

коммуникационного продукта;  
- особенности выбора и типы целевых 

аудиторий. 
Уметь: 
- организовать маркетинговые исследования, 

направленные на разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
Владеть навыками: 
- проведения мониторинга обратно связи с 

разными целевыми группами;  
- анализа потребительского поведения. 

технологиче

ский 
ПК-3 

способен 

выполнять 

производств

ПК-3.1 
Применяет в работе 

корпоративные стандарты, 

регламенты и иные локальные 

Знать: 
- современные методы исследований, методики 

описания и анализа подходов и трендов в 

области проектирования и создания рекламной 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

енные 

задачи по 

рекламе и 

связям с 

общественн

остью в 

государстве

нных и 

муниципаль

ных 

структурах с 

учетом 

правовых и 

этических 

норм 

нормативные акты, 

регламентирующие 

профессиональную деятельность. 
ПК-3.2 
Использует современные 

информационно-

коммуникационные технологии и 

специализированные программные 

продукты в своей 

профессиональной деятельности. 
ПК-3.3 
Участвует в установлении и 

налаживании деловых отношений 

с различными целевыми группами. 
ПК-3.4 
Осуществляет планирование, 

организацию и проведение 

мероприятий по продвижению 

услуг государственных и 

муниципальных структур. 
ПК-3.5 
Осуществлять подготовку к 

выпуску, производство и 

распространение разных видов 

рекламной продукции, включая 

текстовые и графические, 

цифровые, рабочие и 

презентационные материалы, в том 

числе на иностранном языке. 

продукции;   
- принципы использования информационных 

технологий для поиска материала и его 

компьютерной обработки. 
Уметь: 
- осуществлять выбор методик и средств 

решения задач при проектировании и создании 

рекламной продукции в том числе с 

использованием современных информационных 

технологий. 
Владеть навыками: 
- самостоятельно приобретать с помощью 

информационных технологий сведения, 

необходимые для иллюстрации собственного 

творческого потенциала при решении различных 

задач в области дизайн-рекламы. 

технологиче

ский 
ПК-4 

способен 

применять в 

профессиона

льной 

деятельност

и основные 

технологиче

ские 

решения, 

технические 

средства, 

приемы и 

методы 

онлайн и 

офлайн 

коммуникац

ий 

ПК-4.1 
При реализации 

коммуникационного продукта 

использует технологии 

медиарилейшнз и 

медиапланирования в онлайн 

среде. 
ПК-4.2 
При подготовке текстов рекламы и 

(или) связей с общественностью 

использует основные технологии 

копирайтинга в онлайн и офлайн 

среде.  
ПК-4.3 
Применяет основные технологии 

организации специальных 

мероприятий в работе с 

различными целевыми группами. 
ПК-4.4 
Участвует в формировании 

корпоративной культуры 

организации с помощью основных 

инструментов внутренних 

коммуникаций. 
ПК-4.5 
Использует современные 

технические средства и основные 

технологии цифровых 

коммуникаций для подготовки 

Знать: 
- основные категории, предметную область и 

задачи различных творческих мероприятий в 

сфере дизайна рекламы с использованием 

визуальных коммуникаций. 
Уметь: 
- идентифицировать себя с творческой группой, 

ее ценностями, целями и интересами. 
Владеть навыками: 
- реализовывать свои творческие потребности в 

трудовой деятельности, создавать новые 

материальные и духовные ценности, 

удовлетворять свои профессиональные 

потребности, сочетая их с общественными 

интересами. 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

текстов рекламы и (или) связей с 

общественностью, реализации 

коммуникационного продукта. 
редакторски

й 
ПК-5 

способен 

осуществлят

ь 

редакторску

ю 

деятельност

ь в 

соответстви

и с 

языковыми 

нормами, 

стандартами

, форматами, 

стилями, 

технологиче

скими 

требованиям

и разных 

типов СМИ 

и других 

медиа 

ПК-5.1 
Осуществляет редактирование 

текстов рекламы и связей с 

общественностью в соответствии с 

языковыми нормами, стандартами, 

форматами, технологическими 

требованиями каналов трансляции 

коммуникационного продукта. 
ПК-5.2 
Контролирует соответствие 

формата коммуникационного 

продукта медиаконцепции канала. 

Знать: 
- технику редакторского анализа текста;  
- лексические, грамматические, семантические, 

стилистические нормы современного русского 

языка. 
Уметь: 
- выявлять сильные и слабые стороны 

предоставленных авторами материалов, 

корректировать недочеты;  
- создавать актуальные медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) коммуникационные 

продукты с учетом стиля и жанра коммуникации 

в соответствии с нормами русского языка. 
Владеть навыками: 
- осуществления профессиональной 

деятельности по созданию медиаконтента в 

соответствии с нормами русского языка, 

особенностями иных знаковых систем;   
- оценки степени компетентности авторов, 

качества предоставленных материалов, их 

соответствие требованиям и формату данного 

СМИ. 

Содержание практики 

Объем практики составляет 9 зачетных единиц, 6 недель, 324 часов. 

 
№ п/п Этапы 

практики 

обучающегося 

Контактная 

работа(трудоемкост

ь (в часах) 

Иная форма работы 

(трудоемкость (в 

часах)  

Виды работ на практике обучающихся   

1 Подготовительн

ый 
8 - Производственный инструктаж по технике 

безопасности, ознакомление с  режимом 

работы предприятия, графиком работы 

практиканта и пр.  Ознакомление с 

деятельностью предприятия (организации) 

– объекта производственной практики: 

изучение истории создания, формы 

собственности, нормативно-справочной 

документации, регламентирующей 

деятельность предприятия (организации), 

видов деятельности, миссии и 

корпоративной культуры, номенклатуры 

инфокоммуникационных продуктов, 

сервисов и услуг (инновационных 

разработок), применяемых технологий, 

методов продажи услуг, форм работы с 

клиентурой (абонентской базой), 

организационной структурой предприятия, 

методами оперативного планирования 

деятельности предприятия.    
2 Основной 310 - Производственная практика предполагает 

активное непосредственное участие 

студентов в деятельности предприятия. В 

процессе производственной практики 

проводится ознакомление студентов с 
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№ п/п Этапы 

практики 

обучающегося 

Контактная 

работа(трудоемкост

ь (в часах) 

Иная форма работы 

(трудоемкость (в 

часах)  

Виды работ на практике обучающихся   

производственной структурой объекта 

практики,  должностными инструкциями и 

обязанностями персонала, определенного 

структурного подразделения организации, 

где они проходят практику. 

Производственная практика включает 

знакомство студентов с организацией 

работы в пресс-службах, рекламных и 

PRотделах предприятий (организаций), 

способствует углублению навыков 

подготовки рекламных и PR-материалов 

для размещения в СМИ, корпоративных 

изданиях и на интернет-сайтах, 

организации PR-мероприятий, участие в 

проведении социологических и  

маркетинговых исследований.   1. 

Изучение организации работы рекламных 

служб и служб по связям с 

общественностью: организационных 

структур, целей и задач их  деятельности, 

штатного расписания и должностных 

обязанностей сотрудников, системы 

управления подразделениями, методов 

планирования и контроля рекламной 

деятельности и деятельности по связям с 

общественностью.  2. Изучение 

содержания рекламной и PR деятельности 

предприятия (организации) – объекта 

производственной практики: конкретных 

аспектов коммуникативной стратегии 

предприятия, разработки рекламных и  PR-

кампаний, взаимодействия с 

потребителями, партнерами и пр.; 

технологий продвижения продукции 

предприятия, повышения имиджа 

предприятия; рекламно-информационных 

материалов, используемых каналов 

распространения рекламы, проводимых 

коммуникационных мероприятий, 

структуры бюджета и пр.Оценка 

эффективности рекламной деятельности и 

деятельности по связям с 

общественностью предприятия.  3.  

Участие в реализации конкретных 

проектов в области рекламы и связей с 

общественностью, проводимых 

предприятием – объектом 

производственной практики, включая 

участие в подготовке проектной 

документации, планировании 

коммуникативных кампаний и 

мероприятий, разработке рекламно-

информационных материалов и пр.  4. 

Выполнение индивидуального задания. 

Написать сценарий рекламного ролика на 

2-3 минуты. Написать сценарий 

видеосъемки рекламного ролика на 2-3 

минут Провести видеосъемку рекламного 

ролика Написать монтажный план 

видеоролика Монтирование рекламного 
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№ п/п Этапы 

практики 

обучающегося 

Контактная 

работа(трудоемкост

ь (в часах) 

Иная форма работы 

(трудоемкость (в 

часах)  

Виды работ на практике обучающихся   

ролика в видео - редакторе Создать 

видеоэффекты в рекламном ролике. 

Озвучить рекламный ролик. 

Корректировать рекламный ролик. Зашита 

рекламного видеоролика.  5. Анализ и 

систематизация собранного в процессе 

практики материала, подготовка отчета о 

практике, подготовка к промежуточной 

аттестации по итогам практики.     
3 Завершающий 0 6 Подготовка отчета по практике 
 Всего 318 6  

 Итого 324   

 

Индивидуальные задания для обучающихся, выполняемые в период практики 
 
№ п/п Период Содержание задания Планируемые результаты обучения при 

прохождении  практики 
1 1 - 3 неделя 1. Изучение организации работы 

рекламных служб и служб по связям с 

общественностью: организационных 

структур, целей и задач их деятельности, 

штатного расписания и должностных 

обязанностей сотрудников, системы 

управления подразделениями, методов 

планирования и контроля рекламной 

деятельности и деятельности по связям с 

общественностью. 2. Изучение содержания 

рекламной и PR деятельности предприятия 

(организации) – объекта производственной 

практики: конкретных аспектов 

коммуникативной стратегии предприятия, 

разработки рекламных и PR-кампаний, 

взаимодействия с потребителями, 

партнерами и пр.; технологий продвижения 

продукции предприятия, повышения 

имиджа предприятия; рекламно-

информационных материалов, 

используемых каналов распространения 

рекламы, проводимых коммуникационных 

мероприятий, структуры бюджета и 

пр.Оценка эффективности рекламной 

деятельности и деятельности по связям с 

общественностью предприятия. 3. Изучить 

и провести анализ целевой аудитории для  

вывода на рынок нового товара (по заказу 

рекламодателя). Составить портрет 

потребителя с основными  социальными, 

психологическими и потребительскими 

характеристиками. Разработать 

оригинальное креативное рекламное  

решение, соответствующего указанному 

портрету потребителя. Разработать 

сценарий работы с фокус-группой,  

подтверждающий соответствие 

креативного решения характеристикам 

потребителя. Создать рекламный продукт 

(макет).   Выбрать и предложить средства 

распространения рекламного продукта, 

время и способы размещения в  СМИ. 

ПК-1 - способен участвовать в 

реализации коммуникационных 

кампаний, проектов и мероприятий, в 

том числе на иностранном языке 
Знать: 
- основные виды, технологические этапы, 

закономерности осуществления, 

требования к проведению 

коммуникационных кампаний и 

мероприятий;  
- основы проектной деятельности;   
- основные этапы реализации проектов; 

сущность рекламных и PR-технологий;   
- специфику разных форматов 

мероприятий; принципы стратегического и 

тактического планирования, составления 

бюджета;   
- способы оценки эффективности 

кампаний. 
Уметь: 
- работать в команде;   
- кооперироваться в рамках традиционного 

разделения труда;   
- работать самостоятельно в соответствии с 

техническим заданием;   
- планировать и организовывать кампании, 

контролировать их ход;   
- планировать и организовывать кампании 

различных видов в сфере связей с 

общественностью, анализировать 

результаты и давать оценку эффективности 

кампаний и мероприятий. 
Владеть навыками: 
- постановки цели и выбора путей их 

достижения при реализации кампаний;   
- планирования коммуникационных 

кампаний и мероприятий;   
- организации и проведения различных 

видов рекламных и PR-кампаний;   
- работы в команде; техниками 

продвижения, позиционирования, 

брендинга PR-технологиями и др.;   
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№ п/п Период Содержание задания Планируемые результаты обучения при 

прохождении  практики 
Рассчитать рекламный бюджет данного 

проекта. Сформировать маркетинговый 

раздел бизнес-плана  Подготовить 

презентацию проекта и защитить его. 

- составления различной проектной 

документации;   
- построения различных рекламных 

кампаний и кампаний по связям с 

общественностью; навыками разработки и 

проведения кампаний в различных сферах. 
ПК-2 - способен применять основные 

технологии маркетинговых 

коммуникаций при разработке и 

реализации коммуникационного 

продукта 
Знать: 
- основные маркетинговые инструменты 

при планировании производства и (или) 

реализации коммуникационного продукта;  
- особенности выбора и типы целевых 

аудиторий. 
Уметь: 
- организовать маркетинговые 

исследования, направленные на разработку 

и реализацию коммуникационного 

продукта. 
Владеть навыками: 
- проведения мониторинга обратно связи с 

разными целевыми группами;  
- анализа потребительского поведения. 
ПК-3 - способен выполнять 

производственные задачи по рекламе и 

связям с общественностью в 

государственных и муниципальных 

структурах с учетом правовых и 

этических норм 
Знать: 
- современные методы исследований, 

методики описания и анализа подходов и 

трендов в области проектирования и 

создания рекламной продукции;   
- принципы использования 

информационных технологий для поиска 

материала и его компьютерной обработки. 
Уметь: 
- осуществлять выбор методик и средств 

решения задач при проектировании и 

создании рекламной продукции в том числе 

с использованием современных 

информационных технологий. 
Владеть навыками: 
- самостоятельно приобретать с помощью 

информационных технологий сведения, 

необходимые для иллюстрации 

собственного творческого потенциала при 

решении различных задач в области 

дизайн-рекламы. 
ПК-4 - способен применять в 

профессиональной деятельности 

основные технологические решения, 

технические средства, приемы и методы 

онлайн и офлайн коммуникаций 
Знать: 
- основные категории, предметную область 

и задачи различных творческих 
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№ п/п Период Содержание задания Планируемые результаты обучения при 

прохождении  практики 
мероприятий в сфере дизайна рекламы с 

использованием визуальных 

коммуникаций. 
Уметь: 
- идентифицировать себя с творческой 

группой, ее ценностями, целями и 

интересами. 
Владеть навыками: 
- реализовывать свои творческие 

потребности в трудовой деятельности, 

создавать новые материальные и духовные 

ценности, удовлетворять свои 

профессиональные потребности, сочетая их 

с общественными интересами. 
ПК-5 - способен осуществлять 

редакторскую деятельность в 

соответствии с языковыми нормами, 

стандартами, форматами, стилями, 

технологическими требованиями разных 

типов СМИ и других медиа 
Знать: 
- технику редакторского анализа текста;  
- лексические, грамматические, 

семантические, стилистические нормы 

современного русского языка. 
Уметь: 
- выявлять сильные и слабые стороны 

предоставленных авторами материалов, 

корректировать недочеты;  
- создавать актуальные медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты с учетом 

стиля и жанра коммуникации в 

соответствии с нормами русского языка. 
Владеть навыками: 
- осуществления профессиональной 

деятельности по созданию медиаконтента в 

соответствии с нормами русского языка, 

особенностями иных знаковых систем;   
- оценки степени компетентности авторов, 

качества предоставленных материалов, их 

соответствие требованиям и формату 

данного СМИ. 
2 4 - 6 неделя 4. Выполнение индивидуального задания. 

Подготовить текст рекламного объявления 

по рекламному продукту, учитывая 

обязательные требования к рекламе, 

закрепленные ФЗ «О рекламе». 

Подготовить правовые заключения по 

практическим ситуациям, взятым при 

изучении рекламного рынка города 

Йошкар-Ола. Оформить заявление и 

необходимые документы для получения 

разрешения в органах местного 

самоуправления города Йошкар-Ола для 

установки рекламной конструкции.  

Разработать договор на установку, 

эксплуатацию рекламной конструкции на 

земельном участке, здании или ином 

недвижимом имуществе, находящемся в 

муниципальной собственности. Разработать 

ПК-1 - способен участвовать в 

реализации коммуникационных 

кампаний, проектов и мероприятий, в 

том числе на иностранном языке 
Знать: 
- основные виды, технологические этапы, 

закономерности осуществления, 

требования к проведению 

коммуникационных кампаний и 

мероприятий;  
- основы проектной деятельности;   
- основные этапы реализации проектов; 

сущность рекламных и PR-технологий;   
- специфику разных форматов 

мероприятий; принципы стратегического и 

тактического планирования, составления 

бюджета;   
- способы оценки эффективности 
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№ п/п Период Содержание задания Планируемые результаты обучения при 

прохождении  практики 
договор на установку, эксплуатацию 

рекламной конструкции на земельном 

участке, здании или ином недвижимом 

имуществе, находящемся в частной 

собственности. Разработать документы, 

необходимые для получения охранного 

документа (патента) на товарный знак 

рекламного продукта. Описать рекламные 

функции товарных знаков. Составить 

лицензионный договор на товарный знак. 

Составить исковое заявление в суд общей 

юрисдикции о нарушении требований к 

рекламе лекарственных изделий. 5. Анализ 

и систематизация собранного в процессе 

практики материала, подготовка отчета о 

практике, подготовка к промежуточной 

аттестации по итогам практики. 

кампаний. 
Уметь: 
- работать в команде;   
- кооперироваться в рамках традиционного 

разделения труда;   
- работать самостоятельно в соответствии с 

техническим заданием;   
- планировать и организовывать кампании, 

контролировать их ход;   
- планировать и организовывать кампании 

различных видов в сфере связей с 

общественностью, анализировать 

результаты и давать оценку эффективности 

кампаний и мероприятий. 
Владеть навыками: 
- постановки цели и выбора путей их 

достижения при реализации кампаний;   
- планирования коммуникационных 

кампаний и мероприятий;   
- организации и проведения различных 

видов рекламных и PR-кампаний;   
- работы в команде; техниками 

продвижения, позиционирования, 

брендинга PR-технологиями и др.;   
- составления различной проектной 

документации;   
- построения различных рекламных 

кампаний и кампаний по связям с 

общественностью; навыками разработки и 

проведения кампаний в различных сферах. 
ПК-2 - способен применять основные 

технологии маркетинговых 

коммуникаций при разработке и 

реализации коммуникационного 

продукта 
Знать: 
- основные маркетинговые инструменты 

при планировании производства и (или) 

реализации коммуникационного продукта;  
- особенности выбора и типы целевых 

аудиторий. 
Уметь: 
- организовать маркетинговые 

исследования, направленные на разработку 

и реализацию коммуникационного 

продукта. 
Владеть навыками: 
- проведения мониторинга обратно связи с 

разными целевыми группами;  
- анализа потребительского поведения. 
ПК-3 - способен выполнять 

производственные задачи по рекламе и 

связям с общественностью в 

государственных и муниципальных 

структурах с учетом правовых и 

этических норм 
Знать: 
- современные методы исследований, 

методики описания и анализа подходов и 

трендов в области проектирования и 

создания рекламной продукции;   
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№ п/п Период Содержание задания Планируемые результаты обучения при 

прохождении  практики 
- принципы использования 

информационных технологий для поиска 

материала и его компьютерной обработки. 
Уметь: 
- осуществлять выбор методик и средств 

решения задач при проектировании и 

создании рекламной продукции в том числе 

с использованием современных 

информационных технологий. 
Владеть навыками: 
- самостоятельно приобретать с помощью 

информационных технологий сведения, 

необходимые для иллюстрации 

собственного творческого потенциала при 

решении различных задач в области 

дизайн-рекламы. 
ПК-4 - способен применять в 

профессиональной деятельности 

основные технологические решения, 

технические средства, приемы и методы 

онлайн и офлайн коммуникаций 
Знать: 
- основные категории, предметную область 

и задачи различных творческих 

мероприятий в сфере дизайна рекламы с 

использованием визуальных 

коммуникаций. 
Уметь: 
- идентифицировать себя с творческой 

группой, ее ценностями, целями и 

интересами. 
Владеть навыками: 
- реализовывать свои творческие 

потребности в трудовой деятельности, 

создавать новые материальные и духовные 

ценности, удовлетворять свои 

профессиональные потребности, сочетая их 

с общественными интересами. 
ПК-5 - способен осуществлять 

редакторскую деятельность в 

соответствии с языковыми нормами, 

стандартами, форматами, стилями, 

технологическими требованиями разных 

типов СМИ и других медиа 
Знать: 
- технику редакторского анализа текста;  
- лексические, грамматические, 

семантические, стилистические нормы 

современного русского языка. 
Уметь: 
- выявлять сильные и слабые стороны 

предоставленных авторами материалов, 

корректировать недочеты;  
- создавать актуальные медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты с учетом 

стиля и жанра коммуникации в 

соответствии с нормами русского языка. 
Владеть навыками: 
- осуществления профессиональной 

деятельности по созданию медиаконтента в 
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№ п/п Период Содержание задания Планируемые результаты обучения при 

прохождении  практики 
соответствии с нормами русского языка, 

особенностями иных знаковых систем;   
- оценки степени компетентности авторов, 

качества предоставленных материалов, их 

соответствие требованиям и формату 

данного СМИ. 

Информационные технологии, используемые при проведении практики 

В процессе прохождения практики обучающиеся применяют следующие 

технологии: 

o К информационным технологиям, используемым при проведении практики, 

относятся дистанционные технологии обучения (Moodle), коммуникативные технологии, 

проектные технологии работы (в т.ч. с использованием ресурсов сети Интернет), 

технологии повышения личной эффективности,  организационного поведения и 

управления персоналом, технологии контроля и оценки эффективности деятельности, а 

также технологии научного анализа,  технологии активного и исследовательского 

обучения.. 

Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации обучающихся 

по практике 

ФОС по практике представлен в Приложении к программе практики. 

Форма отчетности по практике 

Формой отчетности по практике является отчет. 

Учебная литература и ресурсы сети «Интернет», необходимые для проведения  

практики 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Основы рекламы ; Головлева Е.Л. - Москва: Академический Проект, 2020.- 

Режим доступа: https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785829126766.html; 

2. Основы рекламы ; Антипов К.В. - Москва: Дашков и К, 2015.- Режим 

доступа: https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394023941.html; 

3. Основы рекламы : Учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по 

направлениям 080100 «Экономика», 080300 «Коммерция», 080500 «Менеджмент» - 

Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. - 718 с. - ISBN 5-238-01059-1.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/81816.html; 

4. Интернет-журналистика и интернет-реклама : Учебное пособие - Москва: 

Инфра-Инженерия, 2018. - 248 с. - ISBN 978-5-9729-0202-6.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/78258.html; 

5. Николаева М. А. Интернет-реклама в продвижении товаров и услуг ; 

Николаева М. А. - Екатеринбург: УрГПУ, 2017. - 166 с. - ISBN 978-5-7186-0867-0.- Режим 

доступа: https://e.lanbook.com/book/159004; 

6. Секреты эффективной интернет-рекламы : Практическое пособие - Москва: 

Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2018. - 121 с. - ISBN 978-5-394-01667-7.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/75200.html; 

7. Жильцова Ольга Николаевна Интернет-маркетинг : Учебник для вузов / 

Артемьева Ольга Александровна, Жильцов Денис Анатольевич, Карпова Светлана 

Васильевна, Поляков Владимир Александрович, Рожков Илья Вячеславович ; под общ. 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785829126766.html
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394023941.html
http://www.iprbookshop.ru/81816.html
http://www.iprbookshop.ru/78258.html
https://e.lanbook.com/book/159004
http://www.iprbookshop.ru/75200.html
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ред. Жильцовой О.Н. - Москва: Юрайт, 2020. - 301 с - ISBN 978-5-534-04238-2. (Серия: 

Высшее образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/450115; 

8. Тюнюкова Е. В. Разработка рекламного продукта : электронное учебное 

пособие для сопровождения лекций ; Тюнюкова Е. В. - Новосибирск: СГУПС, 2019. - 104 

с.- Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/164643; 

9. Фадеева Елена Николаевна Связи с общественностью : Учебник и 

практикум для вузов / Сафронов Алексей Владимирович, Красильникова Мария 

Анатольевна ; Фадеева Е. Н., Сафронов А. В., Красильникова М. А. - Москва: Юрайт, 

2021. - 263 с - ISBN 978-5-534-00227-0. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: 

https://urait.ru/bcode/468724; 

10. Асташова, О. В. Основы теории рекламного текста : конспект лекций ; О. В. 

Асташова - Санкт-Петербург: Санкт-Петербургский государственный университет 

промышленных технологий и дизайна, 2020. - 92 с. - ISBN 2227-8397.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/102944.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Основы рекламы : Учебное пособие - Новосибирск: Новосибирский 

государственный университет экономики и управления «НИНХ», 2015. - 156 с. - ISBN 

978-5-7014-0707-5.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/87143.html; 

2. Основы рекламы : Практикум - Ставрополь: Северо-Кавказский 

федеральный университет, 2015. - 122 с. - ISBN 2227-8397.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/62977.html; 

3. Основы рекламы : Учебное пособие - Саратов: Научная книга, 2012. - 106 с. 

- ISBN 2227-8397.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/8216.html; 

4. Всё о рекламе и продвижении в Интернете ; Алашкин П. - Москва: Альпина 

Паблишер, 2016.- Режим доступа: 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785961410556.html; 

5. Современные технологии коммерческой рекламы ; Кузнецов П.А. - Москва: 

Дашков и К, 2016.- Режим доступа: 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394010682.html; 

6. Селезнева Лариса Васильевна Подготовка рекламного и PR-текста : Учебное 

пособие Для вузов ; Селезнева Л. В. - Москва: Юрайт, 2017. - 159 с - ISBN 978-5-534-

04084-5. (Серия: Высшее образование.).- Режим доступа: https://urait.ru/bcode/405497. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010; 

3. Microsoft Visio, версия 2010; 

4. Microsoft Project, версия 2010; 

5. Марк SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17; 

6. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. WinDjView, версия 2.1; 

2. K-Lite Codec Pack, версия 15; 

3. Google Chrome, версия 86; 

4. Mozilla Firefox, версия 82; 

5. 7-Zip, версия 19; 

6. Java, версия 15; 

7. Adobe Reader, версия 11; 

8. GIMP, версия 2.10; 

9. FastStone Image Viewer, версия 7.5. 

д) современные профессиональные базы данных: 

https://urait.ru/bcode/450115
https://e.lanbook.com/book/164643
https://urait.ru/bcode/468724
http://www.iprbookshop.ru/102944.html
http://www.iprbookshop.ru/87143.html
http://www.iprbookshop.ru/62977.html
http://www.iprbookshop.ru/8216.html
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785961410556.html
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394010682.html
https://urait.ru/bcode/405497
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1. Ассоциация коммуникативных агентств России (АКАР) - Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/; 

2. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО) - Режим 

доступа: https://www.raso.ru/; 

3. Гильдия маркетологов - Режим доступа: https://www.marketologi.ru/; 

4. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

5. Информационно-поисковые системы агентств «Бизнес-карта», ЗАО «АСУ-

Импульс», «Российский генеральный регистр производителей товаров и услуг», 

«Независимые производители товаров и услуг России», «Регистр PAV-Пресс». 

Специализированные базы данных «Ценовой мониторинг» База данных маркетингового 

агентства рыночных исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: 

https://market-agency.ru/; 

6. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

7. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

8. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

9. База данных маркетингового агентства рыночных исследований и 

консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

10. Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of 

Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: https://www.esomar.org/; 

11. База данных НП «Международное Исследовательское Агентство 

«Евразийский Монитор» - Режим доступа: https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

12. База данных Аналитического центра Юрия Левады (Левада-центр) - 

http://www.levada.ru/ База данных Всероссийского центра изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) - Режим доступа: https://wciom.ru/; 

13. Базы данных Фонда "Общественное мнение" (ФОМ) - Режим доступа: 

http://fom.ru/; 

14. Единый архив экономических и социологических данных - Режим доступа: 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml; 

15. Базы данных системы межрегиональных маркетинговых центров - Режим 

доступа: http://www.marketcenter.ru/; 

16. База данных Всемирного Банка - https://datacatalog.worldbank.org/ База 

данных НП «Международное Исследовательское Агентство «Евразийский Монитор» - 

Режим доступа: http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia; 

17. Единый архив экономических и социологических данных 

http://sophist.hse.ru/data_access.shtml База данных финансово-экономические показатели 

Российской Федерации - Режим доступа: https://www.minfin.ru/ru/statistics/; 

18. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about; 

19. Официальный сайт Росстата - Режим доступа: https://rosstat.gov.ru/. 

е) информационные справочные системы: 
1. ГАРАНТ - Режим доступа: http://www.garant.ru/; 

2. Консультант Плюс - Режим доступа: http://www.consultant.ru/; 

https://www.akarussia.ru/
https://www.raso.ru/
https://www.marketologi.ru/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://wciom.ru/
http://fom.ru/
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
http://www.marketcenter.ru/
http://eurasiamonitor.org/issliedovaniia
https://www.minfin.ru/ru/statistics/
http://www.canneslions.ru/about
https://rosstat.gov.ru/
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
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3. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Материально-техническая база, необходимая для проведения практики 

№ п/п Наименование специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 
Оснащенность специальных помещений и помещений 

для самостоятельной работы 
1 Помещение для самостоятельной работы 

обучающихся (УЛК105, Учебно-

лабораторный корпус (П), расположен по 

адресу 424002, Республика Марий Эл г. 

Йошкар-Ола, Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, 

д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные компьютеры 

с возможностью подключения к сети «Интернет» и 

обеспечением доступа в электронную информационную 

образовательную среду университета. Лицензионное 

программное обеспечение: 1. Microsoft Windows 7. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 09.01.2020 г. 

2. Microsoft Visio 2010. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 09.01.2020 г. 

4. Microsoft Office 2010. Лицензия №62369950 от 

04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк SQL – библиотечный 

комплекс, версия 1.17. Электронный аукцион 

№0308100000313000506 от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky 

Endpoint Security для Windows. Лицензия №24С4-200327-

083528-900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 
2 Помещения профильных организаций В соответствии с договорами на проведение практики 

обучающихся 
  

https://elearning.marsu.ru/


16 

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО по направлению подготовки 42.03.01 

Реклама и связи с общественностью  направленность (профиль) программы Цифровая реклама 
 
Автор(ы): доц. Краснова Н. М., к. филол. н., доцент 
 
Рассмотрено и одобрено на заседании кафедры межкультурной коммуникации 
протокол заседания №9 от «11» мая 2023 г.___________________________________Краснова Н.М. 

                                               (подпись, Ф.И.О. зав. кафедрой) 
 
Согласовано 
Директор института  _________________   Чузаев Р.И. 
                                                подпись 
 



 

 

Приложение к рабочей программе 

 

Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 

ФГБОУ ВО «Марийский государственный университет» 

Институт национальной культуры и межкультурной коммуникации 

 

 

 

 УТВЕРЖДАЮ 

Директор ИНКиМК 

________________________ /Чузаев Р.И./ 

 

«25»  мая 2023  г. 

 

 

 

 

Фонд оценочных средств 

 

 

 

Б2.В.М.1.1 Производственная практика: преддипломная практика 
 

Направление подготовки 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью  
 

Направленность (профиль) программы 

Цифровая реклама 
 

Квалификация 

Бакалавр 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Йошкар-Ола 2023 

  



2 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.3 
Участвует в организации 

внутренних коммуникаций и 

мероприятий по формированию 

корпоративной идентичности и 

корпоративной культуры. 
ПК-1.4 
Использует технологии 

формирования внутреннего и 

внешнего корпоративного имиджа 

организации в коммерческой 

сфере. 
ПК-1.5 
Демонстрирует навыки оценки 

эффективности 

коммуникационной деятельности, 

в том числе на иностранном языке. 

Знать: 
- основные виды, технологические этапы, 

закономерности осуществления, требования к 

проведению коммуникационных кампаний и 

мероприятий;  
- основы проектной деятельности;   
- основные этапы реализации проектов; 

сущность рекламных и PR-технологий;   
- специфику разных форматов мероприятий; 

принципы стратегического и тактического 

планирования, составления бюджета;   
- способы оценки эффективности кампаний. 
Уметь: 
- работать в команде;   
- кооперироваться в рамках традиционного 

разделения труда;   
- работать самостоятельно в соответствии с 

техническим заданием;   
- планировать и организовывать кампании, 

контролировать их ход;   
- планировать и организовывать кампании 

различных видов в сфере связей с 

общественностью, анализировать результаты и 

давать оценку эффективности кампаний и 

мероприятий. 
Владеть навыками: 
- постановки цели и выбора путей их 

достижения при реализации кампаний;   
- планирования коммуникационных кампаний и 

мероприятий;   
- организации и проведения различных видов 

рекламных и PR-кампаний;   
- работы в команде; техниками продвижения, 

позиционирования, брендинга PR-технологиями 

и др.;   
- составления различной проектной 

документации;   
- построения различных рекламных кампаний и 

кампаний по связям с общественностью; 

навыками разработки и проведения кампаний в 

различных сферах. 
маркетинго

вый 
ПК-2 

способен 

применять 

основные 

технологии 

маркетингов

ых 

коммуникац

ий при 

разработке и 

реализации 

коммуникац

ионного 

ПК-2.1 
Использует основные 

маркетинговые инструменты при 

планировании производства и 

(или) реализации 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.2 
Принимает участие в организации 

и выполнении маркетинговых 

исследований, направленных на 

разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
ПК-2.3 

Знать: 
- основные маркетинговые инструменты при 

планировании производства и (или) реализации 

коммуникационного продукта;  
- особенности выбора и типы целевых 

аудиторий. 
Уметь: 
- организовать маркетинговые исследования, 

направленные на разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
Владеть навыками: 
- проведения мониторинга обратно связи с 

разными целевыми группами;  
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

продукта Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными 

целевыми группами. 

- анализа потребительского поведения. 

технологиче

ский 
ПК-3 

способен 

выполнять 

производств

енные 

задачи по 

рекламе и 

связям с 

общественн

остью в 

государстве

нных и 

муниципаль

ных 

структурах с 

учетом 

правовых и 

этических 

норм 

ПК-3.1 
Применяет в работе 

корпоративные стандарты, 

регламенты и иные локальные 

нормативные акты, 

регламентирующие 

профессиональную деятельность. 
ПК-3.2 
Использует современные 

информационно-

коммуникационные технологии и 

специализированные программные 

продукты в своей 

профессиональной деятельности. 
ПК-3.3 
Участвует в установлении и 

налаживании деловых отношений 

с различными целевыми группами. 
ПК-3.4 
Осуществляет планирование, 

организацию и проведение 

мероприятий по продвижению 

услуг государственных и 

муниципальных структур. 
ПК-3.5 
Осуществлять подготовку к 

выпуску, производство и 

распространение разных видов 

рекламной продукции, включая 

текстовые и графические, 

цифровые, рабочие и 

презентационные материалы, в том 

числе на иностранном языке. 

Знать: 
- современные методы исследований, методики 

описания и анализа подходов и трендов в 

области проектирования и создания рекламной 

продукции;   
- принципы использования информационных 

технологий для поиска материала и его 

компьютерной обработки. 
Уметь: 
- осуществлять выбор методик и средств 

решения задач при проектировании и создании 

рекламной продукции в том числе с 

использованием современных информационных 

технологий. 
Владеть навыками: 
- самостоятельно приобретать с помощью 

информационных технологий сведения, 

необходимые для иллюстрации собственного 

творческого потенциала при решении различных 

задач в области дизайн-рекламы. 

технологиче

ский 
ПК-4 

способен 

применять в 

профессиона

льной 

деятельност

и основные 

технологиче

ские 

решения, 

технические 

средства, 

приемы и 

методы 

онлайн и 

офлайн 

коммуникац

ий 

ПК-4.1 
При реализации 

коммуникационного продукта 

использует технологии 

медиарилейшнз и 

медиапланирования в онлайн 

среде. 
ПК-4.2 
При подготовке текстов рекламы и 

(или) связей с общественностью 

использует основные технологии 

копирайтинга в онлайн и офлайн 

среде.  
ПК-4.3 
Применяет основные технологии 

организации специальных 

мероприятий в работе с 

различными целевыми группами. 
ПК-4.4 
Участвует в формировании 

корпоративной культуры 

организации с помощью основных 

Знать: 
- основные категории, предметную область и 

задачи различных творческих мероприятий в 

сфере дизайна рекламы с использованием 

визуальных коммуникаций. 
Уметь: 
- идентифицировать себя с творческой группой, 

ее ценностями, целями и интересами. 
Владеть навыками: 
- реализовывать свои творческие потребности в 

трудовой деятельности, создавать новые 

материальные и духовные ценности, 

удовлетворять свои профессиональные 

потребности, сочетая их с общественными 

интересами. 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

инструментов внутренних 

коммуникаций. 
ПК-4.5 
Использует современные 

технические средства и основные 

технологии цифровых 

коммуникаций для подготовки 

текстов рекламы и (или) связей с 

общественностью, реализации 

коммуникационного продукта. 
редакторски

й 
ПК-5 

способен 

осуществлят

ь 

редакторску

ю 

деятельност

ь в 

соответстви

и с 

языковыми 

нормами, 

стандартами

, форматами, 

стилями, 

технологиче

скими 

требованиям

и разных 

типов СМИ 

и других 

медиа 

ПК-5.1 
Осуществляет редактирование 

текстов рекламы и связей с 

общественностью в соответствии с 

языковыми нормами, стандартами, 

форматами, технологическими 

требованиями каналов трансляции 

коммуникационного продукта. 
ПК-5.2 
Контролирует соответствие 

формата коммуникационного 

продукта медиаконцепции канала. 

Знать: 
- технику редакторского анализа текста;  
- лексические, грамматические, семантические, 

стилистические нормы современного русского 

языка. 
Уметь: 
- выявлять сильные и слабые стороны 

предоставленных авторами материалов, 

корректировать недочеты;  
- создавать актуальные медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) коммуникационные 

продукты с учетом стиля и жанра коммуникации 

в соответствии с нормами русского языка. 
Владеть навыками: 
- осуществления профессиональной 

деятельности по созданию медиаконтента в 

соответствии с нормами русского языка, 

особенностями иных знаковых систем;   
- оценки степени компетентности авторов, 

качества предоставленных материалов, их 

соответствие требованиям и формату данного 

СМИ. 

Порядок оценки планируемых результатов обучения при прохождении практики. 

Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
ПК-1 
Знать: 
- основные виды, технологические 

этапы, закономерности 

осуществления, требования к 

проведению коммуникационных 

кампаний и мероприятий;  
- основы проектной деятельности;   
- основные этапы реализации 

проектов; сущность рекламных и 

PR-технологий;   
- специфику разных форматов 

мероприятий; принципы 

стратегического и тактического 

планирования, составления 

бюджета;   
- способы оценки эффективности 

кампаний. 
Уметь: 
- работать в команде;   
- кооперироваться в рамках 

1. Изучение организации 

работы рекламных служб 

и служб по связям с 

общественностью: 

организационных 

структур, целей и задач 

их деятельности, 

штатного расписания и 

должностных 

обязанностей 

сотрудников, системы 

управления 

подразделениями, 

методов планирования и 

контроля рекламной 

деятельности и 

деятельности по связям с 

общественностью. 2. 

Изучение содержания 

рекламной и PR 

деятельности 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
традиционного разделения труда;   
- работать самостоятельно в 

соответствии с техническим 

заданием;   
- планировать и организовывать 

кампании, контролировать их ход;   
- планировать и организовывать 

кампании различных видов в сфере 

связей с общественностью, 

анализировать результаты и давать 

оценку эффективности кампаний и 

мероприятий. 
Владеть навыками: 
- постановки цели и выбора путей 

их достижения при реализации 

кампаний;   
- планирования коммуникационных 

кампаний и мероприятий;   
- организации и проведения 

различных видов рекламных и PR-

кампаний;   
- работы в команде; техниками 

продвижения, позиционирования, 

брендинга PR-технологиями и др.;   
- составления различной проектной 

документации;   
- построения различных рекламных 

кампаний и кампаний по связям с 

общественностью; навыками 

разработки и проведения кампаний 

в различных сферах. 

предприятия 

(организации) – объекта 

производственной 

практики: конкретных 

аспектов 

коммуникативной 

стратегии предприятия, 

разработки рекламных и 

PR-кампаний, 

взаимодействия с 

потребителями, 

партнерами и пр.; 

технологий продвижения 

продукции предприятия, 

повышения имиджа 

предприятия; рекламно-

информационных 

материалов, 

используемых каналов 

распространения 

рекламы, проводимых 

коммуникационных 

мероприятий, структуры 

бюджета и пр.Оценка 

эффективности 

рекламной деятельности 

и деятельности по связям 

с общественностью 

предприятия. 3. Изучить 

и провести анализ 

целевой аудитории для  

вывода на рынок нового 

товара (по заказу 

рекламодателя). 

Составить портрет 

потребителя с основными  

социальными, 

психологическими и 

потребительскими 

характеристиками. 

Разработать 

оригинальное креативное 

рекламное  решение, 

соответствующего 

указанному портрету 

потребителя. Разработать 

сценарий работы с фокус-

группой,  

подтверждающий 

соответствие креативного 

решения характеристикам 

потребителя. Создать 

рекламный продукт 

(макет).   Выбрать и 

предложить средства 

распространения 

рекламного продукта, 

время и способы 

размещения в  СМИ. 

Рассчитать рекламный 

бюджет данного проекта. 

3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
2,5 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
Сформировать 

маркетинговый раздел 

бизнес-плана  

Подготовить 

презентацию проекта и 

защитить его. 
4. Выполнение 

индивидуального 

задания. Подготовить 

текст рекламного 

объявления по 

рекламному продукту, 

учитывая обязательные 

требования к рекламе, 

закрепленные ФЗ «О 

рекламе». Подготовить 

правовые заключения по 

практическим ситуациям, 

взятым при изучении 

рекламного рынка города 

Йошкар-Ола. Оформить 

заявление и необходимые 

документы для получения 

разрешения в органах 

местного самоуправления 

города Йошкар-Ола для 

установки рекламной 

конструкции.  

Разработать договор на 

установку, эксплуатацию 

рекламной конструкции 

на земельном участке, 

здании или ином 

недвижимом имуществе, 

находящемся в 

муниципальной 

собственности. 

Разработать договор на 

установку, эксплуатацию 

рекламной конструкции 

на земельном участке, 

здании или ином 

недвижимом имуществе, 

находящемся в частной 

собственности. 

Разработать документы, 

необходимые для 

получения охранного 

документа (патента) на 

товарный знак 

рекламного продукта. 

Описать рекламные 

функции товарных 

знаков. Составить 

лицензионный договор на 

товарный знак. Составить 

исковое заявление в суд 

общей юрисдикции о 

нарушении требований к 

рекламе лекарственных 

изделий. 5. Анализ и 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки. 
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
2,5 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
систематизация 

собранного в процессе 

практики материала, 

подготовка отчета о 

практике, подготовка к 

промежуточной 

аттестации по итогам 

практики. 
ПК-2 
Знать: 
- основные маркетинговые 

инструменты при планировании 

производства и (или) реализации 

коммуникационного продукта;  
- особенности выбора и типы 

целевых аудиторий. 
Уметь: 
- организовать маркетинговые 

исследования, направленные на 

разработку и реализацию 

коммуникационного продукта. 
Владеть навыками: 
- проведения мониторинга обратно 

связи с разными целевыми 

группами;  
- анализа потребительского 

поведения. 

1. Изучение организации 

работы рекламных служб 

и служб по связям с 

общественностью: 

организационных 

структур, целей и задач 

их деятельности, 

штатного расписания и 

должностных 

обязанностей 

сотрудников, системы 

управления 

подразделениями, 

методов планирования и 

контроля рекламной 

деятельности и 

деятельности по связям с 

общественностью. 2. 

Изучение содержания 

рекламной и PR 

деятельности 

предприятия 

(организации) – объекта 

производственной 

практики: конкретных 

аспектов 

коммуникативной 

стратегии предприятия, 

разработки рекламных и 

PR-кампаний, 

взаимодействия с 

потребителями, 

партнерами и пр.; 

технологий продвижения 

продукции предприятия, 

повышения имиджа 

предприятия; рекламно-

информационных 

материалов, 

используемых каналов 

распространения 

рекламы, проводимых 

коммуникационных 

мероприятий, структуры 

бюджета и пр.Оценка 

эффективности 

рекламной деятельности 

и деятельности по связям 

с общественностью 

предприятия. 3. Изучить 

и провести анализ 

целевой аудитории для  

вывода на рынок нового 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
2,5 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
товара (по заказу 

рекламодателя). 

Составить портрет 

потребителя с основными  

социальными, 

психологическими и 

потребительскими 

характеристиками. 

Разработать 

оригинальное креативное 

рекламное  решение, 

соответствующего 

указанному портрету 

потребителя. Разработать 

сценарий работы с фокус-

группой,  

подтверждающий 

соответствие креативного 

решения характеристикам 

потребителя. Создать 

рекламный продукт 

(макет).   Выбрать и 

предложить средства 

распространения 

рекламного продукта, 

время и способы 

размещения в  СМИ. 

Рассчитать рекламный 

бюджет данного проекта. 

Сформировать 

маркетинговый раздел 

бизнес-плана  

Подготовить 

презентацию проекта и 

защитить его. 
4. Выполнение 

индивидуального 

задания. Подготовить 

текст рекламного 

объявления по 

рекламному продукту, 

учитывая обязательные 

требования к рекламе, 

закрепленные ФЗ «О 

рекламе». Подготовить 

правовые заключения по 

практическим ситуациям, 

взятым при изучении 

рекламного рынка города 

Йошкар-Ола. Оформить 

заявление и необходимые 

документы для получения 

разрешения в органах 

местного самоуправления 

города Йошкар-Ола для 

установки рекламной 

конструкции.  

Разработать договор на 

установку, эксплуатацию 

рекламной конструкции 

на земельном участке, 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки. 
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
здании или ином 

недвижимом имуществе, 

находящемся в 

муниципальной 

собственности. 

Разработать договор на 

установку, эксплуатацию 

рекламной конструкции 

на земельном участке, 

здании или ином 

недвижимом имуществе, 

находящемся в частной 

собственности. 

Разработать документы, 

необходимые для 

получения охранного 

документа (патента) на 

товарный знак 

рекламного продукта. 

Описать рекламные 

функции товарных 

знаков. Составить 

лицензионный договор на 

товарный знак. Составить 

исковое заявление в суд 

общей юрисдикции о 

нарушении требований к 

рекламе лекарственных 

изделий. 5. Анализ и 

систематизация 

собранного в процессе 

практики материала, 

подготовка отчета о 

практике, подготовка к 

промежуточной 

аттестации по итогам 

практики. 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
2,5 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

ПК-3 
Знать: 
- современные методы 

исследований, методики описания 

и анализа подходов и трендов в 

области проектирования и создания 

рекламной продукции;   
- принципы использования 

информационных технологий для 

поиска материала и его 

компьютерной обработки. 
Уметь: 
- осуществлять выбор методик и 

средств решения задач при 

проектировании и создании 

рекламной продукции в том числе с 

использованием современных 

информационных технологий. 
Владеть навыками: 
- самостоятельно приобретать с 

помощью информационных 

технологий сведения, необходимые 

для иллюстрации собственного 

творческого потенциала при 

1. Изучение организации 

работы рекламных служб 

и служб по связям с 

общественностью: 

организационных 

структур, целей и задач 

их деятельности, 

штатного расписания и 

должностных 

обязанностей 

сотрудников, системы 

управления 

подразделениями, 

методов планирования и 

контроля рекламной 

деятельности и 

деятельности по связям с 

общественностью. 2. 

Изучение содержания 

рекламной и PR 

деятельности 

предприятия 

(организации) – объекта 

производственной 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
решении различных задач в области 

дизайн-рекламы. 
практики: конкретных 

аспектов 

коммуникативной 

стратегии предприятия, 

разработки рекламных и 

PR-кампаний, 

взаимодействия с 

потребителями, 

партнерами и пр.; 

технологий продвижения 

продукции предприятия, 

повышения имиджа 

предприятия; рекламно-

информационных 

материалов, 

используемых каналов 

распространения 

рекламы, проводимых 

коммуникационных 

мероприятий, структуры 

бюджета и пр.Оценка 

эффективности 

рекламной деятельности 

и деятельности по связям 

с общественностью 

предприятия. 3. Изучить 

и провести анализ 

целевой аудитории для  

вывода на рынок нового 

товара (по заказу 

рекламодателя). 

Составить портрет 

потребителя с основными  

социальными, 

психологическими и 

потребительскими 

характеристиками. 

Разработать 

оригинальное креативное 

рекламное  решение, 

соответствующего 

указанному портрету 

потребителя. Разработать 

сценарий работы с фокус-

группой,  

подтверждающий 

соответствие креативного 

решения характеристикам 

потребителя. Создать 

рекламный продукт 

(макет).   Выбрать и 

предложить средства 

распространения 

рекламного продукта, 

время и способы 

размещения в  СМИ. 

Рассчитать рекламный 

бюджет данного проекта. 

Сформировать 

маркетинговый раздел 

бизнес-плана  

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
2,5 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
Подготовить 

презентацию проекта и 

защитить его. 
4. Выполнение 

индивидуального 

задания. Подготовить 

текст рекламного 

объявления по 

рекламному продукту, 

учитывая обязательные 

требования к рекламе, 

закрепленные ФЗ «О 

рекламе». Подготовить 

правовые заключения по 

практическим ситуациям, 

взятым при изучении 

рекламного рынка города 

Йошкар-Ола. Оформить 

заявление и необходимые 

документы для получения 

разрешения в органах 

местного самоуправления 

города Йошкар-Ола для 

установки рекламной 

конструкции.  

Разработать договор на 

установку, эксплуатацию 

рекламной конструкции 

на земельном участке, 

здании или ином 

недвижимом имуществе, 

находящемся в 

муниципальной 

собственности. 

Разработать договор на 

установку, эксплуатацию 

рекламной конструкции 

на земельном участке, 

здании или ином 

недвижимом имуществе, 

находящемся в частной 

собственности. 

Разработать документы, 

необходимые для 

получения охранного 

документа (патента) на 

товарный знак 

рекламного продукта. 

Описать рекламные 

функции товарных 

знаков. Составить 

лицензионный договор на 

товарный знак. Составить 

исковое заявление в суд 

общей юрисдикции о 

нарушении требований к 

рекламе лекарственных 

изделий. 5. Анализ и 

систематизация 

собранного в процессе 

практики материала, 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки. 
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
2,5 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
подготовка отчета о 

практике, подготовка к 

промежуточной 

аттестации по итогам 

практики. 
ПК-4 
Знать: 
- основные категории, предметную 

область и задачи различных 

творческих мероприятий в сфере 

дизайна рекламы с использованием 

визуальных коммуникаций. 
Уметь: 
- идентифицировать себя с 

творческой группой, ее 

ценностями, целями и интересами. 
Владеть навыками: 
- реализовывать свои творческие 

потребности в трудовой 

деятельности, создавать новые 

материальные и духовные 

ценности, удовлетворять свои 

профессиональные потребности, 

сочетая их с общественными 

интересами. 

1. Изучение организации 

работы рекламных служб 

и служб по связям с 

общественностью: 

организационных 

структур, целей и задач 

их деятельности, 

штатного расписания и 

должностных 

обязанностей 

сотрудников, системы 

управления 

подразделениями, 

методов планирования и 

контроля рекламной 

деятельности и 

деятельности по связям с 

общественностью. 2. 

Изучение содержания 

рекламной и PR 

деятельности 

предприятия 

(организации) – объекта 

производственной 

практики: конкретных 

аспектов 

коммуникативной 

стратегии предприятия, 

разработки рекламных и 

PR-кампаний, 

взаимодействия с 

потребителями, 

партнерами и пр.; 

технологий продвижения 

продукции предприятия, 

повышения имиджа 

предприятия; рекламно-

информационных 

материалов, 

используемых каналов 

распространения 

рекламы, проводимых 

коммуникационных 

мероприятий, структуры 

бюджета и пр.Оценка 

эффективности 

рекламной деятельности 

и деятельности по связям 

с общественностью 

предприятия. 3. Изучить 

и провести анализ 

целевой аудитории для  

вывода на рынок нового 

товара (по заказу 

рекламодателя). 

Составить портрет 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
2,5 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
потребителя с основными  

социальными, 

психологическими и 

потребительскими 

характеристиками. 

Разработать 

оригинальное креативное 

рекламное  решение, 

соответствующего 

указанному портрету 

потребителя. Разработать 

сценарий работы с фокус-

группой,  

подтверждающий 

соответствие креативного 

решения характеристикам 

потребителя. Создать 

рекламный продукт 

(макет).   Выбрать и 

предложить средства 

распространения 

рекламного продукта, 

время и способы 

размещения в  СМИ. 

Рассчитать рекламный 

бюджет данного проекта. 

Сформировать 

маркетинговый раздел 

бизнес-плана  

Подготовить 

презентацию проекта и 

защитить его. 
4. Выполнение 

индивидуального 

задания. Подготовить 

текст рекламного 

объявления по 

рекламному продукту, 

учитывая обязательные 

требования к рекламе, 

закрепленные ФЗ «О 

рекламе». Подготовить 

правовые заключения по 

практическим ситуациям, 

взятым при изучении 

рекламного рынка города 

Йошкар-Ола. Оформить 

заявление и необходимые 

документы для получения 

разрешения в органах 

местного самоуправления 

города Йошкар-Ола для 

установки рекламной 

конструкции.  

Разработать договор на 

установку, эксплуатацию 

рекламной конструкции 

на земельном участке, 

здании или ином 

недвижимом имуществе, 

находящемся в 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки. 
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
муниципальной 

собственности. 

Разработать договор на 

установку, эксплуатацию 

рекламной конструкции 

на земельном участке, 

здании или ином 

недвижимом имуществе, 

находящемся в частной 

собственности. 

Разработать документы, 

необходимые для 

получения охранного 

документа (патента) на 

товарный знак 

рекламного продукта. 

Описать рекламные 

функции товарных 

знаков. Составить 

лицензионный договор на 

товарный знак. Составить 

исковое заявление в суд 

общей юрисдикции о 

нарушении требований к 

рекламе лекарственных 

изделий. 5. Анализ и 

систематизация 

собранного в процессе 

практики материала, 

подготовка отчета о 

практике, подготовка к 

промежуточной 

аттестации по итогам 

практики. 

неполный, без теоретического обоснования. 
2,5 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

ПК-5 
Знать: 
- технику редакторского анализа 

текста;  
- лексические, грамматические, 

семантические, стилистические 

нормы современного русского 

языка. 
Уметь: 
- выявлять сильные и слабые 

стороны предоставленных 

авторами материалов, 

корректировать недочеты;  
- создавать актуальные 

медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты с 

учетом стиля и жанра 

коммуникации в соответствии с 

нормами русского языка. 
Владеть навыками: 
- осуществления профессиональной 

деятельности по созданию 

медиаконтента в соответствии с 

нормами русского языка, 

особенностями иных знаковых 

систем;   

1. Изучение организации 

работы рекламных служб 

и служб по связям с 

общественностью: 

организационных 

структур, целей и задач 

их деятельности, 

штатного расписания и 

должностных 

обязанностей 

сотрудников, системы 

управления 

подразделениями, 

методов планирования и 

контроля рекламной 

деятельности и 

деятельности по связям с 

общественностью. 2. 

Изучение содержания 

рекламной и PR 

деятельности 

предприятия 

(организации) – объекта 

производственной 

практики: конкретных 

аспектов 

коммуникативной 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки.  
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
- оценки степени компетентности 

авторов, качества предоставленных 

материалов, их соответствие 

требованиям и формату данного 

СМИ. 

стратегии предприятия, 

разработки рекламных и 

PR-кампаний, 

взаимодействия с 

потребителями, 

партнерами и пр.; 

технологий продвижения 

продукции предприятия, 

повышения имиджа 

предприятия; рекламно-

информационных 

материалов, 

используемых каналов 

распространения 

рекламы, проводимых 

коммуникационных 

мероприятий, структуры 

бюджета и пр.Оценка 

эффективности 

рекламной деятельности 

и деятельности по связям 

с общественностью 

предприятия. 3. Изучить 

и провести анализ 

целевой аудитории для  

вывода на рынок нового 

товара (по заказу 

рекламодателя). 

Составить портрет 

потребителя с основными  

социальными, 

психологическими и 

потребительскими 

характеристиками. 

Разработать 

оригинальное креативное 

рекламное  решение, 

соответствующего 

указанному портрету 

потребителя. Разработать 

сценарий работы с фокус-

группой,  

подтверждающий 

соответствие креативного 

решения характеристикам 

потребителя. Создать 

рекламный продукт 

(макет).   Выбрать и 

предложить средства 

распространения 

рекламного продукта, 

время и способы 

размещения в  СМИ. 

Рассчитать рекламный 

бюджет данного проекта. 

Сформировать 

маркетинговый раздел 

бизнес-плана  

Подготовить 

презентацию проекта и 

защитить его. 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
2,5 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
4. Выполнение 

индивидуального 

задания. Подготовить 

текст рекламного 

объявления по 

рекламному продукту, 

учитывая обязательные 

требования к рекламе, 

закрепленные ФЗ «О 

рекламе». Подготовить 

правовые заключения по 

практическим ситуациям, 

взятым при изучении 

рекламного рынка города 

Йошкар-Ола. Оформить 

заявление и необходимые 

документы для получения 

разрешения в органах 

местного самоуправления 

города Йошкар-Ола для 

установки рекламной 

конструкции.  

Разработать договор на 

установку, эксплуатацию 

рекламной конструкции 

на земельном участке, 

здании или ином 

недвижимом имуществе, 

находящемся в 

муниципальной 

собственности. 

Разработать договор на 

установку, эксплуатацию 

рекламной конструкции 

на земельном участке, 

здании или ином 

недвижимом имуществе, 

находящемся в частной 

собственности. 

Разработать документы, 

необходимые для 

получения охранного 

документа (патента) на 

товарный знак 

рекламного продукта. 

Описать рекламные 

функции товарных 

знаков. Составить 

лицензионный договор на 

товарный знак. Составить 

исковое заявление в суд 

общей юрисдикции о 

нарушении требований к 

рекламе лекарственных 

изделий. 5. Анализ и 

систематизация 

собранного в процессе 

практики материала, 

подготовка отчета о 

практике, подготовка к 

промежуточной 

5 баллов - Студент не имеет замечаний по 

работе от руководителя базы практики. 

Представил оформленный соответствующим 

образом дневник, отчет по прохождению 

практики и положительную отзыв-

характеристику с базы практики. 

Продемонстрировал всесторонне хорошие 

знания по основному и индивидуальному 

разделам практики. Качественно выполнил в 

процессе практики все задания, 

предусмотренные программой практики. 
4 баллов - Студент не имеет серьезных 

замечаний по работе от руководителя базы 

практики. Представил оформленный 

соответствующим образом дневник, отчет по 

прохождению практики, презентацию, договор 

и положительную отзыв-характеристику с базы 

практики. Продемонстрировал уверенные 

знания материала, предусмотренные 

программой практики. В заполнении дневника и 

при ответе допущены незначительные ошибки. 
3 баллов - Студент, не имеет серьезных 

замечаний в отзыве-характеристике, 

предоставленной руководителем базы практики. 

Представил оформленный дневник, отчет, 

отзыв, презентацию и договор с базы практики; 

в оформлении дневника и отчета допущены 

ошибки. Продемонстрировал знание основных 

положений программы практики. Отчет  

неполный, без теоретического обоснования. 
2,5 баллов - не выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Измеряемые образовательные 

результаты  
Содержание работ 

(индекс) 
Оценка планируемых результатов обучения 

при прохождении практики 
аттестации по итогам 

практики. 
 

Приложение к оценочному листу обучающегося 

 
Сумма баллов Итоговая оценка 

4.5 - 5 «отлично» 
3.5 - 4 «хорошо» 
2.5 - 3 «удовлетворительно» 
0 - 2.5 «неудовлетворительно» 

В случае, если одно из заданий практики оценено как невыполнение требований на «3 балла» ставится 

итоговая оценка «неудовлетворительно». 

 


