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Цели и задачи дисциплины (модуля). 

Целями освоения дисциплины "Б1.В.М.3.1 Реклама в отраслях и сферах 

деятельности" являются: 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-1) способен 

участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий, в том 

числе на иностранном языке; 

o формирование профессиональной компетенции (ПК-3) способен выполнять 

производственные задачи по рекламе и связям с общественностью в государственных и 

муниципальных структурах с учетом правовых и этических норм. 

Задачами освоения дисциплины "Б1.В.М.3.1 Реклама в отраслях и сферах 

деятельности" являются: 

1) получить представление о видах и типах рекламы, методах планирования 

рекламной кампании исходя из типа товара, потребителя, состояния рынка и имеющегося 

бюджета; 

2) получить практические навыки в планировании рекламного бюджета, 

распределении его по медиа-каналам и осуществлении анализа эффективности рекламной 

деятельности. 

Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Б1.В.М.3.1 Реклама в отраслях и сферах деятельности входит в часть "Часть, 

формируемая участниками отношений" блока Б1.М.3 "Модуль 3 Блока 1" 

образовательной программы 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  

Направленность (профиль) программы: Цифровая реклама. 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами достижения компетенций образовательной 

программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.3 
Участвует в организации 

внутренних коммуникаций и 

мероприятий по формированию 

корпоративной идентичности и 

корпоративной культуры. 
ПК-1.4 
Использует технологии 

формирования внутреннего и 

внешнего корпоративного имиджа 

Знать: 
- основы организации рекламной деятельности;  
- сущность, специфику различных видов 

рекламы, а также целесообразность их 

использования в зависимости от рекламной 

компании;   
- различные методы формирования рекламного 

бюджет;  
- теоретические основы медиапланирования и 

методы расчета основных показателей;  
- практические способы анализа эффективности 

рекламной кампании;  
- инструменты четкого определения целевой 

аудитории и методы ее анализа;  
- специфику построения рекламной кампании в 

зависимости от сферы деятельности. 
Уметь: 
- оптимально организовывать работу с 

рекламными агентствами различного вида;  
- устанавливать цели и задачи рекламной 

кампании для предприятий различного профиля;  
- правильно определять структуру рекламного 

сообщения для различных видов продукции. 
Владеть навыками: 
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организации в коммерческой 

сфере. 
- составления бюджета рекламной кампании;  
- четко обозначения целевой аудитории и 

определения факторов, влияющих на их 

покупательское поведение;  
- составления планов рекламных кампаний для 

предприятий различного профиля. 
технологиче

ский 
ПК-3 

способен 

выполнять 

производств

енные 

задачи по 

рекламе и 

связям с 

общественн

остью в 

государстве

нных и 

муниципаль

ных 

структурах с 

учетом 

правовых и 

этических 

норм 

ПК-3.2 
Использует современные 

информационно-

коммуникационные технологии и 

специализированные программные 

продукты в своей 

профессиональной деятельности. 
ПК-3.5 
Осуществлять подготовку к 

выпуску, производство и 

распространение разных видов 

рекламной продукции, включая 

текстовые и графические, 

цифровые, рабочие и 

презентационные материалы, в том 

числе на иностранном языке. 

Знать: 
- основные этапы процесса разработки и 

производства рекламного продукта;  
- базовые модели организации творческого 

процесса и методики поиска идей для 

креативной концепции рекламы;  
- модели восприятия рекламных обращений, 

основы психологии потребителя и возможности 

их применения для разработки эффективной 

рекламы. 
Уметь: 
- использовать методики поиска идей для 

креативной концепции рекламы;  
- оценивать качество креативных разработок 

рекламного агентства и выбирать оптимальный 

вариант для решения конкретной задачи;  
- разрабатывать текст и визуальный ряд 

«продающей» рекламы, в том числе на 

иностранном языке. 
Владеть навыками: 
- методиками составления креативного брифа и 

технического задания на производство 

рекламного продукта;  
- оценки качества рекламной продукции;   
- составления креативного брифа, в том числе на 

иностранном языке. 

Тематический план дисциплины (модуля) 

 

Заочная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.3.1 Реклама в отраслях и сферах деятельности 

составляет   5    зачетных единиц,  180   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  5   семестр) 
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я
 

1 Определение, типы, роли и функции рекламы 5 46 2 2  42  
2 Правовое регулирование рекламной деятельности 5 46 2 2  42  

3 
Электронные средства массовой информации и 

реклама 
5 52 4 4  44  

 Экзамен 5 36     36 

   180 8 8  128 36 

 

Очная форма обучения 
 

Объем дисциплины Б1.В.М.3.1 Реклама в отраслях и сферах деятельности 

составляет   5    зачетных единиц,  180   часов. 

Формами промежуточной аттестации являются: 

o Экзамен (  5   семестр) 
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Наименование разделов (при наличии) и тем 

С
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Количество часов по учебному плану 
В
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Контактная 

(аудиторная работа) 
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о
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1 Определение, типы, роли и функции рекламы 5 45 10 10  25  
2 Правовое регулирование рекламной деятельности 5 45 10 10  25  

3 
Электронные средства массовой информации и 

реклама 
5 54 12 12  30  

 Экзамен 5 36     36 

   180 32 32  80 36 

Тематический план лекций 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 Определение, типы, роли и функции рекламы 2 
2 Правовое регулирование рекламной деятельности 2 
3 Электронные средства массовой информации и реклама 4 
  8 
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Тема 1. Определение, типы, роли и функции рекламы 

План темы: 
1. Цели и задачи рекламы. Классификация рекламы: на виды, формы и типы, 

по целевой аудитории, по охватываемой территории, по средствам передачи, по функциям 

и целям, и другим признакам.  

2. Сфера применения: коммерческая и некоммерческая деятельность, 

социальные и политические отношения. Объекты рекламной деятельности: информация о 

товарах (услугах, работах) и организациях 

 

Основные понятия и категории: Сфера применения: коммерческая и 

некоммерческая деятельность, социальные и политические отношения. Объекты 

рекламной деятельности: информация о товарах (услугах, работах) и организациях 

 

Тема 2. Правовое регулирование рекламной деятельности 

План темы: 
1. Государственное регулирование рекламной деятельности в России: 

документы, определяющие основные положения и правила рекламной деятельности и 

государственные организации, контролирующие исполнение принятых документов.  

2. Основные нормы правового регулирования рекламной деятельности на 

рынке товаров (услуг). Кодекс рекламной деятельности Международной торговой палаты. 

(Кодекс МТП). 

 

Основные понятия и категории: Правовое регулирование рекламной 

деятельности 

 

Тема 3. Электронные средства массовой информации и реклама 

План темы: 
1. Электронные средства массовой информации: понятие, назначение, виды. 

Реклама на телевидении: понятие, виды. Использование телеэфира для распространения 

рекламы. Особенности телевизионной рекламы, ее преимущества и недостатки. 

2. Аудиореклама: понятие, виды. Использование радиовещания в рекламных 

целях. 

3. Интернет – реклама: особенности использования. 

 

Основные понятия и категории: Электронные средства массовой информации и 

реклама 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы лекций 
Кол-во 

часов 
1 Определение, типы, роли и функции рекламы 10 
2 Правовое регулирование рекламной деятельности 10 
3 Электронные средства массовой информации и реклама 12 
  32 
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Тема 1. Определение, типы, роли и функции рекламы 

План темы: 
1. Цели и задачи рекламы. Классификация рекламы: на виды, формы и типы, 

по целевой аудитории, по охватываемой территории, по средствам передачи, по функциям 

и целям, и другим признакам.  

2. Сфера применения: коммерческая и некоммерческая деятельность, 

социальные и политические отношения. Объекты рекламной деятельности: информация о 

товарах (услугах, работах) и организациях 

 

Основные понятия и категории: Сфера применения: коммерческая и 

некоммерческая деятельность, социальные и политические отношения. Объекты 

рекламной деятельности: информация о товарах (услугах, работах) и организациях 

 

Тема 2. Правовое регулирование рекламной деятельности 

План темы: 
1. Государственное регулирование рекламной деятельности в России: 

документы, определяющие основные положения и правила рекламной деятельности и 

государственные организации, контролирующие исполнение принятых документов.  

2. Основные нормы правового регулирования рекламной деятельности на 

рынке товаров (услуг). Кодекс рекламной деятельности Международной торговой палаты. 

(Кодекс МТП). 

 

Основные понятия и категории: Правовое регулирование рекламной 

деятельности 

 

Тема 3. Электронные средства массовой информации и реклама 

План темы: 
1. Электронные средства массовой информации: понятие, назначение, виды. 

Реклама на телевидении: понятие, виды. Использование телеэфира для распространения 

рекламы. Особенности телевизионной рекламы, ее преимущества и недостатки. 

2. Аудиореклама: понятие, виды. Использование радиовещания в рекламных 

целях. 

3. Интернет – реклама: особенности использования. 

 

Основные понятия и категории: Электронные средства массовой информации и 

реклама 

 

Тематический план практических и семинарских / научно-практических занятий 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
1 Определение, типы, роли и функции рекламы 2 
2 Правовое регулирование рекламной деятельности 2 
3 Электронные средства массовой информации и реклама 4 
  8 
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Тема 1. Определение, типы, роли и функции рекламы 

План темы: 
1. Цели и задачи рекламы. Классификация рекламы: на виды, формы и типы, 

по целевой аудитории, по охватываемой территории, по средствам передачи, по функциям 

и целям, и другим признакам.  

2. Сфера применения: коммерческая и некоммерческая деятельность, 

социальные и политические отношения. Объекты рекламной деятельности: информация о 

товарах (услугах, работах) и организациях 

 

Основные понятия и категории: Сфера применения: коммерческая и 

некоммерческая деятельность, социальные и политические отношения. Объекты 

рекламной деятельности: информация о товарах (услугах, работах) и организациях 

 

Тема 2. Правовое регулирование рекламной деятельности 

План темы: 
1. Государственное регулирование рекламной деятельности в России: 

документы, определяющие основные положения и правила рекламной деятельности и 

государственные организации, контролирующие исполнение принятых документов.  

2. Основные нормы правового регулирования рекламной деятельности на 

рынке товаров (услуг). Кодекс рекламной деятельности Международной торговой палаты. 

(Кодекс МТП). 

 

Основные понятия и категории: Правовое регулирование рекламной 

деятельности 

 

Тема 3. Электронные средства массовой информации и реклама 

План темы: 
1. Электронные средства массовой информации: понятие, назначение, виды. 

Реклама на телевидении: понятие, виды. Использование телеэфира для распространения 

рекламы. Особенности телевизионной рекламы, ее преимущества и недостатки. 

2. Аудиореклама: понятие, виды. Использование радиовещания в рекламных 

целях. 

3. Интернет – реклама: особенности использования. 

 

Основные понятия и категории: Электронные средства массовой информации и 

реклама 

 

Очная форма обучения 
 

 

№ темы Темы практических и семинарских / научно-практических занятий 
Кол-во 

часов 
1 Определение, типы, роли и функции рекламы 10 
2 Правовое регулирование рекламной деятельности 10 
3 Электронные средства массовой информации и реклама 12 
  32 
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Тема 1. Определение, типы, роли и функции рекламы 

План темы: 
1. Цели и задачи рекламы. Классификация рекламы: на виды, формы и типы, 

по целевой аудитории, по охватываемой территории, по средствам передачи, по функциям 

и целям, и другим признакам.  

2. Сфера применения: коммерческая и некоммерческая деятельность, 

социальные и политические отношения. Объекты рекламной деятельности: информация о 

товарах (услугах, работах) и организациях 

 

Основные понятия и категории: Сфера применения: коммерческая и 

некоммерческая деятельность, социальные и политические отношения. Объекты 

рекламной деятельности: информация о товарах (услугах, работах) и организациях 

 

Тема 2. Правовое регулирование рекламной деятельности 

План темы: 
1. Государственное регулирование рекламной деятельности в России: 

документы, определяющие основные положения и правила рекламной деятельности и 

государственные организации, контролирующие исполнение принятых документов.  

2. Основные нормы правового регулирования рекламной деятельности на 

рынке товаров (услуг). Кодекс рекламной деятельности Международной торговой палаты. 

(Кодекс МТП). 

 

Основные понятия и категории: Правовое регулирование рекламной 

деятельности 

 

Тема 3. Электронные средства массовой информации и реклама 

План темы: 
1. Электронные средства массовой информации: понятие, назначение, виды. 

Реклама на телевидении: понятие, виды. Использование телеэфира для распространения 

рекламы. Особенности телевизионной рекламы, ее преимущества и недостатки. 

2. Аудиореклама: понятие, виды. Использование радиовещания в рекламных 

целях. 

3. Интернет – реклама: особенности использования. 

 

Основные понятия и категории: Электронные средства массовой информации и 

реклама 

 

Тематический план самостоятельной работы 

Заочная форма обучения 
 

 

№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Определение, типы, роли и функции рекламы 42 
2 Правовое регулирование рекламной деятельности 42 
3 Электронные средства массовой информации и реклама 44 
  128 

 

Очная форма обучения 
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№ темы Темы для самостоятельного изучения 
Кол-во 

часов 
1 Определение, типы, роли и функции рекламы 25 
2 Правовое регулирование рекламной деятельности 25 
3 Электронные средства массовой информации и реклама 30 
  80 

 

Образовательные технологии 

Реализация компетентностно-ориентированных образовательных программ 

предусматривает использование в учебном процессе различные  

образовательные технологии: анализ деловых ситуаций и имитационных моделей, 

групповая дискуссия; 

методы обучения: наглядные методы (демонстрация, иллюстрация ); 

средства обучения: аудиальные, визуальные; 

активные и интерактивные формы проведения занятий: семинары в диалоговом режиме, 

дискуссии. 

Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по дисциплине (модулю) 

Оценочные материалы представлены в форме ФОС по дисциплине в Приложении 

к рабочей программе дисциплины. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

а) основная литература, в том числе издания электронных библиотечных 

систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Основы рекламы : Учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по 

направлениям 080100 «Экономика», 080300 «Коммерция», 080500 «Менеджмент» - 

Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. - 718 с. - ISBN 5-238-01059-1.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/81816.html; 

2. Современные технологии коммерческой рекламы ; Кузнецов П.А. - Москва: 

Дашков и К, 2016.- Режим доступа: 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394010682.html. 

б) дополнительная литература, в том числе издания электронных 

библиотечных систем и электронные образовательные ресурсы:  
1. Основы рекламы ; Антипов К.В. - Москва: Дашков и К, 2015.- Режим 

доступа: https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394023941.html; 

2. Горбачева В. В. Рекламная деятельность в туризме : учебное пособие по 

дисциплинам «реклама в туризме», для студентов, обучающихся по направлению 38.03.02 

«менеджмент» профилей подготовки «менеджмент организации» и «менеджмент 

туризма». ; Горбачева В. В. - Волгоград: ВГАФК, 2018. - 113 с.- Режим доступа: 

https://e.lanbook.com/book/158222. 

в) лицензионное программное обеспечение: 
1. Microsoft Windows, версия 7; 

2. Microsoft Office, версия 2010; 

3. Kaspersky Endpoint Security для Windows(Отечественное ПО). 

г) свободное программное обеспечение: 
1. Google Chrome, версия 86; 

2. Mozilla Firefox, версия 82; 

3. 7-Zip, версия 19; 

4. Adobe Reader, версия 11. 

д) современные профессиональные базы данных: 

http://www.iprbookshop.ru/81816.html
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394010682.html
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785394023941.html
https://e.lanbook.com/book/158222
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1. База данных исследований Центра стратегических разработок 

https://www.csr.ru/issledovaniya/ База данных маркетингового агентства рыночных 

исследований и консалтинга "Маркет" - Режим доступа: https://market-agency.ru/; 

2. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

3. База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам 

маркетинга и рекламы www.sostav.ru Базы данных Европейского общества маркетинга 

(World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) - Режим доступа: 

https://www.esomar.org/; 

4. Международный фестиваль креативности  рекламы - Режим доступа: 

http://www.canneslions.ru/about. 

е) информационные справочные системы: 
1. Электронный образовательный ресурс - Режим доступа: 

https://elearning.marsu.ru. 

Справка о материально-техническом обеспечении дисциплины (модуля) 

№ 

п/п 

Наименование специальных 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помещений и 

помещений для самостоятельной работы 

1 Помещение для самостоятельной 

работы обучающихся (УЛК105, 

Учебно-лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель. Персональные 

компьютеры с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационную 

образовательную среду университета. 

Лицензионное программное обеспечение: 1. 

Microsoft Windows 7. Сублицензионный договор 

№Tr000450551 от 09.01.2020 г. 2. Microsoft Visio 

2010. Сублицензионный договор №Tr000450551 

от 09.01.2020 г. 3. Microsoft Project 2010. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 4. Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 5. Лицензия Марк 

SQL – библиотечный комплекс, версия 1.17. 

Электронный аукцион №0308100000313000506 

от 02.12.2013 г. 6. Kaspersky Endpoint Security 

для Windows. Лицензия №24С4-200327-083528-

900-180, договор №007/223 от 30.03.2020 г. 

2 Учебная аудитория для проведения 

занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового 

проектирования (выполнения 

курсовых работ), групповых и 

индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации (УЛК303, Учебно-

лабораторный корпус (П), 

расположен по адресу 424002, 

Республика Марий Эл г. Йошкар-Ола, 

Йошкар-Ола, ул. Кремлёвская, д. 44) 

Специализированная мебель – столы, стулья, 

доска. Технические средства обучения: 

компьютер, телевизор, плеер, система 

домашнего кинотеатра с проигрывателем 

дисков. Лицензионное программное 

обеспечение: 1.Microsoft Windows 7. 

Сублицензионный договор №Tr000450551 от 

09.01.2020 г. 2.Microsoft Office 2010. Лицензия 

№62369950 от 04.09.2013 г. 3.Kaspersky Endpoint 

Security для Windows. Лицензия №24С4-200327-

083528-900-180, договор №007/223 от 

30.03.2020 г. 

https://market-agency.ru/
https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/
http://www.canneslions.ru/about
https://elearning.marsu.ru/
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Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), обеспечивающие 

достижения планируемых результатов освоения образовательной программы 

Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

организацио

нный 
ПК-1 

способен 

участвовать 

в 

реализации 

коммуникац

ионных 

кампаний, 

проектов и 

мероприяти

й, в том 

числе на 

иностранно

м языке 

ПК-1.1 
Выполняет функционал линейного 

менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и 

(или) при реализации 

коммуникационного проекта по 

рекламе и связям с 

общественностью. 
ПК-1.2 
Осуществляет тактическое 

планирование мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 
ПК-1.3 
Участвует в организации 

внутренних коммуникаций и 

мероприятий по формированию 

корпоративной идентичности и 

корпоративной культуры. 
ПК-1.4 
Использует технологии 

формирования внутреннего и 

внешнего корпоративного имиджа 

организации в коммерческой 

сфере. 

Знать: 
- основы организации рекламной деятельности;  
- сущность, специфику различных видов 

рекламы, а также целесообразность их 

использования в зависимости от рекламной 

компании;   
- различные методы формирования рекламного 

бюджет;  
- теоретические основы медиапланирования и 

методы расчета основных показателей;  
- практические способы анализа эффективности 

рекламной кампании;  
- инструменты четкого определения целевой 

аудитории и методы ее анализа;  
- специфику построения рекламной кампании в 

зависимости от сферы деятельности. 
Уметь: 
- оптимально организовывать работу с 

рекламными агентствами различного вида;  
- устанавливать цели и задачи рекламной 

кампании для предприятий различного профиля;  
- правильно определять структуру рекламного 

сообщения для различных видов продукции. 
Владеть навыками: 
- составления бюджета рекламной кампании;  
- четко обозначения целевой аудитории и 

определения факторов, влияющих на их 

покупательское поведение;  
- составления планов рекламных кампаний для 

предприятий различного профиля. 
технологиче

ский 
ПК-3 

способен 

выполнять 

производств

енные 

задачи по 

рекламе и 

связям с 

общественн

остью в 

государстве

нных и 

муниципаль

ных 

структурах с 

учетом 

правовых и 

этических 

норм 

ПК-3.2 
Использует современные 

информационно-

коммуникационные технологии и 

специализированные программные 

продукты в своей 

профессиональной деятельности. 
ПК-3.5 
Осуществлять подготовку к 

выпуску, производство и 

распространение разных видов 

рекламной продукции, включая 

текстовые и графические, 

цифровые, рабочие и 

презентационные материалы, в том 

числе на иностранном языке. 

Знать: 
- основные этапы процесса разработки и 

производства рекламного продукта;  
- базовые модели организации творческого 

процесса и методики поиска идей для 

креативной концепции рекламы;  
- модели восприятия рекламных обращений, 

основы психологии потребителя и возможности 

их применения для разработки эффективной 

рекламы. 
Уметь: 
- использовать методики поиска идей для 

креативной концепции рекламы;  
- оценивать качество креативных разработок 

рекламного агентства и выбирать оптимальный 

вариант для решения конкретной задачи;  
- разрабатывать текст и визуальный ряд 

«продающей» рекламы, в том числе на 

иностранном языке. 
Владеть навыками: 
- методиками составления креативного брифа и 

технического задания на производство 

рекламного продукта;  
- оценки качества рекламной продукции;   
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Тип задач 

профессион

альной 

деятельност

и 

Код и 

наименован

ие 

компетенци

и 

Код и наименование индикатора 

(индикаторов) достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

- составления креативного брифа, в том числе на 

иностранном языке. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости по дисциплине (модулю) 

Перечень 1. устный опрос 
Тема 1. Определение, типы, роли и функции рекламы 

1. Цели и задачи рекламы. Классификация рекламы: на виды, формы и типы, по 

целевой аудитории, по охватываемой территории, по средствам передачи, по 

функциям и целям, и другим признакам. 

2. Сфера применения: коммерческая и некоммерческая деятельность, социальные и 

политические отношения. Объекты рекламной деятельности: информация о 

товарах (услугах, работах) и организациях 

Критерии оценки 
 

«аттестация» 5 - устный ответ полностью раскрывает 

содержание изученного вопроса. 4 - устный 

ответ раскрывает содержание изученного 

вопроса, но есть неточности в ответе. 3 - 

устный ответ слабо раскрывает содержание 

изученного вопроса. 2 - задание не выполнено 

«не аттестация» Не выполняются требования для 

«аттестации» 

 

 

Оценочные средства для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

 

Заочная форма обучения 

 

5 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. устный опрос. 
 

1. Цели и задачи рекламы. Классификация рекламы: на виды, формы и типы, по 

целевой аудитории, по охватываемой территории, по средствам передачи, по 

функциям и целям, и другим признакам. 

2. Сфера применения: коммерческая и некоммерческая деятельность, социальные и 

политические отношения. Объекты рекламной деятельности: информация о 

товарах (услугах, работах) и организациях 

3. Государственное регулирование рекламной деятельности в России: документы, 

определяющие основные положения и правила рекламной деятельности и 

государственные организации, контролирующие исполнение принятых 

документов. 
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4. Основные нормы правового регулирования рекламной деятельности на рынке 

товаров (услуг). Кодекс рекламной деятельности Международной торговой палаты. 

(Кодекс МТП). 

5. Электронные средства массовой информации: понятие, назначение, виды. Реклама 

на телевидении: понятие, виды. Использование телеэфира для распространения 

рекламы. Особенности телевизионной рекламы, ее преимущества и недостатки. 

6. Аудиореклама: понятие, виды. Использование радиовещания в рекламных целях. 

7. Интернет - реклама: особенности использования. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

устный опрос ПК-1 

Знать: 

- основы организации 

рекламной деятельности; - 

сущность, специфику 

различных видов рекламы, а 

также целесообразность их 

использования в зависимости от 

рекламной компании; - 

различные методы 

формирования рекламного 

бюджет; - теоретические основы 

медиапланирования и методы 

расчета основных показателей; - 

практические способы анализа 

эффективности рекламной 

кампании; - инструменты 

четкого определения целевой 

аудитории и методы ее анализа; 

- специфику построения 

рекламной кампании в 

зависимости от сферы 

деятельности. 

Уметь: 

- оптимально организовывать 

работу с рекламными 

агентствами различного вида; - 

устанавливать цели и задачи 

рекламной кампании для 

предприятий различного 

профиля; - правильно 

определять структуру 

рекламного сообщения для 

различных видов продукции. 

Владеть навыками: 

- составления бюджета 

рекламной кампании; - четко 

обозначения целевой аудитории 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): устный ответ 

полностью раскрывает содержание 

изученного вопроса 
«хорошо» (4 балла): устный ответ 

раскрывает содержание изученного 

вопроса, но есть неточности в ответе. 
«удовлетворительно» (3 балла): 

устный ответ слабо раскрывает 

содержание изученного вопроса 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

и определения факторов, 

влияющих на их покупательское 

поведение; - составления планов 

рекламных кампаний для 

предприятий различного 

профиля. 

  

ПК-3 

Знать: 

- основные этапы процесса 

разработки и производства 

рекламного продукта; - базовые 

модели организации 

творческого процесса и 

методики поиска идей для 

креативной концепции рекламы; 

- модели восприятия рекламных 

обращений, основы психологии 

потребителя и возможности их 

применения для разработки 

эффективной рекламы. 

Уметь: 

- использовать методики поиска 

идей для креативной концепции 

рекламы; - оценивать качество 

креативных разработок 

рекламного агентства и 

выбирать оптимальный вариант 

для решения конкретной задачи; 

- разрабатывать текст и 

визуальный ряд «продающей» 

рекламы, в том числе на 

иностранном языке. 

Владеть навыками: 

- методиками составления 

креативного брифа и 

технического задания на 

производство рекламного 

продукта; - оценки качества 

рекламной продукции; - 

составления креативного брифа, 

в том числе на иностранном 

языке. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 
ФИО Балл Средний балл Итоговая 
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обучающегося 
устный опрос 

оценка 

Иванов И.И. 4 4 хорошо 
Петров И.И. 5 5 отлично 

        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4.5 - 5 «отлично» 
3.5 - 4.4 «хорошо» 
2.5 - 3.4 «удовлетворительно» 
0 - 2.4 «неудовлетворительно» 

 

Очная форма обучения 

 

5 семестр - экзамен. 
 

Перечень 1. устный опрос. 
 

1. Цели и задачи рекламы. Классификация рекламы: на виды, формы и типы, по 

целевой аудитории, по охватываемой территории, по средствам передачи, по 

функциям и целям, и другим признакам. 

2. Сфера применения: коммерческая и некоммерческая деятельность, социальные и 

политические отношения. Объекты рекламной деятельности: информация о 

товарах (услугах, работах) и организациях 

3. Государственное регулирование рекламной деятельности в России: документы, 

определяющие основные положения и правила рекламной деятельности и 

государственные организации, контролирующие исполнение принятых 

документов. 

4. Основные нормы правового регулирования рекламной деятельности на рынке 

товаров (услуг). Кодекс рекламной деятельности Международной торговой палаты. 

(Кодекс МТП). 

5. Электронные средства массовой информации: понятие, назначение, виды. Реклама 

на телевидении: понятие, виды. Использование телеэфира для распространения 

рекламы. Особенности телевизионной рекламы, ее преимущества и недостатки. 

6. Аудиореклама: понятие, виды. Использование радиовещания в рекламных целях. 

7. Интернет - реклама: особенности использования. 

 

Критерии оценки планируемых результатов обучения 
Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

устный опрос ПК-1 

Знать: 

- основы организации 

Для экзамена: 
«отлично» (5 баллов): устный ответ 

полностью раскрывает содержание 

изученного вопроса 

1 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

рекламной деятельности; - 

сущность, специфику 

различных видов рекламы, а 

также целесообразность их 

использования в зависимости от 

рекламной компании; - 

различные методы 

формирования рекламного 

бюджет; - теоретические основы 

медиапланирования и методы 

расчета основных показателей; - 

практические способы анализа 

эффективности рекламной 

кампании; - инструменты 

четкого определения целевой 

аудитории и методы ее анализа; 

- специфику построения 

рекламной кампании в 

зависимости от сферы 

деятельности. 

Уметь: 

- оптимально организовывать 

работу с рекламными 

агентствами различного вида; - 

устанавливать цели и задачи 

рекламной кампании для 

предприятий различного 

профиля; - правильно 

определять структуру 

рекламного сообщения для 

различных видов продукции. 

Владеть навыками: 

- составления бюджета 

рекламной кампании; - четко 

обозначения целевой аудитории 

и определения факторов, 

влияющих на их покупательское 

поведение; - составления планов 

рекламных кампаний для 

предприятий различного 

профиля. 

  

ПК-3 

Знать: 

- основные этапы процесса 

разработки и производства 

рекламного продукта; - базовые 

модели организации 

творческого процесса и 

методики поиска идей для 

креативной концепции рекламы; 

«хорошо» (4 балла): устный ответ 

раскрывает содержание изученного 

вопроса, но есть неточности в ответе. 
«удовлетворительно» (3 балла): 

устный ответ слабо раскрывает 

содержание изученного вопроса 
«неудовлетворительно» (2 балла): не 

выполняются  требования на 

«удовлетворительно» 
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Оценочные средства  Результаты обучения Оценка планируемых результатов 

формирования компетенции 
Вес 

- модели восприятия рекламных 

обращений, основы психологии 

потребителя и возможности их 

применения для разработки 

эффективной рекламы. 

Уметь: 

- использовать методики поиска 

идей для креативной концепции 

рекламы; - оценивать качество 

креативных разработок 

рекламного агентства и 

выбирать оптимальный вариант 

для решения конкретной задачи; 

- разрабатывать текст и 

визуальный ряд «продающей» 

рекламы, в том числе на 

иностранном языке. 

Владеть навыками: 

- методиками составления 

креативного брифа и 

технического задания на 

производство рекламного 

продукта; - оценки качества 

рекламной продукции; - 

составления креативного брифа, 

в том числе на иностранном 

языке. 

  

 

Оценочный лист обучающихся (для экзамена) 

 

ФИО 

обучающегося 

Балл 
Средний балл 

Итоговая 

оценка устный опрос 

Иванов И.И. 4 4 хорошо 
Петров И.И. 3 3 удовлетворител

ьно 
        

        

        

 

Приложение к оценочному листу обучающихся (для экзамена) 

 
Средний балл  Итоговая оценка 

4,6 – 5,0 «отлично» 
4,0 – 4,5 «хорошо» 
2,6 – 3,5 «удовлетворительно» 
2,0 – 2,4 «неудовлетворительно» 

 


